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ABSTRAKT

Bakalatrska prace Online bazar jako komunikat. Stylisticka analyza. se zabyva
stylistickou analyzou online inzerati publikovanych prostfednictvim online bazarti Bazos.cz,
eMimino.cz a Vinted.cz. Cilem bakalaiské prace je zhodnotit stylistiku inzerat
publikovanych prostfednictvim online bazarli zejména z hlediska uzitych jazykovych
prostiedk, jejich funkce a pfedpokladaného komunika¢niho zdméru. Prace se déli na cast

teoretickou a praktickou.

Teoreticka Cast se vénuje charakteristice online bazarii vcetné odliSnosti online
inzeratll od inzeratd publikovanych prostiednictvim periodik, prvkiim charakteristickym
pro elektronickou komunikaci, vymezeni online inzerati z hlediska stylistiky za vyuziti
slohotvornych C¢initelli, funkénich styl, kompozice, jazykovych prosttedki jednotlivych
jazykovych rovin a z hlediska pragmatické funkce. Nasledné je poskytnuta charakteristika

vybranych analyzovanych online bazart.

Prakticka cast se vénuje analyze 120 nahodile vybranych online inzerata
excerpovanych v rovnomérném poméru zjiz zminovanych online bazarG. Tyto online
bazary jsou tematicky odlisné, avSak vSechny tfi se zabyvaji prodejem obleceni a obuvi pro
déti a dospélé, kterym se vtéto praci budeme dale zabyvat. Rovnéz zkoumame,
jak a za jakym Gcelem je inzerat délen z hlediska horizontalniho a vertikalniho ¢lenéni textu.
Pomoci analyzy jednotlivych jazykovych rovin (grafické, hlaskové, morfologické,
slovotvorné, lexikalni a syntaktické) zjiStujeme rysy typické pro inzeraty publikované
prostiednictvim internetu a jejich funkci v textech online inzerati. Zabyvame se také

zkoumanim slohotvornych Cinitelti a akceptabilitou texti.

KLICOVA SLOVA

Inzerat, inzerce, online bazar, online secondhand, online inzerat, elektronicka komunikace,

stylisticka analyza



ABSTRACT

Bachelor thesis Online secondhand as a source of communication. Stylistic analysis.
is focused on the stylistic analysis of online listings advertised on Bazos.cz, eMimino.cz
and Vinted.cz. The aim of this bachelor thesis is to contemplate the stylistic nature of online
listings advertised through online bazaars, particularly from the point of view
of the linguistic means used, their function and the anticipated communication intent.

The thesis is divided into a theoretical and a practical part.

The theoretical part focuses onthe definition of online bazaars including
the distinction between a listing published online and traditional listing and advertising
in periodicals, the style of advertising and listing, the definition of online listings in terms
of stylistics, using stylistic factors, functional styles, external composition, language
resources in use and pragmatic function of this type of text. Subsequently, the characteristic

of selected analysed online bazaars is provided.

The practical part deals with an analysis of 120 randomly selected online listings
which were extracted from the above mentioned online bazaars in the same ratio. These
online bazaars are thematically different, but all sell clothes and footwear for children
and adults, which is the main focus of this bachelor thesis. Additionally, we examine
horizontal and vertical composition of the texts and its function within the listings. Using
an analysis of individual linguistic levels (graphemics, spelling, morphology, word-
formation, lexicology, syntax), we identify the features typical for listings advertised
on the internet and the way they function within the texts of online listings. We also deal

with sketch factors and the acceptability of texts.

KEY WORDS

Listing, advertising, online bazaar, online secondhand, online listing, online communication,

stylistic analysis



Obsah

L N 10
TEOFEEICKA CAST . i iiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiriiie st s s s e s s s s s s s e s s s s s s s e s s s s s s s s s s s s s s s s s s s s s s s s s sssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsss 13
1 Online bazar jako KOMUNIKAL.........cccoiiiimmiiiiiiiiiiiniieenineeenneseessseeennsssssssssssesnnssssssssssssnnsssssssssssens 13
1.1 Charakteristika ONliNe INZEIGEU ............c.oecuveeueeiesieseese ettt et st s st aeetestessaenseens 14
1.1.1  Zakladni odlisnosti online inzerdtl od inzerdtl klasickych........cccoccvveecieiiiiccieeecee e, 15

2 Medialni KOMUNIKACE. ... i s s s s e s s s s s s s s s s s s s s s s s s s s s s s s s s s s s s s s s s s 16
2.1 Specifika reklamni KOMUNIKGCE..............ccoeiueeiueeieeiesie sttt ettt 16
2.2 Specifika elektronick€ KOMUNIKQCE ..............cccueeeeeueeeeeeiie et e et ee et e et taa e s saa e e e etaa e e 18
2.2.1  EMOLIKONY @ BMOJitiiiiiiiiiiiiiii ettt ettt e et ee e e e et e e e e tte e e eeabaeeesabaeeeearaeeeensaeeesasanaans 19
2.2.1.1 EMOTIKONY o et e e et e e et e e e e ate e e e tba e e e eabeeeearaeas 20

0 A =l o o ]| IO PRRRURPRRRPPNE 21

2.2.2  Hashtag jako forma hypertematu........ccccccuuiiiiiiieicee e e e e saee e 22
2.2.3  Vlivanglicismul a internacionaliSMU ..........cccccueeciieiieiiie et e e raeesre e s aeesreeeaeeenes 23

3 Inzerat z hlediska StyliStiKY.......cccceriiiiiiiiiiiiniiiiiiiirrri e sssss s s s s s s sssssnnnens 25
3.1 Vymezeni inzerdtu z hlediska sIohotvornych Cinitell ................ccoocuveevveneeseeiieeeiesieseesieeeens 26
3.1.1  Stylotvorné faktory 0bJeKEIVNT .......ccc.viiieiiie et ettt et 26
3.1.1.1  ZAakladni funkce KOmMUNTKAtU ......oocvieiiiiieicec e s e 26

3.1.1.2 UzZita forma a kdd jazykové KOMUNIKACE .......cc.veeeeeiiiiiciiee et 27

3.1.1.3 RAZ KOMUNTKATU ..eveiiieecieecte ettt et aa e e sateeba e e saaeebaeesbaeenneas 28

3.1.1.4  Mira spontannosti a pripravenosti KOmuniKace ...........cceecveeeicieeeciiiie e 29

3.1.15 Misto @ €as KOMUNIKACE ...ciuiiiiiiieeiiiee et sbae e 29

3L1L106 AAIESALicceiiiieieeii ettt b e st e s be e s be e s bee s beesneenane 30

20 001 A T o o F= Y= T =Y o Vo TR U ol Vo o =T o S USE 30

3.1.2  Stylotvorné faktory SUDJEKLIVNI......ccc.viii et 30

3.2 Vymezeni inzerdtu z hlediska fUNKCRICH SEYIG ..........ooeeveeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e cea e 32
3.2.1 Zarazeni ke stylu prost@ SAEIENEMU ..........eiiiiiiiieeiiee ettt e e e e e eaaae e e eraeeens 32
3.2.2  Zarazeni ke stylu publiCistiCKEMU .........ccccuviiiiiiiecce et 32
3.2.3  Zarazeni ke stylu adminiStratiViimu.........ccooieeiiiiiieniiieieeec e e s 33

3.3 Vymezeni online inzerdtu z hlediSKa KOMPOZICE .............cooecueieeeeeeeeeciiaeecie e eeeeeeceaeesaeeean 34
3.4 Vymezeni inzerdtu z hlediska jAzyKOVYCH FOVIN ............ccceieveeeieiiiieeiieeeeeeeeeeee e 36

3.4.1 Rovina graficka
3.4.2 Rovina hlaskova

I 00 T (Vi1 o F= Y 4 To a (o] [o =T ol - SRRSO 37
3.4.4  ROVING SIOVOTVOINA coutiiiiiiiiii ettt ettt ettt st ettt e st e s be e et e sbeesabassbeesabeesaseesabeesseenane 39
3.4.5  ROVINA IEXIKAINT ..ttt ettt st e bt e st e e sbeesabeesneesane 40
3.4.6  ROVING SYNTAKEICKA ..eeueiiieceiee et e e e e et e e s e e e e ate e e eensaeeesnnaneeans 41

4 Pragmaticka funkce iNZEratu .......ccuueiiiiiiiiiiieiiiiiiiiiiniiisnninnceeseiesiinssssssssssstnnessssssssssssssssnnssssssns 43
4.1 Konverzacni maximy a jejich porusovdni, kooperacni prinCip............c.cccceeeceeeveeeevcevenveeesereneeenenn 43
4.2 0o | e T Lo X SR 46
4.3 1Y o110 ] Lo Lol =R UUPROt 48

4.3.1 Jazykova manipulace z hlediska EENAEIU ........ccueiiiiiiieeciee e e 49



5 Charakteristika vybranych onling bBazarli.........ccccceeeieceerrneeeeiieincccnrnereeeesssecssnneeeeesessessssnsseessssssenns 51
5.1 210 (o X3 o7 SRR 51
5.2 CIIIMINIO.CZ ...ttt ettt e e ettt e e e e ettt e e e e ettt e e e e e e tnneeeaeeeas 52
5.3 (L1 C=Te o SRR 52

Praktickd Cast......cccceeiiiimiiiiiiiiiiiiiiiiicnrc s an s e s s an e e s anee 53

6 Metodologie a analyzovany Material.......ccceiiiiiiiiiiieiiiiiiiiiiiiiiineneseissineesseesssssessssssnssssens 53
6.1 Charakteristika analyzoVaného MALeriQlU ..............cccueeeecueeeeeiiiiieeiieeeeieeeecieeeesiea e seaeessinaeens 53
6.2 Charakteristika metody sbéru dat
6.3 Reprezentativnost analyzovaného materidlu a limity VYzKUMU...........ccccoeoevceevoeenceenieiieienieien, 54
6.4 1Y/ =1eTo o Mo TaTe 1)z Ve Lo | ARt 55

7 Analyza shromazdéného Materialu ..........coooiieeieeiiiiiiieccccrrerrrrcecec e e s e eennessee s s e e e e nanssssssesesesnnnnns 57
7.1 o111 o o4 [0l RUUPRRNE 57

7.1.1  HorizontaINi CleNENi TEXEU co.veiviiieeii ettt et sbe e s b saeenane 57
7.1.2  VertikaINi Clen@ni 1eXEU.....ooiuii ettt st ne e 60
7.1.2.1 Diferenciace UZitim mMajuskuli.........cccviiiriiiii i 61
8 R T o T o TV« SRR 62
7.2 Slohovd analyza vyrazovych ProStreaiu ..............cceeeeeeueeeeeeeeeeieeeeeceee et esee e et e e eetea e 63
7.2.1  Vyrazoveé prostiedky grafické .............oo oo et 63
7.2.1.1  Grafick@ ZKratky ..oco.eeeeeeeeeeeee e ettt e e e eabe e e eeanes 63
2 B R 1 -1 (1 41 TSP URRUSRRRRPRN 65
7.2.1.3 T =Y 10 g1 ol SR 66
7218 CISEING GO@J ...ttt e et et et n ettt st s s e s e e enennnes 68
7.2.1.5 EMOLIKONY @ BMOJi voiiiiiiiiicieee e et e e et e e e aae e e e naaeas 69
2 N I o - T o - = USSR 71
T2 1.7 SRINUE . ettt s sttt st e s be e s be e e beesabeesaeenane 72
7.2.2  Vyrazoveé prostredky NIASKOVE..............oouiii ittt e et tae e e vaee e 74
7.2.2.1 HIASKOVE VarianTy ...ccc.eeiiiiiiieeieee ettt e 74

2 2 R 1114 41U 4 O PRURRURRRPRN 75
7.2.3  Vyrazové prostiedky MorfologiCke..........uii i 76
7.2.3.1  SUDSEANTIVA ceeeiiiiiiieciee ettt sttt s be e s be e s beesabeesaeenane 76
7.2.3.2  AJEKEIVA weeeiiieciit ettt e bbbt st s be e s be e s be e s baesaeenane 76
7.23.3 [ e a o] 4110 T PP PPV PP 78
7.2.3.4  NUMEIAHA coeceieeiii ettt ettt st s rbe e st e st esabe e sbeesabeesbeesabeesneenane 81
T.2.3.5 VI ettt e e be e s b e s ae e s be e eaeenane 82
2 N T o T o o1 - PSPPSR 85
7.2.3.7 Prepozice @ KONJUNKCE ....ooiuiiiiiieieeeeee ettt et 85
7.2.3.8 PAItIKULE ettt et e e et e e st e e sata e e s aabe e e e e teeeesaraeas 85
2 TR T £V o1V 4 O PRRUSRURRPRN 86
7.2.4  Vyrazové prostiedky SIOVOTVOINE..........ccuuiiiiiiieecciie e ceees et eere e st e e et e e e eneae e e snaeeeans 88
7.24.1 L= 4 1V ol PSP P PUUPPPUPPNt 88
7.2.4.1.1  DEMINUEIVA teeietiiiiiiiee ettt ettt eee e ettt e e ettt e e st e e s sar et e s s s e e s snnnee s saneeesenreeesansneeesanneens 88
7.2.4.1.2 Komparativni a superlativni tvary adjektiv........ccccevciieeeiiieiee e, 89
7.2.4.1.3  PPECNYIOVANT et sttt sttt st sn e s s ne e 89
A R S (o] 1Y/ T o2 P PP UUPP PP 89

7.2.4.2 PN oY AV Lol <IN 91



A B R [0 XV = Y 4 (= 1 o 1V [N 91

7.2.4.2.2  SIOVA ZKIACENA ..ottt ettt et et e st e s bt e s abe e st e sneesabeesnee et 91
7.243 UNIVEIDIZACE ..eiiiiiiiiieiiee ettt ettt ettt e st e e st e e e st e e s s abtee s saabeeesssbeeessnsaeessnnaens 92
7.2.4.4  Shrnuti
7.2.5  Vyrazové prostiedky IeXIKAINT........cccuiii i 94
7.2.5.1  Charakteristick@ [@XIKUM . ..ccc.uiiiiiiiii et esaeesane 94
7.2.5.2 Neutralnost a expresivnost sIoVNi ZASODY........c.uivecciieiiciiee e 95
287 e T =V Y7o T I e 1V PSS 96
7.2.5.4  ONOMASTIKA .cuveiiiiiiieiie e e sttt s aeesbeesaaenane 98
7.2.5.5 PSani VEIKYCH PISMEN ....eiiieiee et e et sa e e et e e e s aee e e saaeeas 99
28 T T o T 101 USSR 100
7.2.6  Vyrazové prostiedky SyntaktiCKe............ccueiiiiiiiieiiiie e e e 101
7.2.6.1  JMENNE VYJAOTOVANT c.ueiiiiiiiiitettete ettt ettt ettt st st e sbe e b et e st e 101
7.2.6.2  VELY JEANOCIEBNNE ......oiieeeeeeee ettt et e st e e et e e e eabae e e s baeeeestaeesensaeaesnbaeaans 101
7.2.6.3  VEty dVOJCIENNE @ SOUVELI ...ccuiiieeiiiecciiee ettt ettt e e et eetee e e e tre e e e stbe e e seaaaeaesbaeaans 102
7.2.6.4  VENE €KVIVAIENTY ...uvreiiiiee ettt et e e et e e s e e e e et e e e senaa e e e sanaeeeens 103
7.2.6.5 ElPLICKE VYPOVEMI ..ottt e s e e e ere e e s eaeae e s s nae e e entaeeennns 103
A T T R Y o Yo 4 (o o =743 OSSP PPR PP 105
2 A X I V< 4 =N ol =T o YU 106
87 S XTSRS 106
A A X T A e (V=T o TT- | TSP 106
7.2.6.6.3  Cleny soUFadng SIOZENE ...........cceveveveeeeeeeeeeeee et eeees ettt ee ettt s s st sesesnas 107
2 T A £ V4 41U 4 U 108
7.3 Hodnoceni sSIODROtVOIrNYCh CINIteIU ...........ccuvecveeeeeesieseeseeet ettt s e te e sa e 109
7.4 WY Cor=d o1 e ] o) L1 (o [ SRS 111
ZAVEY ..uuverennnnrisssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnses 116
SEZNAM POUZILE [IEEIALUNY ...euueeeeicciicciiccciccsrsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsssnssnes 121

o1 o 4N 127



Seznam grafi

Graf 1: Cetnost VNItFNT difer@nCiace tEXEU .....c.cvviieeeeeereeeieieeeeee ettt et ss ettt sse et s s s s sssnanens 57
Graf 2: Prliimérné hodnoty z hlediska délky iNZEIAtl ........cceccvveeeiiieiiiieeee ettt s e e ree s 60
Graf 3: Inzerce, ve kterych se vyskytuji slova psana majuskulemi ...........ccccccveeiiiiieecii e, 61
Graf 4: Cetnost VYskytu grafickyCh ZKrateK ..........ceeiieieiiiieiiiececeeeceeee ettt sttt es 63
Graf 51 DIAKIIEIKA . ceeeeeeieeteeete ettt sttt e st e st e e sab e e st e e sabe e e b e e sabeeeabeesabeeebeesabeeeneenane 65
Graf 6: CetnOSt FEtEZENT INTEIPUNKCE ......cvevevveieeeeceetetete et ettt es e esseae s et es s s aeaesesesesessassesesesesesenananans 67
Graf 7: Pismenné a Ciselné CiSIoVANT VEITKOST ......cccuiiiiiiciiecieecee sttt st e e esaeeeaee 69
Graf 8: Cetnost vyskytu emotikonti a emoji v analyzovaném mMateridlu ..........cccceeeeeeeeeeeeeereeeeeeeeeeeesenenens 70
Graf 9: FUNKce emOotikONT @ €MOji ..cc.uiiiiiiii ettt e et e e e st a e e e eate e e e areeas 71
Graf 10: UZiti hashtagl v onling iNZEIATECH .........eociiiiieeceeece ettt e sbe e e be e sare e e reeeans 72
Graf 11: Inzeraty obsahujici kodifikovana vs. nekodifikovana adjektiva.........ccccccveeeecieiiiciee e, 78
Graf 12: CetNOSt VYSKYLU ZAJMEN .....oveiieeeeeeeeeeeeeee ettt ettt es st et se st e s se e et e e seannananaes 78
Graf 13: COtNOSE EISIOVEK . .....cvevevevevieceeeeectete ettt ettt eese et e st es s e ssaesese s et s s s asasaetesassssssssstetesesesasnnnanans 81
Graf 14: UZiti imperativni fOrmMY SIOVES ........ciiiceiei ettt et ee e et e e e aaee e e st e e e e snne e e snneeas 83
Graf 15: TYKANT @ VYKANT weonviiiieeee ettt ettt st bt e b et e b e et e satesatesbeenaes 84
Graf 16: UZIti dEMINULIV c..viiiiieciicciie sttt sttt e st e e st e et e e sat e e eabeessbeeenbeesateeanseesateeanseessseessensnne 88
Graf 17: Cetnost VYSKYLU ZKrACENYCN VYTAZE .....vveeeeieeeeeeeeeeeeeeee ettt et ee st et s s s s s enn s 92
Graf 18: ,, Prodadm ™ Vs, ,NaDIZIM . .ot e e e e e st e e e e e esaab b e e e e e e eessabbaeeeeeeesnabaaees 94
(€] =Y U ) o o R o o <SR 95
Graf 20: UZiti ,top“ @ ,,trIKO, trICKO" .. .eeieeeeiee ettt e et e e e et e e e eare e e sareeeesabaeeeensreeesnnneeas 97
(€] YA VA Vel a1 =T 00 F=1 o 01V o o PR 98
Graf 22: Psani VEIKYCH PISMEN .....eiiiieeeeeee ettt e et e e e ee e e et e e e e s te e e snaeeeesnseeeeannneeeennnneas 99
Graf 23: VYSKYE SOUVEBTI...eeeiieiiiieeiie e ciee ettt s st e e et e e st e e e st e e e e sate e e seasaee e s naeeeasteeeennsneeesnnaeeeanseeennnnes 102
Graf 24: Inzerce, ve kterych chybi SIOVESO ......cc.ueiiiiiiieiee e 104



Uvod

Tato bakalarska prace se zabyva stylistickou analyzou ¢eskych online bazart. Jelikoz
je v8ak toto téma velice obsahlé, rozhodli jsme se praci tematicky zaméfit na online inzeraty
nabizejici obleceni a obuv pro déti i dospelé. K analyze byly zvoleny online bazary,

ve kterych se vyskytuji inzeraty s touto tematikou, a sice Bazos.cz, eMimino.cz a Vinted.cz.

Online bazary jsou v dnesni dobé velmi populdrni pro prodej zbozi z druhé ruky
prostfednictvim internetu. Nabidka oble¢eni a doplikl pro déti i dospé€lé je dileZitym

a velmi frekventovanym tématem inzeratd zvetejnovanych prostiednictvim téchto servert.

Lingvistika se v dne$ni dob¢ zabyva predevsim elektronickou komunikaci obecné.
Casto se setkdvame s analyzou e-mailtl, komunikace prostfednictvim socialnich siti jako je
Facebook.com ¢i Twitter.com, atd. Co se tyce lingvistického zpracovani online inzerati,
nenachazime vSak prace, které¢ by se zabyvaly vyhradné touto tematikou. Publikace
zabyvajici se inzeraty obecné byly vydany napiiklad Marii Cechovou a kolektivem, opét zde

vSak neni zkouman vyslovné inzerat publikovany prostiednictvim internetu.

Zabyvat se v této praci budeme texty inzeratl, publikovanymi prostiednictvim ti
Ceskych online bazarii. Jako predstavitele velkych online bazarti, nabizejicich rtiznorodé
zbozi, jsme zvolili Bazos.cz. Jako zastupce serverll pro maminky a t€hotné jsme vybrali
server eMimino.cz, jehoz soucasti je vedle blogu také online bazar. Prostiednictvim tohoto
bazaru je prodavano Siroké spektrum zboZi, zamé&fuje se vSak piedev§im na prodej zbozi
pro déti a dospélé. Posledni secondhand, jehoZz inzeraty se v této praci budeme zabyvat, je
Vinted.cz, ktery reprezentuje 0iZeji zametené online secondhandy. Specializuje se na prodej
obleCeni, obuvi a mddnich doplikd. Ackoli se jednd o tfi pomérné odlisné servery,

prostiednictvim vSech tfi z nich jsou publikovany texty, zabyvajici se stejnou tematikou.

Cilem Dbakalafské prace je zhodnotit stylistiku inzerati publikovanych
prostiednictvim online bazari zejména z hlediska uzitych jazykovych prostiedki, jejich

funkce a predpoklddaného komunikaéniho zaméru.
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K dosazeni cile se budeme dobirat za uziti stylistické analyzy celkem 120 online
inzerat, které byly extrahovany v rovnomérném poctu z jiz zminovanych tii online bazart
Bazos.cz, eMimino.cz a Vinted.cz a které predstavuji reprezentativni vzorek online inzerati
charakteristické jevy vyskytujici se v kompozici a jednotlivych jazykovych rovinach
(grafické, hlaskoslovné, morfologické, slovotvorné, lexikologické a syntaktické). Rovnéz se
zaméfime na vymezeni z hlediska slohotvornych ciniteld a budeme zkoumat moZzZnou

akceptabilitu texta.

Prace bude rozdélena do c¢asti teoretické a Casti praktické. V ¢asti teoretické budou
vymezeny zakladni pojmy z hlediska online bazaru jako komunikatu véetné rysu, kterymi
se online inzeraty odliSuji od klasickych inzeratl publikovanych v novinach, a medialni
komunikace. Diikladné¢ se budeme zabyvat vymezeni online inzeratd z hlediska
slohotvornych €initeld, pfifazenim k funk&nim stylim, kompozici, jednotlivymi jazykovymi
rovinami (grafickou, hlaskovou, morfologickou, lexikélni, slovotvornou, syntaktickou)
a jejich specifickymi rysy, diraz zde bude kladen také na prvky reklamni a elektronické
komunikace, v ramci kterych online inzeraty vznikaji. Zabyvat se budeme také funkci
pragmatikou a s ni souvisejicim kooperacnim principem a poruSovanim konverzacnich
maxim, zdvofilosti amanipulaci se cCtenafem. V zavéru casti teoretické budou

charakterizovany jednotlivé zkoumané online bazary.

Zakladem pro zkoumani c¢asti praktické bude excerpovany material ziskany
konkrétné pro ucel této prace. Provedeme stylistickou analyzu a jednotlivé jevy podpoiime
kvantitativnim zkoumdnim materialu, které poslouzi ke zpfesnéni analyzovanych jevi jako
podklad pro poskytnuti &iselnych hodnot k jednotlivym tvrzenim. Cast prakticka bude
vychazet predevsim z publikace Cechové a kol. Soucasnd stylistika, dale pak ze Stylistiky
mluvené a psané cestiny Hoffmannové a kol. a z Prirucni mluvnice cestiny publikované
Greplem a kol. Podkladem vSak budou s ohledem na jednotlivé podkapitoly a témata také
dalsi prace, uvedené v seznamu odborné literatury. Kodifikovanost ttvarii bude zkouména
v uvedenych piiruckach. Za icelem analyzy komunika¢niho zdméru budeme vychazet také
z pragmatik uvedenych v citované literatufe. Pokud se v textu vyskytuji citace piejaté

z cizojazyénych publikaci, jedna se vzdy o pieklady vytvotfené autorkou této bakalarské
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prace. Soucasné¢ vSechny grafy budou vytvofeny autorkou tohoto textu na zakladé

kvantitativni analyzy nashromdzdénych dat.

V této praci se nebudeme zabyvat analyzou pravopisnych chyb a odchylek od normy,
pokud nejsou uzity s konkrétnim komunika¢nim zamérem. Stejné tak cilem zkoumani
nebude popsat odliSnosti inzerati publikovanych prostfednictvim riznych online bazart,
jelikoz texty, které prostfednictvim téchto bazarG vznikaji, maji podobnou, ¢i dokonce

stejnou formu a strukturu.
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Teoreticka ¢ast

1 Online bazar jako komunikat

Spole¢né s rostoucim vyvojem v oblasti technologii a naslednym rozmachem
internetu doSlo postupné také ke vzniku online obchodi a nésledné také k rozvoji online
bazart. Diky faktu, ze nakupovéani online nabylo na popularité konzumni spolecnosti,
v soucasné dob& muizeme prostiednictvim internetu nakoupit nepieberné mnozstvi zbozi,

véetné zbozi bazarového.

Prodej zbozi z druhé ruky prostfednictvim online bazarli je dnes ve svété obecné
vzato velmi oblibeny. Pomoci nejriiznéjSich internetovych secondhandii a bazar mohou
lidé nakupovat ¢i prodavat nejrizngj$i produkty, které v jejich vlastnictvi jiz nenajdou
uplatnéni. Jedna se o Sirokou Skélu jiz pouzitych, ¢i dokonce naprosto novych véci.
Mezi nabizené zbozi patii naptiklad obleceni a dopliiky, détské zbozi, dekorace do bytu,
knihy, CD a DVD nosice, elektronika, nabytek, ale také motorova vozidla ¢i nejriznéjsi
stroje. Jak je viditelné v nabidce jednotlivych online bazarii, prodat a nakoupit lze témet
cokoli, pro ucely prace se vSak budeme zabyvat pouze témi inzeraty, které nabizi obleceni,

obuv a dopliiky.

Pro jednodu$si vyhledavani pozadovaného produktu pomoci internetovych
vyhledéavact slouzi pifesny popis zboZi a kli¢ova slova. Diky t€émto faktorim je mozné nalézt
konkrétni ¢i podobny produkt. Piesnd specifikace setedy stavd nedilnou soucasti
obchodovani prostiednictvim internetu. Casto v§ak prezentované informace mohou byt
poupraveny za cilem ziskani zakaznika, je tudiz nutné pfistupovat k dané problematice
kriticky a racionalné. Velkou roli hraje vedle popisu zbozi také obrazovy material pfipojeny

k danému inzeratu.
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1.1 Charakteristika online inzeratu

Online bazary jsou v dnesni dob¢ aktualnim tématem, nebot’ se jedna o velmi Casto
uzivanou sluzbu. Online bazary a servery, které je provozuji, stejn¢ jako jiné komunity,
sdruzuji skupinu lidi, ktefi chtéji prodat ¢i vyhodné nakoupit uréité produkty. V ptipadé
nami analyzovanych inzerati se jednd piredevSim o dospélé Zeny, a sice predevSim
o maminky a téhotné. Stejné jako v jiném internetovém prostiedi také v online bazarech
dochdzi ke vzniku typického komunikacniho prosttedi spole¢né se specifickou mluvou,
kterou wuzivatelé bézn€¢ pouzivaji avznikaji zde tudiz tzv. diskursni komunity
(k problematice diskursnich komunit blize Cmejrkova, 1997a), v této praci budeme nachazet

prvky typické pro tento typ komunikatu.

Online inzerce jsou autory publikovany anonymné prostfednictvim uziti prezdivek,
které si uzivatelé sami zvoli. Inzerity jsou strukturovany danymi servery, které jejich
vkladani umoziuji, ve vétsSing piipadl jsou autofi vyzvani k zaddni nékolika povinnych
udaji, jako je nadzev, znacka, velikost, lokace ¢i cena. Nasledné jsou vyzvani k ptiloZeni
detailniho popisu zboZi a obrazové ptilohy, zachycujici jimi nabizeny pfedmét. Podstatnou
soucasti je také uvedeni kontaktu v podob¢ e-mailu ¢i telefonniho ¢isla, za Gcelem piipadné
komunikace mezi prodejcem a kupujicim. Dva' ze t¥i ndmi analyzovanych online bazarti

vS$ak jiz nabizi moznost pfimé komunikace ptfimo prostfednictvim dané¢ho serveru.

Dilezitym komponentem inzeratl je vlastni text, jehoz cilem je poskytnout detailni
popis predmétu. Podle zadanych charakteristik pak mohou ostatni uzivatelé zbozi
vyhledavat. Cechova a kol. (2008) uvadi jasné naleZitosti a specifikace inzeratu, které tvoii
modelovost inzeratl: inzerent uvede, o€ zdda a co koupi, v opacném piipadé predlozi,
co prodava nebo nabizi, atoza jakych piedpokladii a okolnosti (Cechova akol. 2008,
s. 240). M¢élo by se jednat o texty soudrzné, co do obsahu jednoduché a piehledné,

ze kterych je naprosto ziejmé, co je nabizeno, ptipadné poptavano (tamtéz).

I eMimino.cz, Vinted.cz
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1.1.1 Zakladni odliSnosti online inzeratu od inzeratua klasickych

Online inzeraty ¢itaji velké mnoZstvi distinktivnich ryst, jimiz se odliSuji od inzeratl
klasickych, publikovanych v novinach. Velmi podstatny je fakt, Ze za inzerci publikovanou
prostiednictvim online bazart se vétSinou neplati, zatimco za tiS§t€ny inzerat ano, s ¢imz

souvisi také to, Ze se autor nemusi limitovat co do poétu znakd?.

Celkové je publikovani online inzeratu jednodussi a uZivatelsky ptivétivejsi, nebot
se jedna o casteCn¢ formulafové zadavani textu do predem ptipravenych Sablon. Stejné tak
muze byt snazsi Sifeni a osloveni adresatli, nebot’ jsou inzeraty publikovany pfimo servery
ur¢enymi pro zajemce o prodej a nakup secondhandového zbozi. Rovnéz je snazsi
komunikace adresatii s ptivodci textll, vétSina online bazart totiz umoziuje uZivatelim
kontaktovat autory piimo prostiednictvim daného webového prostfedi. DalSim velmi
vyraznym rysem je fakt, Ze inzerat je na rozdil od novin zpracovan a publikovan okamzité
po jeho vytvoreni. Stejn¢ tak mohou uzivatelé vyuzit diskuznich for, ve kterych Ize nabizené
zbozi dale propagovat. Zaroveil Ize jednotlivé zboZi zatazovat do pfedem piipravenych
kategorii, podstatnym jevem je také uzivani hypertextovych odkazii, které mohou plné
fungovat pouze v prostfedi elektronickém a v inzeratu tiSténém nemohou byt uzity
se stejnym zameérem, a sice s cilem propojit jednotliva klicova slova pomoci hypertextovych

odkazi a metadat.

Dulezitym faktorem je, ze se jedna o texty publikované prostfednictvim internetu,
dasledkem cehoz je fakt, ze ackoli hovotime o textech psanych, vyskytuje se v nich jista
mira spontdnnosti a nepfipravenosti. Jedna se tedy o texty polooficialniho charakteru. Prvky
neoficialnosti mizeme sledovat naptiklad v castém vyskytu pravopisnych chyb, potazmo
preklept. Mizeme se domnivat, ze texty tisténé budou vzhledem k poplatkiim dislednéji
pripravené nez inzeraty publikované prostfednictvim internetu, pravdépodobné se tedy bude
jednat o texty co do rozsahu kratS$i a ekonomicky uspornéjsi, které vSak zaroven budou

daislednéji propracované’.

2 Inzeraty publikované v novinéach jsou totiz zpoplatnény, vétSinou se cena odviji od poétu znakti. To je také

jednim z divodd, proc jsou texty psany heslovité se snahou o co nejveétsi uspornost. Pro ptiklad uvadime jeden

z cenikdl pro inzeraty publikované v novinach: https://www.risk.cz/cenik.html.

3 Toto viak neni podminkou, vychazime pouze z predpokladu na zakladé uvedenych specifikaci.
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2 Medialni komunikace

2.1 Specifika reklamni komunikace

Cilem reklamy je predat informace co nejvétsSimu mnozstvi lidi, rozsifit povédomi
a Kral, 2011, s. 49) mizeme tedy hovofit o komercnosti takového textu. Reklamni
komunikace se zabyva ptredevSim reklamou placenou, tvofenou okruhem autord, jejim
zédmeérem je pusobit na adresata za ucelem prodeje zbozi (Hoffmannova a kol., 2016, s. 340).
Pro cile této prace se vSak budeme soustiedit na reklamu zabyvajici se osobnim prodejem,
ke které bychom mohli pfi¢lenit také inzeraty. Kontakt s pfijemcem je nepiimy a vetejny,
zaujeti recipientll a ziskdni jejich pozornosti zavisi na autorovi a jeho volbé jazykovych

prostiedkil (tamtéz, s. 343).

Konkrétné€ pro reklamu a inzerci je role adresata podstatnym faktorem, ktery ma vliv
na samotnou podobu reklamnich utvart. ,,Pocet recipienti pfitom neni pfedem znam
aomezen (s vyjimkou reklamy ur€ené Uzké, napt. profesni skupin€), mize se jim stat
kdokoli, kdo si koupi noviny, diva se na televizi, jede dopravnim prostfedkem kolem
billboardi.“ (Hoffmannova a kol., 2016, s. 364). Jedna se tedy o velmi Siroké spektrum
na takzvanou cilovou skupinu adresatii. Text je v podstaté psan pro vykonstruovaného
modelového recipienta. Dulezité je to, jak recipienta autofi daného textu vnimaji: ,,adresat,

vvvvvv

stylotvornych faktora‘ (tamtéz).

Funkce reklamni komunikace je persvazivni, nebot’ se snazi na adresata pozitivné
zapusobit a pfimét ho ke koupi zbozi. K dosazeni takového ucinku napomahd volba
a organizace jazykovych prostiedkti, hovotime zde o funkci referen¢ni (Hoffmannova a kol.,
2016, s.363). Cilem usporadani textu je pozitivné recipienta oslovit a ziskat si jeho
pozornost a zajem, ,,v idedlnim piipad€ presvédCit adresata, aby si vyrobek C¢i sluzby
zakoupil”“ (tamtéz). Zameérem plvodce textu je formovat text v koordinaci se snahou
o dosazeni pozadovaného ucinku na adresata (Cechova a kol., 2008, s. 29), v tomto piipads

tedy prodeje zbozi. Pozadovanym vysledkem neni tedy pouze prosté vytvofeni textu,
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ale také splnéni urcitych komunikacnich zdméra, v tomto piipadé€ se tedy jedna o uspésny

prodej nabizenych produktd.

Reklama je recipienty Casto odmitana, a proto autofi musi volit takové prvky, kterymi
si jejich pozornost udrzi (Hoffmannové a kol., s. 366). Mezi n¢ patii napiiklad heslovitost

pii popisu zbozi, grafickd a kompozi¢ni diferenciace textl, uziti moda pikturalnich, atd.:

Husté popsané strance by recipient pravdépodobné nevénoval pozornost. Proto se
vétsi cast reklamnich zanrG vyjadfuje struéné, kondenzované, casto elipticky
a implicitn€ (...), stru¢nost verbalni slozky podporuje tim, Ze umoziuje elidovat to,
co je zobrazeno, tj. zpravidla tematickou slozku vypovedi. (Hoffmannova a kol.,

2016, s. 366)

Z hlediska jazyka mtze dochézet k porusovani norem spisovného jazyka za Gcelem
reklamni komunikace (Hoffmannova a kol., 2016, s. 365). Miize byt implikovana
hovorovost, uziviny mohou byt anglicismy, slova modni, neologismy, atd. VSechny

zminované jevy jsou viditelné také v textech online inzeratd a inzerat obecné.

Jazyk reklamy je velice hravy a tvotivy, Casto spojeny se hrou se slovy. V inzeratech
vSak takovyto vyskyt tvotivosti reklamni komunikace nesledujeme. Co je vSak spolecné je
funkce reklamy, a sice snaha ,,plisobit na adresata: upoutat jeho pozornost, zaujmout ho,
vyvolat v ném touhu a pfimét ho k &inu“ (Cmejrkova, 1997c, s. 136). Stejné jako reklama,
také inzerat promlouvd k modelovému ctendiovi, oslovuje jej pomoci syntetické
personalizace a snazi se pusobit dojmem, ,,ze kazdého jedince v mase ,bere‘ jako

individuum® (Fairclough, 1989, cit. podle Cmejrkova, 1997c, s. 137).
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2.2 Specifika elektronické komunikace

Elektronicka komunikace obecn¢, vcetné té uzivané v prostredi online bazari, ¢ita
nckolik charakteristickych rysi, kterymi se li$i od béznych psanych textl. Typické rysy
nachazime ve vSech jazykovych rovinach, aproto je v praktické casti dale budeme
analyzovat v rdmci jednotlivych jazykovych urovni. Tato kapitola slouzi k zakladnimu
vymezeni specifikaci elektronické komunikace v souvislosti s vyskytem jednotlivych prvka

v online inzeratech.

»Vetsina elektronickych komunikétii je psana za ucelem zaujmout, pfitdhnout
pozornost, pfip. pfimo iniciovat kontakt. To vede k vytvoreni specifick¢ho jazyka, nckdy
oznacované¢ho jako interneti mluva* (Komrskova, 2010, s. 11). Komrskova (2010) mezi
specifické rysy internetového jazyka na zdkladé¢ HaSové zatfazuje ,.emotikony, zkratky
¢eskych i anglickych slov (tzv. akronymy), anglicismy, zkracené podoby frekventovanych
ceskych slov* a dalsi prvky typické pro jazykovou komunikaci (HaSova, 2002, cit. podle
Komrskova, 2010, s. 11), z hlediska této prace se budeme z vySe jmenovanych zajimat
pfedev§im emotikony, akronymy a anglicismy. Vyuzijeme vSak také vyskytu emoji
a dilezitym analyzovanym prvkem budou také hashtagy, reprezentujici hypertextové

odkazy.

Na roviné grafické jsou typickym rysem elektronické komunikace jevy jako
nepouzivani diakritiky ¢i chybné umistovani mezer ¢i vzniklé pieklepy (Hoffmannova
a kol., 2016, s. 106). Dale se Casto vyskytuje fetézeni grafému a interpunkce (Hladka, 2006),
které reprezentuje psychické stavy pivodce textu, v online inzeratech vSak nepozorujeme
hromadéni grafémi, vyskytuje se zde pouze fetézeni interpunkce. Podle Hladké (2006) je
vznik pteklepl spontanni zalezitosti, ktery mize byt spojena také s neprovadénim nasledné
kontroly vytvofenych textl. Absence diakritiky je nasledkem doby, ve které prosttednictvim
nékterych elektronickych médii nebylo mozné diakritiku psat, a ackoli je dnes jiz jeji uziva
celoplosné umoznovano, stale se setkdvame s piipady, ve kterych dochazi k jejimu

¢asteCnému ¢i uplnému vypousténi (Hladka, 2006).

Elektronickd komunikace také Cita ¢asté chybovani v interpunkei, pfi kterém casto

dochazi k nespravnému, ¢astecnému, ¢i dokonce zadnému uziti interpunkcénich znamének
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ve vétach. Vyskytuji se zde také chyby v psani velkych pismen u proprii ¢i na zacatku vét.
Podle Hladké (2006) muze byt chybovani ve velkych pismenech v ramci elektronické
komunikace z ¢asti zdmérné a muze reflektovat jakysi nezajem ¢i nepozornost vzhledem
k tomuto jevu z oblasti pravopisu. V souvislosti s online bazary se miize jednat o chybovani

v nazvech znacek, mést, pripadné také svatka.

Dalsim typickym znakem, ktery je pro elektronickou komunikaci piiznacny, miize
byt naptiklad také ,.kontaminace ceského pravopisu s pravopisnymi systémy cizich jazyki,
pfedevsim anglictiny — jazyka pocitact™ (Hladka, 2006). Dalsim specifickym rysem,
vyskytujicim se v komunikétech vzniklych prostiednictvim internetu je uzivani prostiedkl
paralingvalnich a extralingvalnich, které ptivodné pochazi z mluvené komunikace (tamtéz).
Mezi takovéto prostfedky fadime napiiklad fetézeni interpunkénich znamének (tamtéz),
ptipadné také uzivani emotikonil a emoji.

Dalsim charakteristickym znakem je uzivani metadat ¢i hypertémat, realizovanych
uzitim hashtagt. Jedna se o zalezitost internetového prostiedi, kterd se projevuje v roving

grafické, a slouZi tak zaroven ke zvyraznéni slov v textu.

Typickym znakem béznym pro elektronickou komunikaci je rovnéz uziti anglicisma
a internacionalismi, které souvisi s mladSi generaci a ji publikovanymi texty. Tyto

prostiedky mohou zaroven souviset s aktualizaci, snahou o ozvlastnéni textt.

2.2.1 Emotikony a emoji

Podle Danese (2009, s. 32) kazda komunikace nese urCitou miru emocionalnosti.
Nedilnou slozkou elektronické komunikace je také uzivani emotikonii, které s timto
faktorem neodmyslitelné souvisi. Jedna se o ,,ikonické znaky napodobujici lidskou mimiku*
(Hladka, 2006), jejichz uzitim dochazi k implikaci mluvenosti v textech. Podobn¢ funguji
také takzvané emoji, jednd se o piktografické znaky, jejichz funkci je prezentovat jevy ¢i
jednotlivé predméty. Jak emotikony tak emoji se vyskytuji predev§im v textech

neformalnich a neoficialnich.
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2.2.1.1 Emotikony

Emotikony jsou znaky pfipominajici vyraz tvafe, a tudiz jsou uzivany za Gcelem
neverbalniho zobrazeni emoci, postojii, o¢niho kontaktu ¢i ptikyvovani (Manusov, 2006,
s.469). Vyjadfit maji jak Stésti a pozitivni emoce, tak negativni pocity spojené
se zarmutkem, znechucenim a naStvanosti ¢i naptiklad ironii (tamtéz). ,,Emoticons can (...)
be used to abbreviate the length of messages and make the communication more fluent
and similar to face-to-face communication** (Ricci Bitti a Garotti, 2011, s. 83). Jedn4 se
tedy o znacky, reprezentujici emoce, kterymi pisatelé chtéji plisobit na piijemce. Emotikony

délime na ty, které vyjadfuji emoce pozitivni, jinak nazyvané ,,smiley*

, které se znaci ,,:-)*
a ty, které naopak indikuji negativni vyznéni textu ¢i nesouhlas neboli ,,frowney*® &i ,,:-(“
(Hasova, 2003, cit. podle Komrskova, 2010, s. 19). Zadmérem muze byt vedle preneseni
emoci také snaha o odlehceni oficidlnosti komunikace a diisledné také ptizptisobeni projevu

psaného projevu mluvenému.

Emotikony se v neformalni komunikaci nazyvaji smajlici, zamérem jejich uziti je
nahradit neverbalni komunikaci prostfednictvim znakt (Hoffmannova a kol., 2016, s. 107).
Nékdy mohou dokonce nahradit také celou vypoveéd’, naptiklad v konverzaci, probihajici
prostfednictvim chatu. Podle Vybirala (2009) emotikony reprezentuji ,,analogovy Zargon®
¢i,Sifrovani emoci a neverbalni sdélovani®, v souvislosti s jejich uzitim mizeme hovofit
také o takzvané ,,metakomunikaci (komentovani komunikovaného)“ a jejich funkci je
,Vyjadfit neverbalni obsah, sdélovat emoc¢ni a vztahové obsahy — takiikajic ihned, instantné*
(Vybiral, 2009, s.282). Nejcastéji jsou emotikony uzivany v neformalni komunikaci
prostfednictvim internetu a jejich funkci je odlehcovat danou konverzaci a zprostiedkovat
tak uvolnénéjsi komunikaci mezi uzivateli (Brozkova, 2015, s. 22). Vzhledem k povaze této
prace vSak nadale nebudeme hovofit o komunikaci mezi uzivateli, nybrz o snaze ptisobeni

pluvodce textu na adresata.

* Emotikony (...) mohou byt pouZzivany ke zkraceni délky zprav a za Gdelem udélat komunikaci plynulejsi
a podobné;jsi komunikaci "tvari v tvar".

5 Z anglického ,,smile* (usmivat se)

6 Z anglického ,,frown* (mradit se)
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Uzivani emotikonil souvisi také se sémiotickou heterogennosti vedle jinych graficky
diferencujicich prostfedkit (Hoffmannova a kol., 2016, s. 107). Jelikoz se jednd o velice
napadny graficky prvek, emotikony mohou byt autory uZivany se zdmérem upoutdni

pozornosti.

Smajlici se casto nachdzi na konci vét, nebot’ se snazi ukoncit prezentovany vyrok za
uziti emoci. Zamérem pisatele mize byt pfidat k textu emoc¢ni hodnotu ¢i subjektivni postoj,
muze se vSak také jednat o snahu o pozitivni plisobeni na adresata. Findlni pozice umisténi
emotikonl souvisi také s interpunkci, jejiz funkci tyto znaky Casto piebiraji: ,,pisatelé
emotikony pouzivaji nékdy jako nahradu interpunkéniho znaménka, nékdy jako samostatné

stojici jednotku, kterd se na syntaxi textu nepodili* (Hoffmannova a kol., 2016, s. 131).

2.2.1.2 Emoji

Emoji jsou v podstaté piktografickym systémem znaki, ktery reprezentuje jednotlivé
entity skutecnosti. Podle oxfordského slovniku se jedna o maly digitalni obrazek nebo ikonu,
ktery je vyuzivany k vyjadfeni ndpadu nebo emoce. Hovotfime zde o piktogramech
reprezentujicich redlné skutecnosti, oproti béznému jazyku se vSak jedné o systém do znacné
miry omezeny (Evans, 2017). Stejné¢ jako emotikony také emoji implikuji pozitivnost

a pratelskost.

Rozdil mezi emotikony a emoji je predev§im v podob¢ zapisu. Zatimco v piipadé
emotikonl hovofime o znacich vytvofenych kombinaci znakid béZzn€ dostupnych pro psani
na pocitaci (Tomaskova, 2017, s. 18), jako naptiklad , ; . - ] [ ) (, pomoci kterych dochazi
k vytvoreni smajlikt, ksichtiki ¢i oblicejikt, vyjadiujicich emoce, jako ,,:-)*“. Emoji funguji
jinak, nebot’ se jedna o systém piktogrami, kazdy jeden emoji tvoti jeden znak a uzivatel si
vybird z nabidky v ramci prostiedi pro elektronickou komunikaci (tamtéz). Mezi tyto znaky
patii naptiklad ,,©“ a ,,®*, které reprezentuji stejné emoce jako ,,:-)*“ a ,,:-(, a hovotime zde
tudiz opét o emoji smiley a frowney. Emoji reprezentujici emoce piedstavuji nejrizné;si

vyrazy oblic¢ejl, gestikulace prostfednictvim obrazkii rukou ¢i obrazky srdci. Napiiklad
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Jandova a kol. (2006, s. 36) tyto znaky dé€li na emotikony textové (:-)) a emotikony graficke,
obrazkové (©)’.

Mezi emoji vSak mizeme zafadit $ir$i Skalu znakl, reprezentujicich nejrizné;si
skuteCnosti, predméty ¢i aktivity. Vyskytuji se zde také obrazky lidi, zvifat, rostlin véci,
obleceni, aktivit, vlajek statt, jidla, atd. Obecné se tyto jednotlivé emotikony vztahuji k textu
zprav a dostupné jsou prostiednictvim jakékoli aplikace s klavesnici, socidlnich siti, atd.

Jejich uziti je v dnesni dob¢ velmi Siroké.

2.2.2 Hashtag jako forma hypertématu

Dulezitym znakem elektronické komunikace je také pouzivani takzvanych hashtagt.
Jedné se vyrazy, kterym predchazi znak miizky #, odd€lené jsou mezerou pied znakem
a dany vyraz nésleduje bezprostfedné po ném (Veszelszki, 2017, s. 42). Velmi Casté vyuziti
ma na socialnich sitich a funguje jako klicové slovo8, jehoZz zdmérem je odkazovat
k ur€itému nadfazenému tématu. Z hlediska syntaxe jsou hashtagy flexibilni, nebot’ nejsou
fixované k zadné ¢asti véty.

Hashtag je nazyvan také jako hypertéma, ,které z riznych thli pohledu rozvijeji
rizni komunikanti (Adamcova, 2015, s. 21), a zastteSuje jakykoli druh komunikétu, nebot’
kazda vypovéd vykazuje urcité specifické rysy (tamtéz, s. 22). Hashtag slouZi k rychlejSimu
vyhledavani na internetu prostfednictvim internetovych vyhledavact, nebot’ sdruzuje
vSechny stejné vyrazy pii sobe (Veszelszki, 2017, s. 43): ,,Tags have a great role in finding
multimedial content: as titles contain only minimal information, tags provide additional
verbal information to search englines and help open up new access routes to content*9
(Veszelszki, 2017, s. 45). Pomoci hashtagii je tedy mozné jednotlivé texty kategorizovat.

Jelikoz propojuji stejné pojmenované prvky pomoci hypertextovych odkazii, mohou plné

7 My se v této praci budeme drzet ¢lenéni na emotikony a emoji. Diivodem pro toto rozdéleni je fakt, Ze se
v nami analyzovanych textech vyskytuji také ikony, které nereprezentuji pouze emoce.
8 Hashtag [online], [cit. 2018-06-11]. Dostupné z: https://en.oxforddictionaries.com/definition/hashtag

® Tagy (hashtagy, pozn. red.) hraji velkou roli v hledani multimedialniho obsahu: zatimco titulky obsahuji
pouze minimalni informaci, tagy nabizi internetovym vyhledavactm dopliiujici informaci a pomahaji otevfit

nové pristupové cesty k obsahu.
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fungovat pouze v elektronické prostiedi (Adamcova, 2015, s. 42), v tisténé podobé funguji
pouze jako znaky pro zvyraznéni textu. Mohou byt vyuzivany prostfednictvim rtiznorodych

socialnich médii, mezi néz se fadi také online bazary.

Co se tyCe online bazart, hashtag slouzi pro rychlejsi dohledani zbozi
prostiednictvim internetovych vyhledavaca, napiiklad na Vinted.cz funguje také jako
proklikavaci odkaz, pomoci néhoz mohou uzivatelé jednoduse vyhledat dalsi nabizené zbozi
stejného typu ¢i znacky. Pomoci hashtagii zde se mohou uzivatelé proklikat k podobnému
zbozi ¢i k jinym vyrobkim stejné znacky. Jejich cilem je zvyraznit a pfedevsim metatextove
propojit dana klicova slova prostfednictvim metadat a hypertextovych odkazii (Veszelszki,

2017, s. 42).

2.2.3 Vliv anglicismi a internacionalismu

Texty online inzerati obsahuji také typické lexikdlni a syntaktické prostiedky
pro komunikaci na internetu, které jsou ovlivnény anglicismy a internacionalismy. Jedna se
o oblast pomérné novou, v dneSni bézné elektronické komunikaci velice vyraznou
a frekventovanou (Hoffmannova a kol., 2016, s. 105). Vyrazy se typicky pfizplsobuji

systému Cestiny (tamtéz, s. 106).

Miillerova (2007) nazyvéa anglicismy jakoZto prostfedky aktualizace, které jsou
uzivany pifedevSim mlad$imi generacemi. Obecné jsou jiz také pouzivané v textech
publicistickych (Svobodova, 1996), v ptipad¢ online bazart se jedna také o vyrazivo spojené

s modou.

Vyskyt anglictiny mizeme identifikovat jak v lexiku, tak diky tvorbé kalka
a pouzivani akronym také ve slovotvorbé, v syntaxi, v niz ma vliv na tvorbu anteponovanych
atributl, a dokonce 1v pravopise (Hoffmannova akol., 2016, s. 155), vliv anglictiny

na pravopis vSak v analyzovanych inzeratech neni identifikovatelny.

Online inzeraty obsahuji pfedevSim vyrazivo piejaté z angliCtiny, Casto se jedna
ouzivani slov vjejich plvodnim znéni, kterd jsou pfizptisobena hlaskovému
a morfologickému systému Cestiny (viz kardigan, topik): ,,U vétSiny z nich dochazi k vétsi

¢1 mensi formalni pravopisné a morfologické adaptaci, jiné si naopak zachovavaji ptivodni
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formu a pravopis a zustavaji nesklonné: (Svobodova, 1996). V analyzovanych textech
nachazime zejména substantiva (top). Z hlediska syntaxe se obCas vyskytuji anteponované

(top stav) 1 postponované (Saty champagne) atributy.
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3 Inzerat z hlediska stylistiky

Cechova akol. (2008, s. 238) vymezuje inzerat jako utvar kratiiho rozsahu
na pomezi administrativni komunikace, zpravodajstvi a publicistiky. Jedna se o texty, které

se &asto vyznacuji heslovitosti a modelovosti (Cechové a kol., 2008, s. 279).

Jako utvar heslovity je nazyvan kvuli faktu, ze zde ¢asto dochazi k uziti jmenného
vyjadfovani a grafickych znacek, coz pfispiva také ke zna¢né hutnosti tohoto typu texti.
Modelovost inzeratl souvisi napiiklad s pouZivanim automatizovanych vyrazl, které jsou
velmi vyrazné pro obchodni komunikaci obecné (Hoffmannova a kol., 2016, s. 148). Mezi
tyto vyrazy bychom v ramci online inzeratd mohli zafadit pomérné frekventované fraze
souvisejici s prodejem a nabidkou (napt. prodam, nabizim) ¢i zdkladnim popisem zbozi
(napf. top, jako nové), jak sledujeme v nami analyzovanych textech. Mohli bychom hovofit
o modelovém typu vyjadreni, které¢ je obménovano v zavislosti na specifikaci inzerovaného

produktu.

Za Gcelem prodeje zboZi autor inzerdtu zamérn€ vyuziva urcitych jazykovych prvka
a stylizace projevu. Autor k dosazeni pozadovaného ucinku voli komunikativni strategii,
kterd nejlépe odpovida jeho cilim (blize k volbé komunikacnéch strategii Chejnova, 2010).
V ptipadé inzerci je cilem zaplsobit naadresata adané zbozi Uspé€Sné prodat.
Ve spoleCenstvi  prodejcli  a potencidlnich zdkaznikh je vzdy dulezit¢ oslovit
kupujici, zapisobit nané¢ a pfimét je ke koupi zbozi, ¢ehoz mohou prodejci dosahnout
riiznymi zptsoby. Casto dochazi naptiklad k uziti aktualizovanych vyrazi, které jsou
opakem automatizaci. Jejich cilem je upoutat pozornost Ctenafe neobvyklymi vyrazy
(Hoffmannova a kol., 2016, s. 271). Mezi n¢ mizeme zatadit neotielé fraze (napft. ,,Budete
si pFipadat jako vila obklopend kvétinami.“'°). Tyto fraze, na rozdil od automatizaci, ptisobi
v textu neotiele a originalné a jejich cilem je pozitivn¢ oslovit adresaty textu, coz muize

souviset s ovlivilovanim ¢tenare.
Online inzerat je elektronickou podobou reklamy, kterd se zabyvad osobnim
prodejem. Kontakt s pfijemcem je nepiimy a vefejny, zaujeti recipientl a ziskani jejich

pozornosti zavisi na autorovi a jeho volbé jazykovych prostredkii (Hoffmannova a kol.,

10Viz ptiloha &. 17
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2016, s. 343). Jedna se o vefejnou komunikaci s adresatem, dulezité je také to, aby vzal
tvlrce textu v potaz cilovou skupinu a volbu jazykovych prvkii uzplsobil prostiedi,
ve kterém je dany text publikovan (tamtéz), v tomto piipadé¢ tedy bude promlouvat

predevsim k dospélym zenam.

Volba a organizace jazykovych prostredki s cilem oslovit adresaty je zcela zavisla
na autorovi, je vSak dulezité, aby se koncentroval na cilovou skupinu, pro kterou je dany text
ur¢en. DiileZitou roli pro tvorbu textu hraje také prostiedi, ve kterém je dany text publikovan,

v pripad¢ online bazarti hovotime o prostfedi vefejném a polooficialnim.

3.1 Vymezeni inzeratu z hlediska slohotvornych €initeli

Vliv na vyslednou podobu online inzerath ma nékolik riznych objektivnich
1 subjektivnich Ciniteld. Mezi stylotvorné faktory objektivni fadime zakladni funkci
komunikatu, uzitou formu a kod jazykové komunikace, raz komunikatu, miru spontannosti
a ptipravenosti komunikace, misto a ¢as, adresaty a téma a jeho uchopeni (Cechova a kol.,

2008, s. 78). V ramci stylotvornych faktort subjektivnich se zabyvame osobou autora.

3.1.1 Stylotvorné faktory objektivni

Mezi objektivni slohotvorné Ccinitele patii faktory, které nevychdzi ze subjektu
autora. Jedna se o faktory mimopersonalni, kterym se musi autor textu podfidit, odviji
se od nich vybér a organizace konkrétnich jazykovych prostiedki, stejné tak jako jejich
zpusob tazeni (Jelinek, 2008, s. 705). Jsou voleny za ucelem popisu a prodeje dané¢ho zbozi

se zamérem oslovit adresaty a pfimét je ke koupi danych produktii.

3.1.1.1 Zakladni funkce komunikdtu

Podle Danese (2009, s. 30) ma kterdkoli promluva v zavislosti na situaci, autorovi
a jeho postoji k prijemci vécny obsah. Kazdy komunikat ma tedy svou funkci. Obecné vzato

predstavuji inzeraty nabidku nebo poptavku, jejich funkce je sdélna, vyzvova a propagacni,
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inzeraty publicistické, které jsou delsitho charakteru, maji také funkci ziskévaci
a piesvédcovaci (Cechova akol., 2008, s. 279), coz plati také pro inzeraty publikované

online.

V online inzeratech se vyskytuji také prvky reklamy, ktera plni funkci persvazivni
av nekterych ptfipadech mitize volbou piislusnych prostiedkli zachazet az k manipulaci
(blize k funkci reklamy Cechova a kol., 2008, s. 275). Reklama plni také funkci referenéni,
kterd je podfizena konativni funkci jazyka, disledkem cehoz je, Ze organizace i selekce
jazykovych a vyrazovych prostfedkill je uzplisobena osloveni adresata a zaptisobeni na néj
(blize k funkci reklamy Hoffmannova a kol., 2016, s. 363). Cilem takového uspotadani textu
je pozitivné recipienta oslovit a ziskat si jeho pozornost a zdjem, ,,v idedlnim piipadé
presvedcit adresata, aby si vyrobek ¢i sluzby zakoupil* (Hoffmannova a kol., 2016, s. 363).
Stejné¢ tak se za ucelem prodeje svého zbozi autofi online inzeratd snazi zapusobit
na adresaty, a tim ovlivnit jejich rozhodnuti o koupi daného produktu. Tyto prvky reklamy

a snahu o plisobeni na adresaty mtizeme sledovat pfedevsim v inzeratech delSiho rozsahu.

Cile se snazi autofi dosahnout uzitim referencni a fatické sdélné funkce, kterd je
v §ir§im kontextu rozsifena o funkci uvédomovaci, ziskavaci, persvazivni a ovlivilovaci
(Cechova a kol., 2008, s. 79). Zptisob, kterym se snazi autor apelovat na &tenéfe, je uréen
cilovou skupinou potencialnich zakaznik (Hoffmannova a kol., 2016, s. 363), v nami
analyzovanych inzeratech hovoiime vzhledem k tematice nabizeného zbozi o dospélych

Zenach!''.

3.1.1.2 UZita forma a kod jazykové komunikace

Uzita forma tohoto typu komunikatu je psand, zdkladnim znakem psanych textl je
piipravenost daného projevu. Utvary psané se vétSinou drzi neutralni podoby jazyka
v lexikdlni i gramatické rovin€ a v Urovni syntaktické se snazi dosdhnout soudrzné
a kompaktni vypovédi (Cechova a kol., 2008, s. 82), u inzeratii viak miizeme sledovat také
vyskyt jazykovych prostiedki a stejné tak nekompaktnost vypovédi zptisobenou jmennym

vyctem jednotlivych skute¢nosti, heslovitosti, ¢astou absenci sloves, neuzivanim souvéti

1Viz3.1.1.6
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a jakousi strohosti sdéleni, nebot’ se jednd o texty casteCn¢ spontanni a nepiipravené.
Diivodem miize byt polooficialni prostiedi, ve kterém jsou publikovany. Jazykovy kod
souvisi podle Hoffmannové a kol. (2016, s. 18) také s uzivanim jinych jazyka vedle jazyka
ptirozeného, variet jazyka a ptipadné také psanosti a mluvenosti, zvukové prvky uzivané
v mluvené podobé jsou podle Cechové a kol. (2008, s. 82) ve formé psané nahrazovany

prostiedky grafickymi.

Vedle kodu jazykového muizeme vyuzit také takzvané mody pikturdlni, k nimz
se fadi obrazovy doprovod textu, jako je napiiklad kresba ¢i fotografie, ¢i mody graficke,
mezi které patii nejrizné;si grafy, tabulky ¢i mapy a dalsi (Hoffmannova a kol., 2016, s. 18).
Ditlezitou soucasti inzeratii je uzivani moda pikturdlnich, a sice pfedevsim fotografii.
Ve vétsiné pripadd jsou poskytovany fotografie, které¢ detailné dokumentuji nabizeny
predmét, v n¢kolika piipadech se muze objevit také kresba ¢inacrt zbozi s uvedenymi

velikostmi. Mody grafické se v online inzeratech typicky nevyskytuji.

3.1.1.3 Raz komunikatu

Mezi dalsi objektivni stylotvorné faktory patii také raz komunikatu, ktery je urceny
soukromosti ¢i vefejnosti projevu (Cechova a kol., 2008, s. 83). Vzhledem k tématu této
prace se tato prace bude nadale primarné zaobirat komunikaty razu vefejného. V rdmci
online bazarti hovofime o komunikaci vefejné, charakterizované kontaktem neptimym mezi
autorem a adresatem, formalnosti a s nepfili§ intenzivni zpétnou vazbou, zaroven se jedna
o komunikaci medialni, ktera promlouva k mase lidi (blize k diferenciaci podle typu

komunikace a textu Sebesta, 1999).

Kazdy text nese urcitou miru razu oficidlnosti, pfipadné také slavnostnosti (Cechova
a kol., 2008, s. 83), co se tyce online inzeratu, mizeme ¢astecne hovotit o oficidlnosti textu,
nebot’ se jednd o vefejné publikované ttvary, raz slavnostni se vSak v tomto typu komunikétu

nevyskytuje.
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3.1.1.4 Mira spontannosti a pripravenosti komunikace

Ptipravenost a nepfipravenost neboli spontannost projevu uzce souvisi s psanosti
a mluvenosti danych komunikati. U textl psanych hovoiime tedy o textech pfipravenych,
inzeraty vS§ak mohou byt povazovany za ¢astecné spontanni, a sice predevsim ty publikované

prostiednictvim internetu.

Cmejrkova (1997a) hovoii z hlediska internetové komunikace o spontanni psanosti,
kterd podle ni nevyzaduje piili§ dikladné uvazovani nad tim, co autor tvofi: ,,Zatimco
k nepopsanému listu papiru zaseda pisatel s urcitym respektem, s védomim, Ze co je psano,
to je dano, a psany projev je tieba si nejdiive promyslet (Cmejrkova, 1997a). Texty online
inzerci mohou tedy byt ur¢eny jako pfipravené, nebot’ se jedna o texty psané, zaroven se zde

vSak vyskytuji prvky do jisté miry spontanni.

3.1.1.5 Misto a cas komunikace

Text je ovlivnén také mistem a casem komunikace. Podle Cechové a kol. (2008,
s. 84) se misto déli na soukromé a vetejné prostiedi, které je dale diferencovano jako znamé
a neznamé. Prostfedim soukromym a nezndmym se pro dalsi vyzkum této prace zabyvat

nebudeme.

Jak jiz bylo zminéno vrazu komunikace, online inzeraty jsou publikovany
v prostfedi komunikace vetfejné. Misto jejich publikovani je znamé, nebot’ inzerenti znaji
médium, prostiednictvim kterého jsou jejich inzeraty publikovany, avSak do jisté miry
muzeme hovofit také o prostfedi neznamém, nebot’ plivodci textl pfedem nevédi, kdo si

jejich nabidky ptecéte, mohou totiz oslovit prakticky kohokoli.

Co se tyce casu komunikace, hovofit v piipadé online inzerath muzeme
o dynamicnosti tohoto typu komunikdtu, inzeraty se totiz v nabidce velmi Casto sttidaji
v disledku publikovani novych textl a odstrafiovani téch, které byly oznacené za vytizené.
Dulezitym faktorem je také to, ze komunikace neprobihd soucasné, text se totiz k adresatim

dostane s delSim Casovym odstupem. Tato komunikace tudiz neni ptfima.
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3.1.1.6 Adresati

Adresaty miizeme ¢lenit na kolektivni a individudlni, zndmé a neznamé (Cechova
akol., 2008, s.85). Problematika online bazari se bude zabyvat plsobenim inzerce
na adresaty kolektivni, nezndmé. Divodem je, Ze ,,medidlni sdélovani se zpravidla obraci
k znaén& riiznorodé a rozptylené mase individualnich pijemct“ (Sebesta, 1999, s. 132).
Oproti roli autora je pfijemce medialniho textu pasivni, ke zpétné vazbé, ktera neni pfilis
intenzivni, dochdzi se znacnym casovym odstupem (tamtéz). Dulezitym faktorem je
pro autora znalost adresatii a jejich zplisob vyjadfovani, tato informovanost totiz mtize

pomoci docilit jeho komunikaéniho zaméru (Cechova a kol., 2008, s. 85).

Adresatem inzerce se stane kdokoli, kdo se na dany inzerat podiva v novinach nebo
kdo navstivi dany web ¢i online bazar, prostfednictvim kterych jsou inzeraty publikovany.
Ptedpokladanou cilovou skupinou adresatd texti stouto tematikou vSak budou
pravdépodobné Zeny, které se o inzerované zboZi zajimaji. Podle typu nabizené¢ho produktu

se muze jednat o t¢hotné a maminky, pfipadné o Zeny zajimajici se o modu.

3.1.1.7 Téma a jeho uchopeni

Tato prace se bude zabyvat tématem pfedem stanovenym, a sice nabidkou obleceni
pro déti a dospé€lé, inzerovanou prostfednictvim online bazard. Tomuto tématu budou také
prizpisobeny souvisejici analyzované jazykové prostiedky. Téma délime na spolecCensky
zavazné a spoleCensky nezavazné, co se tyCe online bazarli, hovotit budeme o tématu
spolecensky nezavazném, které je do urcité miry dulezité pro okruh inzerentl a recipientl

danych texti.

3.1.2 Stylotvorné faktory subjektivni

Komunikat je ovlivnén nejen faktory objektivnimi, ale také ¢initeli subjektivnimi,
které vychazeji ze subjektu autora, a tudiZ se jedna o slozky individualni (Cechové a kol.,
2008, s. 87). Mezi slohotvorné Cinitele subjektivni fadime v&k, pohlavi, jeho socidlni

postaveni, vyspélost, vzdé&lanost, intelektudlni vyzralost, spojenou se schopnosti
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komunikace a logického pfemysleni (tamtéz). Miillerova (2007) se =zabyva také
genderovymi rozdily: ,,Rozdily (...) jsou jiz v pfistupu ke korespondenci (zeny pisi daleko
vice nez muzi), dale v tematice, v komunikacénich strategiich a také v rznych prostedcich
a zpusobech jejich uzivani (...), rozdilnd je imira expresivity a prostiedky jejiho
vyjadfovani‘ (blize k rozdilim v soukromé korespondenci Miillerova, 2007). Mezi dalezité
faktory patii také jeho senzitivnost, znalost dané¢ problematiky a schopnost dosahnout
pozadovaného komunikaéniho zaméru (Cechova a kol., 2008, s. 87). Vsechny tyto slozky
spojené s osobou autora jsou pro vznik textu velice dulezité. Jedna se o dil¢i komunikacni
schopnosti autora. Jelinek (2008, s. 705) faktory subjektivni nazyva personalni, jedna se totiz

o kontribuci subjektu autora k textu, ktera je vSak limitovana faktory objektivnimi.

Co se tyce internetovych online bazarti zaméfenych na prodej obleceni a détského
zbozi, kterym se tato prace bude nadale diikladnéji vénovat, autorkami jsou vétSinou dospélé
zeny. Pfedpokladdme, ze vtomto prostiedi nehraje pfilis velkou roli intelektudlnost
apelovat na adresaty. Autorky se prostfednictvim inzeratl snazi prodat své zbozi a ziskat

za n¢j finan¢ni obnos. Cilem je oslovit adresaty a ptimét je ke koupi.

Inzerenti prostfednictvim online bazarG vystupuji anonymné za pouziti prezdivek,
a tudiz je ,,v elektronické komunikaci stopa pisatele zcela dematerializovana® (Cmejrkova,
1997a). Cose tyCe vérohodnosti prodejce, spolehlivost lze ovéfit pomoci hodnoceni
predchozich zdkaznikid, ktefi u dané osoby jiz zbozi zakoupili. Dnes jiz byva identita

uzivatell servery ovéfovana.
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3.2 Vymezeni inzeratu z hlediska funkénich styli

Inzerat je z hlediska funkcnich stylt nejednoznacné zatraditelnym ttvarem zejména
kvtli dynami¢nosti spojené s mistem jeho publikace. Prvotné jej miZeme nachazet napiiklad
prostiednictvim pfipichovani listeCkd na nasténky, dalsim stupném je vyskyt v novinach
av dneSni dobé je publikovan také prostfednictvim internetu. Tento vyvo] muze mit
za nasledek také vyskyt typickych jazykovych jevi. Inzerat je tvofen funkénimi styly

sdélnymi, dotyka se styll prosté sdélovaciho, administrativniho a publicistického.

3.2.1 Zarazeni ke stylu prosté sdélenému

Inzeraty bychom ke stylu prosté sdélnému mohli pfiradit na zakladé skutecnosti, ze
se snazi piedat informace bez zbyte¢nych komplikovanych vyjadieni, casto se jedna jen
o bézny vycet prezentovanych skutecnosti, které poskytuji popis nabizeného zbozi. Online
inzeraty bychom mohli zatadit ke stylu prosté¢ sdélnému také na zakladé skutecnosti, ze se
ve své podstaté jedna o elektronickou komunikaci, pomoci které se pisatelé snazi predat

informace o nabizeném zbozi dal§im uzivatelum.

Online bazary jsou z ¢asti prostfedim neformalnim, a proto bychom mohli hovofit
také o bézné komunikaci, jejimz kodem je bézné€ pouzivany jazyk mluveny ¢i také hovorova
forma spisovné cestiny (Hoffmannova a kol., 2016, s. 22), vyfadit bychom nemohli ,,ani
prostfedky nespisovné: dialekty, interdialekty (hlavné obecnou cestinu), slangy, méstskou
uvedeno dfive v textu, vedle neutrdlni slovni zasoby se v online inzeratech vyskytuje také

vyrazivo expresivni, stejn¢ jako hovorova a obecna cestina.

3.2.2 Zarazeni Ke stylu publicistickému

Podle Cechové a kol. (2008, s. 279) inzerce kvili apelativni a persvazivni funkci
priléha ke stylu publicistickému. Stejn¢ tak bychom podle Jelinkova (2008, s. 725) déleni
mohli na zaklad¢ téchto funkci zafadit inzeraty ke stylu publicistickému piesvédCovacimu.

Hoffmannova a kol. (2016, s. 257) tfadi sféru medialni komunikace jako takové k terminu
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psané medialni texty, nebot’ styl publicisticky v mnoha ptipadech neni dostacujicim
terminem. Mezi tato déleni bychom mohli zatadit také inzeraty publikované prostfednictvim

internetu.

Publicisticky styl se vyznacuje pfedevsim funkci informativni, ale také uvédomovaci
a ziskavaci (Cechova a kol., 1997, s. 33). Obecné vzato se inzeraty k tomuto stylu fadi také
uzivanim jiz zminénych aktualizovanych a automatizovanych vyrazl, které jsou pro né
charakteristické. Zatimco automatizace jsou ur¢itd modelova klisé, kterd se rozmohla
v publicistice, aktualizace znaci kreativitu a vynalézavost autora se snahou zaujmout
Ctenafe, jsou také spojeny s persvazi adresata pouzitim neotielych formulaci (Hoffmannova

a kol., 2016, s. 271). Tyto prvky jsou charakteristické rovnéz pro online inzeraty.

3.2.3 Zarazeni ke stylu administrativnimu

Inzerat je vSak pfisuzovan také stylu administrativnimu, hlavnim divodem
je modelovost, heslovitost a zna¢na formulafovitost tohoto utvaru (Cechové a kol., 2008,
s. 279), ktera je v pripad¢€ online inzerat prace posilena faktem, ze uzivatelé v ramci online

bazart vyplnuji informace pfedmétu do predem poskytnutych formuléit, na zakladé kterych

je nasledné generovéana celkova podoba inzeratd.

Podle Cechové a kol. (2008) je inzerce piifazovana do takzvanych ,regulativné-
operativnich administrativnich textdi s funkci propaga¢ni (Cechova a kol., 2008, s. 238).
Diilezité pro inzerce obecné je totiz poskytnuti piesného a srozumitelného popisu zbozi

a vécne spravnych informaci za pouziti jednotné normy.

Cechova (1989) hovoti v souvislosti s inzeratem o Utvaru administrativnim, ktery
se vyskytuje v publicistice, avSak jeho uziti je §irsi, a sice z toho diivodu, Ze ,,nékteré textové

Gtvary piekraduji ramec administrativni oblasti* (Cechova, 1989).
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3.3 Vymezeni online inzeratu z hlediska kompozice

Vnitini 1vnéj$i kompozice online inzerci je vysoce graficky diferenciovana
a obsahuje mnozstvi charakteristickych grafickych prvkd, slouZzicich k odliSeni informaci.
Inzeraty maji svou typickou strukturu, kterd poméha odliSeni dilezitych a mén¢ diilezitych
poskytovanych informaci, zamyslenym ucinkem takto diferencovanych texti je jejich

¢itelnost.

Z hlediska kompozice dochazi k jakési formulafovosti a modelovosti téchto texth:
»Dodrzovani stylového modelu je dano vlastné¢ automatizaci urc¢itych stylovych prostredkt
pii sledovani komunikaéniho cile” (Cechova akol. 1997, s.23). Texty publicistické
a administrativni mohou byt obecné tvofeny s jistou mirou modelovosti: “Upevnéni
stylového modelu byva uzplsobeno opakovanim situace, kterou ma vyjadieni
obrazet” (tamtéz). Online inzeraty tedy nabyvaji typické formy a obméiovan je pouze obsah

sdéleni.

Inzeraty jsou utvary velmi dynamickymi, nebot’ denné ptibyvaji nové, a proto je
dualezité, aby text tohoto ttvaru Ctenare zaujal na prvni pohled a byl Citelny. ,,Dobry inzerat
je jednoduchy, srozumitelny, zejména tehdy, kdy cilovd skupina vénuje textu pouze
okrajovou pozornost. Inzerat musi byt pochopen ,na prvni pohled* (Pelsmacker a kol.,

2003, s. 277), cemuz by méla byt také uzpiisobena délka a komplikovanost inzeratu.

Z hlediska vngj$i kompozice je dilezité Clenéni do odstavell a uvadéni nadpist
a mezititulkd. Toto ¢lenéni je dulezité kvili prehlednosti a snazsi orientaci v textu. ZvIast

by mél byt uveden také kontakt na adresata, ptipadné lokace predmétu.

Cilem wuziti vnitini kompozice je predevSim graficky odlisit dilezité informace
uzitim velkych pismen, tu¢ného textu ¢i informaci vyznacenych kurzivou, odliSovat se mize
také barva Cityp pisma (Jelinek, 2008, s.735). Dulezitou roli zde hraje konkurence
grafickych prostfedki, ktera opticky odliSuje predevsim prvky umisténé vedle sebe, ¢imz
dochazi ke zdiraznéni urcitych udaji (Jelinek, 2008, s. 739). Mezi né patii rozliSeni dat
uplatnénim antikvy vedle kurzivy atu¢ného pisma, podtrhdvanim dualezitych informaci

nebo imyslnym vkladanim mezer do textu (tamtéz).
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Pomoci kompozice se autofi a autorky textti snazi dosahnout snazsi akceptability
ze strany adresatli diky snaze vytvoftit prehlednéjsi a ¢tenafi pristupnéjsi texty. Ze stejného
divodu dochéazi ke zvyrazinovani dilezitych informaci v ramci jednotlivych inzeratl
(naptiklad uzitim slov psanych majuskuli ¢i vymezenim mezititulk®). Vyuzit Ize nékolika

ruznych zplsobt grafické upravy. Slouzi nejen k prehlednosti a jednodussi orientaci v textu,

ale také k upoutani pozornosti adresata.
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3.4 Vymezeni inzeratu z hlediska jazykovych rovin

V ramci jednotlivych jazykovych rovin se v online inzeratech vyskytuje mnozstvi
charakteristickych jevl. Tyto prvky jako celek formuji celkové vyznéni téchto texti.
Dulezity je fakt, Ze se jedna o texty publikované prostiednictvim internetu. Vyskytuje se zde
totiz mnozstvi prvka typickych pro elektronickou komunikaci, které jsme jiz specifikovali
v kapitole 2 a déle se jejich vyskytem budeme v praci zabyvat, nebot’ jsou pro tyto texty
velmi podstatné. Zarovet miizeme vysledovat jisté jevy ze sféry reklamni komunikace'?

spojené naptiklad s oslovovanim adresatu.

3.4.1 Rovina graficka

Grafika je jiz na prvni pohled velice dilezitou soucasti textli online inzeratd. Velmi
vyraznym jevem inzeratl je uzivani grafickych zkratek. Slouzi k uspornosti a prehlednosti
textu. Typicky jsou zkratkovité vyrazy vyuZzivany v administrativé a odbornych textech
(Cechova a kol., 2008, s. 167), jsou také piiznaéné pro inzeraty, ve kterych jsou uzivany
Casto az nadbytecné (tamtéz, s.279), coz miize obCas vést k neporozuméni a nejasnosti
sdéleni. Ve vétSin€ pripadl vSak zkratky text zptehlednuji a umoZiuji Ctenafi rychlou
orientaci v textu. Grafické zkratky jsou Casto ustidlené pouzivané, mohou vSak byt utvarené
také zkratky nové, je vak diilezité, aby byly &tenafi srozumitelné'’. Frekventovany vyskyt
grafickych zkratek ma ptvod v inzerdtu publikovaném v novinach, nebot inzerce

zprostfedkovana novinami je zpoplatnéna v zavislosti na délce inzeratu'*,

Z hlediska grafické diferenciace si miizeme v§imat také uziti Cislic a uziti velkych
pismen. Cislovani odévii mize byt uvadéno pomoci detailniho popisu délky a §itky zbozi,
existuji zde vSak také normované konfekéni velikosti. Tyto velikosti jsou uvadény za icelem
jednoznacné srozumitelnosti mezi prodejcem a kupujicim. Toto ¢islovani je opét uvadéno

pomoci c¢islovek, coz zhlediska morfologického opét usnadnuje autoriim préaci se

2Viz 2.1

13 USTAV PRO JAZYK CESKY AV CR, Zkratky &isté grafické (p., mil., mld., s. r. 0., tzn., fa). In: Internetové
jazykova prirucka [online]. [cit. 2018-06-30]. Dostupné z: http://prirucka.ujc.cas.cz/?id=780

“Viz 1.1.1
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skloniovanim cislovek. Ciselné normované ¢islovani velikosti se vSak v rliznych castech
svéta muze lisit, a proto doslo také ke vzniku ¢islovani pisemného. Pro konfek¢ni velikosti
jsou dle normy internacionalniho sjednoceného znaceni uvadéna velka pismena, jednd se

o pismenné kody, urcujici velikosti'>.

Déle se v roviné grafické objevuji jevy spojené s elektronickou komunikaci, a sice
absence diakritiky, fetézeni interpunkce, emotikony a emoji, graficky napadné je také uziti
hashtagii. Retézeni interpunkce hraje roli v reprezentaci psychiky autora & v upoutani
pozornosti adresata a zdroven reprezentuje pocity autora. Emotikony a emoji jsou prvky
reprezentujici neverbalni komunikaci, pomoci nichz se autofi snazi na adresaty prenést
emoce. Hashtagy propojuji texty do metadat ¢i hypertémat, z hlediska grafiky slouzi

k vymezeni klicovych slov a piehledné kategorizaci téchto vyrazi.

3.4.2 Rovina hlaskova

Hlaskové varianty nejsou v tomto typu textll jevem pfili§ vyraznym. Ve vétSing
pripadu jsou uzivany kodifikované tvary se sklonem ke stylové vyssim variantdm, vyskytuje
se zde vSak také uziti tvarl pravopisné nespravnych. Nejedna se vSak o rys typicky odliSujici
inzeraty od jinych psanych textl. Souvisi také s diakritikou a pteklepy, tyto jevy od roviny

hlaskové musime odliSovat.

3.4.3 Rovina morfologicka

Online inzeraty ve velké mife vyuzivaji spisovné jazykové prostiedky. Co se tvaru
slov tyCe, hojné jsou uzivany tvary neutralni a spisovné, v nékterych piipadech se vsak také
vyskytuji nekodifikované tvary jazykovych prosttedki. Miizeme usuzovat, ze se koncovky
nespisovné vyskytuji predevSim v inzeratech, které¢ vznikaji pomérné spontdnné a které
po sobé pravdépodobné autor textu znovu nezkontroluje. Uzivani kodifikovanych tvarQ

muze byt vnimano jako snaha o pozitivni apel na adresata.

15 TEXTILNI ZKUSEBNI USTAV, Zna&eni velikosti odévi. In: Textilni zkusebni tstav [online]. [cit. 2018-
06-05]. Dostupné z: http://www.tzu.cz/znaceni-velikosti-odevu
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Pouziti slovnich druhti a jejich tvar je podstatnym faktorem pro vnimani textu.
Online inzeraty hojné vyuzivaji substantiv a adjektiv, mén¢ Casto dochazi k uzivani verb.
Casto jsou adjektiva hromadéna, ¢imz dochazi k bliz§imu popisu uvedenych substantiv,
v nékterych piipadech miizeme hovofit o nadbytecném uziti adjektiv, s ¢imz souvisi snaha
o kladné ptsobeni na adresata pomoci intenzifikace (napt. krasny), kterymi se autor snazi
apelovat na Ctenare. Podobnou funkci mohou mit v textech inzeratti také adverbia, kterd jsou
pro texty publicistické charakteristickd. (napft. krdsné). Jednd se o subjektivni zabarveni

nabizenych predmétl. Subjektivizace je umocnéna také uzitim partikuli ¢i pronomin.

V textech hraji svou roli také pronomina, jejich uziti je ¢asto spojeno se snahou
oslovit adresata (Vas), a vtahnout jej tak do daného textu. Jednd se tedy o kontaktni
prostfedky. Z4djmena mohou slouzit také k uvedeni osobniho nazoru subjektu autora (podie
mne), a tak mize reprezentovat adresatiim svou vlastni zkuSenost se zbozim. V obou

pfipadech se mize jednat o snahu o plisobeni na adresata se cilem prodat dané zboZi.

Numeralia jsou vyraznym prvkem textu, vyskytuji se hojné€ a vétSinou jsou zapsany
¢islici kvili jednodussimu zapisu bez nutnosti sklofiovani ¢islovek. Dilezité jsou vSak také
z hlediska grafiky, nebot’ ¢tenaie na prvni pohled upoutaji, a tak jsou pro né¢j informace

o cené Ci velikosti Citelné na prvni pohled.

Z hlediska sloves v textech online bazarti sledujeme vyskyt sloves v indikativu
a imperativu. Dulezité je také rozliSeni singuldru a plurdlu autorského. Texty inzerati jsou
obecné psané v 1. osob¢ singularu, nebot’ tento tvar oznacuje autora textu. Vyskytuje se zde
vSak také uziti 1. osoby plurdlu neboli plurdlu autorského, jinak nazyvaného plurdlu
skromnosti. V online inzeratech se vSak setkdvame piedevsim s plurdlem symbiotickym,
ktery je typicky pro vyjadfovani maminek o svych détech, jako naptiklad ,,uz papame*,
v nami analyzovanych textech se objevuji pfedevsim vyskyty typu ,,nosili jsme*. Z hlediska
sémantického tedy dochazi k zahrnuti dal§i osoby do pozice subjektu (Cechova a kol.,

2011, s. 172) a jedna se o prostiedek ovlivnény genderové!®.

OdliSujeme také tvary slovesa ve 2. osob€ singuldru neboli #ykdni a sloveso

ve 2. osobé plurdlu neboli vykani. Uzivani vykani pro osloveni neznamého adresata je

16Viz4.3.1
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povazovano za vhodnéjsi. Co se vSak jazyka reklamni sféry tyce, setkavame se také
s tykanim, dtivodem jeho uziti mize byt osloveni mladsiho spektra zdkaznikil, mtize se vSak

také jednat o osloveni adresata jako individua (Hoffmannova a kol., 2016, s. 346).

,»V oslovovani i nepfimém ztvarnéni adresatii reklamy jako urcité cilové skupiny
se uplatiiuje tzv. syntetickd personalizace, tj. postup, ktery umoziuje oslovit masu
neznamych a rozdilnych adresatii tak, aby konkrétni adresat mohl nabyt dojmu, Ze je
oslovovan pravé on jako jedinec.” (Fairclough, 1989 cit. podle Hoffmannova a kol., 2016,

5. 346)

K uziti syntetické personalizace slouzi jak sloveso ve 2. osobé singularu tak ve 2.
osob¢ pluralu, hovofime zde tedy jak o tykani, tak o vykani ¢i promlouvani k vétSimu
okruhu adresati (Hoffmannové a kol., 2016, s. 347), cilem je zde vSak oslovit kazdého
adresata jako jednotlivce, a promluvit tak k nému. Podle Cechové (2009) ,,singular byva v

této pozici povazovan za adresnéj$i, zaroven vSak ptisobi naléhavéji® (Cechova, 2009).

Co se tyCe rozliSovani vidi dokonavého a nedokonavého z hlediska zdvofilosti,
vid nedokonavy povazujeme za zdvofilejsi formu vyjadieni (Machova a Samalova, 2007,
s.24). Vtextech online inzerath sledujeme vyskyt jak aspektd perfektivnich,

tak imperfektivnich.

3.4.4 Rovina slovotvorna

Vysledkem slovotvornych procesti dochazi ke vzniku novych slov, v ¢eském jazyce
dochazi k tvorbé slov pomoci derivace, kompozice, abreviace a ptejimanim z cizich jazyki
(Grepl a kol., 2008). Také v online inzeratech se vyskytuje slovni zésoba tvofend témito

procesy.

Z hlediska derivace sledujeme hojny vyskyt deminutiv, ktera maji v textech funkci
expresivni. Z hlediska adjektiv sledujeme vyskyt komparativ a superlativ. Uzivana jsou zde
také slova vznikla piechylovanim, nebot’ se jedna o texty psané Zenami pro Zeny. Konverze
je spojena se jmennym vyjadfovanim, v textech se vyskytuji substantiva vznikla ze sloves,

piedlozkovych pada a adverbii, adjektiva vznikla ze sloves ¢i adverbia vznikld z adjektiv.
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Vsechny tyto aspekty souvisi se jmennym vyjadfovanim, které bude analyzovano v roviné

syntaktické.

Dulezité je také vyskyt slov tvofenych zkracovani, a sice v online inzeratech
sledujeme predevsim zkratky inicidlové. V textech online inzeratd se vyskytuji zkratky
inicidlové, pripadné také zkratky hlaskové, vyskytuje se také tvoreni slov zkracovanim,
a sice predevSim zkracovani inicidlové, kdy dochazi k vypousténi koncové c¢asti slova.
Na rozdil od hlasek grafickych je fadime do stranky lexikalni, nebot’ v textu funguji jako
podstatna jména!’. Funkci zkracovani je v textech online inzeratli dosazeni uspornosti
vyraziva a Citelnost. ,,K vytvareni zkratek vede jazykova ekonomie (Cvrcek a kol., 2015,

s. 148). Univerbizace se vyskytuje spiSe ojedinéle.

3.4.5 Rovina lexikalni

Pro texty psané obecné plati dodrzovani neutralni spisovné zasoby, v ptipadé online
inzerati se vSak vyskytuje také znatelné mnoZzstvi slovni zasoby expresivni, ktera je
stylisticky ptiznakova. Mira expresivity se lisi z hlediska genderu (Miillerova 2007,
Cmejrkova, 1997b). Vzhledem k tomu, Ze se zabyvame texty, u kterych predpokladame, Ze
jsou primarné psany zenami, mizeme ocekavat vyssi miru expresivnosti. Tento jev je také

pravdépodobné spojeny s castecnou neformalnosti a spontdnnosti textu.

Charakteristickym lexikem jsou slova piejata zjazykt jinych, a sice predevsim
z anglictiny. Toto vyrazivo se tyka predev§im mody a vyrazii v ni uZivanych. Hovofime také
o vyskytu slov modnich, potazmo také o uziti neologisml.. Objevuji se také vyrazy

automatizovang, které jsou v analyzovanych textech uzivany castéji.

Soucasti typického lexika jsou také propria, ktera se v textu vyskytuji predevsim

s uvadénim znacek danych produktii, hovoiime tedy o vyskytu chrématonym's. Propria

17 USTAV PRO JAZYK CESKY AV CR, Zkratky inicialové (CR, DIC, SMS, SUKL, IKEA). In: Internetové
jazykova ptirucka [online]. [cit. 2018-07-09]. Dostupné z: http://prirucka.ujc.cas.cz/?id=781

18 Vlastni jméno lidskych vytvord, které jsou zakotveny nikoli v pifrodg, ale v ekonomickych, politickych,
kulturnich, historickych aj. vztazich® (Novy encyklopedicky slovnik ¢estiny, 2006, s. 667).
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mohou souviset s lokaci pfedmétii, v tomto piipadé hovoiime o uZiti toponym'?, soucasti je

také onymicky systém piezdivek. Z hlediska proprii sledujeme také psani velkych pismen.

Cilem slovni zasoby uzité v online inzeratech je poskytnout jasné, pokud mozno
detailni a piehledné informace o nabizenych produktech. Nevyskytuje se zde tudiz pftilis

mnoho aktualizovanych ¢i ambivalentnich vyrazi, idiomi ani frazémd.

3.4.6 Rovina syntakticka

Syntax inzerati nese nékolik charakteristik typickych pro tento druh komunikatu.
Vybér a organizace jazykovych prostiedkll a textu je volena v souvislosti se zdmérem
promluvy (Cechova akol., 1997, s.23). Jedna se o tvary dodrzujici stylovou normu,
vyznacuji se jasnou strukturovanosti v rovin¢ grafické a syntaktické. Modelovost inzerati

prameni z vétnych konstrukci, typickych pro tento utvar.

Inzeraty jsou zhlediska syntaxe charakterizovany pfedev§im jmennym
vyjadfovanim, typicky jsou uzivany kratké véty, texty tak ptisobi strucné a piehledné. Velmi
castym jevem je vynechavani sloves, hovofime tedy o eliptickych vypovédich. Z hlediska
elipsy zkoumame také apoziopezi. Objevuji se véty jednoclenné a dvouclenné a na druhou
stranu se priliS mnoho nevyskytuji souvéti. Frekventované se objevuji také vétné
ekvivalenty. Casto jsou &leny uzité soufadng, vyskytuji se zde tedy zmnoZené syntaktické
pozice. Vzhledem k polooficidlni povaze dochazi také k vyskytu nepravych vétnych dvojic,

které sice nejsou pro texty online inzeratil typické, vyskytuji se vSak pomérné casto.

Dulezitymi vétnymi cleny, vyskytujicimi se v textech online inzeratd, jsou vedle
zakladni skladebni dvojice tvofenou podmétem a piisudkem také predmét a pfisudek shodny
a neshodny, vyskytuje se také ptislove¢né urceni. Sledujeme také vyskyt ¢lend souradné
slozenych. VSechny tyto prvky jsou uzity s ucelem blize specifikovat nabizené produkty,
potazmo je autorky vyuzivaji k prezentovani subjektivnich nazorti, a tudiz k apelu

na ctenare.

19 vlastni jméno zemépisné, geonymum* (Novy encyklopedicky slovnik &estiny, 2006, s. 1877)
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4 Pragmaticka funkce inzeratu

Pragmatika se zabyva ,také intencionalnosti, situativnosti a akceptovatelnosti
(ptijatelnosti) textu®, diraz je kladen na ,,intenci produktora textu* (Novy encyklopedicky
slovnik Cestiny, 2016, s. 1870). Jedna se tedy o pfijatelnost textu adresatem z hlediska
stylistiky, jazyka i obsahu v konkrétni komunikacni situaci. Akceptabilita je ,,déna
sémantickou adekvatnosti ¢i komunikativni funk¢nosti jaz. vyrazu® (Novy encyklopedicky

slovnik cestiny, 2016, s. 602).

Dulezitou funkci reklamy a inzerce je jiz zminované dosazeni pozadovaného tc¢inku,
ktery je vysledkem komunika¢niho zaméru autora textu, na adresata. Diilezité je obeznamit
uzivatele s danou tematikou, informovat je o existenci daného produktu a idealn¢ také

pozitivn¢ ovlivnit jejich smysleni o daném zbozi (Hoffmannova a kol., 2016, s. 361).

K dosazeni pozadovaného efektu musi byt text konstituovan pifiméfené
k pozadovanému pozitivnimu vlivu na adresata. Mezi prvky, které piisobi na adresata,
fadime piedevSim kooperaci a zdvotilost, piipadné pak také napiiklad manipulaci

s adresatem.

4.1 Konverzacni maximy a jejich porusovani, kooperacni princip

Kooperace se zabyva vzajemnou kooperaci ¢ikonfliktem v ramci komunikace
Gicastniki dané komunikaéni situace (Saicova Rimalova, 2014, s. 18), co se viak tyée online
bazarti a jejich prostfednictvim publikovanych inzeratl, nebudeme v této praci dale zkoumat
vzajemnou komunikaci, nybrZz pouze kooperacni princip a ptipadné konflikt ze strany
puvodce textu, dale tedy budu text formulovat a vybirat jednotlivé body za cilem

charakterizovani komunikace ze strany autora.

Podle déleni, které poskytuje Saicova Rimalova (2014, s.18), bychom mezi
kooperaci mohli zatadit snahu autora o to, aby byl pochopen adresatem, a tudiz zde miizeme
hovofit o dodrzovani jasného, prehledného a srozumitelného vyjadiovani. Zaroven bychom

do tohoto bodu mohli zaradit také zdméry autora (tamtéz). Co se tyce konfliktu, mizeme
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podle Saicové Rimalové (2014, s. 18) hovofit o manipulaci autora s adresatem a p¥ipadné

také o moznych vznikajicich nedorozumeénich.

Podle teorie Grice (1975) v textech sledujeme koopera¢ni princip a rozliSujeme Ctyfi
kategorie konverzanich maxim, které nazyvd maximy kvantity, kvality, relevance
a zpusobu. Tvrdi, Ze v ramci maximy kvantity bychom méli poskytovat jen takové mnozstvi
informaci, které je pro dany text potfebné, co se tyce maximy kvality, neméli bychom lhat
ani nefikat véci, pro které nemame dostatek diikazii, z hlediska maximy relevance bychom
méli poskytovat informace relevantni (Grice, 1975). Co se tyCe maximy zptisobu, méli
bychom se vyvarovat dvojznac¢nosti, dvojsmysli a informace, které poskytujeme, by mély
byt stru¢né¢ a uspoiadané (tamtéz). Vedle maxim zakladnich vSak podle n&j kooperu;ji

maximy dalsi, a sice naptiklad maxima, tykajici se zdvofilosti (tamtéz).

Podle téchto pravidel by komunikaty tedy mély obsahovat koherentné organizované
pravdivé, dilezité a uplné informace bez uvadéni jakychkoli nadbytecnych informaci, které
vzhledem k podstaté textu nejsou relevantni. Jednotlivé texty by mély byt uspotfaddané
srozumitelng tak, aby jim adresat bez problému porozumél. V piipad€ online inzerati by
tedy mély byt uvedeny vSechny relevantni a pravdivé informace bez zamlCovani rizné
dalezitych informaci o daném predmeétu, nemély by byt poskytované nadbytecné informace,
které pro koupi pfedmétu nejsou podstatné, a tudiz by se mély vyskytovat pouze informace
vzhledem k danému textu relevantni, jako je naptiklad uvedeni ceny, velikosti, znacky zbozi,

pripadné by mély byt popsany nedostatky zbozi atd.

Ptestoze vSak pomoci dodrzovani vSech komunika¢nich maxim dochazi ideélni
komunikaci, v praxi je tato situace spiSe neredlna, nebot’ béZzné dochazi jejich porusovani
(Saicova Rimalova, 2014, s. 19). Podle Grice (1975) je moZné konverzaéni maximu porusit,
a tak vyjadfit jiny vyznam nez ten, ktery byl explicitné vysloven. Hirschova (2013, s. 193)

porusovani konverza¢nich maxim fadi k nedofecenosti a netiplnosti danych vypovédi.

Z hlediska porusovani maxim kvantity hovofime o uvadéni nedostateCnych
¢i nadbyte¢nych informaci (k tematice poruSovani maxim podle Grice napf. Saicova
Rimalova, 2014, s. 19). Konverzaéni maximy mohou byt porusovany napiiklad za Géelem
manipulace pivodce textu s recipientem. V naSich textech se jedna naptiklad o neuvedeni

ceny, velikosti nabizen¢ho produktu ¢i poskytnuti diivodu, pro¢ piivodce textu dané zbozi
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prodava. Pii poruSeni maximy kvality dochdzi k uvadéni nepravdivych informaci, piipadné
kuziti polopravd (tamtéz), v materidlu analyzovaném pro ucely této prace je
identifikovatelné napiiklad poruseni v piipad€ uvedeni pfirovnani ¢i uvedeni pouze ceny bez
postovného a balného. Poruseni maximy relevance s sebou nese ,naznaky, nepiima
vyjadfeni, zatajovani informaci, vyhybani se vypovédi“ (tamtéz), v online inzeratech se
jedna naptiklad o neuvedeni nedostatkli nabizen¢ho zbozi za tic¢elem snazs§iho prodeje.
PoruSeni maximy zplsobu nese ,,dvojznacnd, nepfesna €irozporna vyjadieni® (tamtéz),
ktera mohou byt také viditelna v textech online inzeratd. Jedna se naptiklad o neptesny popis
zboZi.

Podle Saicové Rimalové (2014, s. 19) miize dochazet jak k porusovani pouze jedné
maximy, tak k poruSovani vice maxim zaroveil. Jeden analyzovany jev tedy miiZzeme zatadit
mezi vice poruSovani maxim zarove, napiiklad neuvedeni ceny s poStovnym a balnym patii
jak mezi poruseni maximy kvality, tak mezi poruSeni maximy kvantity a relevance. Pomoci
porusovani maxim dochazi k manipulaci autora s ptijemci textu. V tomto piipadu se autor
snazi u nabizeného zbozi uvést co nejnizsi cenu, ackoli v redlu bude vyssi o naklady na

postovné a balné.

Ptesto, Ze jsou maximy kooperacniho principu porusovany, ,,jsou vSak vzdy v pozadi
odchylek a pomdhaji ndm zvolit adekvatni zpiisob interpretace* (Hoffmannova, 1997,
s. 100). K porozuméni dochazi diky konvenénim konverzacnim implikaturdm, jejichz
charakteristikou se zabyval opét Grice a pomoci kterych dochazi k pochopeni sdélované
informace inzeratem i pfes doslovné neuvedeni sdéleni (Saicova Rimalova, 2014, s. 20).
V online inzeratech tudiz naptiklad pfijemci textu automaticky pochopi, Ze inzerent
nabizené zbozi prodava ¢i nabizi, ackoli to neni v textu vyslovné sdéleno a stejné tak neni
nutné, aby autor dodaval, je dané zbozi jiz bylo pouzito, vzhledem k faktu, Ze je nabizeno
prostfednictvim online bazaru. Dale pak naptiklad mohou adresati pocitat s tim, Ze cena

zbozi bude drazsi o postovné a balné a podobné.
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4.2 Zdvorilost

Mezi dulezité prvky komunikace prostfednictvim online bazari bychom mohli
zatadit zdvofilost, nebot’ patii mezi nejvyznamnéjsi faktory, které slouzi k osloveni
klientely. Jedna se totiz o ,,chovani podle spolecenskych pravidel slusnosti* (Filipec a kol.,
1994 cit. podle Chejnovéa, 2012, s.12). Snahou je docilit komunikac¢niho ucinku
prostiednictvim spravné volby komunikacni strategie a spravného jazykového stylu

(Cechovi a kol., 2003, s. 16).

Podle Hirschové (2013, s. 229) se jednéd o takzvany ,,soubor fecovych strategii®,
kter¢ zajiStuji jasné a vstficné promlouvani mluvéiho k adresatovi za Gicelem
bezproblémové komunikace a dosazeni komunika¢niho zaméru. ,,Leech jej klade dokonce
pted ¢i nad princip kooperacni. Ze zdvoftilostniho principu pak dale odvozuje zdvofilostni
maximy taktu (ohleduplnosti), velkorysosti (...), skromnosti, souladu a sympatie” (Novy
encyklopedicky slovnik Cestiny, 2016, s. 2108). Dulezita je také snaha o ,seberalizaci
a sebeobranu komunikujiciho individua v interakci s jinymi komunikanty* (Hirschova,
2013, s. 229). Zdvotilost je ptiznakovym chovanim a k dosazeni cili musi autor volit rizné
strategie, pfiCemz ,,musi mit neustale na zfeteli celou fadu situacnich faktort (predevsim
informace o adresatovi a vztahu k nému)” (Chejnova, 2012, s. 34). Existuji zde rtiznorodé
vzorce, jejichz zdvofilostni hodnota se muize v riznych kontextech liSit a dilezitym

faktorem je tudiz komunikaéni situace (tamtéz).

Se zdvortilosti souvisi dozajista také tykani a vykani. Podle Browna a Gilmana tykéani
vyjadiuje blizsi a diivérnéjsi vztah mezi participanty komunikace a indikuje tak familiarnost
&i pratelskost (Saicova Rimalova, 2014, s.29). Vykani naopak piedstavuje odstup,
zdvotilost a oficidlnost komunikace, v takovém ptipadé se jedna spiSe o vzdalené;jsi vztah
v ramci komunikaéni situace (tamtéz). Jeho uziti napomahé k zachovani negativni tvare.
Dale se ke zdvorilosti fadi také uzivani modalnich sloves, ¢astic a deminutiv (Novy

encyklopedicky slovnik ¢estiny, 2016, s. 2108).

V ptipadé uziti zdvofilosti za ticelem G¢inku na adresata hovotfime o tzv. zdvoftilosti

strategicke Ci intenciondlni (Novy encyklopedicky slovnik cestiny, 2016, s. 2108).
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Autofi typicky dodrzuji zdvofilostni maximy, spolecné s odstupem od adresata,
za ucelem prodeje svého zbozi. Jednd se o vyjadieni respektu vii¢i recipientovi. Velka
konkurence zptsobuje, Ze se prodejci na své potencialni zdkazniky snaZzi zapiisobit kladnym
dojmem. Maxima zdvofilosti s sebou podle Leeche v kontextu online bazari nese také
takzvanou Skalu ztrat a zisku, jejiz funkci je demonstrovat vyhody produktora a adresata
(Chejnova, 2012, s. 35), coz se objevuje v online inzeratech naptiklad pii vyctu vyhod, které
recipient ndkupem ziska, pfipadné¢ u demonstrovani situaci, ve kterych miize dané zbozi
vyuzit. Tento faktor je klicovym pii snaze prodat zbozi prostiednictvim internetovych

secondhandu.

Hovotfit zde podle Brownové a Levinsona mizeme také o negativni zdvofilosti, ktera
je indikovana odstupem a formalnim razem komunikace (blize k negativni zdvotilosti viz
napt. Chejnova, 2012, s. 40), ten se v textech online inzeratl pfili§ nevyskytuje, nebot’ se

jedna o prostiedi polooficidlni az neformalni.

Zdvorilost byva uplatnéna predevsim pomoci takzvanych ,,zdvofilostnich obrati*
(Hoffmannové a kol., 2016, s. 159). Mezi problémy zdvoftilosti miiZe patfit také pfehnanost,
ke které dochazi naptiklad uzivanim zdjmen osobnich a privlastiiovacich vici adresatovi
(tamtéz), tento jev se v online inzeratech vyskytuje velice Casto. Muze tak tedy pomoci

zdjmen adresata oslovit a vtdhnout jej tak do kontextu.

Zdvorilost ma n&kolik funkci?®. Prosttednictvim zdvofilosti miize dat autor najevo
napiiklad to, jaky pfistup ocekava také od recipienta, coz souvisi se signalizovanim ochoty
kooperace s adresadtem, podstatnym faktorem je také manipulativni funkce zdvoftilosti
(Chejnova, 2012, s. 21). Ochota kooperovat mize byt signalizovana naptiklad snahou piimét
adresata, aby danému plivodci textu napsal o dal$i informace ¢i napiiklad tim, ze ptivodce
textu nabidne autorovi néjakou vyhodu v souvislosti s koupi daného produktu (naptiklad

postovné zdarma), ¢imz muze dochdzet zaroven k manipulaci s adresatem.

Hovofime také o pozitivni anegativni zdvoftilosti, ktera podle Brownové
a Levinsona souvisi s takzvanou pozitivni, kterd souvisi se snahou byt ve spolecnosti

uznavan a piijiman, ak ni protikladnou negativni tvari, kterd souvisi stouhou nebyt

20 Zabyvat se budeme t&mi, které jsou podstatné pro téma této prace.
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k ni¢emu nucen (bliZe k pojmiim tvafe a image viz napf. Machova a Samalové, 2007, s. 21).
Zatimco pozitivni zdvoftilost je uzivana pfi komunikaci v pratelském styku, zdvoftilost
negativni se uplatiluje ve styku s cizimi lidmi, cilem je dat posluchaci moznost volby
aprostor pro vlastni svobodné rozhodovani (Machova a Samalova, 2007, s.21). Se
zdvorilosti souvisi také uzivani gramatickych kategorii, vidi, slovesnych osob a ¢isla a s tim
souvisejicim vykanim a tykdnim (tamtéz). Tyto jednotlivé prvky jsou zkoumany

v kapitolach o jazykovych prostfedcich, zabyvajicich se rovinou morfologickou.

Nékteré inzeraty publikované prostfednictvim online bazari vSak zdvoftilostni prvky

neobsahuji. Casto jsou pouze strohou deskripci zboZi.

4.3 Manipulace

Styl reklamy s sebou €asto také pfinasi manipulaci s adresatem, k ovlivnéni adresata
Casto reklama uziva detailné propracovaného argumentovani, zdirazitovani prominentnich
informaci a oslovovani recipienta?' (Cechova a kol., 2008, s. 267). Manipulace ma pomoci
autorovi dosdhnout pozadovaného zameéru vytvoreného textu prostiednictvim apelu
na adresata (tamtéz). ,,Produktor ma jisty cil, kterého se snazi dosdhnout, k tomu voli ur€itou
strategii (Chejnova, 2010, s. 80). Z hlediska masmedialni komunikace podle Machové
a Samalové (2007, s. 119) mazeme v nasi spolednosti tvrdit, Ze manipulace ze strany

masovych médii je dnes jiz zcela vSedni, kazdodenni zalezitosti.

Také porusovani konverza¢nich maxim kvality, kvantity, relevance a zpisobu mtze
byt v inzeratech sdilenych prostfednictvim online bazari vnimano jako manipulace.
Realizovano mtize byt naptiklad jiz zmiiovanym neuvedenim uplné ceny, neposkytnutim
presnych rozmérd, pravdivych informaci ¢i pfesného popisu zboZi za ucelem prodeje. Cilem
autora v tomto ptipad¢é miZe byt neposkytnout informace, které by zakaznika mohly odradit
od koupé dané¢ho produktu. Druhym moznym pfistupem je také poskytnuti nadmérného
mnozstvi informaci, ke kterému mtize dochazet naptiklad pfi vyjmenovani divodu, kvili

kterym dany obchodnik zbozi nabizi nebo kvilli kterym by si mél adresat dany produkt

2l Oslovovani recipienta se vSak opét nedé&je ve viech zkoumanych piipadech této prace.
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zakoupit. Navic se mezi nadbyte¢né informace mutize radit také vycet situaci, ve kterych dané
zbozi miizeme vyuzit.

Efekt manipulativni, o kterém muizeme hovofit v pfipadé snahy o pozitivni
zapuisobeni na adresata, nese také zdvofilost: ,,Cilem zdvofilého jedndni mnohdy byva

naladit pozitivné¢ adresata, a ziskat tak vyhody pro vlastni osobu‘ (Chejnova, 2012, s. 21).

K tomu mohou poslouzit také emotikony, a sice smileys, které vyjadiuji pozitivni emoce.

Podobné¢ se za ucelem manipulace mohou v textech inzerath vyskytovat také
eufemismy. Jejich ucelem je uvedeni zmirnéni skuteCnosti a ,,zmirnuji dopad feceného —
alespon v predstavé mluvciho* (Vybiral, 2009, s. 132). Vyuzit ku prospéchu mohou autorky
také své vlastni zkusenosti s danym produktem, emoce, pfipadné¢ mohou pouzit adresata jako

subjekt inzeratu.

4.3.1 Jazykova manipulace z hlediska genderu

Vzhledem k tomu, Ze se v této praci zabyvame tvofenymi Zzenami pro zeny, musime
se také zaméfit na jazyk typicky pro toto pohlavi. Podle Cmejrkové (1997b, s. 150) je slovni
zasoba Zeny odliSna od muzské, naptiklad zeny maji tendenci vice vyjadfovat své emoce
a pocity. Stejné tak maji zeny v zavislosti na snaze o spolupréaci a soudrznost s ostatnimi
7enami snahu délit se o své zkusenosti (Cmejrkova, 1997b, s. 150). Proto se napiiklad
v nékterych ptipadech vyskytuji zajmena jako mne a moje, ve kterych se zeny snazi
upozornit na svou osobu za ucelem sdileni informace s ostatnimi zenami. Se snahou oslovit
ostatni Zeny, a tak naznacit komunikaci, mohou byt spojena také kontaktni zdjmena ty, vy,
vas, apod., ¢imz si vytvaii imaginarni ctenarky, ke kterym ndsledovné promlouvaji.
Hovotime o syntetické personalizaci (tamtéz, s. 151), kterd zaroven pomaha piijemkynim
textu nabyt dojmu, ze pravé ony vystupuji z masy lidi, ke které¢ ve skutecnosti inzerat
promlouvd (tamtéz, s.152). Ktéto skupiné prvka patii také vyjadieni zdvoftilosti

prostiednictvim tykani a vykani.
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Stejné tak se v textech mohou vyskytovat typicka adjektiva (Cmejrkova, 1997b,
s. 151) jako krasny Ci paradni, ktera nesou funkci hodnotici. Do skupiny téchto prvka
bychom zaroven mohli zatadit také uzivani deminutiv, eufemismi ¢i symbiotického plurélu,

ktery je typicky pro mluvu matek o svych détech.

Sledujeme zde tedy snahu o soudrznost. VSechny tyto prvky jsou uzivany za ucelem
apelu na ctenarky. Autorky se témito jazykovymi prvky mohou snazit adresatky oslovit,

ovlivnit a nasledné také pfimét ke koupi. Hovotfime zde tedy o manipulaci s adresatem.
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5 Charakteristika vybranych online bazari

Pro prodej pouzitého zbozi po internetu jiz funguje nespocet online obchodu, bazara
a secondhandli v mezindrodnim i narodnim méftitku. Mezi nejvétsi svétové, vSeobecné
znamé online bazary patii naptiklad Letgo ¢i sluzba Marketplace provozované spole¢nosti
Facebook. Stejné jako vSude ve svété jsou tyto velké online secondhandy vyuzivany také
v Ceské republice. Uzivatelé vyuzivajicich téchto sluZeb viak patii predeviim k mladsi

generaci klientely.

Kromé online obchodi existuje v Ceské republice také cela fada online bazari. Vedle
velkych serverii, nabizejicich Sirokou Skalu produkti, jako je Aukro.cz, Shazar.cz,
nebo Bazos.cz tu funguje také spousta malych obchodii, které se orientuji na prodej

konkrétnich produktl z druhé ruky.

Zatimco prostiednictvim nékterych online bazarii miizeme nakoupit riznorodé zbozi,
existuji také specificky zaméiené secondhandy, nabizejici konkrétni produkty. Mezi takové
patii naptfiklad webové stranky jako je eMimino.cz, Mimibazar.cz nebo Modrykonik.cz.
Jednéd se o blogy, sdruzujici maminky s détmi. Online bazar zde nefunguje jako hlavni
slozka, nybrz pouze jako doplnéni k blogu s diskusnim férem. Na druhou stranu zde existuji
také mensi, konkrétnéji zamétené online bazary jako Vinted.cz, ktery se zabyva vyhradné

modou a prodejem predevsim damského obleceni, doplikt a obuvi.

Online bazary umoziuji uzivatelim prodavat a nakupovat pouzité ¢i nevyuzité
produkty, umoziuji poskytnout popis zbozi, cenu, lokaci azplisob =zaslani,
zprostiedkovavaji také komunikaci mezi prodavajicim a kupujicim. Uzivatelé mohou
vystupovat anonymné za pouziti piezdivek, mohou se podilet na diskuzich v diskuznich

forech a rubrikdch a komunikovat tak s ostatnimi uzivateli.

5.1 BazoS.cz

Bazos.cz se spoleénd s Aukro.cz a Shazar.cz fadi mezi nejvétsi online bazary v Ceské
republice, funguje také na Slovensku a v Rakousku. Jeho fungovéni zapocalo v roce 2003

a denné tyto webové stranky navstivi zhruba 300 tisic registrovanych uzivateli, ktefi piispéji
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priblizné padesati tisici inzeraty (Bazos). Mezi nejvytizenéjsi kategorii inzerati patii Auto
a Deti. Vyskytuji se zde také rubriky jako Dum a zahrada, Elektro, Foto, Hudba, Knihy
a dalsi. Pro tuto praci poslouzi Déti a Obleceni, ve kterych je inzerovano obleceni pro déti

a dosp¢lé.

5.2 eMimino.cz

Webova stranka s nazvem eMimino.cz je komunitni server primarné pro t€¢hotné Zeny
a maminky. Prostfednictvim online bazaru jsou zde inzerovany piedevsim hracky, obleceni

pro déti, téhotenské obleceni pro maminky a oble€eni pro déti a dospélé.

Tento e-bazar vSak nefunguje jako primarni slozka tohoto serveru. Hlavni doménou
webu eMimino.cz jsou blogy, diskuse a poradny (eMimino). Podobny princip a zabér
charakterizuje také dalSi obdobné servery jako Mimibazar.cz €1 Modrykonik.cz, ty vSak jiz

nejsou soucasti podrobnéjsi analyzy této prace.

5.3 Vinted.cz

Mezi mensi online bazary, které se specializuji na prodej konkrétniho zboZzi, patii
Vinted.cz. Tento online bazar se zamétuje na prodej obleceni, bot a médnich doplikti z druhé

ruky. Dnes jiz funguje v 10 zemich svéta a ¢itd na 20 miliont uZivateli (Vinted).

Jedna se o e-bazar, pomoci n¢hoz prodavaji a nakupuji obleCeni primarné Zeny
a divky. Doménou tohoto e-bazaru je také moznost komunikace uZzivatelii prostfednictvim
diskuznich for na nejriznéjsi témata od médy, pres krasu az po cestovani, vzdélani a praci.
Zéarovenl umoznuje svym uzivatelim pro zviditelnéni svého zbozi inzerovat
v jiz zminovanych diskuznich férech a rubrikach, dochazi tu tedy k vytvareni propagacniho

materialu, ktery ma oslovit dalsi potencialni zakazniky.
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Prakticka ¢ast

6 Metodologie a analyzovany material

6.1 Charakteristika analyzovaného materialu

Material shromazdény k této bakalaiské praci je tvofen 120 online inzeraty,
ziskanymi ze 3 online bazarli v rovnomérném poméru 1:3. Jedna se o tfi online bazary
odlisné¢ho charakteru Bazos.cz, eMimino.cz a Vinted.cz. Tematikou vSech analyzovanych
inzeratl je nabidka obleCeni a obuvi pro déti a dospélé. VSechny online bazary nabizeji zbozi
z oblasti mody a ve vSech tiech se tudiz vyskytuji inzeraty se stejnou tematikou, ktera byla

pro ucel této prace zvolena.

Bazos.cz byl vybran jako zastupce velkych online bazart, ¢itajicich velké mnozstvi
uzivatelil a nabizejicich Siroké mnozstvi zbozi z druhé ruky. Jako zastupce webti pro t€hotné
a maminky byl zvolen server eMimino.cz, jehoZ e-bazar neni hlavni sloZzkou tohoto webu.
Jako zastupce menSiho online bazaru, nabizejicitho obuv, obleceni a doplitkky byl zvolen
online bazar Vinted.cz. Také prostiednictvim tohoto bazaru spolu uZivatelé mohou

komunikovat prostfednictvim diskuznich for.

Ackoli se online bazary skladaji z vice €asti, jako jsou naptiklad pfipojend diskuzni
fora ¢i blogy, v této praci se, vzhledem k jejimu obsahu, budeme zabyvat pouze inzeraty,

které jsou jejich prostfednictvim publikované. Jedna se totiz o zakladni prvek online bazari.

6.2 Charakteristika metody sbéru dat

Jednd se o vzorek online inzeratl, ktery byl shromazdén v obdobi mezi v obdobi
mezi dubnem a ¢ervnem 2018. Shroméazdéni dat zaviselo na aktudlné publikovanych
ptispévcich. Data byla vybirana nahodné, avSak byla ovlivnéna faktory jako je aktualnost
zvetejnénych piispévkil, nebot’ v prvni fadé doslo ke sbéru dat, dostupnych prostifednictvim
uvodnich webovych stranek jednotlivych online bazarti. Dalsim faktorem byla také

provazanost prispévki, nebot’ data byla sbirana také prostfednictvim inzeratd, doporucenych

53



jako podobné zbozi k prohlizenym produktt, disledkem ¢ehoz mtizeme v né¢kolika pasazich
materidlu, ktery je soucasti ptiloh, zaznamenat naptiklad n€kolik podobnych nabizenych

pfedmétl. Nékteré inzeraty maji dokonce s podobné ¢i téméft identické nézvy ¢i obsah.

Vzhledem k nedostatku poskytovanych informaci nedoslo k déleni dat v zavislosti
na véku, pohlavi, socidlni pfislusnosti ani jinych faktorti. Zkoumany byly weby nahodné
nabizené inzerce. Zasadnim faktorem pro sbér dat nebyl nazev, obsah, cena, autor
ani napfiklad udavana lokace predmétii. Inzeraty byly zkoumany v rdmci moznosti ndhodné.
Inzeraty z prvnich tif webl byly do souboru piiloh umistény také s obrazovym materialem,

reprezentujicim grafiku a strukturu inzerati.

Material nebyl kvili zaméru této analyzy detailné zkouman pfedem. Nebyly zamérné
vybirdny inzerce kratké, dlouhé, strukturované ani nepiehledné. Zaroven nebyly zdmérné

vyhledavany inzeraty s pravopisnymi chybami ¢i jinymi o€ividnymi jevy.

V pribéhu této prace bude odkazovano k jednotlivym ptiloham vCetné materiala
obrazovych a z hlediska citelnosti samotného textu prace budou odkazy na ptilohovy

materidl shromazd’ovany v poznamkach pod ¢arou, nikoli v textu.

6.3 Reprezentativnost analyzovaného materialu a limity vyzkumu

Jak jiz bylo zminéno, material byl vybiran ndhodné, zcela ndhodna vsak jeho volba
neni, nebot’ se sbér odvijel od aktualnich podminek, které byly stanoveny. Jedna
se o inzeraty nabizené online bazary jako podobné, ondhodny vzorek by se jednalo
v pripad¢, Ze by takovy sbér dat byl ndhodné analyzovan naptiklad prostfednictvim néjakého
pocitatového programu ¢i ndhodnou generaci dat. Vzhledem k tomu, Ze byl material
shromazd’'ovan v pomérné kratkych casovych tsecich, nejedna se ani o analyzu materidlu

¢asove odlisného.

Stejn¢ tak nebyly vybirany inzeraty specialné publikované Zenami ¢i muzi,
vychéazime pouze z predpokladu, Ze inzeraty s touto tematikou jsou psany primarn¢ zenami.
Vzhledem k povaze inzerovaného zbozi tedy ve vétSin€ piipadl s timto faktem pocitame,
v mnoha inzercich takovy faktor vSak neni na prvni pohled zjistitelny. Vychazime také

z povahy samotnych online bazart a jejich tematiky, podobnosti uverejiiovanych inzeratd,
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v nékterych ptipadech také z fotek, které byly k textu uzivateli ¢i uzivatelkami ptilozeny.
Ani to vSak neni udavajici faktor. Pokud bereme v potaz, ze v prevazné vétSing pripada byl
excerpovany material publikovan Zenami, pak nebylo dale moZné urcit ani to, zda se jedna
o dospélé Zeny, maminky, t¢hotné ¢i mladsi divky. Opét pii uréovani jednotlivych faktort
vychazime z tematiky téchto online bazarli. Zaroven nebylo mozné zjistit socialni pozadi

jednotlivych ptispévateli.

Jednd se tedy o vzorek co do povahy nezaujaty ani neureny Zadnymi jinymi
okolnostmi, ackoli neni mozné fict, Ze se jedna o vzorek stoprocentné neutrdlni, nebot’ byl
v mnoha pfipadech ovlivnén naptiklad obrazovym materidlem, zajmy autorky a vlastni

znalosti publikovanych inzeratl a prostiedi online bazart.

Jelikoz je internet prostfedim velmi dynamickym, musime zdiraznit také to, Ze byl
material ziskan v obdobi mezi dubnem a ¢ervnem 2018. Odkazy totizZ mohou v souvislosti
s pomérn¢ rychlou obménou publikovanych inzeratd zanikat. Webové stranky,
prostfednictvim kterych byly jednotlivé texty zvetejnéné, totiz inzeraty, jejichZ zboZi bylo
prodano, postupné promazavaji, a tudiz je mozné, ze postupem casu dojde k nemoznosti
pristupu k veskerym origindln¢ zvefejnénym inzeratim. Prohlasuji, ze znéni inzeratd
uvedenych vtéto praci je zachovdno v jejich plivodni podob€ anebylo zménéno

ani pozménéno za ucelem analyzy této prace.

6.4 Metoda analyzy dat

Data jsou v praktické ¢asti analyzovana kvalitativné dle jednotlivych jevi. Nejprve
se vénujeme kompozici textu, poté dil¢im jazykovym rovindm (grafické, hlaskové,
morfologické, slovotvorné, lexikalni, syntaktické), na které je kladen nejvétsi daraz, dale
hodnotime slohotvorné Cinitele a na zaver také akceptabilitu téchto textl. Déleni ¢asti
praktické vychazi predevsim z publikaci Soucasna stylistika Cechové a kol. a z Prirucni
mluvnice cestiny Grepla a kol. Jednotlivé jevy jsou analyzovany dle citovanych publikaci.
Kodifikace dat vychazi z uvedenych jazykovych pfiru¢ek. Za ucelem analyzy rovnéz
vychdzime ze jmenovanych pragmatik. Kvalitativni analyza zkoumaného materidlu je

podloZena rovnéz kvantitativnim vyzkumem vyraznych jevi.

55



Kvantitativné je v ramci této bakalaiské prace analyzovano nékolik jevi, které se
vyskytuji v ndmi analyzovaném materialu Casto, piipadné se zabyvame témi jevy, které jsou
vyrazné. Z hlediska kompozice je kvantifikovana cCetnost vnitini diferenciace textd,
pramérné hodnoty zabyvajici se poctem slov a znakll jednotlivych online inzerati

a zjisStujeme, v kolika ptipadech se vyskytuji slova psana majuskulemi.

Z hlediska roviny grafické analyzujeme cetnost vyskytu grafickych zkratek,
spravnost uziti diakritiky, cetnost fetézeni interpunkce, zjisStujeme, v jakém poméru je uZzito
pismenné a ¢iselné ¢islovani velikosti, kvantifikujeme také Cetnost vyskytu emotikonil
a emoji a jejich funkci, dale se zamétujeme na Cetnost uziti hashtagl. Z hlediska morfologie
se zaméfujeme na kvantifikaci vyskytu kodifikované a nekodifikované formy adjektiv,
cetnost vyskytu zajmen, Cislovek a imperativni formy sloves. Zjistujeme, v jakém poméru
se v textech vyskytuje tykdni a vykani. Co se tyce slovotvorby, nalézame inzeraty, ve kterych
jsou uzita deminutiva a zkracené vyrazy. V rovin¢ lexikalni zji§tujeme Cetnost vyrazi ,,top*
vs. ,,nové“ a top* vs. ,triko, tricko”, dale kvantifikujeme vyskyt chrématonym a psani
velkych pismen. V syntaxi se zabyvame cetnosti vyskytu souvéti a absence sloves.
Jednotlivé ¢iselné hodnoty slouzi k podlozeni naSich tvrzeni. Veskera uvedend kvantifikace

byla provedena autorkou této bakalatské prace.
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7 Analyza shromazdéného materialu

7.1 Kompozice

7.1.1 Horizontalni ¢lenéni textu

Pro snadnéjsi a prehlednéj$i orientaci v textu slouzi v prvni tadé horizontalni
usporadani textu, a sice napiiklad odlisenim vlastniho textu a nadpist (Jelinek, 2008, s. 739).
Diky vnéjsi kompozici se Ize v textu jednoduSe orientovat a odliSit tak uvod, vlastni text
a zavér vytvoreného utvaru, ¢lenéni miize byt doplnéno také mezititulky v samotném textu.
Adresatim takova kompozice umoziuje Iépe se v textu vyznat. Vnitini diferenciace inzeratii
je uzita v 18 % analyzovanych pfipadi, jak plyne z grafu 1. Jedna se vSak o jev velice

podstatny, nebot’ adresatovi umoziluje snazsi orientaci v textu diky prehlednosti.

Graf 1: Cetnost vnitini diferenciace textu”

Vnitrni diferenciace textu

B Text neni vnitfné diferencovan

B Text je vnitiné diferencovan pomoci
odstavcl, mezititulkd, atd.

Texty online inzeratu jsou vnitin€ diferencovany ve 22 ze 120 analyzovanych inzerati.

Zkoumané secondhandy graficky odliSuji nejen vlastni text a nadpisy inzeratd,

odd¢lené muze byt uveden také naptiklad autor (a potazmo také jeho hodnoceni), kontakt

t22

na n¢j, lokace predmétu, cena, znacka ¢i velikost™. Takovéto usporadani se snazi pirehledné

vymezit klicové informace o nabizeném zboZi. Jednd se o rozdéleni textu do odstavci,

22 Viz Obrazek 1, Obrazek 2, Obrazek 3
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v nékterych ptipadech pomoci mezititulki ¢i podnadpisti, jak je viditelné v nasledujici

ukazce:

Prodam sedou, mikinu BENTER s kapucou, kapucu lze schovat do limce, novad,

nenosend, pouze vyprand.

velikost: M

materidal: 95% bavina, 5% elastan

rozmery: dl. 61cm, $.45cm, dl. rukavii 66/52cm

POSTOVNE:

Doporucena zasilka +60,-K¢

(Viz ptiloha €. 18)

V 82 % inzeraty graficky ¢lenény nejsou, coz v nékterych pripadech miize ptsobit
matoucim az chaotickym dojmem. Nepiehlednost mize byt posilena také napiiklad
chybnym uZivanim interpunkce a neuZivanim velkych pismen na zacatku vét a u proprii>>.
Zorientovat se v takto uvedeném textu mtize byt pro ¢tenare matouci a ve vysledku je mize
od ditkladnéjsiho prostudovani informaci odradit. Autorky se tudiz v 18 % inzeratli snazi
texty graficky diferencovat, a umoznit tak adresatim snazsi orientaci. Jedna se piredev§im

o texty delsi, které by jinak nebyly tolik pfehledné, mezi které patii také nasledujici ukéazka:

NOVE - démskda funkéni mikina na zip - velikost s nebo L

Ceskd vyroba! Zahiej se pii cviceni ¢i béhu funkcni mikinou... Skvéle doplni tviy
fitness outfit. Trendy damska mikina na zip s dlouhym rukdavem a prosivanou kapuci
je idealni pro veSkeré sportovni aktivity. VyuZijete na trénink, béh, fitness, jogu,
turistiku ... na boku ve svech praktické kapsy pro uloZeni drobnosti. Funkcni
material: 100% PES Cena 299,- K¢ + 58,- K¢ posta p¥i platbé predem (doporucené).
Podivejte se na moje dalsi inzeraty :)

(Viz ptiloha €. 1)

BViz7.2.55
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Je vSak nutné zminit, ze ne u vSech 82 % zbylych ptipadl je vzhledem k délce
inzeratl toto Clenéni podstatné. VEtSinou se totiz nejedna o texty co do délky prilis obsahlé.
Nékteré inzeraty jsou velice kratké, naptiklad obsahuji pouze jedno slovo, v takovych
ptipadech pak neni nutné, ba ani mozné, dale text kompozi¢né diferencovat. Jak mizeme
vidét v grafu 2, primérny pocet odstavcll na inzerat je v nami analyzovanych ptipadech

pouze 1,6 v ramci vlastniho textu bez nadpisu.

Primérna délka nami analyzovanych inzeratl je 157,6 znakQ a jednd se o uziti
pramérné 26,5 slov, jak vyplyva z grafu 2. Primérny inzerat tedy vypada zhruba nasledovné

(konkrétné tento inzerat ¢ita 144 znakl véetn€ mezer a 24 slov):

cervené tricko Hello Kitty

nové s visackou, tenky pruzny material, mirné vycpany limec - asi duté vldakno,

na rukavech kousek tylu - metalovy styl

(Viz ptiloha &. 92)

Vzhledem k primérné délce inzerati hovofime tedy o textech jiZ na prvni pohled
velice kratkych, a tudiz také prehlednych, jednotlivé informace jsou tedy vétSinou citelné
prezentované. Vyskytuji se zde vSak také delSi inzeraty, jejich Citelnost je vSak posilena
rtiznymi prvky vertikalniho ¢lenéni textu®* &i jevy z roviny grafické?, jak bude prezentovano

dale v této praci.

%Viz 7.1.2
BViz 7.2.1
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Graf 2: Primérné hodnoty z hlediska délky inzerati
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VLASTNI TEXT INZERATU NADPISY CELKEM
Pramérny pocet odstavct Pramérny polet znakd s mezerami Pramérny pofet slov
Ve vlastnim textu analyzovanych inzeratd se vyskytuje primérné 1,6 odstavct, 145 znakll vCetné mezer

a 22,7 slov. V nadpisech se jedna o primérné 1 odstavec, 12,6 znaki veetné mezer a 3,8 slov. Cely inzerat tedy
jako celek obsahuje praimérné 2,6 odstavced, 157,6 znakt véetné mezer a 26,5 slov.

7.1.2 Vertikalni ¢lenéni textu

Co se tyce vertikalniho Clenéni, k upoutani pozornosti slouzi odliSeni textu pomoci
riznych typu pisma a barevné odliSenych informaci (Jelinek, 2008, s. 739). Barevn¢ mtze
byt definovana napiiklad cena ¢&ihodnoceni autora inzeratu?S, piipadné také znacka
nabizeného zbozi?’. Tento faktor je vSak zavisly na grafice daného webového prostiedi
a uzivatel na n¢j nema vliv. Takovéto odliSeni informaci usnadiiuje adresatovi orientaci

v textu.

Z hlediska uziti konkurentnich grafickych prostiedkt sledujeme ptedev§im vyskyt
tuéného pisma vedle antikvy. Tuén€ byvaji v online inzeratech zvyraznény predevSim

nadpisy?®.

26 Viz Obrazek 2: eMimino.cz
27 Viz Obréazek 3: Vinted.cz
28 Viz Obrazek 1: Bazos.cz, Obrazek 2: eMimino.cz
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7.1.2.1 Diferenciace uzitim majuskuli

DalS8im diilezitym prvkem konkurence grafickych prosttedki je vymezeni dileZitych
informaci, k némuz dochazi uzitim minuskuli a majuskuli, pficemz velkym pismem
je prezentovana informace, kterd ma byt zvyraznéna (Jelinek, 2008, s.739). Jedna
se o vytvofeni grafického kodu, ktery je specificky jmenovité pro texty reklamni povahy

(Cmejrkova, 2000, s. 75), jeho funkci je opét &itelnost.

Jak je viditelné z grafu 3, velkd pismena se se zdmérem grafické diferenciace
informaci vyskytuji v 18 % zkoumanych inzeratd (,,Prodam uzasne dziny pro malého
frajera. Uvedena vel. 92, ale jsou vétsi - 98-104 - delka od rozkroku 35cm. TOP STAV!!1*%),
z toho v 11 zkoumanych inzeratech dochézi také k aplikaci v nadpisech (,,NOVE - damska
funkéni mikina na zip - velikost s nebo L**°). Uziti velkych pismen ma za cil zvyraznit
a zduiraznit prezentovanou informaci. Intenci autora je prildkat pozornost cCtenare
zvyraznénim daného textu. Tyto texty jsou vice prehledné a jiZ na prvni pohled piijemce

textu upoutaji.

Graf 3: Inzerce, ve kterych se vyskytuji slova psand majuskulemi

Majuskule

M Nevyskytuji se slova psana
majuskulemi

m Vyskytuji se slova psana
majuskulemi

Slova psana majuskulemi neboli velkymi pismeny se vyskytuji ve 26 ze 120 zkoumanych inzerati.

2 Viz ptiloha ¢. 41
30Viz piiloha &. 1
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Pouze v péti piipadech se vyskytuje nadpis psany cely velkym pismem
(napt. ,,SORTKY ZNACKY BENNETON*"). Jediny ze zkoumanych inzerati*? je psan cely
velkym pismem. V takovém piipadé¢ se jiz nejedna o grafickou diferenciaci textu, naopak
takovyto text miize pisobit chaoticky a nepfehledné, proto se v textech takové uziti pfilis
nevyskytuje. Jedna se o jev, ktery bychom mohli popsat spiSe jako kontraproduktivni.

Inzeraty jsou kromé uziti majuskuli &itelné také diky uziti &islic®® pfi vyjadiovani
Cislovek ¢&i zkratek®, jejichz funkci je text u€init co nejvice ekonomickym. Snadnou

orientaci v textu uleh&uji rovnéz kratké véty>.

7.1.3 Shrnuti

Kompozice je z hlediska online inzerat velice dilezitym prvkem, pomoci néhoz je
utvarena prehlednost textll. Pomoci uziti kompozi¢ni diferenciace vertikélni 1 horizontalni
jsou informace na prvni pohled ¢itelné, a tudiz adresatovi snadno ptistupné. Cilem déleni je
také vymezit klicové informace a odlisit je od ostatniho textu napiiklad prostfednictvim uZiti
majuskuli, které pomahéa adresatovi jednoduseji se orientovat v dalezitych informacich.
Pro jednodussi orientaci v textu je také voleno napfiklad jinak barevné pismo, uZiti antikvy

¢i tucného pisma, piipadné pak podtrhavani v textu. Kompozice souvisi také s prostiedky

grafickymi®® a syntaktickymi®’, jejichZ analyza bude sougasti nasledujicich kapitol.

31'Viz ptiloha ¢. 11
32 Viz piiloha &. 16
BViz7.23.4
#Viz7.2.1.1
$Viz 7.2.6

3% Viz 7.2.1

Viz 7.2.6
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7.2 Slohova analyza vyrazovych prostredki

7.2.1 Vyrazové prostiedky grafické

7.2.1.1 Grafické zkratky

Grafické zkratky® se v textech online inzeratd vyskytuji pomémé frekventovang,
a sice ve 35 % analyzovaného materialu, jak plyne z grafu 4. Jejich funkci je Gspornost
vyjadfovani a zaroven adresatovi usnadiiuji orientaci v textu. DelSi slova jako vietné
muzeme tedy zkratit na pouhé v¢., Casto je uzivano vel. namisto velikost, max. namisto

maximalné a podobné. Opticky text pisobi jako kratsi, a tak je také piijemci pristupnéjsi.

Graf 4: Cetnost vyskytu grafickych zkratek

Grafické zkratky

M Inzeraty, ve kterych se nevyskytuji
grafické zkratky

B UZité spravné
W UZité chybné (z hlediska
interpunkce)

Nespravné uziti viz. jako grafické
zkratky

Grafické zkratky se nevyskytuji celkem v 78 ze 120 analyzovanych inzerati. Objevuje se u zbylych 42 inzerati,
kde dochazi ke spravnému uziti v 19 ptipadech, ke Spatnému pak ve 23 analyzovanych inzeratech. Dvé z téchto

chybnych uziti jsou zplisobena uZzitim viz., imperativniho tvaru slovesa vidét, jako grafické zkratky.

Podle Svobodové a kol. (2015, s. 303) sem patii také tzv. pismenné znacky, které jsou
ustalené a z hlediska pravopisu funguji jinak nez zkratky grafické, a znacky ve spojeni
se jmény obecnymi cm (centimetr), K¢ (korun ceskych). Tyto znacCky jsou spojovany
s Cislicemi a vyjadfuji informaci o cené ¢i o jednotkach miry. Mezi grafické zkratky fadime
také zkratky spojené s obecnymi jmény (7-svy), dale do této kategorie patii pisemné
&islovani velikosti (Svobodova a kol., 2015, s. 305) jako S, M, L, XL, XXL, XXXL. U&elem

uziti takovychto zkratek je zajist¢ jednoznacnost vyjadieni, nebot’ jsou tyto zkratky

38 Slova zkratkova a abreviace viz 7.2.4.1.3
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vSeobecn¢ znamé, a zaroven také ispornost vyjadreni. Pii uzivani grafickych zkratek je
nutné dodrzovat také spravnost zapisu velkych pismen, aby nedochézelo k nesrovnalostem.
Spravné uziti zkratek z hlediska interpunkce i1 psani velkych pismen je viditelné naptiklad

v nésledujici ukazce. Funkci takového vyjadreni je jednoznacné ekonomicnost vyjadieni:

Novy damsky svetr —
Novy svetrik, pouze vyprany, zn. Miss Fiory, vel. M
Cena 100 K¢

(Viz piiloha &. 38)

Spravné jsou vSak grafické zkratky uzity pouze u 16 % vyskytd, 19 % analyzovanych
inzerat obsahuje uziti tohoto tvaru s chybou v interpunkci, coz miiZze na adresata pisobit
spiSe matoucim dojmem. Ackoli uzivatelé uzitim zkratek usiluji o zjednoduseni, v mnoha
ptipadech se jedna o jejich chaotické a nepiehledné uziti. Diivodem muize byt ptilis Casté Ci
chybné pouziti grafickych zkratek. Pti ¢teni takového textu se musi ¢tenar vice soustiedit,

prilisné uziti zkratek by ho mohlo od ¢teni odradit.

Neptehlednost a naduzivani mize byt divodem, pro¢ se zkratky vyskytuji pouze
ve 35 % textu. Ackoli grafické zkratky slouzi k ispornosti a prehlednosti textu, musi byt
uzity spravn¢, v opacném piipadé totiz piisobi spiSe chaoticky, coz miize byt také diivodem,

proc se v 65 % analyzovanych inzeratd nevyskytuji.
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7.2.1.2 Diakritika

Diakritika je dal$im faktorem, ktery usnadniuje Citelnost textu. Jedna se o jev, ktery
je pro dnesni komunikaci prostfednictvim internetu jiz naprosto ptirozeny. Autofi inzerati
diakritiku pouzivaji s cilem srozumitelnosti a ¢itelnosti textt. Spravné uziti diakritiky vSak
sledujeme pouze v 66 % analyzovanych piipadi, jak plyne z grafu 5. Ackoli psani
bez diakritiky v dnesni dobé jiz na internetu tak bézné neni, stdle se obCas vyskytuje

(Kopftivova, 2006, s. 56).

Casto v textech diakritika uZivana neni (napt.: ,,Podivejte se i na moji dalsi nabidku,
uSetrite na postovném**®.) Jak je viditelné v nasledujicim grafu, diakritika ¢4ste¢né chybi
u 24 % inzeratl a viibec se nevyskytuje u 10 % analyzovanych ptipadii. Tento jev vSak miize

zt&zovat porozumeéni textu.

Graf 5: Diakritika

Diakritika

m Bez diakritiky
m Caste&né chybéjici diakritika

W Spravné pou#ita diakritika

Spravné pouzitd diakritika se objevuje v 79 analyzovanych inzeratl, 29 neobsahuje diakritiku castecné,
12 ze zkoumanych piipadu se vyskytuje bez diakritiky.

¥ Viz ptiloha ¢. 41
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7.2.1.3 Interpunkce

Podstatny vliv ma na grafickou stranku textu také interpunkce, diky niZz dochézi
kuziti ¢arky, parentetického vymezeni Carkou, stfedniku, dale také kuziti pomlcek
nebo zévorek (Jelinek, 2008, s. 739). Hlavsa, Dokulil a Cechova (2011, s. 49) mezi Clenici

znaménka také fadi dvojtecku, tfi teCky a lomitko.

Primarni funkci interpunkce je v ptipad¢ te€ky funkce skladebni, carky nesou funkci
rozd&lovaci a vydélovaci (Cechova a kol., 2011, s. 50). Patii sem taktéZ uziti vyk¥i¢niku
a otazniku, které v textu naznacuji dynamiku a intonaci feci (tamtéz). Vykti¢nik je uzivan
s cilem indikovat zvolani (Janovec a kol., 2006, s. 118): ,,Kalhoty jsou minimalné nosent,

Jjako nové!I“Y,

Z hlediska grafiky vSak mohou byt interpunkéni znaménka pouzivana s cilem
upoutat adresata (Jelinek, 2008, s. 739). Takovy vyskyt muze byt viditelny na ptikladu
vétného ekvivalentu Ceskd vyrobal, ve kterém je vykfi¢nik uzit s cilem upoutat étenafovu
pozornost. V nékterych ptipadech mize byt takovy efekt navic posilen fetézenim
interpunkce (,,Kalhoty jsou minimdlné noseni, jako nové!! Pripravené k odeslani!!“‘"),
v nékterych ptipadech je kombinovan také se zvyraznénim prostfednictvim uziti majuskuli

(TOP STAV!!)).

Jak plyne z grafu 6, k fetézeni interpunkce dochazi az ve 13 % zkoumanych ptipadu.
V 8 % vyskytu sledujeme hromadéni vykti¢nikii. Takové hromadéni interpunkce ma za cil
zaznamenat psychické stavy autort (Cmejrkova, 2000, s. 77). Primarni funkci zmnoZené
interpunkce v reklamnim textu je upoutani pozornosti, jedna se o vyobrazeni odchylky
jazyka reklamniho od bézného (tamtéz). Cilem je diiraz v podobé¢ grafického vzorce, jez nese
zrakovy efekt, vyhrafiuje se svou expresivnosti, piiznakovosti a apelovosti na adresata

(tamtéz).

40Vig ptiloha ¢. 11

4 Tamtéz
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Graf 6: Cetnost fetézeni interpunkce

Retézeni interpunkce

Hromadéni tecek
5%

Nevyskytuje se

Hromadéni
vykriénika
8%

87%

16 inzeratl ze 120 obsahuje fetézenou interpunkci. Hromadéni vykiiénikt se vyskytuje v 10 ze 120 inzeratd,

hromadéni teek pak v 6 ze 120. Zadny z téchto vzorkd neobsahuje zmnoZené tecky a vykiiéniky zaroven.

Prostfednictvim fetézeni tecek je v nami analyzovanych textech vyjadiena netiplnost
¢i nedokongenost vypovédi neboli apoziopeze*?. Uzito je s cilem prezentovat adresatovi
napiiklad mnoZzstvi vyhod, které pro n¢j plynou ze zakoupeni daného produktu: ,,VyuZijete

na trénink, béh, fitness, jogu, turistiku ...“*.

Vyskytuji se zde také urcité odchylky od normy, a sice chybné uvedend interpunk¢ni
znaménka a s nimi souvisejici chybné uziti mezer ve vétach a slovnich spojenich. Jedna se
o piiklady typu ,,max.sire*** &i ,,vel. 54°% u grafickych zkratek, chybné je ¢asto uzita také
interpunkce na piedélu vét (napft.,ldtka je pruzna.Je nddherny™*®, Vysoka porizovaci
cena!Mrknéte ina moje dalsi nabidky.“*’). Objevuji se zde také véty neukonceny
interpunkci (napf. ,,Pii koupi ti a vice vécicek nabizim postovné zcela ZDARMA*“*®). Také

fetézeni interpunkce se muze vyskytovat z obou stran vyrazu, ktery ma byt zviditelnén

2Viz7.2.6.5.1

43 Viz piiloha ¢. 1
4 Viz ptiloha ¢&. 5
4 Tamtéz

46 Viz ptiloha ¢. 7
41 Viz piiloha &. 30

4 Tamtéz
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(,,//IPOSTOVNE ZDARMA!!“*), v takovém piipadé ma byt zvyraznéni umocnéno. Aplikace
interpunkce pied dany vyraz vSak v ¢eském jazyce neni spravna (blize ke spravnosti zapisu
interpunkce Janovec a kol., 2016). Vyskytuji se zde také ptipady, ve kterych interpunkce
neni uzita vibec (,,Nova originalni moda v cr zatim neznama, nove saty velikost L sedi krasne
i na M, kvalitni a prijemny material>®). Chybné uziti interpunkce je také viditelné
v ptipadech uziti zavorek (,,Détské oteplovacky - Divei ( nové )*>") & uvozovek (,, Détské
oteplovacky " WOLF " vel. 74“>%), snahou zde v3ak opét miize byt plisobeni na adresata
a zdiraznéni prezentovaného vyrazu (blize ke spravnosti zapisu interpunkce Janovec a kol.,
2006). Chybné uziti interpunkce miize opé€t pisobit chaotickym a matoucim dojmem,
a proto se jej uzivatelé ve vétsing pripadu snazi dodrzovat, mize vSak byt uzito se zdmérem

upoutat ¢tenafovu pozornost.

7.2.1.4 Ciselné uidaje

Z hlediska grafiky jsou <dCiselné udaje vtextu uvadény zdavodu Ccitelnosti

a Gspornosti textu®>. Jednd se o prvky graficky velmi nipadné a vyrazné.

Mimo normované velikosti autofi a autorky inzerath casto uvadi také redlnou
velikost jednotlivych ¢asti odévi, takovéto informace jsou uvadény v centimetrech
(,,Rozmery: délka od ramene dolu 97 cm, od pasu dolii 62 cm, pres prsa 42 cm, v pase
37 cm.“**). Pro jednodussi a Citeln&jsi formu zapisu jednotek miry jsou pouzivany &islice
v kombinaci se zna¢kami pismennymi>°,

S uvadénim jednotek miry souvisi také ¢islovani odévil. Jak plyne z nésledujiciho

e v

normu pismennou *¢ (velikost L). Ciselna norma se vyskytuje v 64 % zkoumanych piipad,

4 Viz ptiloha &. 17

0 Viz ptiloha ¢. 76

31 Viz pifloha &. 48

52 Tamtéz

53 Cislovkami se budeme zabyvat také z hlediska morfologického, viz 7.2.3.4
34 Viz piiloha ¢. 86

BViz7.2.1.1

36 Tamtéz
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jak je viditelné v grafu 7. Divodem muze byt fakt, ze takové uvedeni ¢islovek je v textu
vyrazné, a tudiZ na prvni pohled ¢itelné, autor tedy takovéto ¢islovani mize uvadét s cilem

vEetsi Citelnosti v textu.

Graf 7: Pismenné a ¢iselné ¢islovani velikosti

Cislovani velikosti

M Pismenné

u Ciselné

Uvadéni velikosti pomoci Cislic se vyskytuje u 47 zkoumanych pfipadd, pismenna norma velikosti se objevuje
u 26 analyzovanych inzeratt.

Cena je také uvadéna pomoci éislic: POSTOVNE 40 K¢. V textu je graficky &itelngjsi.
Jedna se o jev graficky velmi vyrazny a primarnim tcelem zapisu ceny pomoci ¢islovek je

¢itelnost.

7.2.1.5 Emotikony a emoji

Texty neobsahuji emotikony a emoji frekventované, nachdzime je pouze
v 8 % z ndmi analyzovanych inzerati, jak je viditelné v grafu 8, avSak jednd se o prvky
na prvni pohled velice vyrazné. Jejich funkci je upoutat ¢tenafovu pozornost, odlehcit

na oficialnosti ¢i strohosti sdéleni, prezentovat emoce, a indikovat tak pratelskost.

Emoji vedle emoci také odkazuji k tematice sd€lovaného textu, ¢imz prezentuji
obsah sdéleni pomoci pfislusnych obrazkt: ,,Délam uklid nahlédnéte dale
62 f &M I s5°7. Cilem muze byt upoutat &tenafe & na prvni pohled indikovat, jaké

7zbozi inzerat bude nabizet.

57 Viz ptiloha ¢&. 82
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Graf 8: Cetnost vyskytu emotikonii a emoji v analyzovaném materialu

Cetnost vyskytu emotikont a emoji

B Emotikony
B Emoji

m Nevyskytuji se

Emotikony a emoji se vyskytuji v 10 ze 120 analyzovanych inzeratt, jejich uZiti je rovnomérné, v 5 inzeratech
se totiz vyskytuji emotikony, v 5 emoji.

Jak plyne zgrafu 9, prostfednictvim analyzovanych emoji a emotikonll jsou
vyjadiovany piedevsim pozitivni emoce. Ve vétsin€ pripadi zde tedy nachazime tzv. smiley

(,,Podivejte se na moje dalsi inzeraty :)**®).

K vyjadfovani negativnich emoci ¢i nesouhlasu dochdzi prostiednictvim frowney,
Jak je viditelné v grafu 9, v textech inzeratl se vyskytuje pouze u 17 % emoji, v takovém
ptipadé se piivodce textu snazi zjemnit sdélovanou skutecnost uzitim emoci (,,Bohuzel je ale
popraskany obrazek @ %), Mazeme usuzovat, 7 se adresdt snazi se étenafem manipulovat

a pfimét jej ke koupi daného produktu naptiklad ze soucitu.

58 Viz piiloha ¢. 1
59 Viz piiloha &. 47
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Graf 9: Funkce emotikonti a emoji

Emotikony a emoji

120%

100%

80%

60%

40%

20%

0%
SMILEY FROWNEY JINE

» Emotikony m Emoji

Texty analyzovanych inzeratt ¢itaji celkem 19 emotikonti a emoji, z toho 7 emotikonl a 13 emoji. VSechny
emotikony vyjadiuji pozitivni emoce (nazyvame je smiley). Co se tyce emoji, v 5 pfipadech vyjadiuji emoce
(3 smiley a 2 frowney), v 7 pak reprezentuji predméty.

7.2.1.6 Hashtagy

Hashtagy se vyskytuji v 6 % analyzovanych inzeratl, jak je viditelné v grafu 10.
Jejich funkci je zvyraznit klicova slova vtextu (,,uzsi #jeans velikost 30/32, znacka
House*%), ptipadné uvést jednotlivé odkazy za dany text, a piehledné tak text kategorizovat.
Podle Veszelskiho (2017, s. 44) tyto vyrazy nazyvame deiktické, nebot’ odkazuji ke stejnym
vyrazim, které jiz byly v textu daného inzeratu zminény: ,,Delka 70 cm , pres prsa 64 cm,
pres pas 57 cm. Vyfoceno na postave 170 88-58-95. Osobni predani v Praze zdarma,
doporucena posta +60kc. #svetr #svetrik #lehky #perfektni #cerveny #moderni
#asymetricky #stylovy #<¢!. Jejich funkci je upoutat pozornost na dané vyrazy v ramci textu,

jedna se o prvek na prvni pohled citelny.

0 Viz pifloha ¢&. 40
o1 Viz piiloha &. 103
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Graf 10: Uziti hashtagl v online inzeratech

Hashtagy

5% 1%

m Nevyskytuji se

m U?ité k uvedeni klitovych slov za
textem

m UZité ke zvyraznéni klicového slova v
textu

Hashtagy se vyskytuji v 7 z analyzovanych inzeratech ze 120 analyzovanych, z toho v 1 ptipadé je jejich funkci

zvyraznit slovo v textu a v 6 pripadech uvést odkaz za textem.

Hashtagy vétSinou odkazuji k nabizenému produktu (#svetr, #pouzdorvesaty,
#znackovelodicky), k jeho znalce (#primark, #hm) ¢i charakteristice (#lehky, #perfektni,
#cerveny), ptipadné charakterizuje kategorii zafazeni dan¢ho zboZi (#business women).
Funkci uziti hashtagii v textech online inzerati je tedy kategorizovat dany pfedmét, zvyraznit
jeho deskripci, znacku ¢i jiny vyrazny prvek. Muze také vymezit cilovou skupinu, pro kterou
je dané zbozi ureno. Takto zvyraznéné informace jsou v textu na prvni pohled Citelné,

a tudiz adresatem snaze identifikovatelné.

7.2.1.7 Shrnuti

Grafickd rovina je velmi vyraznym prvkem inzeratl, nebot’ je na prvni pohled
rozpoznatelna. Vyskytuje se zde mnozstvi jevu typickych pro elektronickou komunikaci

a pro prostfedi online bazari jako takové.

Frekventované jsou uZivany grafické zkratky, jejichz funkci je urychlit ¢teni textu.

Dulezitym prvek je také vyskyt fetézené interpunkce, jejimz uzitim se snazi autor ptildkat

rowr

adresatovu pozornost a pfimét ho dany text pre¢ist. Citelnosti napomahaji také &islovky

.7 w7

zaznamenavajici ¢iselné udaje a uziti velkych pismen.
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https://www.vinted.cz/predmety?search_text=%23business_women

Podstatnym jevem elektronické komunikace jako takové je také pouzivani
emotikonl a emoji, jejichz funkci je neverbalni komunikace, a tudiz vyjadieni emoci,
pfipadné také vyjadieni predméti uzitim ikonek. Tyto prvky jsou v textu rovnéZ na prvni
pohled citelné, jejich funkci je odlehcit serioznost daného vyjadieni a emocionalné zaplsobit

na étenafe.

Dilezitym prvkem je také vyuzivani hashtagt, které zatazuji jednotlivé vyrazy
v internetovém prostiedi do metadat. Z hlediska grafiky je jejich funkei uzivateliim usnadnit
orientaci v textu, nebot’ odkazuji na kli¢ova slov, kterd se v textech inzerati vyskytuji.
Graficky tak vymezuji nejpodstatnéjsi informace a pomahaji ¢tenaifim dany text na prvni
pohled kategorizovat pomoci zvyraznéni klicovych slov. Opét se jedna o prvky, které jsou

na prvni pohled ¢itelné, a tudiZ je jejich funkci opét upoutani pozornosti Etenate.
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7.2.2 Vyrazové prostiedky hlaskové

7.2.2.1 Hlaskové varianty

V textech online inzeratd se neobjevuje stylisticky dulezit¢ hlaskové varianty.
Z hlediska kvantity samohlasek se uzivatelé snazi vyjadiovat kodifikovanou formou. Rovina
hlaskova je vzhledem k povaze textli v n€kolika ptipadech téZce odliSitelnd od absence
diakritiky, ktera je pro texty elektronické povahy charakteristickd. Vzdy jsou voleny takové
hlaskové varianty, které jsou povazovany za stylisticky vyS$si. Pokud je moZné slova zapsat
pomoci dvou hlaskovych variant, vétSinou je volena podoba s kratsi hldskou, kterd sméfuje
ke kniZnosti (blize k hlaskam Cechova a kol., 2008), a sice naptiklad varianty jako leginy®,
Sifon & viskoza®.

V nékolika ptipadech se vSak z hlediska kvantity samohlasek vyskytuji v textech
online inzerath také odchylky od pravopisu. Na rozdil od kodifikovanych tvari s dlouhymi
s kratkymi hlaskami e, u, i jako bolerko Ci usen se vyskytuji tvary s dlouhym é, u, 7 které
nejsou pravopisné spravné (kodifikace dle Danes a kol., 2005). Objevuji se tedy vyrazy jako
bolérko, usen. V takovych ptipadech se miizeme domnivat, Ze se autofi snazi o uvedeni
vyrazi se zdomacnélou podobou, které jsou vsak nespisovné (blize k hlaskam Cechova
a kol., 2008). Nespisovné hlaskové varianty se vSak vyskytuji pouze minimaln¢, ve vétSin¢
pfipadl se snaZi autoii plsobit serioznim dojmem, coz souvisi s vyuzivanim spisovnych

hlaskovych variant.

Varianty se vyskytuji také v pouzivani -é- a -i- u slov domaciho pivodu. Zatimco
podoby s ¢ nabyvaji charakter kniznosti, varianty s jsou vnimany jako hovorové, coz
vychazi zpivodni nespisovnosti téchto utvari (Cechova a kol, 2008, s. 133).
V analyzovanych online bazarech se vyskytuji pfedevsim ty varianty, které jsou vnimany

vvvvvv

a prezentovat text jako stylove vyssi.

62 Leginyi leginy pochazi z ptivodniho anglického leggins, jedna se o rovnocenné varianty (Svobodova, 2000).
63 Kodifikované jsou oba vyrazy $ifonovy a $ifonovy i viskozovy a viskozovy (kodifikace dle Saur, 2005).
64 Kodifikovany je také vyraz nahlidnout (kodifikace dle Zahradni¢kova, 2013).
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7.2.2.2 Shrnuti

Rovina hlaskova se vyznacuje povétSinou neutrdlnimi hlaskovymi variantami,
potazmo v ptipadé slohové rovnocennych variant jsou Castéji uzivany ty varianty, které
plisobi jako stylové vySsi. Mlizeme usuzovat, Ze se autoii snazi vyjadiovat kodifikované

s cilem pozitivné zaptsobit na adresaty v souvislosti se snahou o prodej zbozi.

Chyby v roving€ hlaskové jsou vzniklé predev§im absenci diakritiky, zaroveil se zde
vSak vyskytuji také chybné vyrazy z hlediska hldskovych variant. Tyto varianty mohou
souviset s vyskytem v polooficidlnim prosttedi, které uzZivatele nenuti vyjadiovat

se pravopisn¢ spravng.

75



7.2.3 Vyrazové prostiedky morfologické

7.2.3.1 Substantiva

Obecné vzato se v textech analyzovanych online inzerati vyskytuji nejvice jména,
tento jev je spojeny se sklonem ke jmennému vyjadiovani®®. Typicky se jednd o uziti
substantiv ve tvaru nominativu: ,,nové damské dlouhé Saty“®®, ,KRATASOVY OVERAL
VEL XXL/XXXL“®". Tyto konstrukce ¢asto neobsahuji sloveso, cilem je heslovité a jasngé

prezentovat nabizené zbozi.

V nadpisech se vyskytuji také substantiva, ktera plni funkci ptivlastku neshodného®.
Objevuji se ve tvaru genitivu (Saty do prdce), dativu (kabat ke kolenum) akuzativu (mikina
na zip), lokalu (lodicky na vysokém podpatku) ¢i instrumentalu (plavecky s princeznami).

Jejich funkeci je detailnéji popsat nabizeny produkt.

Vyskytuje se zde také nominativ jmenovaci ve funkci citativu, opét se jedna o druh
atributu nekongruentniho® (Rusinova a Nekula, 2008, s.236): znac.nove sako Blazek,
Tepldky Next. Jmenovité k tomuto uZziti dochazi v nadpisech, vyjimkou vSak neni ani vyskyt
v dil¢ich textech inzerati. Cilem je strucné a jasné kategorizovani nabizeného pfedmétu

za pouziti uvedeni znacky.

7.2.3.2 Adjektiva

Pfidavna jména jsou v inzeratech velmi frekventovana, nebot slouzi k blizSimu
popisu nabizené¢ho zbozi. Opét souvisi se jmennym vyjadfovanim, které je v inzeratech
frekventované uzivano. Casto se vyskytuji adjektiva kvalifikaéni, ktera slouzi nejen k popisu
vlastnosti produkti, ale také nesou subjektivni hodnoceni pfedméti (Rusinovéa a Nekula,

2008, s. 281): ,,sametové exkluzivni lodicky na vysokém podpatku. kulata Spicka a kozena

% Viz 7.2.6.1

% Viz ptiloha ¢. 3

67 Viz piiloha ¢&. 12

68 Podrobnéji viz 7.2.6.6.1

9 TamtéZ
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stélka, neno§ené, zcela nové, véetné origindlni krabice’,  ,Prodam krdsné tylové svatebni

Saty zn, Natali.*"". Pfidavna jména funguji ve funkci pfivlastkd shodnych’?.

Uziti adjektiv relacnich se v textech vyskytuje pfedev§im za ucelem blizsi
specifikace vlastnosti pfedmétu (Rusinova a Nekula, 2008, s.281), a sice naptiklad
charakterizovanim materialu, ze kterého bylo zboZi vyrobeno: ,.koZend stélka* ", , Proddm

krdsné tylové svatebni Saty zn, Natali.*™*.

Adjektiva se zejména objevuji ve tvarech kodifikovanych™, hovoiime
0 94 % vyskytu, jak plyne z grafu 11. Takové uvadeni adjektiv je uzivano se snahou oslovit
adresata, zapusobit nan¢j a pfimét ho, aby si dany inzerat piecetl. Pomoci adjektiv
kvalifikac¢nich (krasné, nadherné, nové) pak dochazi ke snaze vyjadfit subjektivni nazor

ze strany autora, ¢imZ opé&t dochdzi ke snaze o apel na adresata.

Vyskytuje se zde vSak také n¢kolik malo ptipadi, obsahujicich nespravné koncovky
adjektiv. Jak plyne zgrafu 11, jedna se 06 % analyzovanych piipadi. Z hlediska
morfologického pravopisu dochazi k uziti nespisovné koncovky —ej namisto spisovného
tvaru s — (Cechova a kol., 2008, s. 145): ,Moc hezkej pastelovej pleteninovej svetr
(...).Svetr je velmi prijemnej na omak i na tele...hebouckej a mekkouckej.’*. Vyskytuji
se zde také vyjimky, ve kterych dochdzi kuziti koncovky —y namisto spisovného
—é: Pruhovany dziny. Tyto tvary mohou indikovat snahu adresatti o odlehceni danych texta,

pfipadné se pomoci nespisovnych koncovek mohou snazit o osloveni mladsich adresati.

0 Viz ptiloha ¢. 90

"' Viz ptiloha ¢. 69

2Viz 7.2.6

3 Viz piiloha ¢&. 90

4 Viz ptiloha ¢. 69

75 Kodifikované tvary byly zkouméany v online pfiruéce Pravidla &eského pravopisu dostupné
z: https://www.pravidla.cz/

76 Viz pfiloha ¢&. 27
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Graf 11: Inzeraty obsahujici kodifikovana vs. nekodifikovana adjektiva

Koncovky adjektiv

M Spisovna

m Nespisovna

Nespisovna koncovka u adjektiv byla pouzita v 7 ptipadech ze 120 analyzovanych inzeratd.

7.2.3.3 Pronomina

Zéajmena se v tomto typu textu nevyskytuji ptili§ frekventovang, jejich uziti ma vsak
v online inzeratech svou opodstatnénou funkci. Objevuji se ve 23 % analyzovanych inzerata,

jak je prezentovano v grafu 12.

Graf 12: Cetnost vyskytu zajmen

Pronomina

H Nevyskytuji se
m Vyskytuji se

Pronomina se vyskytuji v 27 ze 120 analyzovanych inzeratd.

Zajmena persondlni nejsou pftili§ Castd. Zahrnuji osobnost pivodce i recipienta textu.
Funkci uziti z4jmena v 1. os. sg. je prezentovat naptiklad fakt, ze autor dané zbozi prodava
z toho diivodu, Ze jej dostatecné nevyuzil ¢i nevyuZzije, z cehoz mizeme implikovat apel

na adresata, aby si dané zboZi koupil, a tak jej vyuZil: ,,Pro mé jsou moc vyzyvave, necitim
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se v nich."7 (aviak pro vds moznd vyzyvavé nebudou a budete se v nich citit dobie), ,.Jd je

neméla ani jednou a uZivatelka parkrat, jako nové.*’s.

U variantnich tvarti osobnich zdjmen se mohou vyskytovat slohové rozdily jako
naptiklad u zdjmena mne, které diive bylo ve tvaru genitivu a akuzativu a po predlozce
jedinou spisovnou variantou a dnes je vnimano spise jako knizni, a mize byt tedy vniméano
jako stylové ptiznakové (Cechova a kol., 2008, s. 145): ,,podle mne je tam jesté pul centdku
misto“”. Pouziti takového zdjmena, které je vnimané jako stylové vyssi, opét mizeme
prisuzovat snaze puvodce textu o pozitivni apel na adresata. Jako neutralni tvar je vniman
tvar mé (tamtéz): ,,Pro mé jsou moc vyzyvave, necitim se v nich.“%’. V tomto piipadé naopak

muzeme hovofit o snaze adresata dany text odlehcit.

Zajmena osobni ve tvaru 2. os. pl. mohou slouzit také jako kontaktni prostiedky
se snahou oslovit adresata. Vzhledem k faktu, Ze online inzeraty jsou razu vefejného
a promlouvaji k mase lidi, autor se miiZe snazit adresata takovym oslovenim vtahnout
do textu (blize k osloveni adresata v reklamé Cmejrkova, 1997¢): ,,Tato dlouhd dimska

81

sukné z vds udeéla doslova bohyni.“®’. Funkci osloveni je opét pfimét recipienta textu

ke koupi daného produktu, osloveni tedy také miizeme ptisuzovat manipulaci.

Uziti zdjmena ve tvaru 1. os. pl. mize indikovat pluradl autorsky, nebo naptiklad

“82_ Miize se objevovat predev§im v inzeratech,

plural symbioticky: ,,ale mi nosily dlouho
publikovanych maminkami, nebot’ se tyka predevsim textd, inzerujicich détské zbozi. Plural
symbioticky uzivaji v textech svych inzerati maminky, jejichz cilem je oslovit dalsi Zeny
ve stejné zivotni situaci, jejich snahou je totiz prodat zbozi, které jiz jejich vlastni dité

nevyuzije, dal§im Zenam s détmi podobného véku.

Zajmena posesivni ve tvaru 1. os. sg. vztahuji pozornost k subjektu autora, ¢cimz se

mohou autorky snazit pokusit odliSit od ostatnich inzerentl: ,,Podivejte se na mé dalsi

"7 Viz ptiloha ¢. 93

78 Viz piiloha ¢. 83

" Viz piiloha &. 95

80 Viz ptiloha ¢. 93

81 Viz piiloha ¢. 17

82 Viz ptiloha &. 60. V tomto ptipadé se jednd s nejvétsi pravdépodobnosti o pieklep, nebot’ z kontextu vyplyva,
ze autorka chtéla pravdépodobné uzit osobni zajmeno 1. os. pl.
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nabidky“®®,  Podivejte se na moje dalsi inzerdty :)***. Podle Cechové a kol. (2008, s. 146)
jsou dubletni tvary z4djmen 1. osoby a 2. osoby singuléru i pluradlu mé-moje, tvé-tvoje, mi-
moji, tvi-tvoji vnimany jako stylové neutrdlni. N&kdy byva tvar moje vniman jako
je mozné, ze autorky uzivaji mé se zamérem uzit stylové vys$si variantu, a tim apelovat

na ctenare.

Uzitim pfivlastiovaciho zadjmena ve tvaru 2. os. sg. opé&t piivodce textu mini oslovit
piijemce a zapojit jej do kontextu: ,,Skvéle doplni tviij fitness outfit“®. Jedna se o kontaktni

prostiedek.

Zajmena reflexivni osobni jsou v textu vyuzita opét se zamérem odkazani na subjekt
ptvodce textu: ,,Méli jsme na sobé jen 1 x. Bez vad.“*°. P¥ipadné odkazuje na adreséta, ¢imz
se jej opet snazi zaclenit do textu inzeratu: ,,Je vyrobena z prijemného materialu, a tak ji

na sobé nebudete ani citit.*®’.

Vyskytuji se zde také demonstrativa kataforickd, odkazujici k jiz diive zminénym
jevam: ,,Luxusni damské plavky s pasy (...). Sama za sebe doporucuji, méla jsem dvoje, ale

<88

vyhraly to rizové, tak modré posilam dal :)**°. Uzity jsou se zdmérem piehlednosti a slouzi

tudiz ke snazsi orientaci v textu.

Dochézi také k vyuziti relativ, jejichZ roli je vyjadfeni vztahu k dané substanci
¢i vlastnosti a zaroven plni funkci spojovacich vyrazii (Rusinova a Nekula, 2008,
s. 297): ,,Model plavek ma tence vyztuzené kosicky s T-Svy a s kosticemi, které dokonale
podeprou a upevni i velkd nadra v idedlni vysce a zajisti prirozené kulaty tvar prsou.*.
Zajmeno ktery v kontextu online inzerat bude plisobit pfirozenéji nezli zdjmeno jenz, které

muze v tomto kontextu plsobit az knizné: ,,K dispozici je ve velikosti UNI, jejiZ rozmeéry

8 Viz ptiloha ¢. 29
8 Viz piiloha &. 1
8 Tamtéz

8 Viz ptiloha ¢. 56
87 Viz piiloha ¢&. 17
88 Viz piiloha ¢&. 25
% Viz piiloha ¢&. 24
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vV

naleznete nize v Popisu produktu.”“°. Stylové vy$si tvar opét mize byt uZit s cilem

zapiisobeni na pfijemce textu.

7.2.3.4 Numeralia

Cislovky jsou podstatnou a graficky velmi vyraznou soudasti online inzeratd.
Vyskytuji se v 80 % zkoumanych inzeratech, jak je viditelné v grafu 13. Typicky jsou
zapsany arabskymi Cislicemi, méné frekventované se také vyskytuji ptipady slovniho zépisu
¢islovek. Psani Cislovek pomoci Cislic je uzivatelsky piivetivéjsi, a autofi tak nemusi
premyslet nad skloniovanim ¢islovek, coz mulze puasobit problémy. Jednd se tedy
o0 jednodussi a rychlejsi formu zapisu bez nutnosti numeralia sklofiovat. Zaroven jsou ¢islice
z hlediska grafiky uZzity pro rychlou orientaci v textu a ptfehlednosti dan¢ho sdéleni,
informace o cené, rozmérech ¢i velikosti produktu jsou tak adresatovi na prvni pohled

dostupné.

Graf 13: Cetnost &islovek

Numeralia

m Vyskytuji se

m Nevyskytuji se

Numeralia se vyskytuji v 96 ze 120 analyzovanych inzeratt.

Cislovky zakladni v textech online inzeratl typicky slouzi k zaznamenani velikosti

(,,Nabizim luxusni ddmské sortky zna¢ky benneton, velikost 38°“!), délky (,,Rozméry: délka

9 Viz ptiloha &. 17
! Viz piiloha ¢. 11
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od ramene dolti 97 cm, od pasu dolti 62 cm, pies prsa 42 cm, v pase 37 cm.“??) a ceny (,,cena
160 k&+28 k& posta“®?) uvadéného zbozi. Cislovky fadové jsou uzity zejména pro orientaci
v textu, a sice napiiklad v pfipad€é uvadéni vice nabizenych produktii v ramci jednoho
inzeratu: ,,1.8aty rizové barvy s miry pres boky 85cm ,pas 69cm na vysku 162cm... 2.8aty

vinové barvy kratké s velikosti 36-38.4.

SpiSe vyjimecné se vyskytuji ¢islovky zapsané slovné: ,,Méla jsem je pouze na jedné
spolecenské uddlosti.**°. Tyto ptiklady neposkytuji idaje o cené, délce ani velikosti daného

produktu. Dillezité informace, které maji ¢tenafe upoutat, jsou poskytnuty uzitim &islic®®.

7.2.3.5 Verba

V textech analyzovanych inzerati se hojn¢ vyskytuji slovesa v ve tvaru 1. os. sg.
indikativu prézenta (proddam, nabizim). Slovesa 1. a 3. slovesné tiidy 1. os. sg. prézentu se
v analyzovanych textech vyskytuji ¢asto v podobé zakonCené na —i: ,posta velikost pisi
miminkovska®’, ,,Neménim, vice foto neposkytuji**®. Podle Cvréka a kol. (2015, s. 304) se
varianta s koncovkou —i vyskytuje v psanych textech Casteji. Minatrova (2011, s. 62) uvadi,
7ze —u v koncovkdch 1. os. sg. nese pfiznak hovorovosti, oproti tomu —i je neutralni
se sklonem ke kniznosti. Snahou v téchto piipadech tedy mtize byt uziti stylové vyssiho
morfologického tvaru slovesa, a tudiz vyssi snaha o zaptisobeni na adresata. Text pak plisobi

stylisticky vys$S§im dojmem.

Vyskytuje se také intencionalni uziti plurdlu v 1. osobé préterita, a dochdzi tak
k zaméné slovesného cisla. Co se tyCe online inzeratli, nabizejicich obleCeni pro déti,
hovoiime piedevsim o uZiti pluralu symbiotického (,,Méli jsme na sobé jen 1. Bez vad.“*),

a sice predevSim v inzerdtech nabizejicich détské obleceni a obuv. Jednd se o mluvu

92 Viz piiloha ¢&. 86
9 Viz ptiloha ¢. 12
% Viz piiloha &. 9
% Viz piiloha &. 85
%Viz7.2.1.4

%7 Viz piiloha ¢&. 60
%8 Viz piiloha &. 2
% Viz piiloha ¢&. 56
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maminek o svych détech, k osob¢ subjektu je zde tedy ptitazovana dalsi osoba. Cilem je, jak
jiz bylo zminovano u z4jmen, opé&t oslovit dal§i maminky s cilem prodeje zboZi. Jedna se

také o typicky jev z hlediska genderu, ktery uzivatelky zvoli v komunikaci mezi sebou!®,

Vétsina sloves je v textu uzita ve formé indikativu, nachazi se zde vSak také uziti
imperativu. V takovych ptipadech hovofime o posunu formy, jedna se o formy ptiznakové
(Cechova a kol., 2008, s. 156). Imperativ se vyskytuje ve 21 % analyzovanych inzeratt, jak
plyne z grafu 14. Jeho hlavni funkci je apel na adresata (Rusinova a Nekula, 2008, s. 322).
Jedna se o prostiedky kontaktové. Pobidka vétSinou souvisi se snahou piimét adresaty
naptiklad k nahlédnuti do katalogu zbozi inzerentl (,kouknéte do katalogu*'®"), piipadng
ke snaze piimét adresata kontaktovat inzerenta (,,piste na email“'°?). Autor miZe uZitim

imperativu adresata také odkazat na jinou souddst inzeratu (,,Rozmery viz fotky“'%%).

Graf 14: Uziti imperativni formy sloves

Imperativ

m Nevyskytuje se
m Vyskytuje se

Imperativni forma slovesa se vyskytuje ve 25 ze 120 analyzovanych inzeratu.

Vyskytuji se slovesa rodu ¢inného, nékolik piipadi obsahuje také slovesa rodu

trpného (,Je vyrobena z prijemného materidlu, a tak ji na sobé nebudete ani citit.“'°%),

100 iz 4.3.1

101 iz ptiloha €. 2
102 Viz ptiloha €. 21
103 Viz piiloha €. 11
104 Viz piiloha &. 11
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nevyskytuji se vSak prili§ frekventované, nebot” v tomto typu textli pusobi neosobné.

Rod trpny vSak mize byt opct uzit se zdmérem stylové vyssiho vyjadieni.

V textech nékterych analyzovanych online inzerath sledujeme také posuny
ve slovesnych kategoriich, a sice pfedevsim v mluvnické osobé. Dochdzi zde k oslovovani
adresatd uzitim kontaktnich prostfedki. Oficialni raz v takovém ptipadé nese vykani, ¢ili
uzivani slovesa ve 2. osobé€ pluralu, jedna se o tzv. syntetickou personalizaci (Hoffmannova
akol., 2016, s. 347). Jak plyne z grafu 15, vyskytuje se v 11 % analyzovanych inzerati
(,,Budete si pripadat jako vila obklopend kvétinami*'%®). Vykani je povazovéano za osloveni
zdvofilé, v &esting typické pro promluvu k nezndmym osobam (Saicova Rimalova, 2014,

s. 29).

Graf 15: Tykani a vykani

Tykani a vykani

| Nevyskytuje se
® Tykani a vykani
m Vykani

Vykani se vyskytuje ve 13 inzeratech ze 120 analyzovanych. Tykani se vyskytuje pouze v 1 ze 120
analyzovanych inzerati, i v tomto ptipad¢ je v§ak uzito spole¢né s vykanim. Samostatné tykani nenachazime.

Co se tyce oslovovani adresati, v textech se objevuje také tykani (,,Zahrej se pri
cviceni ¢i béhu funkéni mikinou...'°®). Cechové a kol. (2008, s. 154) jej povazuje za jev

charakteristicky pro texty reklamni povahy, nejednd se o nezdvofilost. Naopak jej

105 Tamtéz
106 Viz piiloha &. 1
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povazujeme za kontaktni prostfedek, jehoz pomoci se autor snazi adresata oslovit, a zapojit

jej tak do kontextu'"’.

V analyzovanych inzeratech se vyskytuje vid nedokonavy (prodavam, nabizim,
neposkytuji, piste, nemenim), objevuje se také uziti vidu dokonavého (prodam, udeéla,
nenechte, zahrejte, podepiou). Vid nedokonavy povazujeme za zdvoftilejsi formu vyjadieni
(Machova a Samalova, 2007, s. 24), a mize byt ptivodci textu tedy opét uzivan se zamérem

uziti stylove vyssiho prvku.

7.2.3.6 Adverbia

Funkci adverbii pouzitych v textech inzerath je intenzifikovat uvadéné
informace: ,,Krdsné zdobeny korzet. Saty jsou lehoucké a maji hodné vrstev tylu.“'%®. Jedna

se o lexikum, které nese funkci hodnotici (Hoffmannova a kol., 2016, s. 382).

7.2.3.7 Prepozice a konjunkce

Spojky ani ptedlozky nehraji v tomto typu textl pfili§ vyraznou roli, naopak v nich
¢asto chybi. Typicky jsou uzity ptedlozky primarni, koordinace je Casto realizovana pouze
asyndeticky prostifednictvim interpunkce, disledkem mutze opét byt hromadéni informaci
Northwave Skeleton, velikost S panska nebo damska M, obleceny 2 %, bez znamek pouzivani.
V zddové Casti 3 kapsicky. PC 1290,—%. Divodem takového uZiti mize byt opét snaha

o heslovitost.

7.2.3.8 Partikule

Online inzeraty ¢itaji velké mnozstvi Castic. Jejich funkei je texty odlehcit, dodavaji

jim totiZ jistou miru expresivnosti. Modalni ¢astice se vyskytuje v inzeratech ve tvaru

07Viz 4.3.1
108 Viz piiloha &. 73
109 Viz piiloha €. 42
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asi: ,,Sukné kupovand v Kiku, nosend asi dvakrat loni, ted' jsem zhubla a je mi velkd.“!°.

Znaci miru pravdépodobnosti dané vypovedi (Rusinova a Nekula, 2008, s. 359). Miizeme
zde vysledovat také vyskyt intenzifikaéni &astice moc: ,,na fotce neni moc vidét'''.
Vyskytuji se zde také Castice vytykaci, mezi néz patii aditivni také ai. Partikule text

subjektivné zabarvuji.

7.2.3.9 Shrnuti

Online inzeraty z hlediska roviny morfologické citaji znaéné mnozstvi jmen, tedy

substantiv a adjektiv. Tento jev je spojen se jmennym vyjadfovanim''2. Vyrazné je uZiti
prostfedkli kontaktovych v podobé zdjmen. Slouzi ke vtazeni Ctenédfe do textu. Dilezitym
prvkem této roviny je také uzivani cislovek, které slouzi k popisu mnozstvi, ceny a velikosti
nabizeného zbozi. Zjistili jsme, ze se v online inzeratech vyskytuji predev§im ve formeé

113V této kapitole jsme se zabyvali také uzivanim verb, jejichz slovesny

zapisu Cislicemi
zpusob souvisi s apelem na ¢tenafe. Z hlediska verb se hojné vyskytuji indikativni formy
sloves, Casto se také objevuji imperativy, jejichz funkci je v textech analyzovanych online
inzeratl osloveni adresata a promluva k nému. Dal§im vyraznym prvkem jsou také adverbia,
jejichz funkci je intenzifikace, a partikule, které nesou expresivitu a subjektivni zabarveni

textd. Konjunkce a prepozice nejsou v textech inzeratt piili§ vyrazné. Citoslovce se v tomto

typu komunikatu nevyskytuji.

110 Viz ptiloha ¢. 78

11 Viz ptiloha &. 5

112viz 7.2.6.1

113 Graficky ug¢inek tohoto jevu viz 7.2.1.4
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Co se tyce morfologie, v textech online inzeratti se obecné nevyskytuje piili§ mnoho
odchylek od norem. Uzivany jsou kodifikované tvary slov, obCas se vSak vyskytuji také
chybné utvary, coz souvisi s polooficialnosti textil a tim, Ze do online bazariti miize ptispivat
kdokoli. Spravné wuzité tvaroslovi dodava inzeratim na seri6znosti. Autofi inzerujici
prostiednictvim online bazart se snazi vyjadiovat povétSinou kodifikovanou formou jazyka,

nebot’ se snazi zapusobit na ptfijemce urovni svého jazyka.

87



7.2.4 Vyrazové prostiedky slovotvorné
7.2.4.1 Derivace

7.2.4.1.1 Deminutiva

Deminutiva neboli zdrobné¢lé vyrazy se v analyzovanych textech vyskytuji pomérné
frekventovang, a sice v 59 % zkoumanych inzeratl, jak je viditelné v grafu 16. Jedna se
0 ,,desubstantivni odvozeniny, jejichz formant je nositelem ptidatného vyznamového znaku
mensiho rozméru® a miize nést také pragmatické rysy hodnotici (Slosar, 2008, s. 125). Tato
slova jsou tvofena sufixem. VéEtSinou se deminutiva vyskytuji u druhli obleceni a obuvi
Saticky, tricko, kabatek, balerinky, kratasky, gumicka, sSnurka, overdlek i topik. Objevuji se
také deminutiva, ktera nemaji aditivni vyznam malosti, mezi né patii naptiklad tkanicka,
visacka, podsivka, podpatek, lodicky, kozacky, holinky, halenky, dupacky nebo pdsek.

Naopak augmentativa neboli slova zvelicela (centak) se v textech témét nevyskytuji.

Graf 16: Uziti deminutiv

Deminutiva

W Vyskytuji se

m Nevyskytuji se

Deminutiva (slova zdrobnéld) jsou pouzita v 71 ze 120 analyzovanych inzerata.

Dlivodem pro uZiti deminutiv mize byt opé&t fakt, ze jsou autory téchto inzerat Zeny.
Takové prvky miizeme vnimat jako expresivni, mohou byt uzivany za ucelem dané texty

odleh¢it, piipadné také pisobit familiarng!!'*,

14Viz 4.3.1
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7.2.4.1.2 Komparativni a superlativni tvary adjektiv

V online inzeratech se také komparativni tvary adjektiv (bliZsi, vétsi, vyssi), ojedinéle
muzeme v textech nalézt také superlativy (nejluxusnejsi). Jejich funkci je zapusobit
na adresata. Zesileni ¢i zeslabeni vyznamu muze probihat také odvozovanim (lehoucky,

lehounky).

7.2.4.1.3 Prechylovani

Vzhledem k tomu, Ze se jedna o texty psané Zenami pro Zeny, miZeme se domnivat,
ze se v inzeratech bude objevovat mnozstvi slov prechylenych, pomoci kterych budou
autorky promlouvat k adresatkdm textd. V ndmi analyzovanych inzeratech nachézime
pfechylena feminina jako bohyné od maskulina biih: ,,Tato dlouhd ddmska sukné z véas udéla
doslova bohyni.“, dale se objevuji ptfechylena jména ze slov uZivatel a majitel, a sice
uzivatelka a majitelka. Ackoli se v textech analyzovanych inzerci tato slova nevyskytuji
prilis frekventované, vétime, Ze jsou pro texty tohoto typu dualezitd. Tento vyskyt opét

souvisi s genderem v jazyce''>.

7.2.4.1.4 Konverze

Substantivizace

Casto dochazi k pouzivani deverbativnich substantiv, které souvisi s nizkou ¢etnosti

sloves a vysokou &etnosti jmen''®:, Doprodej z kamenného obchodu*'"’

, »,Moc krasné, bez
znamek noSeni, s podsivkou.“''8. Vyjimeené se v textech analyzovanych online inzerati
vyskytuji také substantiva utvorena univerbizaci''. Funkci uZiti téchto substantiv je opét

uspornost vyjadieni a stru¢nost.

15Viz 4.3.1

16 Viz 7.2.6

17 Viz ptiloha ¢&. 3
118 Viz piiloha &. 81
19Viz 7.2.4.1.3
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Adjektivizace

Online inzeraty obsahuji desubstantivni adjektiva druhove posesivni (divci, damsky,
pansky, detsky, cyklisticky, namornicky, miminkovsky, krdlovsky), adjektiva se vztahem
k mistu (francouzsky, italsky, suchozemsky), adjektiva ptivodu z latky (teplakovy, Sifonovy,
semisovy, mansestrovy, Sustdakovy, sametovy), adjektiva relacni (novy, spolecensky,
univerzalni, plesovy, letni, oficialni, krasny, perfektni) ¢i adjektiva vyjadiujici podobnost
(metalovy). Jsou uzivany za ucelem bliz§iho popisu zbozi, opét souvisi se jmennym
vyjadfovanim a Gspornosti. Naptiklad Sifonovad sukné ¢i miminkovska velikost jsou mnohem

uspornéjSimi vyrazy nez sukné vyrobené ze Sifonu nebo velikost vhodna pro miminka.

Casto se v online inzeratech vyskytuji deverbativni adjektiva, ktera op&t souvisi s jiz
zmiflovanym opomijenim sloves'?’. Vyjadiuji neaktudlni vykonavani d&je (nenoseny,
zkousSeny, chladivy) ¢ipotencidlni zasazeni déjem (nastavitelny, uzaviratelny). Jejich je
podrobné charakterizovani predmétu a detailni pfiblizeni daného zbozi uzivateli, ptipadné
také apel na Ctenare. Cilem je vymezit druh daného zbozi, hodnotit jej, popsat jeho plivod,
materidl, barvu, novost, vyuzitelnost, funkce ¢i situace, ve kterych mtze byt dané zbozi

vyuzito.

Adverbializace

Mezi nejcetnéji uzivana prislovce v textech online inzerath patii deadjektivizovana
adverbia jako krdsné, hezky, skvéle, uplné, dobre, prirozené €1 dokonale. Jejich funkci, stejné
jako u adjektiv, je pozitivné hodnotit nabizeny produkt: ,Krdsné zdobeny korzet.“!*'.

Funkce je tedy intenzifikacni a apelativni.

120Viz 7.2.6
121 Viz ptiloha &. 73
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7.2.4.2 Abreviace

Jak jiz bylo zminéno v Casti teoretické, tvofeni zkratek a zkratkovych slov je

nedilnou soudasti inzerati Z hlediska slovotvorby se nejedna o grafické znacky!'?

, nybrz
o zkratky tvofené postupem pojmenovacim (Slosar, 2008, s.224). Radime sem tvorbu

inicidlovych zkratek a tvorbu slov zkracovanim.

7.2.4.2.1 Slova zkratkova

V textech online inzeratd se vyskytuje velké mnoZstvi zkratek inicidlovych. Mezi né
patti CP (Ceska posta) a PC (pofizovaci cena / puvodni cena), piipadné CR (Ceska
republika). V ramci uvadéni délek se objevuji také abreviace jako D, dI (délka), S (siika),
R (ruce), P (pas), z hlediska proprii se objevuji také CA, F&F, H&M. Dale se vyskytuji
zkratky hlaskové, a sice PES (polyester), el (elastan). Duvod jejich uZziti souvisi
s prehlednosti a Citelnosti textu, zaroven slouzi k ekonomicnosti vyraziva. Umoziiuje tak

rychlejsi ¢teni textu.

7.2.4.2.2 Slova zkracena

Tvoteni  zkracovanim je uzito pouze unckolika slov avyskytuje
se v 6 % analyzovanych inzeratd, jak je viditelné v grafu 17. Mezi uZivané abreviace patii
uni (univerzalni), v tomto piipadé se jedna o zkraceni inicidlové, dale sem patii vyrazy jako
mini a maxi. Tyto vyrazy mohou byt uzity predevsim k vyjadieni délky Satii ¢i sukné (,,maxi
Saty“'?), funguji ¢asto jako prefixy, v textech analyzovanych inzeratdi jsou viak uzity jako
adverbia. Cilem je opét umoznit rychlejsi ¢teni inzeratu, souvisi s ¢itelnosti a ekonomicnosti

vyraziva.

12Viz7.2.1.1

123 Viz ptiloha &. 2
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Graf 17: Cetnost vyskytu zkracenych vyrazi

Zkracovani

m Nevyskytuji se
H Vyskytuji se

Slova tvofena zkracovanim se vyskytuji v 7 ze 120 analyzovanych inzeratd.

7.2.4.3 Univerbizace

Univerbizaci dochazi ke vzniku slov z viceslovnych pojmenovani (Sustakovka'??,

oteplovacky'?’, balonak'?°), divodem jejich uziti je opét ekonomické a tisporné vyjadfovant,

rovné€z mohou mit pfiznak expresivni.

124 Sust'akova bunda, pozn. red.
125 Oteplovaci kalhoty, pozn. red.
126 Balonovy plast, pozn. red.

92



7.2.4.4 Shrnuti

Z hlediska procesti derivacnich se v textech online inzeratl vyskytuje né€kolik
vyraznych prvki, mezi které patii uziti deminutiv za cilem vyjadfeni expresivity, a tudiz
odlehceni textu na strohosti. Vyskytuji se zde komparativni a superlativni tvary adjektiv,
jsou uzivany k zesileni vyznamu a jejich funkce je intenzifikacni a apelativni. Snazi
se prezentovat co nejlepsi charakteristiku inzerovaného zbozi. Vzhledem k tematice nami
analyzovanych texti sledujeme rovnéz vyskyt slov vzniklych ptechylenim. Tento jev souvisi
s genderem, ktery je v textech inzerdtii velice podstatnym jevem. Vzhledem k faktu,
7e se v inzeratech &asto vyskytuje vyjadfovani jmenné'?’, probiha zde nékolik
konverzaénich slovotvornych procest jako je substantivizace a adjektivizace, a dochazi zde

tudiz ke vzniku substantiv deverbativnich a adjektiv deverbativnich.

Vyraznym prvkem slovotvorby vtomto typu textii je rovnéz tvofeni slov
zkracovanim. Vyskytuji se zde slova zkratkovd a zkracend. Tyto procesy se vyskytuji
za ucelem uspornosti vyraziva. Ze stejného divodu rovnéz dochazi k univerbizaci. Vyrazné
je také z hlediska slovotvorby pfejimani slov z angli¢tiny, anglicismy se vSak budeme

zabyvat v kapitole o ptivodu slov'?®,

127Viz 7.2.6.1

128 viz
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7.2.5 Vyrazové prostiedky lexikalni

7.2.5.1 Charakteristicke lexikum

Charakteristické slovni zadsoba analyzovanych inzerati s sebou vzhledem k tematice
téchto textll nese vyrazy spojené s modou a obleCenim. Lexikum ptiznaéné pro tuto kategorii

textl se v jednotlivych inzeratech ¢asto opakuje, je tedy do uré¢ité miry modelové.

Vyskyt charakteristického lexika nachdzime také v uzivanych vyrazech, které znaci
nabidku daného zbozi. Hovofime o slovech jako prodam a nabizim, kterd se vyskytuji
v 72 % analyzovanych inzeratd, jak plyne z grafu 18. ZamySlenym t¢inkem uziti té€chto slov

je ptijemctiim jasn¢ sdélit, ze dané zbozi je nabizeno k prodeji.

Graf 18: ,,Prodam* vs. ,, nabizim “

Prodam versus nabizim

m Nevyskytuje se
M Prodam

 Nabizim

Celkem ze 120 ptipadd dochézi k ,,prodam* a ,,nabizim®, souvisejicich s nabidkou zbozi, u 34 zkoumanych
inzeratd, z toho 28 piipadd uziva slovesa ,,prodam* a 6 ,,nabizim®.

Mezi dalsi typické vyrazivo pro nami analyzované inzeraty fadime také naptiklad
vyraz top, ptipadné top stav ve funkci adverbia, ¢asto dochazi také k uziti vyrazu nové ¢i jako
nové. Vyskytuji se ve 43 % analyzovanych inzeratl, jak je viditelné v grafu 19. Jedna se
o vyrazy do jisté miry automatizované. Oba vyrazy se snazi apelovat na ¢tenafe kvalitou
svého stavu, snazi se je na prvni pohled upoutat. Casto jsou zvyraznény uzitim majuskuli

¢i vykficnikt tak, aby byly na prvni pohled Citelné (TOP STAV!!!).
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Graf 19: Uziti ,,top“ a ,,nové™

Top versus nové

W Nevyskytuje se
m Nové, jako nové

m Top, top stav

Celkem ze 120 inzerati dochazi k uziti ,,top“ a ,,nové™, souvisejicich s nabidkou zbozi, u 51 piipadi, z toho
6 inzeratl uziva vyrazu ,,top* a 45 ,,noveé*.

V textech online inzeratd sledujeme vyskyt modnich slov ciziho pivodu (top, trendy,
Jeans, skinny, crop top), kterymi se uzivatelé snazi své projevy ozvlastnit. Zaroven se mohou
objevovat také neologismy (skinny, crop top). Tato slova mohou byt uZivana se zdmérem

autorek plisobit moderné a stylové.

Uziti lexika je v online inzeratech povétSinou pravopisné spravné, nebot’ se ptivodci
snazi o pozitivni apel na adresata za ucelem prodeje zbozi. Pouze v n¢kolika ptipadech se

vyskytuji pteklepy ¢i chyby v psany y/i a s/z.

7.2.5.2 Neutrdlnost a expresivnost slovni zdsoby

Slovni zasoba je v tomto typu textli Casto neutralni, typicky se zde vSak objevuje také
vyrazivo expresivni neboli stylisticky pfiznakové. Mezi prvky vyrazové se fadi napiiklad
~Krasne saty kupivane tady ale bohuzel mi nesedi. Budou sedet 36-38, moc pekne andélské

©.. 12 Perfektné dziny/rifle pro frajera'*° &i vyrazy jako mimco, oSoupané nebo centadk.

129 Viz ptiloha €. 82
130 Viz piiloha &. 41
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Ucelem vyrazl expresivnich je poskytnout ur¢itou miru familidrnosti a odlehdit seridzni ton

inzerce. Expresivni pfiznak slov v ndmi analyzovanych inzeratech je kladny.

Ze stejného diivodu se v textech vyskytuji také deminutiva'®! (topik) ¢i piirovnani
(,,Budete si pripadat jako vila obklopend kvétinami.“'*?). Jako piiznakové miize fungovat
také uziti slov ciziho pivodu nehled¢€ na to, zda se jednéd o neologismy, nebo ne. Jedna se
naptiklad o slova, ktera nejsou pln¢ uzpiisobena morfologickému ¢i fonologickému systému
gestiny (Cechova a kol., 2008, s. 171): top stav, Saty champagne, 1z5i #jeans, skinny uply

strih. Tyto vyrazy jsou uzivany za ucelem ozvlastnéni textli a zaujeti adresata.

7.2.5.3 Puvod slov

Slova rozd€lujeme na domaci a piejata. Vedle slov domécich se v online inzeratech
vyskytuje také velké mnozstvi anglicismill. Souvisi s pfichodem novych entit do ceStiny,
muze se vSak jednat také o modni zalezitost (Hladka, 2008, s. 100). Vyskytuji se zde slova
jako skinny, jeans, fitness outfit, top (ve smyslu tricko), crop top, cardigan, overal, business.
Nektera tato slova se vyskytuji ve formé prizplisobené morfologickému systému cesStiny
(overdlek, topik, kardigan, trendy). V ptipad€ dzini sledujeme tfi podoby ptejimanych
anglicismli: vedle Utvaru dziny sledujeme také jeansy, i dzZinsy, tyto vyrazy ke své ptivodni
koncovce pfijimaji jest¢ druhou ceskou koncovku, stejné¢ tak funguje také napiiklad
piejimani leggins do podoby leginy a leginy, jedné se o dva rovnocenné tvary (Svobodova,
2000). Objevuji se zde také ptipady uvedeni anglického iceského vyrazu v jedné
vete: ,,Slozeni: 90% virgin wool(panenska vina), 10% cashmere(kasmir) a podsivka je

100%silk.<'33, ,3/4 leginy Nike running XS NenoSené leginy Nike na béhani*!>*,.

Funkci anglicismtt maze byt jazykova ekonomie a stru¢nost, v nékterych ptipadech
mohou anglicismy poskytnout kratsi vyraz oproti né€kolikaslovnym vyraziim, které by byly
pouzity v ¢estiné (Jindrakova, 2007, s.27). DalSim faktorem je srozumitelnost danych

vyrazl. Takovym ptikladem mutze byt naptiklad fitness outfit, ktery bychom v ¢estin¢ mohli

BlViz7.2.4.1

132 Viz ptiloha €. 17
133 Viz piiloha €. 99
134 Viz piiloha & 91
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pojmenovat jako obleceni na cviceni, ptipadné cvicebni komplet ¢ijako tricko, teplaky
a mikina na cviceni, avSak takovym piekladem by ziejmé nebylo dosaZeno stejn¢ho
vyznamu. Crop top bychom mohli doslovné pielozit jako ustrizené nebo oriznuté tricko
odhalujici puptk. Hovorime tudiz nejen o jazykové ekonomii, nybrz také o jednoznacnosti
vyrazu.

Vyskyt anglicismil Casto souvisi také s vyuzivanim neologisml a slov modnich,
zminované nove vznikajici entity jako crop top, cardigan, overal ¢i skinny. Naopak slova
archaicka se v textech typicky nevyskytuji. Zamyslenym ucinkem takového uziti je
ozvlastnéni textu, uzivatelé chtéji plisobit moderné za ucelem osloveni mladSiho spektra
zékaznikl. Zatimco naptiklad slova friko a tricko se vyskytuji v 64 % analyzovanych
ptipadul, vyraz top, ptipadné crop top, je uzivany pouze v 50 % inzeratd, jak je viditelné
v grafu 20. MuzZe tedy souviset se snahou plisobit na pfijemce textu originalnéj§im dojmem.

Graf 20: Uziti ,,top* a ,,triko, tricko*

Top versus triko, tricko

B Top, crop top
® Triko, tricko

m Oboje

Celkem ze 120 inzerati dochazi k uziti ,top®, ,,crop top” v 5 pfipadech, ,triko“ a,tricko” jsou uzity
v 7 inzerétech, vyskyt obou vyrazl se vyskytuje ve 2 situacich.
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7.2.5.4 Onomastika'>

Dulezitym prvkem online inzerati jsou propria'®.

Vyskytuji se predevSim
pfi uvadéni znacek: Next, Lacoste, Crivit a dalsi, n€kolik malo z nich je uvedeno pomoci

antroponym'3” (Denny Rose, Nicole Farhi, Michael Kors).

Casto se zde vyskytuji chrématonyma, v tomto p¥ipadé se jedna o jména jedine¢nych
vyrobkl. Objevuji se ve 33 % analyzovanych inzerath (tepldky Next, cyklisticky dres
Northwave Skeleton), jak demonstruje graf 21. Uvadéni nazvl znacek souvisi se snahou
autora pozitivné pusobit na adresata a ovlivnit prodej zbozi, nebot teplaky Next se

pravdépodobné budou prodavat Iépe nezli obycejné teplaky. Znacky jsou tedy uzity s cilem

Graf 21: Vyskyt chrématonym

Chrématonyma

W Nevyskytuji se
m Vyskytuji se

138 3

Chrématonyma’?® jsou pouzita ve 40 ze 120 analyzovanych inzeratt.

Soucasti tohoto typu textil jsou také toponyma, neboli ndzvy mistni (Karvind, Praha,

Francie), které mohou byt soucasti inzerati nebo se mohou vyskytovat také v graficky

139

diferencovanych udajich, uvadéjicich lokaci ptedmétu’~". Toponyma jsou uzita bud’ za cilem

135 Nauka o vlastnich jménech

136 Vlastni jména

137 Vlastni jména osob

138 Zde vlastni jména jedineénych vyrobkt

139 Viz Obrazek 1: Bazos.cz, Obrazek 2: eMimino.cz
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lokace pfedmétu pro piipadné osobni pfedani, nebo se snahou zaptisobeni na adresata

uvedenim, Ze dané zbozi pochazi z ciziny.

Onomastika zahrnuje také prezdivky uzivatelli neboli takzvané ,nicky*!#’, jejichz
ucelem je anonymizovat uzivatele (Hoffmannova akol., 2016, s. 109). Ty si pro sebe
jednotlivi uzivatelé vybiraji sami na zaklad¢ jimi zvolenych udaji, at’ uz pravdivych

¢1 faleSnych, které o sob¢ chtéji prezentovat (tamtéz): Alice, anastacia82, leada.

7.2.5.5 Psani velkych pismen

Ve vétsiné piipadi jsou velka pismena uzita spravné, jak plyne z grafu 22, jednd
se 0 77 % analyzovanych inzeratl. Diferenciace uzitim velkych pismen vyjadiuje
jedinecnost a originalitu konkrétnich entit ve vlastnich jménech. Jejich neuzitim mize dojit
ke zmateni adresata a k nejasnosti vyjadieni, proto se uzivatelé ve vétsiné pripadt snazi

zapsat propria spravne.

Graf 22: Psani velkych pismen

Psani velkych pismen

M Spravné uZiti velkych pismen

m Chybné uZiti velkého pismena
namisto malého

m Nevyskytujici se velké pismeno na
zatatku véty
Nevyskytujici se velké pismeno ani
na za&atku véty ani u proprii

B Nevyskytujici se velké pismeno u
proprii

H Nevyskytujici se velké pismeno u
proprii po uziti hashtagu

K chybam v psani velkych pismen dochazi ve 27 inzeratech ze 120 analyzovanych. Na zacatku vét se velké
pismeno nevyskytuje u 20 pfipadi, z toho ve 3 inzeratech se jedna o neuziti na ani zac¢atku vét a zaroven ani
u proprii. Velké pismeno se unevyskytuje u proprii v 9 piipadech, ztoho ve 4 ptipadech po hashtagu

140 Zkraceno z anglického ,,nickname* (pfezdivka)
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a ve 3 ptipadech v kombinaci s jiz zminovanym neuvedenim na pocatku véty. Naopak velké pismeno namisto

malého je chybné uzito v 1 inzeratu.

Psani velkych pismen na zacatku vét by mélo byt dodrZzovéno za ucelem jasné
strukturace textu, aby nedochézelo k nesrovnalostem. Stejné tak by méla byt dodrzovana
velka pismena u proprii. Tyto jevy totiz pomdhaji adresatiim sndze se v textu orientovat.
Spravnym uzitim velkych pismen se tedy uzivatelé ve vétSin€ piipadi snazi dany text jasné
a ptehledné strukturovat, aby nedochazelo k ptipadim, ve kterych se lze stézi vyznat, viz

nasledujici ukazka:

balerinky mellisa svétle riizova barva, provedeni s krajkou

minimalné nosené balerinky, sandalky na 2 cm podpatku , klinku. barva: svétle

riizova, pudrova. provedeni s krajkou uvnitr. PC:1700k¢

(Viz ptiloha &. 89)

7.2.5.6 Shrnuti

V online inzeratech sledujeme typicky se vyskytujici vyrazivo, modni slova,
potazmo neologismy, hojné se vyskytuji také anglicismy, souvisejici s moédou. Pomoci
téchto prvkll se snazi uzivatelky sviij text ozvlastnit a udélat jej stylovéjsim. Vyskytuje se
zde slovni zasoba neutralni, ¢asto je vSak uzivano také vyrazivo expresivni, jehoz funkci

muze byt odlehCeni seridznosti textu. Viceslovna pojmenovani jsou uzivdna minimalng,

4 4

naopak u nich dochézi ¢asto k abreviaci'' ¢ univerbizaci'*? za cilem ekonomicnosti textu.
Dulezitym prvkem z roviny lexikalni jsou Casto se vyskytujici propria, ktera slouzi k uvedeni
detailngjsitho popisu zbozi a jasné identifikuji nabizené produkty. Hovoiime o vyskytu
chrématonym. V souvislosti s proprii je v online inzeratech podstatné také psani velkych
pismen, jehoz funkeci je jasné odliSit propria od apelativ. Velkd pismena maji také funkeci
strukturacni, nebot’ jasn€ indikuji zacatek vét, a pomahaji tak adresatovi orientovat se

v textu.

4Viz7.2.4.2
42Viz 7.2.4.3
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7.2.6 Vyrazové prostiedky syntaktické

7.2.6.1 Jmenné vyjadiovani

Velmi casto se vonline inzeratech vyskytuje uziti jmenného vyjadfovani
prostfednictvim substantiv a adjektiv, podpofeno je rovnéz slovotvornymi procesy, a sice
substantivizaci a adjektivizaci. Casto se vyskytuji také adverbiale, v mnoho piipadech vsak
dochazi kuplnému ¢i ¢astecnému vynechdvani sloves, coz pfispiva k heslovitosti

a modelovosti tohoto typu texti, jak je viditelné na nésledujici ukazce:

Krasna kvetovana letni sukne Ladia Chic vel 46

Krasna kvetovana letni sukne Ladia Chic vel.46. Prijemny material, krasna barevna
kombinace, hezky strih v pase gumicka. Rozmery jsou cca: pas 43-53 cm, boky 60
cm, delka 77 cm. Perfektni stav.

(Viz ptiloha &. 15)

Toto vyjadfovani souvisi s ekonomicnosti a tispornosti vyjadiovani, jeho cilem je
prehlednost, v nékterych piipadech vSak miize pisobit spiSe nepiehledné a chaoticky,

a to pfedevsim kvili nizkému uZivani konjunkci a neuvadéni interpunkce, ¢i chybovani v ni.

7.2.6.2 Vety jednoclenné

Texty online inzerati obsahuji také véty jednoclenné neboli bezpodmétove, jedna
se o vety, v nichz pfisudek ve tvaru 3. os. sg. nevyzaduje syntaktickou pozici podmétu
(Grepl a kol., 2008, s. 388): ,,na noseni nedoslo*'®. Radi se mezi né také véty jedno¢lenné

sekundarni, jejichz vznikem byla, na rozdil od vét jednoclennych primarnich, transformace

«144 145

ptvodni podmétové struktury (tamtéz): ,,Pdrkrat noseno“ ™, , Vyfoceno na postave

143 Viz ptiloha €. 58
144 Viz piiloha &. 5
145 iz pifloha & 103
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Jedna se o véty prevedené z aktiva do pasiva, takovym piikladem by mohla byt transformace
wparkrat jsem nosila tyto Saty* v ,parkrat noseno*. VéEty jednoclenné opét souvisi

s uspornosti vyjadieni.

7.2.6.3 Veéty dvojclenné a souvéti

Soucasti textl jsou také véty slozené jednoduché (,,Zahrej se pri cviceni ¢i behu
funkeni mikinou... Skvéle doplni tviij fitness outfit.“'*%), méné frekventované se vyskytuji
véty souveéti hypotaktickd (,,K dispozici je ve velikosti UNI, jejiz rozméry naleznete nize
v Popisu produktu.” '*) a souvéti paratakticka (,,Je vyrobena z prijemného materidlu, a tak
Jji na sobé nebudete ani citit.“'*®). Jak plyne z grafu 23, souvéti se vyskytuji pouze
ve 29 % analyzovanych inzeratl. Tento jev opét souvisi se snahou autorti o Uspornost
vyjadieni, ¢itelnost a snazsi orientaci adresatti v textu. Pro rychlejsi orientaci v textu autorky

inzeratl voli spiSe véty jednoclenné, dvojclenné a vétné ekvivalenty.

Graf 23: Vyskyt souvéti

Souveéti

m Nevyskytuji se
m Vyskytuji se

Souvéti se vyskytuji ve 35 inzeratech ze 120 analyzovanych.

146 Viz ptiloha ¢. 1
147 Viz ptiloha €. 17

148 Tamtéz

102



Pokud se vyskytuji vedlejsi véty, jedna se predev§sim o véty ptivlastkové, které
poskytuji popis nabizené¢ho produktu (,,Model plavek mad tence vyztuzené kosicky s T-
Svy a s kosticemi, které dokonale podeprou a upevni i velka niadra v idealni vysce a zajisti

prirozené kulaty tvar prsou.*1*).

Vzhledem k polooficialni povaze textil a casteCné spontannosti pii jejich vzniku
muze dochazet k chybovani v interpunkci: ,,Bohuzel v nich nevypadam tak jak jsem
si predstavovala tak posilam dal.“'*°. V tomto ptipadé chybi ¢arky mezi tak a jak a nasledné
pted tak, které znaci disledkovy pomér mezi dvéma vétami hlavnimi. Tohoto jevu se
adresati vétSinou snazi vyvarovat, a sice napiiklad neuzivanim vét vedlejSich, ptipadné

pouze jmennym vyctem prezentovanych informaci.

7.2.6.4 Vétné ekvivalenty

Texty online inzerat obsahuji také vétné ekvivalenty. Jednd se o vypovédi nevétné
(Cechova akol., 2011, s.325). Vyskytuji se zde piedeviim vétné fragmenty jmenné
kvalifikaéni (éeskd vyrobal, IIPOSTOVNE ZDARMA!!, Bezvadny stav!, Top stav!, Jako
nové!, Pripravené k odeslani!, Vcetné visacek!). Funkci takovychto vyrazi je vedle

ekonomicnosti vyjadreni také na prvni pohled ¢tenafe upoutat a apelovat na néj.

7.2.6.5 Eliptické vypovédi

Elipsa neboli vynechavani té ¢asti vypovédi, kterd mlze byt autorem vypusténa
k udrzeni kontextudlniho vyznamu, nebo kterou si recipient textu mulze vydedukovat
(Grepl a kol., 2008, s.570), se casto vyskytuje také v nami analyzovanych inzeratech.
Pfedevi§im se jedna o elizi slovesa, ke které dochazi u téméf viech!®! analyzovanych

inzeratli, napft.:

149 Viz ptiloha €. 24
130 Viz piiloha &. 83
151 Kromé 3 zkoumanych piipadi.
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Saticky

Prodam divci karované Saticky, vzadu na zip, vpredu maslicka. 100% bavina. Znacka
Eurobaby DETEX. Velikost 80.

Nové, nenosené, pouze vyprané.

Osobni odbér Karvind, Praha nebo zasilam Ceskou postou.

(Viz ptiloha ¢. 57)

Nékteré ptipady sloveso neobsahuji viibec. Jedna se o 39 % zkoumanych inzeratu,
jak reprezentuje graf 24. Dochazi v nich ke jmennému vyctu jednotlivych informaci

o daném zbozi, napf-.:

Sukne PRIMARK
Dovezena z Primarku,nova,nenosena velikost 44.

(Viz ptiloha ¢. 13)

Graf 24: Inzerce, ve kterych chybi sloveso

Absence sloves

M Slovesa v inzeratech nechybi

m Slovesa v inzeratech chybi

Slovesa se nevyskytuji ve 47 inzeratech ze 120 analyzovanych.
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Casto dochazi také kelizi byt v predikatech slovesné-jmennych, ato piedev§im
u napisu, které maji prézentni platnost (Grepl a kol., 2008, s. 571). Pfipadem vyskytu je
naptiklad uvadéni hodnoceni daného objektu: ,,Bez vad, moc pékné.“'>>. Typicky jsou
slovesa vynechavana pii uvadéni rozméra (,,Vel.56 Sitka 20,5cm, délka 31cm, Délka
rukavu 20cm.“'3%) &i ceny (,,PC vysokd, ted: 689k¢ + posta nebo osobni odbér Lucany

n.Nisou'>*) produkti.

Uplna 1 CasteCna absence sloves pfispiva k celkové modelovosti a heslovitosti
inzeratd, jejichz cilem je pfedevsim heslovité popsat dané nabizené zbozi. Zdmérem autort
neni utvofeni komplexniho textu, nybrz poskytnuti piehledného vyctu informaci, které

recipientovi poskytnou srozumitelnou deskripci daného predmétu.

Dlivodem pro elipsu vétnych ¢lenli miZze byt ekonomicnost vyjadiovani, vedouci
k modelovosti vyjadfovani. Umoziuje rychlé pieneseni informaci na recipienta textu,
coz souvisi také s jiz zmiflovanym vytvaienim heslovitych informaci predevSim uzitim

jmenného vyjadfovani.

7.2.6.5.1 Apoziopeze

Castym utvarem, nachazejicim se v online inzeratech, je apoziopeze neboli tfi tecky,
které mohou indikovat zamérné ¢i umysin¢€ nedokoncenou vypovéd, ptipadné v§ak mohou
také evokovat doplnéni naznacené vypovedi adresatem (Hoffmannova a kol., 2016, s. 128).
Tato realizace znadi nedofedenost &i preruenost sdéleni (Cechova a kol., 2011, s. 51).
Takovym pfipadem mize byt naptiklad ,,/dedlni na léto, spolecenské akce, svatbu,
dovolenou... “'>> nebo ,, VyuZijete na trénink, béh, fitness, jogu, turistiku ...“1°°. V tomto
piipad¢ je mozné, ze vypoveéd bude jesté pokracovat. Je zde naznaCen pokracujici vycet
dalSich moznosti, ve kterych dané zbozi mizeme vyuzit. Funkci je jiz zminovany apel

na adresata (tamtéz).

152 Viz ptiloha &. 80
153 Viz piiloha ¢. 54
154 Viz ptiloha &. 23
155 Viz piiloha &. 4
156 Viz ptiloha €. 1
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7.2.6.6 Vétné cleny

7.2.6.6.1 Atribut

Se jmennym vyjadfovanim souvisi také Casté uvadéni piivlastkii shodnych a méné
frekventovan¢ pfivlastki neshodnych. Jejich funkci je uvedeni detailngjsitho popisu
prezentovaného zbozi, vétSinou se jednd také o autorem uvadéné kladné hodnoceni

prodavaného zbozi.

Privlastek shodny je realizovan pomoci adjektiv, ktera jiz byla podrobnéji rozebrana
v kapitole o slovotvorb&'®’. Cilem je vyvolat ve &tenafi kladné pocity ohledné predmétu,

pfipadné pfedstavit mu dané zboZi, napiiklad jeho barvu ¢i velikost, ¢i kategorizovat.

Privlastkem neshodnym je dané zbozi Casto §ifeji specifikovano. Zamérem je vice jej
popsat napiiklad pomoci uvedeni charakteristickych ryst (mikina s potiskem),
charakterizovani, pro koho je dané zbozi urceno (Perfektné dziny/rifle pro frajera), znacky

(OVERAL MELA LONDON) ¢i velikosti (Cepicka vel. 62).

Casto mize byt atribut ovlivnén systémem jinych jazykt, v textech nachazime
atributy ve form¢ adjektiv v prepozici (top stav), ale také v postpozici (Saty champagne).

Tento jev slouzi k ozvlaStnéni textu, jedna se o prvek expresivni.

7.2.6.6.2 Adverbiale

Adverbiale v tomto typu textl slouZi k detailn&jSimu popisu zboZi, a sice predevsim
k urCeni datu ¢i mista pofizeni daného vyrobku. Pfislovecné urceni ¢asu se vyskytuje
napiiklad v ptipadech, ve kterych chce plivodce textu urcit ¢as potfizeni daného predmétu,

kdy dané zbozi bylo noseno: ,,Sukné kupovana v Kiku, nosenda asi dvakrat loni, ted’ jsem

«158

zhubla aje mi velka. Pfislovecné urCeni mista zase casto udava, kde bylo

«159

potizeno: ,,Koupelny v Itdlii pied 4 lety.“'>,  koupené zde*'®. Ptislove&né uréeni zpiisobu

7Viz 7.2.4

158 Viz ptiloha &. 78
159 Tamtéz

160 Viz ptiloha &. 83
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slouzi k deskripci stavu nabizeného zbozi: bez vad, bez znamek noseni. K popisu zbozi
slouzi také prislovecné urceni miry: moc krasné, ve velmi dobrém stavu. Ptislovené urCeni
ptvodu se uziva k ur€eni materialu, ze které¢ho je dané zbozi vyrobeno: ,,Krdsné nové saty

«161

s prijemného viskozoveho materialu*'®" . Ptislovecné ur¢eni ucelu mize urcit, pro koho je

162

dané zbozi urCeno ,,Perfektné dziny/rifle pro frajera““'**, ,Jsou vhodnou volbou pro kazdou

postavu i velikost.“'%, atd.

Autor ptislovecna urceni voli za ucelem bliz§iho popisu produkti. Divodem mize

byt také ozvlastnéni textd a snaha o apel na adresata, aby si dané zbozi poftidil.

7.2.6.6.3 Cleny souradné slozené

V textech online inzerath se vyskytuji nékolikanasobné vétné cleny spojené
koordina¢né ve vztahu sluCovacim pomoci spojky, ¢i asyndeticky. Ke zmnoZeni syntaktické
pozice mize dojit napiiklad u ptislovecnych uréeni (,,/dedlni na léto, spolecenské akce,
svatbu, dovolenou...“'%*) &i v ptivlastcich shodnych (,,Nové, nenosené, pouze vyprané.«'%).
Souvisi s vyctem jednotlivych informaci a v nékterych ptipadech mohou souviset také
s apoziopezi neboli nedokoncCenou vypovédi, mohou se vyskytovat také ve vztahu
koordina¢nim vylucovacim (,,PC vysokd, ted: 689k¢ + posta nebo osobni odbér Lucany
n.Nisou.“'%) ¢&i odporovacim (,,Prodam tyto hnédé Saty, velikost neni uvedena, ale 7ekla
bych tak 42.'%7). Zamérem uziti soufadné sloZzenych vétnych ¢lent je blize specifikovat
inzerované zbozi, zndzornit vycet charakteristik (pfevazné kladnych), piipadné také

specifikovat, v jakych situacich mize byt dané zbozi vyuzito. Zaroveii miize obsahovat

subjektivni hodnoceni ze strany produktora.

161 Viz pfiloha &. 116
162 Viz piiloha €. 41
163 Viz piiloha &. 24
164 Viz ptiloha ¢&. 4
165 Viz ptiloha €. 57
166 Viz piiloha &. 23
167 Viz ptiloha ¢&. 75
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Vyskytuji se zde také stejnorodé cleny ve vztahu determinaénim ve formé
adjektiv: ,,hodné dlouha cCerna saténova stuha v pase®, jedna se piedev§im o takzvané
,stejnorodé ¢leny tvotici viceélenné jednotky* (Cechova akol., 2011, s.295) a slouZi
k bliz§imu popisu zbozi, ptipadné také k vyjadieni emoci a subjektivniho postoje ptivodcil

textu (nové sexy,parddni saty'%%).

7.2.6.7 Shrnuti

Syntax je v online inzeratech velmi dilezitou rovinou, nebot’ zde dochézi k utvareni
charakteristické podoby tohoto typu text. Jedna se o text naprosto odlisSny od béznych
psanych textl. Dulezitym charakteristickym jevem vyskytujicim se v online inzeratech je
jmenné vyjadfovani, které slouzi k ekonomi¢nosti a ispornosti poskytovaného popisu zbozi.
Je spojené s elipsou sloves a vypovéd’'mi realizovanymi prostiednictvim vet jednoduchych.
Vyskytuji se také véty jednoclenné a vétné ekvivalenty. VSechny tyto prvky se v textech

vyskytuji za icelem ekonomicnosti vyraziva.

Co se tyCe vétnych clent, sledujeme vedle zakladni skladebni dvojice také uziti
objektu, atributii kongruentniho a nekongruentniho a adverbiale, jejichZ funkei je podrobnéji
popsat nabizené zbozi, ptipadné také zakomponovat subjektivni postoje autorek. Sledujeme
také vyskyt ¢lenti soutfadné slozenych, jejich funkci je opét blize specifikovat nabizeny

produkt, opét zde mizeme hovofit o prezentaci subjektivniho nazort.

168 Viz piiloha €. 23
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7.3 Hodnoceni slohotvornych ¢initeli

Zékladni funkci online inzeratl je poskytnout ¢tenaiim informace a pozitivn€ na né
zapusobit s cilem prodeje danych produktt. V nékolika pfipadech zde nalézame také funkci
persvazivni, nebot’ se piivodci textu snazi adresaty presvédcit o tom, ze dané zbozi je pro né
to nejvhodnéjsi. Funkei persvazivni a apelativni mizeme vysledovat naptiklad v nasledujici
ukézce: ,,Ceskd vyroba! Zahiej se pii cviceni ¢i béhu funkcni mikinou... Skvéle doplni tviyj
fitness outfit.“!®. V tomto piipadé se vyskytuje osloveni adresata uzitim tykéani
a privlastilovaciho zdjmena #vij, které slouzi zapojeni adresata do textu. Hovofime o snaze

o apelovat na adresata, a tudiz jej piimét ke koupi daného produktu.

Online inzeraty jsou kratké psané tutvary polooficialni povahy, které mohou byt
do urcité miry charakterizovany také spontannosti z hlediska vytvareni téchto textd. Jista
mira nepfipravenosti mize byt viditelnd napiiklad ve frekventované se vyskytujicich
pravopisnych chybach, pteklepech, chybéjici diakritice a interpunkci (,,Cena je bez

postovneho a prefuriji platbu predem na ucet'’°).

U textl psanych ocekavame jistou koherentnost a kompaktnost vyraziva, ta miize byt
tedy naptiklad k uziti nepravych vétnych dvojic (,,nabizim za velmi slusnou cenu bezvadny

stav!!1“1h),

Vzhledem k tomu, Ze se jedna o utvary neformalni povahy, také jazykové prostiedky
jsou voleny tak, aby odpovidaly zaméru tohoto typu textli. Vyskytuje se zde slovni zasoba
neutrdlni v kombinaci s vyrazy expresivnimi (andelské saty, mimco, dziny/rifle pro frajera).
Hojné se v textech inzeratl objevuji substantiva a adjektiva, ktera souvisi se jmennym
vyjadfovanim, které je soucasti strucnosti, prehlednosti a heslovitosti vyjadfovani. Adjektiva
op¢t slouzi k jakémusi apelu na ¢tenare, snazi se na n¢j pozitivné zapusobit, v tomto piipadé

tedy muzeme hovofit o kontaktovych prostredcich, které¢ ovliviiuji adresatovo premysleni

169 Viz ptiloha ¢. 1
170 Viz piiloha €. 46
171 Vig ptiloha ¢&. 5
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o daném predmétu, a jsou tudiz v textu umistény za cilem dosazeni zaméru: ,,Nabizim

krdsné modré saty s kytickami bez raminek*'”.

Typicka je pro texty online bazarG heslovitost, absence sloves, jmenny vycet
jednotlivych informaci, uzivani vét dvojclennych, jedno¢lennych i vétnych ekvivalentd.

Texty jsou doprovazeny také uzitim obrazovych piiloh, a sice zejména fotografii'’>.

Komunikace probiha ve vetfejném prostiedi socidlnich siti, texty inzerat si tedy
muze precist kdokoli, nemusi se jednat ani o uzivatele danych online bazarti. Jedna se o texty
dynamické apomérné rychle se ménici, coz souvisi predevsim s Castou obménou
publikovanych inzerat, ktera je zpiisobena inzerovanim novych produktl a prodejem téch
jiz publikovanych. Podstatné je také to, ze pivodce text nekomunikuji s adresaty piimo,

a tudizZ se ptipadnd odezva ze strany recipientil dostavi az s delSim casovym odstupem.

Cilovou skupinou analyzovanych textl online inzeratdi, které jsou predmétem
zkoumani této prace, s tematikou prodeje obleCeni, obuvi a doplnki pro déti 1 dospélé jsou
predevsim uzivatelé online bazari, mezi néz se fadi primarn¢ dospélé Zeny, v nékterych
ptipadech pak konkrétn&ji maminky a té¢hotné. Také jazykové prostiedky jsou této cilové
skupiné uzplsobeny, proto se Casto vyskytuji deminutiva (Cepicka, kapsicky, saticky),
eufemismy (par pidi flickit) ¢i plurdl symbioticky (neunosili jsme, nosili jsme drive). Jedna

se o prvky, které¢ indikuji mluvu matek s détmi.

Autorkami téchto textil jsou vétSinou jiz zminované uzivatelky online bazarti a webli
jako takovych. Podle typu textli miizeme usuzovat soudit, Ze se jedna o dosp€lé Zeny. Jejich
zamérem je prodat zbozi, které jiz nevyuziji. Domnivame se, ze se v mnoha ptipadech jedna
pfedevsim o maminky, které se snazi vyhodné prodat oble€eni, kter¢ jiz jejich déti neunosi.
Obleceni pro déti i dospélé je v prostfedi online bazarG frekventovanou a dynamicky se
vyskytujici nabizenou polozkou. Vék ani vzdélani zde nehraje roli, diilezit&jsi je spis to, jak

dokazi autorky komunikovat s adresaty, zda je dokazi oslovit a pozitivn¢ na né zapuisobit.

172 Viz piiloha &. 84

173 Viz obrazek 1, obrazek 2, obrazek 3
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7.4 Akceptabilita

Pro zhodnoceni akceptability texti vychdzime z predpokladu, ZzZe texty
analyzovanych online inzeratli jsou psany dospélymi Zenami, a zaroven véfime, Ze jsou
rovnéz urceny dospélym Zendm, které se zajimaji o moédu, maminkdm, t€hotnym, ptipadné
také mladSim Zendm a divkam. Akceptabilita souvisi s koopera¢nim principem, a tudiz je
dalezité, aby se autorky online inzerati vyjadiovaly tak, aby byly pochopeny zenami,
pro které jsou tyto texty ur¢ené. Rovnéz by se prodejkyné mély snazit vyjadfovat tak, aby
docilily svych komunikacnich zamérti. Miizeme predpokladat, ze jejich zdmérem je prode;j
inzerovan¢ho zbozi. Text je urCen predevSim pro zeny, jmenovité se tyka zen, které se
zajimaji o médu a nakupovani ptes internet, v zavislosti na zbozi mize byt urCen také
maminkam a t€hotnym. Nasledujici jevy souvisi také s genderem v jazyce, nebot’ se jedna
o texty psané zenami pro zeny. Jazykové prvky vyse uvedené souvisi s vyjadiovanim Zen,

a v tomto textu tudiz slouzi k manipulaci s adresatkami.

V souladu s dodrzovanim konverzacnich maxim autorky voli jasné vyrazivo,
poskytujici deskripci daného zboZzi, uvadi informace relevantni, pravdivé a objektivni.
Informace jsou v mnoha pfipadech logicky strukturovany tak, aby byl dany text na prvni
pohled srozumitelny a ¢itelny. Pistupnost textu je posilena také uvadénim informaci, které
jsou pro dany text podstatné. Mezi takovéto faktory patii napiiklad snaha o co nejpiesnési
popis produktu, jako je naptiklad detailni uvadéni velikosti (,,Délka vnitini stélky 25 cm,

vska podpatku 9,5 cm.«'").

Snadnéjsi akceptabilita textu je umocnéna rovnéz usporadanosti textu, a sice
napftiklad logickou posloupnosti prezentovanych informaci ¢i vymezenim pomoci vnitiniho
a vnéjsiho deleni textu, mezi takovéto piipady patii napiiklad nasledujici ukazka, ve které
dochdzi k obéma uvedenym principtim, text je ¢lenén logicky, srozumitelné¢ a zaroven

prehledné a strukturovaneé:

174 Viz piiloha &. 5
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NOVA Letni Bild Sifonova TUTU Sukné 34-38 Spolecenskd
Prodam tuto krasnou, bilou sukni.

ZCELA NOVA

Velikost- 34-36

Barva je snéhové bila (na nékterych fotkach ma nadech do fialova, ve skutecnosti je
bila)
Idealni na léto, spolecenské akce, svatbu, dovolenou...

Sukné sedi v pase, neni bokovd, pas lehce pruzi.

Je vyrobena z velmi kvalitniho Sifonu, ma elastickou podsivku, kterd je mini a svrchni

Sifon je delsi, sedi opravdu krasné.
Délka-64cm

(Viz ptiloha ¢. 4)

SnazSi akceptabilita je umoznovana také uzivanim jmennych konstrukci,
neobsahujicich slovesa a kratkymi vétami dvoj¢lennymi i jedno¢lennymi, pfipadné pak také
nevétnymi vyjadienimi. Text totiz plisobi stru¢néji a prehlednéji, Ptijatelnost textu mtize byt
posilena celkovou délkou, grafickou a kompozi¢ni diferenciaci texti a celkovou ¢itelnosti,

ktera je zprosttedkovana uspornosti vyraziva.

PoruSovani konverza¢nich maxim je jevem zcela béznym, pokud k nému vSak
dochazi imyslné za ucelem prodeje zbozi, jedna se o manipulaci s recipientem textu. V ndmi
analyzovanych textech se Casto vyskytuji informace, které jsou nadbytecné a nepodstatné.
Témito informacemi se autorky snazi ovlivnit adresata, aby si dané zbozi koupil (,,Budete si
pripadat jako vila obklopend kvétinami.“'”). K posileni manipulace dochézi také uZitim
emotikonli aemoji a vyjadienim subjektivnich emoci (,,Proddvam, protoze

Jje uz nezapnu &.“'7®). Za ucelem prodeje zbozi autorky uvadi také své vlastni zkusenosti

175 Viz ptiloha €. 17
176 Viz piiloha ¢. 86
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s danym produktem (,,Sama za sebe doporucuji, méla jsem dvoje, ale vyhraly to ruzove, tak
modré posilam dal :)“'""), predpokladdme, Ze autorky a adresatky textu jsou dospé&lé Zeny,
které maji stejné z4jmy, a tak tento jev miZe byt velice dulezity pti rozhodovani pifijemkyn

textl o koupi.

Mezi timysIné neuvadéni informaci patii naptiklad neuvadéni velikosti daného zbozi,
kdy dochazi k poruseni maximy kvantity z hlediska neposkytnuti potfebnych informaci,
maximy kvality vzhledem k uvadéni polopravd, hovofime také o porusovani maximy
relevance, nebot’ se jednd o imyslné zatajovani informaci a z hlediska neptesnosti dochazi
také k poruSeni maximy zpusobu. Takovy ptipad je napiiklad viditelny v inzeratu
whamornicky styl kalhot, zestihlujici, materidl bavina. lehce pruzi. skinny uply strih.
Ke kotnikiim*!7®, ktery informaci o velikosti neposkytuje. PoruSovani maxim (naptiklad
lhani ¢i neuvadéni vSech podstatnych detaill) mize byt povazovano za chovani

nekooperativni (Auer a Nekvapil, 2013, s. 94).

Velmi Casto se v nami analyzovaném materialu vyskytuji kontaktni prostredky, které
jsou spojeny s oslovenim adresata. Autorky textu tedy ptredpokladaji konkrétni adresaty,
ke kterym promlouvaji, a timto se je snazi oslovit a vtadhnout do textu. K takovému osloveni
potencidlnich zdkaznic dochazi ptedevSim uZitim osobnich a pfivlastiiovacich zajmen
a sloves ve form¢ indikativu a imperativu. Takovéto osloveni miize zenam, které dany text
¢tou, dodat pocitu diilezitosti, nebot’ se takovéto vyjadieni obraci zcela k nim. Realizovano
muze byt formou vykani (,,Je vyrobena z prijemného materidalu, a tak ji na sobé nebudete

“I79  Tato dlouhd damska sukné z vas udéld doslova bohyni“'$%) i tykani (,, Skvéle

ani citit.
doplni tviyj fitness outfit“'8"). Zatimco vykani indikuje oficialngj$i komunikaci, a tedy miize
imponovat zejména dospélym Zenam, tykani, evokujici ptatelstvi, bychom ziejmé ocekavali
spiSe v textech uréenych mlad$im generacim. Osloveni adresata ve 2. os. sg. je vSak pro texty
reklamni komunikace zcela bézné, a tak jej nepovazujeme za neslusné. Zapojeni recipienta

do textu povazujeme za manipulaci. Z hlediska polooficidlnosti textu se mizeme domnivat,

177 Vig ptiloha ¢&. 25
178 Viz ptiloha ¢. 88
179 Viz ptiloha €. 17
180 Tamtéz

181 Viz piiloha ¢&. 1
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ze se autorky snazi zachovat negativni tvar za uziti vykani, v mnoha ptipadech vsSak

sledujeme také vyskyt tykani.

Manipulace miiZze byt spojena také s kooperaci jako takovou, kdy se plivodce textu
snazi apelovat na adresaty vzajemnou komunikaci (,,Celkem pres 40 polozek, seznam rada
zaslu na vyzadani :)*1%?), efekt miize byt opét posilen pomoci emotikonti a emoji, které zde

mohou znacit ochotu kooperace, zdvortilost ¢i snahu o pozitivni apel na adresata.

Vyskytuje se také uZziti eufemism, jako naptiklad v ptipadé¢ ,,nosené, najde se par
pidi flicki*'33. V tomto piipadé autorka nabizi pouzité a o¢ividn& ponicené zbozi, aviak
uvadénym flektim neptiklada ptili§ velky diraz, naopak se danou skute¢nost snazi zmirnit,
a tak z inzeratu na prvni pohled ani nevypada, ze by zbozi bylo poni¢eno. Opét hovotime
o manipulaci s adresatem. Stejné tak je tomu v piipadé ,,Crop top velikosti XS/S. Minimalné
noseny, nemd zavady,jen jedna maliCkost - [imecek je ohnuty smérem ven ale nicemu to
nevadi. Stav: 9/10. Posta 50K¢“'3*, ve kterém je limedek poniceny, ale dana skute¢nost je

autorkou povazovana za zanedbatelnou.

Nékteré inzeraty jsou psany pouze strohym zplsobem, neobsahuji ani zdvofilost
ani manipulaci s adresatem, jednd se pouze o heslovity vycet charakteristik nabizeného

produktu. V ptipad¢ takovychto texti miizeme piedpokladat, Zze se autorky snazi

vewr

pohled ¢itelna. V takovychto piipadech je pravdépodobné nabizené zboZi detailn€ nafocené,
a tudiz neni teba jej dale specifikovat. Mezi takové ptipady fadime napiiklad nasledujici

ukazku:

Cerné triko prithledné
Nenosene

(Viz priloha ¢. 119)

182 Viz ptiloha €. 6
183 Viz piiloha €. 49
184 Viz ptiloha €. 117
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Texty jsou psany tak, aby upoutaly ptedpokladanou cilovou skupinu adresatt, a proto
se zde tedy setkdvame s prvky, které jsou spojené s jazykovou komunikaci Zen. Tomu jsou
pfizptsobeny jazykové prostiedky s ohledem na vyjadfovani zen z hlediska genderové
jazykové komunikace. Cilem téchto prostiedkll je oslovit pozadovanou cilovou skupinu
adresati, vtomto pfipad¢ tedy Zen. Se stejnym zdmérem jsou voleny také piislusné

kontaktové a manipulativni prostfedky vcetné zdvoftilosti a snahy o kooperaci s adresatem.
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Z.Aavér

Cilem bakalafské prace bylo zhodnotit stylistiku inzerati publikovanych
prostfednictvim online bazarli zejména z hlediska uzitych jazykovych prosttedki, jejich
funkce a pfedpoklddané¢ho komunikaéniho zameéru. Pro tuto stylistickou analyzu jsme zvolili
120 online inzeratii zamé&trenych na prodej obleCeni a obuvi pro déti a dospélé z online bazara
Bazos.cz, eMimino.cz a Vinted.cz, které jsme podrobili analyze a snazili jsme se na nich najit
typické rysy pro tento typ komunikatu. Rovnéz jsme se zabyvali funkci a komunika¢nim
kompozice a charakteristickych jazykovych prostfedkt, vyskytujicich se v rovinach
grafické, hlaskoslovné, morfologické, slovotvorné, lexikologické a syntaktické. Zaroven
jsme vSak kladli diraz také na slohotvorné cCinitele a pragmatiku, potazmo moznou
akceptibilitu tohoto typu textl. Prace byla rozdélena do dvou ¢&asti s tim, Ze v roving
teoretické byly vymezeny zakladni pojmy s ohledem na nami analyzované online inzeraty
ajejich tematiku. V ¢asti praktické jsme tyto jednotlivé jevy analyzovali kvalitativné

1 kvantitativné na konkrétnich ukazkach.

Na zaklad¢ analyzy jednotlivych rovin mizeme konstatovat, Ze se typické rysy online
v samotné kompozici textll a v rovinach grafické, morfologické, slovotvorné, lexikalni
a syntaktické. Dospéli jsme ke zjisténi, Ze rovina hlaskova neni rovinou pfili§ vyraznou

pro tento typ komunikatu.

Z hlediska kompozice jsme zjistili, Ze online inzeraty jsou texty velice kratké
a kompozi¢né cClenéné za uziti nadpisii, mezititulki, ¢lenéni do odstavct, ale také
zvyraznénim pomoci tu¢ného pisma, ptipadné uzitim majuskuli. Takova struktura je volena
za ucelem dosazeni ptehlednosti, jasnosti a srozumitelnosti sdélovanych informaci.
Vytvateny jsou tedy ve vétSin€ piipadi kompozicné Citelné texty, které jsou adresatovi
snadno pfistupné. Zjistili jsme, Ze dilezitym komponentem téchto textil jsou také obrazové

ptilohy, zejména fotografie.

Co se grafiky tycCe, dosli jsme ke zjisténi, ze se jedna o rovinu velmi dulezitou.

Obsahuje totiz mnozstvi prvki, které jsou na prvni pohled citelné a Ctenarem uchopitelné.
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Mezi takovéto jevy patii naptiklad frekventované se vyskytujici grafické zkratky, které jsou
uzity za cilem uspornosti textu, fetézeni interpunkce, které je vyuZzito za ucelem ziskani
adresatovy pozornosti, k rychlejsimu cteni pak slouzi uziti Cislovek, které zaznamendvaji
¢iselné udaje. V roviné grafické jsme zaroven sledovali prvky elektronické komunikace,
a sice uziti emotikont a emoji, které jsou v textu pouzity za cilem odleh¢eni na seriéznosti
a vyjadieni emoci se snahou o pozitivni apel na ¢tenare. Na prvni pohled jsou rovnéz Citelné
hashtagy, které oznacuji klicova slova v textech, a tudiz na né€ upozornuji. Zjistili jsme, ze
dalsi funkci hashtagii je kategorizovat tyto vyrazy prostiednictvim hypertextovych odkazl

a zafazenim do metadat. Podstatnym rysem je také absence diakritiky.

V roviné hlaskové jsme nenasli pfili§ vyrazné charakteristiky, dochdzime pouze
k z&véru, Ze jsou uzity hlaskové varianty neutralni, potazmo ty varianty, které jsou autory
nahlizeny jako stylové vyssi. Tato rovina je do velké miry ovlivnéna absenci diakritiky

v roving grafické.

Z hlediska roviny morfologické jsme zjistili, Ze se v inzerdtech vyskytuje velké
mnozstvi substantiv a adjektiv, které souvisi se jmennym vyjadiovanim uzitym v téchto
textech, atudiz také s spornosti a hutnosti vyjadieni. Zjistili jsme, ze adjektiva jsou
ve vétSiné piipadi uzita kodifikované spravné, pokud se vSak vyskytuji ve forme
nekodifikované, jejich ucelem mlze byt odlehdit textu na seridznosti. Zaroven jsme zjistili,
adjektiva a adverbia jsou uzitd sucCelem apelovat na adresita uzitim intenzifikace
a prezentovanim co nejlepSich charakteristik zbozi. Vyrazné je wuziti kontaktovych
prostfedkit v podobé osobnich a pfivlastiovacich zdymen a tykdni, vykdni a uZziti
imperativnich tvart sloves. Zjistili jsme, Ze tyto prostiedky slouZzi k osloveni adresata a apelu
na néj ve snaze prodat nabizené zbozi. Sledovali jsme také vyskyt uziti symbiotického
pluralu, ktery znaci uziti mluvy typické pro Zeny, a zjistili jsme, Ze mize byt uzit za cilem
oslovit zeny v podobné zivotni situaci, a tudiz je opét uzit se snahou prodat nabizené zbozi.
Dosli jsme ke zjisténi, ze Cislovky jsou ve vétsing€ pripadl zapsany Cislicemi, ¢imz umoziuji
text ud¢lat Gsporn€jsi a pro ctendie piehlednéjsi. Zjistili jsme, Ze uzité partikule nesou
subjektivni zabarveni textii. Nevyraznymi prvky jsou konjunkce a prepozice, citoslovce se

v textech nevyskytuji viibec.
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Co se tyCe procesu slovotvornych, zjistili jsme, Ze se v inzeratech vyskytuje velké
mnozstvi procesti derivacnich, dochazi pfedevsim ke vzniku deminutiv, které odlehcuji
na strohosti texti, uZivany jsou komparativni a superlativni tvary adjektiv, jejich funkei je
intenzifikovat. Sledovali jsme také vyskyt slov vzniklych pfechylovanim, z hlediska
konverze jsme objevili zejména procesy substantivizacni a adjektivizaéni, které souvisi se
jmennym vyjadfovanim. Vyraznym prostfedkem je také abreviace a univerbizace, tyto jevy

vznikaji zejména za ucelem Uspornosti inzerata.

Z hlediska roviny lexikélni jsme sledovali Casty vyskyt slov mddnich (potazmo
neologismil) a anglicismti. Obecné vzato se zde vyskytuje slovni zasoba spojena s modou.
Zjistili jsme, Ze se v té€chto textech vyskytuji jak vyrazy neutralni, tak expresivni. Dosli jsme
k z&véru, Ze vSechny tyto zminéné charakteristiky maji text ozvlastnit a u€init jej zajimavym
a originalnim, pfipadné stylovym. Zjistili jsme, ze dalezitym prvkem jsou propria, a sice
predevs§im chrématonyma, pomoci nichz je zbozi blize identifikovano a uvedenim znacky
nabyva na hodnoté. Rovnéz jsme dosli k zavéru, ze je dilezité, aby byla v jednotlivych

textech uzita velka pismena, nesou totiz funkci strukturacni a €ini texty srozumitelnéjSimi.

Z hlediska syntaxe jsme zaznamenali, Ze jsou texty predevSim tvofeny vétami
dvouélennymi, jednoclennymi a vétnymi ekvivalenty, minimaln€ se vyskytuji souvéti.
Velmi dulezité je také jmenné vyjadfovani a elipsa sloves, potazmo apoziopeze. VSechny
tyto prvky umoziuji tsporny a zhustény popis zbozi. Z hlediska vétnych ¢lenil jsme se zde
Casto setkali s atributy kongruentnimi a nekongruentnimi, které slouzi k bliz§imu popisu
zbozi, ptipadné¢ pak také k apelu na Ctendfe pomoci uvadéni nejlepSich charakteristik
a subjektivniho hodnoceni pfedmétd. DalSim vyraznym prvkem je uzivani adverbiale.
Zjistili jsme, Ze se frekventované vyskytuje uziti ¢lenit soufadné slozenych a dospéli jsme

vyrazu.

V textech obecné¢ jsme zaznamenali charakteristickou heslovitost, formulafovost
a modelovost. Usoudili jsme, Ze jednotlivé roviny nesou vyrazné rysy, kterymi se lisi
od béznych textl psanych. V pribéhu celé¢ prace jsme dosli k zavéru, Ze se autofi snazi
vyjadiovat kodifikované¢ spravné s cilem pozitivné zapusobit na adresaty a pfimét je

k nédkupu inzerovanych produktl. Zaroven jsme vSak zjistili, ze se v téchto textech vzhledem
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k polooficialnimu prostfedi mnohou vyskytovat takové prvky, které se snazi odlehcit
na serioznosti textl, a ud¢€lat je tak Ctenari ptistupnéj$i. Rovnéz se vSak vyskytuje velké
mnozstvi pravopisnych chyb a odchylek od normy, kterymi jsme se vSak z hlediska obsahu
této prace a ¢asovych moznosti autorky dopodrobna nezabyvali. Zaméfili jsme se pouze
na ty pravopisné chyby, které mohly byt v textech uzity s ur¢itym komunika¢nim zdmérem,

a sice odlehéenim na oficialnosti.

Online inzeraty jsme zhodnotili jako psané texty polooficialni povahy. Zatadili jsme
je ke komunikaci medialni, a tudiz jsme u nich urcovali prvky reklamy a elektronické
komunikace. Z hlediska styli jsme je pfifadili k funkénimu stylu administrativnimu,

publicistickému a prosté sdélnému.

Analyza shromazdéného materidlu ukédzala, Ze se jednd o texty velmi
charakteristické, nebot’ obsahuji mnozstvi prvka, kterymi se lisi od jinych textt psanych.
Zejména jsme zde v jednotlivych rovinach zaznamenali prvky vyjadiujici heslovitost,
formuléfovost 1 jistou miru modelovosti. Zabyvali jsme se rovnéz piehlednosti téchto texta.
Zaroven jsme si v§imali prvkl persvazivnich, kterymi se inzerenti snazi oslovit adresaty,
a pfimét je tak k ndkupu nabizeného zbozi. Zaznamenali jsme, Ze funkce téchto textl je
referencni a zarovein také ve vétSiné ptipadil persvazivni, nebot” se jednotlivymi jevy snazi
pozitivné apelovat na ¢tenare. Zkoumali jsme také pragmatickou funkci inzeratii a z hlediska
akceptability textd jsme dosli k zavéru, ze autofi vyuzivaji takovych prostiedki, kterymi se
snazi ovlivnit ¢tenaie ke koupi danych produktti. Dospéli jsme k zavéru, ze tyto texty jsou
vzhledem k povaze nabizeného zbozi psany Zenami pro zeny, a tudiz se zde vyskytuje
mnozstvi prvkl typickych pro jazyk Zen. Zaznamenali jsme zde vyskyt prvkl zdvoftilostnich
a manipulace, ke které¢ dochazi naptiklad poruSovanim konverza¢nich maxim, uvadénim
co nejlepsich vlastnosti zbozi, subjektivné zabarvenych hodnoceni predmétli, emoci, rad
a zkuSenosti se zbozim. Z hlediska jazykovych prostfedkii se tak déje naptiklad uzitim

kontaktovych prostifedkt, které slouzi k osloveni adresata a apelu na néj, ¢i uvadénim emoci.

Zaroven jsme zjistili, Ze tato tematika je velice obséhla, a mohla by tedy poskytnout
naméty k dal§imu zkoumani. Za zminku rozhodné stoji pravopisné chyby, které se v textech
inzeratli nachéazeji pomérné frekventované. V této praci jiz pro jejich podrobnéjsi analyzu

nebyl prostor, nebot’ se jedna o téma velice obsahlé. Dalsim namétem by mohla byt
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samostatnd apelativnost a manipulativnost téchto textl, kterou se vzhledem k povaze této
prace opét nezabyvame piilis dopodrobna. Mezi dalsi ndméty zpracovani by mohla poslouzit
také modelovost téchto texti a poskytnuti déleni inzerat na jednotlivé typy, nebot se zde
vyskytuji inzeraty kratké, obsahujici pouze par slov ¢i jednu vétu, a oproti tomu inzeraty
dlouhé, kter¢ jsou charakteru publicistického a obsahuji ve vys§i mife funkci apelativni, atd.

Nasim zamérem vSak bylo zkoumat zejména jazykové prostfedky, které se v inzeratech

vyskytuji, jejich funkci v textu a komunikaéni zamér.

Na zavér lze konstatovat, Ze se jedna o texty velmi dynamické, které se rychle vyviji
a obmeénuji v zavislosti na vyvoji elektronické komunikace. Miizeme tedy piedpokladat,
ze tyto texty budou i1 nadale ovliviiovany dalSimi prvky, které vznikaji v souvislosti
s rozvojem technologii a internetu obecné. Je také mozné, ze obliba uzivani téchto servera
bude i nadale narustat, nebot’ digitalni technologie dnes prakticky zasahuji do vSech sfér
zivota rozvinutych spoleCnosti, a tudiZz se také obliba online bazari mize navysit.
Usuzujeme tak na zaklad¢ faktu, Ze v poslednich letech se zacalo secondhandové zbozi
prodavat napiiklad také prostfednictvim socialni sit€¢ Facebook.com, ktery v dnesni dobé

uziva obrovské mnozstvi lidi.
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Piilohy

Bazos.cz

Priloha ¢é. 1

NOVE - damska funké&ni mikina na zip - velikost s nebo L!

Ceska vyroba! Zahiej se pii cviteni ¢i béhu funkéni mikinou... Skvéle doplni tviyj fitness

outfit. Trendy damska mikina na zip s dlouhym rukdvem a proSivanou kapuci je idealni pro

veskeré sportovni aktivity. VyuZzijete na trénink, béh, fitness, jogu, turistiku ... na boku

ve Svech praktické kapsy pro ulozeni drobnosti. Funkéni material: 100% PES Cena 299,- K¢

+ 58,- K¢ posta pfti platbé predem (doporucené). Podivejte se na moje dalsi inzeraty :)

Obrdzek 1: Bazos.cz

Bundy a Kabaty
Cepice a Satky
DZiny

Halenky
Kalhoty

Kosile

Kozené odévy
Mikiny

Obleky a Saka
Plavky
Rukavice a Sély
Spodni pradlo
Sportovni oblegeni
Sukné

Svatebni daty
Svetry

Saty, Kostymky
Sortky
Téhotenské obleceni
Termo pradlo
Tricka, Tilka

Batohy, Kufry
Boty

Doplaky
Hodinky
Kabelky
Sperky
Ostatni

Knihkupectvi Jasminka
Tafia Keleova-Vasilkova: Jsi
jako slunce

NOVE - damska funkéni mikina na zip - velikost S nebo L - [3.5. 2018] Smazat/ Editovat/ Topovat

q

4

|S G

Ceska wyrobal Zahfej se pii cvitenr & b&hu funkéni mikinou... Skvéle dopini tvij fitness outfit. Trendy ddmska mikina na zip s dlouhym rukdvem a prodivanou kapuci je ideaini
pro veskeré sportovni aktivity. WyuZijete na trénink, béh, fitness, jégu, turistiku . Na boku ve Svech praktické kapsy pro uloZeni drobnosti. Funkéni materidl: 100% PES Cena
299,- KE + 58,- KE posta pii platbé pfedem (deporucené). Podivejte se na moje dalsi inzerdty :)

Iméno:  Alice [ﬁ Vsechny inzeraty a hednoceni uZivatele
Telefon: 721008478 -

& Ppiidat do oblibenych
Lokalita: &3,621 00 Brno A oznatit spatny inzerat

& Oznatit chybnou kategorii inzeratu
JE# Vytisknout inzerat
El sdilejte na Facebooku

< Doporutit kamarddovi

Vidélo: 13 lidi

Cena: 299 K&

53" Vyhledat podobné inzeraty

! Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90364004/NOV E-damska-funkcni-mikina-na-zip-velikost-S-

nebo-L.php
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P¥iloha ¢&. 2 maxi Saty’
Neménim, vice foto neposkytuji

prsa 32 - 50 délka je 128 vel s - M pomerte
kouknéte do katalogu vse levné !!!

v ptipad€ zajmu rovnou adresku - posta 60

Priloha &. 3 Nové damské dlouhé Saty’

Uplné nové damské dlouhé $aty s visadkou. Velikost: S/M. Jsou dost elastické. Doprodej

z kamenného obchodu

Piiloha ¢. 4 NOVA Letni Bila Sifonova TUTU Sukné 34-38 Spolefenska’
Prodam tuto krasnou, bilou sukni.

ZCELA NOVA

Velikost- 34-36

Barva je snéhové bila (na n€kterych fotkach mé nadech do fialova, ve skutecnosti je bild)
Idealni na 1éto, spolecenské akce, svatbu, dovolenou...

Sukné sedi v pase, neni bokova, pas lehce pruzi.

Je vyrobena z velmi kvalitniho Sifonu, ma elastickou podsivku, kterd je mini a svrchni Sifon

je delsi, sedi opravdu krasné.

Délka-64cm

2 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/maxi-saty/22092989-maxi-saty

3 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/maxi-saty/17355907-nove-damske-dlouhe-saty
* Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90591778/NOV A-Letni-Bila-Sifonova-TUTU-Sukne-34-38-

Spolecenska.php
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Piiloha ¢. 5 Vanoéni svetry Santa s pivem - Pudink s ¢epici®
Vanocni svetry jsou moderni, krasné adrahé, nabizim za velmi sluSnou cenu

bezvadny stav!!! Parkrat noseno.

¢.3. tmavée zeleny Vano¢ni svetr Santa 3D! vyborny stav, délka 68cm, Sife 45cm, max.Sife

60cm, 499k¢.

5. svetr s Cepici krasny, nenoSeny, délka 70cm, Sife pasu 44cm v klidu, ¢epice obvod
v klidu!! 52cm, pouze jako komplet, Cepice je stejné jako svetr hnédéd s ¢ernymi puntiky

na fotce neni moc vidét. 499ke.
+ posStovné. Platba pfedem na ucet, na dobirku neposilam.
Priloha €. 6 Znackové obleceni- vyborny stav - TOP®

Prodam Siroky sortiment moderniho obleceni, méalo nosené¢ho a ve velmi dobrém stavu.
Jeansy, tricka, halenky, svetry, Saty, pasky, kalhoty, kozend bunda. Znacky Orsay, Promod,
Lindex,Reserved, Tally Weijl, Denny Rose, HM, Guess, Takko. VSe velikost XS/S.Celkem

ptes 40 polozek, seznam rada zaslu na vyzadani :)
Priloha ¢. 7 LUX.NOVY OVERAL MELA LONDON
S KRAJK.ZIVUTKEM 14/42’

Nédherny overal MELA LONDON ,NOVY S VISACKOU, mat. pes+el, Ziviitek bily posity
¢ernou krajkou, na a ZD zip.pod pasem kapsy v bo¢nim Svu. vel.44 sedi na 42 miry

se pfizpusobi,latka je pruzna.Je nddherny

d 145/75; sitka v podpazi 50-53; pas 40-45; boky 51-56

3> Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90759854/Vanocni-svetry-Santa-s-pivem-Pudink-s-cepici.php

¢ Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90067861/Znackove-obleceni-vyborny-stav.php
7 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90764116/LUXNOVY-OVERAL-MELA-LONDON-S-
KRAJKZIVUTKEM-1442.php
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Piiloha ¢. 8 znac.nove sako Blazek®

prod.nove nenosene pan.sako luxus.znacky Blazek,vel.54,jemny lehky italsky material

latky.puv.7600,nyni jen za 3500/nevhodny darek/odber u me praha.
Piiloha ¢. 9 Prodam 2 spol.3aty - TOP®

1.8aty rizové barvy s miry pies boky 85cm ,pas 69cm na vysku 162cm... 2.8aty vinové barvy

kratké s velikosti 36-38.0boje Saty jsou vzadu na $Snérovani. Cena je za oboje Saty...
Piiloha &. 10Jeans Sortky"

Sortky zn. ZANA.DI JEANS s pruznym paskem, 4 kapsami,vel. 8: pas 62cm, boky 90 cm,
délka 25 cm. Vyborny stav.

Priloha & 11SORTKY ZNACKY BENNETON!!

Nabizim luxusni ddmské sortky znacky benneton, velikost 38. Rozméry viz fotky. Kalhoty
jsou minimalné noseni, jako nové!! Pfipravené k odeslani!! Osobnimu ptedani. Pivodni cena

799kec.
Priloha ¢. 12 KRATASOVY OVERAL VEL.XXL/XXXL!?

minim.noSeno,pekny stav,piijemny lehky materil,nad prsy guma Site 82-120cm,pies prsa
112-128cm,délka overalu vepfedu 63cm,vzadu trochu delsi 69cm,v pase na stazeni,po

stranach kapsy,cena 160 ké+28 k¢ posta
Priloha ¢. 13 Sukné PRIMARK"

Dovezena z Primarku,nova,nenoSena,velikost 44

8 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90758204/znacnove-sako-Blazek.php

® Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90593008/Prodam-2-spolsaty.php

19 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90764970/Jeans-sortky.php

' Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90764203/SORTKY-ZNACKY-BENNETON.php

12 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90760833/KRATASOVY-OVERAL-VELXXLXXXL.php
13 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90770286/Sukne-PRIMARK .php
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https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90770286/Sukne-PRIMARK.php

Priloha ¢&. 14 nova,riflova sukné'
zn.Redstar,vel.38/40,zestihlujici,hezka
Priloha ¢. 15 Krasna kvetovana letni sukne Ladia Chic vel.46"

Krasna kvetovana letni sukne Ladia Chic vel.46. Prijemny material, krasna barevna
kombinace, hezky strih v pase gumicka. Rozmery jsou cca: pas 43-53 cm, boky 60 cm, delka

77 cm. Perfektni stav.

Piiloha ¢&. 16 NOVA -ZNACKOVA DAMSKA SUKNE - F@F'
PRODAM NOVOU KRASNOU LETN{ SUKNI.

ZNACKA - F@F.

VELIKOST 16/EUR 44

V PASE NA GUMU.

OBVOD V PASE 43 X 2 - BEZ NATAZENE GUMY.

MRKNETE NA DALSI MOJE NABIDKY.

POSTOVNE 40 K.

14 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90767617/novariflova-sukne.php
15

Dostupné z  https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90767072/Krasna-kvetovana-letni-sukne-Ladia-Chic-

vel46.php
16 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90760809/NOVA-ZNACKOVA-DAMSKA-SUKNE-FF.php
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https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90767072/Krasna-kvetovana-letni-sukne-Ladia-Chic-vel46.php
https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90760809/NOVA-ZNACKOVA-DAMSKA-SUKNE-FF.php

Priloha ¢. 17 Damska dlouha letni sukné s oranZovymi kvéty — Velikost
UNIY

Tato dlouhéd ddmska sukné z vas udéla doslova bohyni. Je vyrobena z ptijemného materialu,
a tak ji na sobé nebudete ani citit. VzdusSnost ji rozhodné nechybi, ba naopak. Budete si
pfipadat jako vila obklopena kvétinami. K dispozici je ve velikosti UNI, jejiZ rozméry

naleznete nize v Popisu produktu.

Popis produktu:

Barva: vicebarevna, viz. Obrazek
Material: Sifon

Velikost: UNI

Pas: 66 - 100 cm, Délka: 80 cm

Obsah baleni: 1 x damska sukné

Pavodni cena: 899 K¢
Cena po sleve: 399 K¢

NPOSTOVNE ZDARMA!!

17 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90767062/Damska-dlouha-letni-sukne-s-oranzovymi-kvety-
Velikost-UNI.php
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Piiloha &. 18 Prodam Sedou mikinu s potiskem'®

Prodédm Sedou, mikinu BENTER s kapucou, kapucu lze schovat do limce, nova, nenosena,

pouze vyprana.

velikost: M
material: 95% bavlna, 5% eclastan

rozméry: dl. 61cm, §.45cm, dl. rukavii 66/52cm

POSTOVNE:
Doporucena zasilka +60,-K¢
Priloha &. 19 Mikiny s kapuci'®

Proddm Sedou mikinu s kapuci zn. Hilfiger, vel.152, zelenou Tom Tailor vel.152 a tmavé

modrou Tom Tailor vel.164. Cena za 1 ks 190,-K¢.

Priloha &. 20 Vinove zavazovaci saty Forever 21?°

Vinove zavazovaci saty Forever 21, velikost XS/S (psana S, ale odpovida spise XS). Velmi

pruzne, elasticke, prijemny zebrovany material na telo.
Priloha ¢&. 21 plesové Saty?!

prodam nové plesové Saticky velikost S az M uplné nové jesté s vysackou :) cena 500 plus

postovné :) piSte na email :)
P¥iloha ¢&. 22 letni Sati¢ky?

krasné letni Saty dlouh¢ velikost 40. cena 350 postovné ZDARMA !!! pro blizsi v info pisSte

email :)

18 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/9076888 1/Prodam-sedou-mikinu-s-potiskem.php

19 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/89995082/Mikiny-s-kapuci.php

20 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90041672/Vinove-zavazovaci-saty-Forever-21.php

2! Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90770365/plesove-saty.php

22 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90770061/letni-saticky.php
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https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90770365/plesove-saty.php
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P¥iloha ¢&. 23 Luxusni nové krasné aty-vel. XXXL*

Prodame nové sexy,paradni Saty,dostala jsem je,ale jsou mi veliké,jinak bych je nedala,jsou
opravdu piekrasné.Vel.psanda XXXL.Miry na fotu,popft,pfemeiim.krasné lehké kvaltini

latka,Jedinecny kousek,nenechte si ho ujit.
PC vysoka, ted: 689k¢ + posta nebo osobni odbér Lucany n.Nisou.

Priloha &. 24 NOVE Plavky Triola - podprsenka 75 G / kalhotky 80**

NOVE plavky, v&. visatek!!! Krasné tyrkysové plavky, podprsenka s drobnym vzoreckem.

Popis od prodejce:

Model plavek mé tence vyztuzené koSicky s T-Svy a s kosticemi, které dokonale podepiou
a upevni 1 velka nadra v idedlni vysce a zajisti prirozen¢ kulaty tvar prsou. Raminka jsou

délkove nastavitelna a vzadu odepinaci. Nabizeji moznost uvazat je za krk.

Kalhotky oblibeného klasického stfihu s vykrojenymi nohavickami opticky prodlouzi nohy.

Jsou vhodnou volbou pro kazdou postavu i velikost.

Velikost: podprsenka 75G, kalhotky 80

Znacka: TRIOLA

Postovné a balné: dle tarifu CP

23 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90770319/Luxusni-nove-krasne-saty-vel-XXXL.php
24 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90759160/NOVE-Plavky-Triola-podprsenka-75-G--kalhotky-

80.php
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Priloha ¢&. 25 Luxusni damské plavky s pasy -nové?

Luxusni damské plavky s pasy...Velice krasné a efektni..Odpovidd velikosti S/M
Podprsenka je vystuzena a je mozno ji jesté vice vyplnit vycpavkou..Velikost podprsenky
A,B,C pas od 68 do 78cm Sama za sebe doporucuji, méla jsem dvoje, ale vyhraly to razové,

tak modré posilam dal :)

Priloha ¢&. 26 Guess bunda - TOP?
Prodédm panskou kozenou bundu ,guess ,velikost M
Priloha ¢&. 27 Svetr Yessica?’

Svetr Yessica Moc hezkej pastelovej pleteninovej svetr 34/36 s vetkanou zlatou nitkou.Svetr

je velmi prijemnej na omak i na tele...hebouckej a mekkouckej.Cena 170kc+postovne.
Priloha ¢&. 28 koZeny pasek zn.Punktura®

délka 97,0 cené lze smlouvat

Je to original,zadnej takovej uz neexistuje

P¥iloha ¢&. 29 Panska vesta s kapsami - XXXL?*

4. XXXL Panska oteplena NOVA vesta. Ma mnoho prostornych kapes uzaviratelné
na patenty,
délka od krku 88 cm, §ife pod priramky 74 cm. Sife priramku 34 cm. Cena 499k¢.

+ poStovné.

Platba pfedem na ucet. Na dobirku neposilam.

Nebo OSOBN{ ODBER. Podivejte se na mé dal§i nabidky.

25 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90698145/Luxusni-damske-plavky-s-pasy-nove.php
26 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90529203/Guess-bunda.php
27 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/89946178/Svetr-Yessica.php

28 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/88941723/kozeny-pasek-znPunktura.php
2 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90772348/Panska-vesta-s-kapsami-XXXL.php
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P¥iloha &. 30 satenove lodicky# znackovelodicky#Graceland#39*

Prekrasné elegantni cerné lodiCky z lesklého materidlu pfipominajici satén. Znacka
Graceland vhodné ke kazdé spolecenské pfrilezitosti. Velikost 39. Délka vnitini stélky 25
cm, vyska podpatku 9,5 cm. Vysoka potizovaci cena! Mrknéte 1 na dalsi moje nabidky. Mam
vSechny druhy a velikosti Sati, tunik, topt, sukni, kalhot. Také podzimni a zimni bundy,

kabatky a vesty. Pii koupi tfi a vice vécicek nabizim poStovné zcela ZDARMA

P¥iloha ¢&. 31 krasné Sati¢ky>'

proddm krasné bil¢ Saty elegantni nebo na 1éto, velikost S cena 290 K& poStovné
ZDARMA !

Priloha &. 32 krat’asy Tally Weijl 34/36%

Nabizim zarive bile dzinove kratasky zn. TALLY WEIJL vel.34/36 ve velmi zachovalem
stavu.Pas 39cm,delka od padu 23cm.Cena 145kc+postovne

Priloha &. 33 plave¢ky s princeznami*

Prodém plavky s princeznami. Vel 110/125

Priloha ¢. 34 TOP - TUNIKA, vel. 38/40*

Slaba, chladiva letni latka, vel. 38/40. Bezva stav. Pruzi. Moc hezky vystiih !
Priloha ¢. 35 Sportovni kalhoty Alpin Pro

pas 78cm, délka 98cm, vyborny stav. Cena 69,-.

30 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90763853/satenove-lodicky-znackovelodickyGraceland39.php
31 Dostupné z https:/obleceni.bazos.cz/inzerat/90770541/krasne-saticky.php

32 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90768602/kratasy-Tally-Weijl-3436.php

33 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90551058/plavecky-s-princeznami.php

3% Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90774046/TOP-TUNIK A-vel-3840.php

35 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90774390/Sportovni-kalhoty-Alpin-Pro.php
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Priloha ¢&. 36 Kalhoty crivit vel.36

Proddm ¢erné sportovni/domaci malo noSené kalhoty zn. crivit vel. S (délka 91cm). Posta

25,-K¢ obycejne.

Priloha ¢. 37 HALENKY?Y

Prodédm nosené,ale porad pékné halenky,vel.M,kus 50k¢

Priloha ¢&. 38 Novy damsky svetr -

Novy svetiik, pouze vyprany, zn. Miss Fiory, vel. M

Cena 100 K¢

Priloha &. 39 Lacoste svetr novy>’

Damsky kardigan novy original vel s nadcasovy kvalitni pc.4990kc
Priloha &. 40 Panské modré dziny*’

A4

nosené, ale bez vad. Bez trhancti, zsi #jeans velikost 30/32, znacka House

3¢ Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90735781/Kalhoty-crivit-vel36.php
37 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90769749/HALENKY .php
38 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90772041/Novy-damsky-svetr.php

39 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90702699/Lacoste-svetr-novy.php

40 Dostupné z https://obleceni.bazos.cz/inzerat/90758994/Panske-modre-dziny.php
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eMimino.cz

Priloha ¢. 41 Perfektné dziny/rifle pro frajera®!

Prodam uzasne dziny pro malého frajera. Uvedena vel. 92, ale jsou vétsi - 98-104 - delka

od rozkroku 35cm. TOP STAV!!!

Podivejte se i na moji dalsi nabidku, uSetrite na poétovném

Obrazek 2: eMimino.cz

Perfektné dzZiny/rifle pro frajera n

Prodam UZasne dziny pro malého frajera. Uvedena vel. 92, ale jsou v&tsi -
98-104 - delka od rozkroku 35cm. TOP STAVI!

Podivejte se i na moji dalsi nabidku, uSetrite na poStovném

Prodavajici: anastacia82
Hodnoceni: 100% z 43 hodnoceni
Stredoesky kraj

Podminky prodeje
VSechny inzeraty anastacia82

Nahlasit nevhodny inzerat

Priloha ¢&. 42 Cyklodres Northwave Skeleton*?

Péansky cyklisticky dres Northwave Skeleton, velikost S panska nebo damska M, obleceny

2x, bez znamek pouzivani. V zadové ¢asti 3 kapsicky. PC 1290,—

41 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/perfektne-dzinyrifle-pro-frajera-1286117/

42 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/cyklodres-northwave-skeleton-1646954/
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Priloha ¢&. 43 Sportovni riizové tilko + podprsenka Atmosphere vel. 8*

Tilko ma vsitou lehce vyztuzenou podprsenku.
Rozméry: sitka - 40 cm (od podpazi k podpazi)
délka - 61 cm

Vyborny stav.

Postovné 50,— K¢

Priloha &. 44 Podprsenka*!

Prodam hnédou podprsenku s puntiky vel.90C. V pékném stavu, neposkozena. Cena 40kc.
Priloha &. 45 Komplet, vel. 68*

Razovy komplet, kabatek s kalhoty, kabatek s vySitym obrazkem, zapinani na suchy zip,

kalhoty v pase na gumu, vyborny stav, 100% polyester.

ROZMERY: kabatek D 27 cm, S 29 cm, R 19 cm, kalhoty D 39 cm, P 22 cm
ZNACKA: SWEET TREASURES

VELIKOST: 68

POSTOVNE a BALNE: 44

Priloha &. 46 Ovarelek*

Nunavy overalek velikost 68. Cena je bez postovneho a prefuriji platbu predem na ucet
Priloha ¢&. 47 Teplaky Next?’

Nov¢ teplaky Next, s visaCkou. Bohuzel je ale popraskany obrazek

43 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/sportovni-ruzove-tilko-podprsenka-atmosphere-vel-8-1396591/

4 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/podprsenka-1644249/

4 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/komplet-vel-68-1227917/
46 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/ovarelek-1688481/

47 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/teplaky-next-1266614/
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Priloha ¢&. 48 Détské oteplovacky - Divei ( nové )*

Détské oteplovacky " WOLF " vel. 74

Slozeni : 100% nylon,podsivka : 100% polyester
ROZMERY: Délka vel. 74 : 46 cm, boky : 56 cm
ZNACKA: WOLF

VELIKOST: 74

Piiloha ¢&. 49 Tricko®

noSen€, najde se par pidi flicki

Priloha &. 50 Tri¢ko™
nosené
Priloha ¢&. 51 Nova riizova éepicka vel. 62°!

Nova, pouze vyprana. Sitka 16cm,vyska 13,5cm.

Priloha ¢. 52 Nové rukavi¢ky pro novorozence>’
Nové, pouze vyprané

Priloha &. 53 Nova bila éepic¢ka pro novorozence™
Nova, pouze vyprana. Sitka 16cm, vyska 10cm

Priloha ¢. 54 Nové body s hvézdi¢kami vel.56%
Nové, pouze vyprané.

Vel.56 Sitka 20,5cm, délka 31cm, Délka rukavu 20cm.

48 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/detske-oteplovacky-divci-nove-676790/

4 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/tricko-1200819/

50 Dostupné z https:/www.emimino.cz/bazar/tricko-1390753/

3! Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/nova-ruzova-cepicka-vel-62-1670822/

52 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/nove-rukavicky-pro-novorozence-1660356/
53 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/nova-bila-cepicka-pro-novorozence-1660359/

54 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/nove-body-s-hvezdickami-vel56-1660361/
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Priloha &. 55 Riizové semiSové polodupacky™

Nové, pouze vyprané. Neunosili jsme.

Uvedena velikost 80

Délka 45cm Sitka v pase 22,5cm

Priloha &. 56 Dupadky (vel.80)%

M¢li jsme na sob¢ jen 1x. Bez vad.

Celkova délka - 61cm.

Piiloha ¢&. 57 Sati¢ky®’

Prodam div¢i karované SatiCky, vzadu na zip, vpfedu maslicka. 100% bavlna. Znacka
Eurobaby DETEX. Velikost 80.

Nové, nenoSené, pouze vyprané.

Osobni odbér Karvina, Praha nebo zasilam Ceskou postou.

Piiloha ¢&. 58 Sati¢ky®

Uplné nové Saty z F&F Tesco. OdstfiZzeny cedulky ale na noseni nedoslo.
Priloha &. 59 Kratasky>

Kratasky ¢i jako 3/4 leginky pékny stav jak nové.

Priloha &. 60 Krat’asky®

Nabizim velice slusivé krat'’asky. drobny chloupek od prani . 100% bavlna velmi ptijemné.

+posta velikost pisi miminkovska , ale mi nosily dlouho ... byli porad akorat kratasky.

35 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/ruzove-semisove-polodupacky-1585119/

36 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/dupacky-vel80-1576413/

57 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/saticky-876295/

38 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/saticky-1667176/
59 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/kratasky-1464858/

% Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/kratasky-485355/
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P¥iloha &. 61 Prodam teplakovy overal Next®!

vel. 6-9M, modré barvy.

P¥iloha ¢&. 62 Prodiam manZestrové kalhoty®

vel. 6M, barva tmaveé modra.

Priloha &. 63 Prodam teplejsi overal znacky Fixoni®

material jako teplakovina s chloupkem. Velikost 68. Je skoro jako novy. Zapinani na zip.
Priloha ¢&. 64 Zateplena Sust’akovka®

Zateplené Sustakové kalhoty a bunda. oznacend velikost je 92-98, ale bundicku jsme nosili
drive. Kalhoty nejsou noSené viibec, moje dité bylo hodné hubené a padaly. Kapuce se da
od bundy odepnout a bohuzel jedno poutko je utrzené, lehce si nasijete nové. Jinak moc
pekny stav.

Priloha &. 65 Zatepleny komplet®

Proddm zatepelny komplet Disney Medvidek Pu zakoupeny v CA. Vel.86. NoSené jako

svatecni, bez flekl a direk. Lehounky Zmolik na podsivce od prani.
Priloha &. 66 Hackované &epicky®
Velikost asi 3 mésice az 1 rok. Zdarma k jakékoliv objednévce.

Piiloha ¢&. 67 Beranice®’

Husta beranice velikost tak na pul rocni mimco. Cena je bez postovneho a prefuriji platbu

predem na ucet.

61 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/prodam-teplakovy-overal-next-1583169/

62 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/prodam-manzestrove-kalhoty-1583166/

63 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/prodam-teplejsi-overal-znacky-fixoni-1535541/

%4 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/zateplena-sustakovka-1660631/

65 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/zatepleny-komplet-1481640/
% Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/hackovane-cepicky-1616765/

87 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/beranice-1688486/

142


https://www.emimino.cz/bazar/prodam-teplakovy-overal-next-1583169/
https://www.emimino.cz/bazar/prodam-manzestrove-kalhoty-1583166/
https://www.emimino.cz/bazar/prodam-teplejsi-overal-znacky-fixoni-1535541/
https://www.emimino.cz/bazar/zateplena-sustakovka-1660631/
https://www.emimino.cz/bazar/zatepleny-komplet-1481640/
https://www.emimino.cz/bazar/hackovane-cepicky-1616765/
https://www.emimino.cz/bazar/beranice-1688486/

Piiloha ¢. 68 Beranice u$anka®®
Na 2-3 roky
P¥iloha ¢&. 69 Svatebni Saty®

Prodam krasné svatebni $aty champagne, vel. 36 - 38, na zadech $nérovacka. Saty variabilni,
Ize k nim pfidat bolerko (neni soucasti prodeje), jinou barvu stuhy, &i bez stuhy. Saty jsou

velice prijemné, pohodlné, dobie sedi, nejsou te€zké.
P¥iloha ¢&. 70 Svatebni Saty”

Prodam krasné svatebni Saty, §ité na miru, velikost 36-38, Cisté, neznicené. V pase maji
stiibrny pasek, vystfih dokulata, spadaji na ramena, vzadu vystith do V, tésné¢ nad

podprsenku. Vyska postavy 164cm, klidné¢ miize byt i na vyssi postavu.
Priloha ¢&. 71 Svatebni Saty’!

Prodam nové svatebni Saty velikost 34-38. Vzadu na Snérovacku
Piiloha &. 72 Svatebni Saty”

Prodam svatebni Saty velikost univerzalni bolérko k tomu zdarma
Priloha &. 73 Svatebni Saty”

Svatebni Saty vel. 38

Prodam krésné tylové svatebni Saty zn, Natali. Vzadu na zip a $nérovani a diky tomu lze Saty
nosit i pii velikosti 36 - 40. Barva bila. Krasné zdobeny korzet. Saty jsou lehoucké a maji
hodn¢ vrstev tylu. Kralovské svatebni Saty maji Sirokou tylovou sukni a pevné vyztuzeny

korzet.

%8 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/beranice-usanka-733857/

% Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/svatebni-saty-1389353/

70 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/svatebni-saty-1675552/

I Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/svatebni-saty-1683127/
72 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/svatebni-saty-1650349/

73 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/svatebni-saty-1679854/
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Priloha ¢&. 74 Svetriky’
2 svetriky velikost 3-6M. Cena je bez postovneho a prefuriji platbu predem na ucet.
Pfiloha &. 75 Damské Saty”®

Prodam tyto hnédé Saty, velikost neni uvedena, ale fekla bych tak 42. Stiibrné zdobeni je
na krajich ponic¢ené, Sikovna pani si je urcité opravi. Chybi k nim pasek. Jinak pékny stav,

byly obleceny pouze jednou.
P¥iloha ¢&. 76 Damske saty’®

Nova originalni moda v cr zatim neznama, nove saty velikost L sedi krasne 1 na M, kvalitni

a prijemny material

Priloha &. 77 Damské Saty”’
damské Saty,velikost L, mirné pruzny material
P¥iloha ¢&. 78 Sukng™

Sukné kupovana v Kiku, noSena asi dvakrat loni, ted’ jsem zhubla a je mi velka. Velmi hezky

stav, velikost 44. Délka 45 cm, Sifka 46 cm.

Piiloha €. 79 Sukné”
Nenosené
Piiloha ¢&. 80 Triko LOVE?®

Bez vad, moc pekné. Velikost 92-98.

4 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/svetriky-1688508/

5 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/damske-saty-823132/

76 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/damske-saty-1679798/

77 Dostupné z https:/www.emimino.cz/bazar/damske-saty-1502885/

78 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/sukne-1406680/
7 Dostupné z https://www.emimino.cz/bazar/sukne-1643698/

8 Dostupné z https:/www.emimino.cz/bazar/triko-love-1408737/
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Vinted.cz

Priloha ¢. 81 Business pouzdrové $edé Saty se stuhou®!
Pouze dvakrat na sob¢, business Saty vel. 36, hodn¢ dlouhd Cernd saténova stuha v pase.
Moc krasné, bez znamek noseni, s podsivkou.

Obrdzek 3: Vinted.cz
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Business pouzdrové Sedé Saty
se stuhou

Pouze dvakrat na sobé, business
Saty vel. 36, hodné dlouha &erna
saténova stuha v pase. Moc krasné,
bez znamek nodeni, s podsivkou.

Napi$ prodejci

2 komentafd

simka21 pfed rokem

Domoveks + Damsks oblegeni » Saty » Formaini £aty » Bonprix Formaini aty *  Dobry den, mahla bych se prosim

zeptat na délku Satd?

o leada
i ‘ leada pred rokem
Primérnd doba odpovédi: cea 10 hod.
I e Dobry den, délka Satd je 105 cm od
Maposledy online: pfed 32 minutami ramannn fwistfinn

Priloha &. 82 Bilé saty Zara 36%

Krasne saty kupivane tady ale bohuzel mi nesedi. Budou sedet 36-38, moc pekne andé¢lské

©. Jsou jako nove a maji spodnicka. D&lam uklid nahlédnéte dale o 42 § &M [ <%

81 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/formalni-saty/16963994-business-pouzdrove-sede-

saty-se-stuhou
82 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/letni-saty/2 1 859634-bile-saty-zara-36
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P¥iloha ¢&. 83 Kogsilové $aty Michael Kors®?

Koupené zde, dovoluji si pouzit fotky od ptfedchozi majitelky(finess). Bohuzel v nich
nevypadam tak jak jsem si predstavovala tak posilam dal. Velikost psana 00. Ja je neméla

ani jednou a uzivatelka parkrat, jako nové. Materidl je 97/ bavlna a 3/ elastan.
Priloha ¢&. 84 Krasné modré Saty Mohito3*

Nabizim krasné modré Saty s kytickami bez raminek. Mohito. Ani jednou noSené, jeste
s visackou. Dostala jsem je jako darek. Pivodni cena 1299,-K¢. Necham za 800. Jsem
ochotna jesté slevit po domluvé. Bohuzel mi v obchodé€ nevrati penize, tak proto je prodavam

touto cestou.
Priloha &. 85 ¢erné pouzdrové business Saty Mango®

Prodam cerné Saty Mango - pouzdrové, idedlni do prace, kolekce suit. Pevny, kvalitni
material,drzi tvar, podSivka. M¢la jsem je pouze na jedné spolecenské udalosti, proto uvadim
nové. Délka 92cm, priiramky 39cm. Zapinani na skryty zip na zadech, hezky faseny dekolt.

Piivodni cena 1890,-K¢. Prodavam bez pasku.

#mango #mangosaty #businesssaty#business women #pouzdorvesaty

Piiloha &. 86 Sedé Saty®®

Parkrat nosené, bez vad. Vzadu na zip, s rozparkem, se spodnickou. Proddvam, protoze
je uz nezapnu ®.

Rozméry: délka od ramene doli 97 cm, od pasu doli 62 cm, pies prsa 42 cm, v pase 37 cm.

Vice foto na pozadani poslu do zprav.

#business #primark #spolecenské #3aty

8 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/letni-saty/2 1859787-kosilove-saty-michael-kors

8 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/saty-bez-raminek/21778850-krasne-modre-saty-mohito
85

Dostupné  z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/formalni-saty/19552070-cerne-pouzdrove-business-

saty-mango
8 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/formalni-saty/21142357-sede-saty
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Priloha ¢&. 87 pouzrové $aty do prace®’

pouzdrové spolecenské Saty do prace s paskem v pase a rozparkem. krdsnd hnéda barva.
délka: 96 cm, Saty jsou hodné elastické, takze krasné¢ kopiruji postavu a pfizptisobi

se jakémukoliv typu postavy.
Priloha &. 88 Pruhovany dZiny®®

namotnicky styl kalhot, zestihlujici, materidl bavlna. lehce pruzi. skinny uply stfih.

ke kotniklim
Priloha ¢. 89 balerinky mellisa svétle riizova barva, provedeni s krajkou®

minimalné noSené balerinky, sandalky na 2 cm podpatku , klinku. barva: svétle riZzova,

pudrova. provedeni s krajkou uvnitt. PC:1700k¢
Priloha ¢&. 90 ¢erné sametové lodi¢ky na vysokém podpatku®

sametové exkluzivni lodi¢ky na vysokém podpatku. kulata Spi¢ka a kozena stélka, nenoSené,

zcela nové, véetné originalni krabice
Priloha ¢. 91 3/4 leginy Nike running XS°!

Nenosené¢ leginy Nike na béhani, psana velikost S, ale odpovida XS, proto jsem je nenosila,
maji vys$i pas, Sitirku na stahovani, pod koleny sitka, nad zadkem kapsa na drobnosti.

Reflexni prouzky.
P¥iloha ¢&. 92 ¢ervené tricko Hello Kitty”?

novée s visackou, tenky pruzny material, mirn¢ vycpany limec - asi duté vlakno, na rukédvech

kousek tylu - metalovy styl

87 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/formalni-saty/16195215-pouzrove-saty-do-prace
8 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/skinny-dziny/17452429-pruhovany-dziny

8 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-boty/baleriny/17872964-balerinky-mellisa-svetle-ruzova-barva-

provedeni-s-krajkou

% Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-boty/vysoke-podpatky/18369769-cerne-sametove-lodicky-na-

vysokem-podpatku

°1 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/kratasy/16802917-34-leginy-nike-running-xs

%2 Dostupné z https://www.vinted.cz/deti/tricka-topy-a-bluzky/16546430-cervene-tricko-hello-kitty

147


https://www.vinted.cz/damske-obleceni/formalni-saty/16195215-pouzrove-saty-do-prace
https://www.vinted.cz/damske-obleceni/skinny-dziny/17452429-pruhovany-dziny
https://www.vinted.cz/damske-boty/baleriny/17872964-balerinky-mellisa-svetle-ruzova-barva-provedeni-s-krajkou
https://www.vinted.cz/damske-boty/baleriny/17872964-balerinky-mellisa-svetle-ruzova-barva-provedeni-s-krajkou
https://www.vinted.cz/damske-boty/vysoke-podpatky/18369769-cerne-sametove-lodicky-na-vysokem-podpatku
https://www.vinted.cz/damske-boty/vysoke-podpatky/18369769-cerne-sametove-lodicky-na-vysokem-podpatku
https://www.vinted.cz/damske-obleceni/kratasy/16802917-34-leginy-nike-running-xs
https://www.vinted.cz/deti/tricka-topy-a-bluzky/16546430-cervene-tricko-hello-kitty

P¥iloha ¢&. 93 Kozené koza¢ky nad kolena®

Jehlovy podpatek a platforma. Vzaty jednou do kina- nenoseny venku-proto udavam nové.
Nikde nejsou osoupane, nenesou zadne zndmky noseni. PC byla opravdu vysoka. Koupelny

v Italii pted 4 lety. Pro mé jsou moc vyzyvave, necitim se v nich.
Priloha &. 94 Cerny KoZeny kabat ke kolenum, koZich®*

Kozeny kabat z usné. Ve vyborném stavu, jako novy. Uvnitf saténova prosivand podsivka.

Okolo krku prava kozeSina.
Ptiloha ¢. 95 Originalni holinky, gumaky Hunter®

Krasné cervené holinky matné, Odstin jasné cervené (viz foto s krabici). Velikost odpovida
39-40. Psana velikost 39, Délka vnitini vlozky 25 cm podle oficidlnich stranek Hunter. podle
mne je tam jeSté pul cent'dku misto, protoZze mam nohu velkou 25,3 cm a jsou pifesné

s normalni ponozkou.

Priloha &. 96 Crop-top s napisem’®
Jako nové .
Priloha &. 97 Cardigan new yourker®’

Hezkej Sedo-Cernej cardigan
Ma Kozeny rukavy
V dobrém stavu

+postovny

% Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-boty/kozacky/18082733-kozene-kozacky-nad-kolena
% Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/kabaty-a-bundy-dlouhe-kabaty/18080850-cerny-

kozeny-kabat-ke-kolenum-kozich

% Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-boty/gumaky-a-holinky/18369606-originalni-holinky-gumaky-

hunter

% Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/tricka/17372803-crop-top-s-napisem

97 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/kardigany/16613645-cardigan-new-yourker
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Priloha ¢&. 98 Top s krajkou Divided®®

Vel.S

Délka i krajkou 58cm

Sitka Slcm

Material polyester/len, krajka bavlna/polyamid

Lehce nopkaté, trochu melir(viz.foto), lehoucké, prosvita
Barva starortizova

Malo noSené, asi 2x vyprané, bez vad

Posta 54k¢ doporucené

#hm#hmtop#hmtricko #divided#dividedtop #topkrajka #tophm #topdivided #top36
#tricko36

Piiloha & 99Cerny zimni kabat z panenské viny aka$miru s hedvabnou

podsivkou (balonak)®

Kabat od francouzské modni névrharky Nicole Farhi, ktery ma to nejluxusnéjsi slozeni.
Kabat je v minimalistické stylu a je krasn¢ Cerny. PC okolo 20 000. NoSeny, pfirozené
znamky noSeni. Vnitini podsivka, ma nékolik dér. Doporucuji nechat u krejcové vymeénit
podsivku (700-1000,-). Slozeni: 90% virgin wool(panenska vlna), 10% cashmere(kaSmir)
a podsivka je 100%silk. Posta v cen€. Vyménim jen za jiny extra kousek. Tieba za vinénou
pelerinu.Rozméry: délka od ramene doll je 86cm a pak je univerzalni, stahuje se paskem,

nema knofliky. Je to krasnej balonak.

P¥iloha &. 100 Krasnej novej sexy overal H&M velikost 34'%

Novy, jen odstfizené cedulky. V pfednim dile zapinany na hacky. Pfijemny na téle.

% Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/tricka/2 1382 136-top-s-krajkou-divided
99

Dostupné z  https://www.vinted.cz/damske-obleceni/zimni-kabaty/17811338-cerny-zimni-kabat-z-

panenske-viny-a-kasmiru-s-hedvabnou-podsivkou-balonak

100 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/kratke-overaly/21942568-krasnej-novej-sexy-overal-
hm-velikost-34
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Piiloha & 101 Krataskovej overal'"

Krasnej, ndm male;j

P¥iloha &. 102 disney overalek'"

vel 80 bez vad- na paradu #overalek #letnioveral #leto #disney # kratasy #krat'asky
103

Priloha ¢. 103 Moderni asymetricky syte cerveny svetr

Delka 70 cm , pres prsa 64 cm, pres pas 57 cm. Vyfoceno na postave 170 88-58-95. Osobni
predani v Praze zdarma, doporucena posta +60kc. #svetr #svetrik #lehky #perfektni
#cerveny #moderni #asymetricky #stylovy #

Priloha &. 104 pruhledné Saty!'%

Neménim, vice foto neposkytuji

pas max44 - na gumu , prsa 42 délka je 90

kouknéte do katalogu vse levné !!!

v pfipad€ zajmu rovnou adresku - posta 60

Priloha ¢&. 105 Letni Saty 19

Krasné letni Saticky, elastické, nenoSené pouze zkousené, velikost S-M, postovné 75.,-
106

Priloha ¢. 106 Tunika/top s odhalenymi zady

Nabizim delsi tricko/top/tuniku s uzasnym efektem odhalenych zad.

191 Dostupné z https://www.vinted.cz/deti/miminka-holcicka/22067504-krataskovej-overal

102 Dostupné z https:/www.vinted.cz/deti/miminka-chlapecek/22091128-disney-overalek

103 Dostupné z hitps://www.vinted.cz/damske-obleceni/svetry/20992376-moderni-asymetricky-syte-cerveny-

svetr

104 Dostupné z https:/www.vinted.cz/damske-obleceni/letni-saty/22024585-pruhledne-saty

105 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/letni-saty/17338550-letni-saty

106 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/tuniky/18505592-tunikatop-s-odhalenymi-zady
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Piiloha €. 107 Krasna tunika / halenka'"’

Super krasna velmi prijemna vzdusna tunika / halenka s krajkovou vsadkou na zadech
a zapinanim na jeden knoflicek. Spodek v kontrastni bile vytvari efekt 2vl. Opravdu

nadherny kvalitni elegantni kousek. Vel.36/38. Top stav. Vzata max 3x.
Priloha &. 108 Halenka topik Vila'®

Super lehoucka halenka Vila. Krasn¢ zdobena ramena. Jemnd, vzdusna. Vel.L

P¥iloha & 109 Gumové balerinky z Francie v. 40-41'%

Prodam gumové balerinky z Francie, minimaln¢ nosSené, velikost 40-41, znacka Meduse,

idedlni do vody i1 suchozemské noSeni

P¥iloha ¢&. 110 DZin. tunika vel. 38 zn. Cotton traders''’
Délka-75cm,Sife-50cm.

Priloha &. 111 Cervené saticky'"!

Prodam!!! Cervené $aty vel.36. Délka-74cm,pas-35cm,boky-47cm.
Priloha &. 112 Letni $aty kvetovane modre XL/XXL'?

Nové Saty .Vhodne na vysokou postavu .Delka 155cm.

Priloha & 113 Damské Eerné semisove lodicky 38"

Zn.Lazzarini .Krasne jednou na noze .Jako nové.Predek zdobeny lakovanou mas-li .Jsou

pohodiné.Delka stélky 24,5cm.

197 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/tuniky/17373136-krasna-tunika-halenka
108 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/halenky-s-kratkym-rukavem/22035042-halenka-topik-

vila

109 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-boty/baleriny/22094197-gumove-balerinky-z-francie-v-40-41
110 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/topy-a-tricka-ostatni/21030902-dzin-tunika-vel-38-zn-

cotton-traders

" Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/klasicke-saty/16871702-cervene-saticky
112

Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/maxi-saty/22099548-1etni-saty-kvetovane-modre-

xIxxI

113 Dostupné =z https://www.vinted.cz/damske-boty/lodicky-s-otevrenou-patou/22079819-damske-cerne-

semisove-lodicky-38
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Piiloha &. 114 Damské neonove Saty''*

Krasné saticky v neonove rizové barvé .Velikost S.Nove .V pase maji hnédy pasek
na zavlazovani .

Priloha ¢&. 115 Italské zelené semisove letni boty vel.39 Véra Pelle''
Krasné ,jednou na noze,jako nové ,lehoucke sandaly na podpatku.Delka stélky-25cm
Priloha & 116 Sede kvetovane maxi Saty''

Kréasné nové Saty s piijemného viskozoveho materialu .Velikost Uni.

Priloha &. 117 Crop top "Hashtag blessed"!!’

Crop top velikosti XS/S. Minimaln¢ noSeny, nemé zavady,jen jedna malickost - limecek je

ohnuty smérem ven ale niCemu to nevadi. Stav: 9/10. PoSta 50K¢
Priloha &. 118 RiiZzovy crop top'!®

Malo noseny

P¥iloha &. 119 Cerné triko prihledné'"’
Nenosene

Piiloha & 120 Bilé volné triko s krajkou'?’
Velikost S/M

114 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/mini-saty/22098007-damske-neonove-saty
15 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-boty/vysoke-podpatky/22080412-italske-zelene-semisove-letni-

boty-vel39-vera-pelle

116 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/maxi-saty/22097662-sede-kvetovane-maxi-saty

7 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/crop-topy/21520715-crop-top-hashtag-blessed

118 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/crop-topy/17368040-ruzovy-crop-top

119 Dostupné z https:/www.vinted.cz/damske-obleceni/tricka/19582038-cerne-triko-pruhledne

120 Dostupné z https://www.vinted.cz/damske-obleceni/bluzy/19569557-bile-volne-triko-s-krajkou
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