Abstrakt

Tato bakalafska prace se vénuje problematice ambush marketingu — nebo také
parazitujiciho marketingu — na konkrétnim ptikladu Mistrovstvi svéta v lednim hokeji, které se

konalo v roce 2015 v Praze a v Ostravé.

Ve praci je shrnuta celkova teorie ambush marketingu véetné nékolika realnych ptikladt
za poslednich nékolik let ze svéta mistrovstvi svéta 1 olympiad a vénovala se 1 tématu sponzorstvi,
aby byl jasny rozdil mezi témito dvéma druhy komunikace. Prace rozebira i pravni a etické limity

této formy komunikace.

I presto, ze jde o stale béznéji praktikovany zptisob marketingové komunikace tento pojem
laickd vefejnost témét neznd. Dle vyzkumu v rdmci praktické ¢asti mé bakalarské prace jsem
zjistila vétSinovou neznalost pojmu, ale zarovent dobrou schopnost ambush marketing rozeznat.

Celkové¢ lidé ale ambush marketing vnimaji spiSe negativn¢ a jako neeticky.



