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Marketingovy vyzkum image znacky RunCzech

Hlavnim cilem této prace je prostfednictvim vyzkumu analyzovat image
znaCky RunCzech na ¢eském trhu a zaroven ji porovnat s identitou znacky.

Vysledky poskytnou namét ke zlepsSeni image.

Tato prace vyuziva metodou rozhovoru a metodu elektronického dotazovani.
Pti setkani s marketingovou feditelkou znacky RunCzech byl pouzit rozhovor.
Data ziskana z rozhovoru poslouzila k identifikovani identity znacky
ainformaci o tom, jakou image chce znacka na trhu mit. Metoda
elektronického dotazovani bude pouzita k analyze souCasné image znacky

RunCzech a tyto vysledky porovnam s identitou znacky.

Vysledky: Vysledky vyzkumu ukazuji, Ze image znacky je velmi pozitivni. Skvélych

vysledki dosahla ptedevSim osobnost znacky. Byla popisovdna mnoha
vynikajicimi vlastnostmi. Znacka je vnimana jako Uisp&s$na, kvalitni, moderni,
znama a inovativni. Sluzba znacky (pofadani vytrvalostnich zavodl) je také
velmi pozitivné vniména. V pribéhu analyzy image znacky jako symbolu
jsem odhalila nesouhlas s frazi sloganu. Respondenti si pfeji slogan v ¢eském

jazyce a nesouhlasi s vyznamem fraze.
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