POSUDEK OPONENTABAKALARSKE PRACE

Jméno studenta/studentky: Andrea Martincova
Nazev prace: Marketingow wzkum image znacky RunCzech
Cil prace: Hlamim cilem této prace je prostfednictvim wyzkumu analyzovat image znacky RunCzech

na ¢eském trhu a zaroven ji porovnat s identitou znaCky. Vysledky poskytnou namét ke zlepSeni image.

Jméno oponenta: William Crossan, PhD.

Zaméstnavatel a funkce oponenta (pokud neni zaméstnancem UK FTVS):

Celkova narocnost prace:

podprdimérna primérna nadprdmérna (zvyraznéte)

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici  (uvedte)
Stupen splnéni cile prace velmi dobre

Logicka stavba prace vyborné

Prace s literaturou — citace, vlastni komentar velmi dobre

IAdekvatnost pouzitych metod dobre

Hloubka tematické analyzy, vlastni pFinos velmi dobre
studenta/studentky

Uprava prace: text, grafy, tabulky velmi dobre

Pravopis a stylistika Nemohu posoudit jazyk

Prakticka Ci teoreticka vyuzitelnost zpracovani:

podpr@imérna prdmérna nadprdmérna (zvyraznéte)

Hodnoceni prace:

Prace je napsana na velmi dobré Urovni a autorka ukazuje schopnost pracovat v oblasti marketingového
vyzkumu. RunCzech jako objekt zkoumani je vhodna volba v tom, Ze se jedna o jednu

Z nejpropracovanéjsich znacek ve sportu v Ceské republice. Autorka v teoretické Casti ukazuje dobré
porozuméni image a identité znacky. Vyzkum je dobie formulovan, pfipraven, dobfe provedena je i
operacionalizace a vysledky jsou dobfe zpracovany vcetné dilcich segmentacnich kritérii respondenttl. Je
vsak Skoda, Ze studentka neziskala vétSi poCet respondentl, tim vétSi poCet odpovédi a vzorek neni
reprezentativni pro UCastniky zavodd poradanych spolecnosti RunCzech. Autorky zpracovava vhodna
témata a oblasti v teoretické Casti, které nasledné podrobné vyuziva pfi interpretaci vysledk vyzkumu.
Bohuzel se vsak k této teorii nevraci v ramci kapitoly Diskuze, kde je toto Zadouci. PFiliS nemohu
souhlasit a ztotozZnit se s nazorem a doporucenim autorky, Ze by mél byt slogan v Cesting, vzhledem

k tomu, Ze spolecnost RunCzech se snazi byt celosvétové znamou znackou.

PFipominky:

Teoreticka Cast pokryva zakladni definice, pojmy a fakta predevsim z Cesky psanych ucebnic a publikaci,
autorka nepouziva odborné védecké cCasopisy.

Obrazky, které autorka pouziva v teoretické Casti velmi dobre a prikladné vysvétluje a popisuje.

Podrobnost a detailnost rozboru otazek v dotazniku v metodologii je na vynikajici Grovni. Celkové je
konstrukce dotazniku rozsahla a velice dobra.



Segmentace respondentll v dil¢ich vysledcich je velice dobra a vhodna.
Klicova slova obsahuji stejna slova jako nazev prace, maji byt odliSna.

Autorka piSe Casto v prvni osobé (,ja"). Akademické prace by mély byt psany spiSe ve treti osobé,
neutralné.

Omezeni na Cesky trh neni dostatecné oddvodnéno, zejména kvili tomu, Ze RunCzech chce budovat
znacku a image celosvétové i v zahranii.

Strana 14, obrazek €. 2 je v textu oznacen jako ,obrazek X".

Na strané 34 je psano: ,U mého dotazniku neni cilova skupina specifikovana“, ale cilova skupina je
vymezena Vv cili vyzkumu na Cesky trh.

Str. 41 - Mise znacky a firmy postrada citace a odkazy na zdroje.
Neni uvedeno, jak byli lidé osloveni k vypInéni dotazniku.

Ve vysledkové Casti postradam detailn€jsi informace z rozhovoru s marketingovou feditelkou RunCzech,
zejména o cilové Zadouci identité znacky RunCzech, jak si ji sami predstavuiji.

Postradam vice propojeni informaci a porovnani vysledkd mezi rozhovorem o Zadouci image ze strany
znacky RunCzech, popripadé misi znacky (ze strany 41) s vysledky vyplyvajicimi z dotaznikového
Setreni.

Konkrétni odpovédi z provedeného rozhovoru nejsou uvedeny v praci ani s citacemi, ani neni prepis
tohoto rozhovoru v priloze prace. Neni tak zcela jasny zadouci image znacky RunCzech z pohledu firmy.

Otazky k obhajobé:

1. Jaké procento Ucastnikl zavodd RunCzech nejsou CeSi? Pro¢ byl vyzkum omezen pouez na Cesky trh,
kdyz RunCzech buduje znacku pro cely svét? (podle poslednich dvou bodl v racmi mise znacky na str.
41)

2. Mlzete objasnit konkrétnéji z rozhovoru, jaky je cilovy image a identita znacky RunCzech z jejich
pohledu?

3. ProC byla navratnost dotazniku o tolik vySSi pro Zeny, nez pro muze? Jak koresponduje demograficka

struktura vasich respondentll ve srovnani s Ucastniky zavodd RunCzech? Jakym zplsobem byste mohla
zajistit, aby byl vyzkumny soubor (vzorek) vice reprezentativni?

Navrzeny klasifikacni stupen: velmi dobre

Prohlasuji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu ke studentovi/studentce.

V Praze dne 2.5.2019

William Crossan



