
Bakalářská práce si klade za cíl popsat roli současných českých oborových médií 

v životě studentů a budoucích profesionálů z oblasti marketingové komunikace a public 

relations. Cílem práce je jednak zjistit vztah studentů k aktualitám v oboru včetně primárních 

zdrojů těchto informací, jednak prozkoumat konkrétní návyky a motivace užívat oborová 

média. Přínosem práce by mělo být zjištění, jestli studenti vůbec oborová média konzumují, jak 

často a do jaké míry, včetně užitku, který jim tato specializovaná média přinášejí. 

 


