Bakalarska prace si klade za cil popsat roli soucasnych Ceskych oborovych médii
v zivoté studentd a budoucich profesionalti z oblasti marketingové komunikace a public
relations. Cilem prace je jednak zjistit vztah studentl k aktualitdm v oboru v¢etné primarnich
zdroju téchto informaci, jednak prozkoumat konkrétni navyky a motivace uzivat oborova
média. Pfinosem prace by mélo byt zjisténi, jestli studenti viibec oborova média konzumuji, jak

Casto a do jaké miry, v¢etn¢ uzitku, ktery jim tato specializovana média ptinaseji.



