Abstrakt

Hlavnou témou tejto bakalarskej prace je postoj milenidlov v ramci moédneho priemyslu. U
generacie Y, ktord predstavuje jednu z najvacsich kupnych sil na trhu, je primarne skimané
vnimanie konceptu slow fashion a sekundérne koncept slow fashion. Za tymto ucelom je
v teoretickej Casti najprv vymedzena modda ako doleziti sucast’ spolocnosti, néasledne je
predstavené fungovanie sti¢asného médneho priemyslu s dérazom na fast fashion. Dalej je
popisany koncept slow fashion a prenikanie udrzatelI'nosti do médneho priemyslu. Sucast'ou
teoretickej Casti je aj priblizenie generacie milenidlov, kde je pozornost” upriamend na ich
charakteristické osobnostné rysy, ale aj na motivy ich ndkupného spravania vSeobecne,
avramci mody. V praktickej ¢asti st uskutodnené polostrukturované hibkové rozhovory
s respondentmi z generacie milenidlov, ktoré su nasledne analyzované, a ziskané poznatky
d’alej detailne rozoberané a porovnavané s teoretickym zakladom. Z analyzy rozhovorov
vyplyva, ze udrzatel'ny aspekt oblecenia nepredstavuje pre respondentov jeden z primarnych

faktorov pri nakupnom rozhodovani.



