Abstrakt

Diplomova prace s nazvem Vnimani reklamniho vlivu influencert z pohledu mladych online
uzivateld ve své teoretické ¢asti vymezuje pojem influencer, pfi¢emz nabizi nékolik perspektiv,
skrze n€z je na tento fenomén mozné nahlizet. Piikladem je tfeba pocet sledujicich na profilech
influencer@, interakce mezi témito dvéma stranami nebo charakteristické rysy vlivnych
osobnosti v jejich vystupovani na internetu. Dale se prace zabyva oblasti influencer marketingu,
nékterymi moznymi podobami spolupraci mezi influencery a spole¢nostmi v ramci socialnich
médii a problematikou oznafovani sponzorovanych komer¢nich obsahli. Soucasné jedna z
kapitol shrnuje nékteré dosavadni poznatky z relevantnich studii, a vytvafi tak vychozi vhled
do tématu. Vyzkumna ¢ast prace pak na vzorku 179 respondentti ve véku 16-26 let zkouma
vnimani celé problematiky z pohledu mladych online uzivateli. Data nasbirana skrze
elektronicky standardizovany dotaznik pfinesla naptiklad zjisténi, Ze respondenti oznaCovani
placenych spolupraci u ptispévkill influencerti vyzaduji, ackoli takto oznacenym doporucenim
veri méné. Dale se objevil ndznak vzorce chovani poukazujici na mozné ovérovani informaci
pted bezprostfednim vyzkouSenim pfedmétu doporuceni influenceri. Analyzovand data také
poukazuji na to, Ze dotazovanym vadi soucasny vyvojovy trend influencer marketingu na

socialnich sitich.



