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Komparace marketingové komunikace vybranych hokejovych klubi

Chance Ligy

Hlavnim cilem této bakalarské prace je porovnat marketingovou

komunikaci vybranych hokejovych klubti.

V této praci byly pouzity kvalitativni metody. Jednalo se o metodu
pozorovani. Nasledné byly provedeny polostrukturované rozhovory
s predstaviteli klubli a se dvéma fanousky pro kazdy klub. Na zaklad¢

ziskanych vysledki byla pouzita metoda komparace.

Pfi analyze bylo zjiSténo, Ze kluby nevyuzivaji vSechny komunikaéni
nastroje tak efektivné, jak by mohly a nékteré nastroje nejsou vyuzivany
v soucasné dob¢ vibec. Vysledkem prace je komparace téchto klubt
v oblasti marketingové komunikace. V zavéru prace jsou pak zminéna
stru¢nd doporuceni pro zlepseni marketingové komunikace v zavislosti

na velikosti klubu.
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