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Aktivace sponzoringu bézeckého seridlu RunTour

Hlavnim cilem této diplomové prace je vytvofit ndvrhy a doporuceni pro
budouci aktivaci sponzoringu vybranych partneri RunTour, a to
v navaznosti na prezentaci a analyzu aktivace téchto partnerti v roce 2018.
Za vedlejsi cil lze povazovat systematické zpracovani problematiky

aktivace sponzoringu, které ¢eska literatura stale nenabizi.

Z hlediska metod byla zvolena piipadova studie, kterd ¢erpa z pozorovani
autora v mist¢ kondni bézeckych zadvodi RunTour a piedevSim pak
z rozhovorll s kompetentnimi zastupci vybranych partnerd. Pro analyzu
profilu bézeckého seridlu a sponzorujicich spole¢nosti byla vyuzita analyza

dokumentti a rozhovor s organizatorem akce.

Vzhledem k popisnému charakteru zkoumani neni jednoduché vysledky
prace struéné shrnout. Lze vSak konstatovat, ze vSechny tfi vybrané
partnerské firmy si vyznam aktivace sponzoringu uvédomuji a byli
jednoznaéné otevieni navrhim a doporucenim autora. Navzdory rizné
velikosti firem bylo vSeobecné doporuceno vzajemné navazani spoluprace
mezi partnery. Z navrhi aktivace sponzoringu, které maji nejvetsi potencial
pro realizaci v praxi, je mozné jmenovat tvorbu ambasadorského projektu,
aplikovani principu storytellingu, Gpravu nabidky pokrmti, posileni interni

aktivace nebo vyuziti praktické demonstrace.
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