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ZAdost o vyjadieni Etické komise UK FTVS

k projekiu vyzkumné, kvalifikaéni &i semindrni price zahmujici lidské uéastniky
Nizev projektu: Aktivace sponzoringu b&Zeckého seridlu RunTour
Forma projektu: vyzkumna price - diplomova prace
Obdobi realizace: prosinec 2018 — Eerven 2019
Predkladatel: Bc. Aneta Sekerdkova (UK FTVS, Katedra managementu sportu)
Hlavni Fefitel: Be. Aneta Sekerdkova (UK FTVS, Katedra managementu sportu)
Misto vyzkumu (pracoviité): anonymizovano
Vedouei prace (v pfipadé studentské priace): doc. Ing. Eva Caslavovi, CSc.

Popis projektu: Diplomova price se bude zabyvat aktivaci sponzoringu, tedy jednim z aspekitl rozhodujicim o jeho
efektivité, a to konkrétné seridlu b&Zeckych zavodh pro vefejnost s ndzvem RunTour. Hlavni cil price spodivi v tvorbé
nivrhil a doporufeni pro budouci aktivaci jeho partnerid, které budou vychazet z prezentace zpilisobu aktivace v roce
2018, popf. 1 2019, Hlavni vyzkumnou metodou bude deskriptivni pfipadova studie nabizejici komplexni pohled na
aktivaci, a to kaZd¢ho zveleného partnera jednotlive. K vypracovini studii budou vyuZity diléi metody sbéru dat —
zifastnéné pozorovini (v zizemi zivodd zaméfené na vyufiti nistrojil propagace sponzorujicich firem), analyza
dokumentil a kvalitativai rozhovor. Rozhovor, v prvnim pfipadg nestrukturovany, probéhne s jednim ze &lend
organizaéniho tymu RunTour a bude smé&fovin k oldzkim filosofie a konkurence RunTour a také k pozadi spoluprice
s jejimi partnery. Polostrukturovany rozhovor se bude tykat zistuped marketingovich oddéleni téch partner, ktefi
budou vybrani po dohodé s organizatorem RunTour, Obsahem rozhovoru bude sponzoring dané firmy obecné,
partnersivi 5 RunTour a zpiisob jeho aktivace a nakonec budoucnost této spoluprice.

Charakteristika aéastniki vyzkumu: Predpoklidany poéet respondenti z fad zéstupcl marketingového oddéleni,
tedy odbomiki na problematiku sponzoringu firmy, je 4 — 5. Dotazovanym bude déle €len organizaéniho tymu seridlu
RunTour, se kterym bude pocet oslovenyeh firem konzultovin, Respondenti budow zletili jedinei.

Zajisténi bezpefnosti: Rizika testovini nebudou vyE3 ne bé#né ofekivind rizika v rimei tohoto typu vyzkumu,
Etické aspekiy vizkumu: Vzhledem k tomu, Ze respondenti budou dotazovini na téma souvisejici s firemni
marketingovou strategii a soutasné si tvorba ndvrhill a doporuteni Zidd uvedeni ndzvu této firmy z dlivodu
bezprostredni spojitosti aktivace sponzoringu se znatkou firmy jako takowvou, bude vedouci diplomové préice #adat o jeji
nezverejnéni alesponi po dobu 1 roku. Po uplynuti této doby bude nasledovat dodatelné zvefejnéni diplomové price,
pritemi ziskana data mohou byt publikovina v odbornych Easopisech, monografiich a prezentovina na konferencich,
plipadné budou vyuZita pfi dalsi vizkumné praci na UK FTVS.

WV priibéhu rozhovorid nebudou pofizoviny fotografie ani videozdznamy, pouze zvukovy zédznam, a to vZdy na zdklads
pisemného souhlasu dotazované osoby (v opatném piipadé ho nahradi technika zapisovani). Po nahrdvini rozhovoru
bude nasledovat jeho transkripee formou selektivniho protokolu (shrouti pouze podstatngch informaci) a jeji visledna
podoba se bude Fidit autorizaci respondenta. Zaznam rozhovoru bude po jeho plepisu smazan. Jména respondentd
budou anonymizovina. Jakékoliv jiné osobni ddaje, vyjma e-mailové adresy nutné pro vzdjemnou komunikaci, kterd
viak bude uchovéna jen po dobu provadéni vyzkumu, nebudou pfedmétem #adného zéznamu. Respondenti budou
poZadani o poskyinuti firemnich dokumenti bezprostfedn® souvisejicich s pfedmétem vizkumu, a to za Géelem
kvalitnjiiho vyhodnoceni stdvajici aktivace sponzoringu ve vztahu k RunTour, které tvoli vychozi bod pro néslednou
tvorbu navrhi a doporuéeni. Pripadné poskytnuti takovych dokument bude podloZeno pFedivacim protokolem
podepsanym vedenim firmy. Béhem pozorovani v zizemi zdvodu (pro ilustraci stivajiciho zplsobu aktivace
sponzoringu) budou pofizoviny fotografie bez piftomnosti osob, v opadném piipadé zajistim nemonost jejich
identifikace.

Y maximalni moZné mife zajistim, aby ziskand data nebyla zneuita.

Text informovaného souhlasu: priloZen

Povinnosti viech Géastniko vyzkumu na strané Fesitele je chrimit v, zdravi, distognost, imtegniu, pridive na sebeurdend, soukromi a osobni data
zkoumanych subjektii, a podniknout k tom vedkerd preventivni opatfeni. Odpovidnost za ochranu zkoumangych subjektd leéi vEdy na G2astnicich
vyzkwimu ma strané felitele, mkdy na zkoumanych, byl” dali svij souhlas k d€asti na vyzkumu, Viichni Gasinici vyzkomu na siran felitele musi brat
v polaz elické, privni a regulalni nonny a standardy vyzkumu na Lidskyeh subjektech, kieré plati v Ceské republice, stejnd jake ty, jed plati
mezindrodnd.
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Polvrauji, 2 tento popis projektu odpovidi ndvrho realizace projektu a e pfi jakékoli zment projekii, zejména poudityeh metod, zadlu Etické komisi
UK FTVS revidovanou Zidost,

V Praze dne: 15. 12. 2018 Podpis predkladatele:  Aroda Bl Ly on (

Vyjadreni Etické komise UK FTVS

SloZeni komise: Piredsedkynié: doc, PhDr. Irena Parry Martinkovd, Ph.D.
Clenové: prof. PhDr. Pavel Slepitka, DrSc.
doc. MUDr. Jan Heller, CSe.
PhDr, Pavel Hrisky, Ph.D,
Mgr. Eva ProkeSovi, Ph.D.

MUDr. Simona Majorovd ﬁ?{f/{;ﬁ/d‘

Projekt prace byl schvédlen Etickou komisi UK FTVS pod jednacim &islem: ..., i W R B R R R
dm:“ﬂfzr"éﬁ/&'J

Etickd komise UK FTVS zhodnotila pedlofeny projekt a neshledala idné rozpory s platnymi zdsadami, pfedpisy a
mezindrodni smérnicemi pro provadéni viyzkumu zahmujicibo lidské Géastniky.

Reditel projektu spinil podminky nutné k ziskini souhlasu Etické komise.

UMNI 'Fﬁ;} KARLOVA Ak
Farfﬁ'fg?t‘gﬁm ewychovy a sportu podpis pfedsedkynt EK UK FTVS

José Martiho 31, 162 52, Praha 6
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INFORMOVANY SOUHLAS

Vézeny pane, vazena pani,

v souladu se VSeobecnou deklaraci lidskych prav, zakonem ¢. 101/2000 Sb., o ochran¢ osobnich tdaji
a o zméné nékterych zakontl, ve znéni pozdéjSich piedpist a dal§imi obecné zavaznymi pravnimi
predpisy (jakoz jsou zejména Helsinska deklarace, prijata 18. Svetovym zdravotnickym shromazdénim
v roce 1964 ve znéni pozdejsich zmen (Fortaleza, Brazilie, 2013);_Zdkon o zdravotnich sluzbdach a
podminkach jejich poskytovani (zejména ustanoveni § 28 odst. 1 zakona ¢. 372/2011 Sb.) a Umluva o

lidskych pravech a biomedicinée ¢. 96/2001, jsou-li aplikovatelné), Vas zadam o souhlas s Vasi tCasti ve

vyzkumném projektu v ramci diplomové prace s nazvem Aktivace sponzoringu béZeckého seridalu
RunTour provadéné na Fakulté télesné vychovy a sportu Univerzity Karlovy.

1.

10.

Hlavnim cilem diplomové prace je vytvofit ndvrhy a doporuceni pro budouci aktivaci sponzoringu
téch firem, které jsou partnery serialu bézeckych zavodi RunTour.
Po metodické strance bude vyuzita deskriptivni piipadova studie, a to za UCelem prezentace
zpusobu aktivace vybranych partnerti v roce 2018, popt. 1 2019. K vypracovani studii poslouzi dil¢i
metody sbéru dat, konkrétné zacastnéné pozorovani, analyza dokumentt a kvalitativni rozhovor, o
jehoz uskute¢néni Vas timto zddam. Zaroven budete pozadan/a o poskytnuti firemnich dokumentt
bezprostiedné souvisejicich s predmétem vyzkumu, a to za GCelem kvalitnéjsiho vyhodnoceni
stavajici aktivace sponzoringu ve vztahu k RunTour, které tvoii vychozi bod pro naslednou tvorbu
navrhti a doporuceni. Piipadné poskytnuti takovych dokumentd bude podloZeno ptredavacim
protokolem podepsanym vedenim firmy.
Ocekédvanym piinosem diplomové prace je systematické zpracovani problematiky aktivace
sponzoringu, které v Ceské literatute navzdory jeji eminentni dilezitosti chybi, ale pfedevsim pak
vytvoreni navrhti a doporuceni jako namétu k inovovani aktivace.
StéZejnim obsahem rozhovoru bude:
a) filosofie a konkurence RunTour a pozadi spoluprace s jejimi partnery — v pripadé ¢lena
organiza¢niho tymu RunTour,
b) sponzoring firmy obecné¢, partnerstvi s RunTour a zptsob jeho aktivace, jako i budoucnost této
spoluprace — v pfipade zastupce partnerské firmy.
Rozhovor, uzptisoben jako jednorazové setkani v délce max. 60 minut, bude predmétem zvukového
zaznamu a jeho prepisu pouze s Vasim souhlasem stvrzenym vlastnoru¢nim podpisem (viz nize),
v opacném pripadé¢ ho nahradi technika zapisovani. Ptepis rozhovoru formou selektivniho
protokolu (shrnuti podstatnych informaci) se bude fidit Vasi autorizaci, nacez bude zvukovy
zaznam smazan. V prib&hu rozhovoru nebudou pofizovany fotografie ani videozaznamy. Vase
jméno, ani jiné osobni udaje, nebudou predmétem zverejnéni. Vyjma e-mailové adresy nutné
pro vzajemnou komunikaci, ktera v§ak bude uchovana jen po dobu provadéni vyzkumu,
nebudou ani piredmétem jakéhokoliv zaznamu.
Rizika testovani nebudou vyssi nez bézn¢ ocekavana rizika v ramci tohoto typu vyzkumu.
Poskytnutim rozhovoru nevznika néarok na finan¢ni ohodnoceni, odménou Vam budou zaslané
zavery vyzkumu — névrhy a doporuceni. Zaroven se stanete jakymsi mecenaSemv oblasti aktivace
sponzoringu, coZ pfinese ,,své ovoce” v podobé zviditelnéni Vasi firmy/RunTour v pfipadnych
publikacich a jinych aktivitach navazujicich pravée na tuto diplomovou praci.
Ziskana data, v€etné nazvu RunTour a Vasi firmy na zakladé udéleni souhlasu, se stanou
soucasti diplomové prace, jejiz zverejnéni (v digitalnim repozitaii UK) v§ak bude vzhledem
k povaze piredmétu zkoumani odloZeno minimalné o 1 rok. Po uplynuti této doby mohou byt
data publikovana v odbornych ¢asopisech, monografiich a prezentovana na konferencich, ptipadné
budou vyuzita pti dal§i vyzkumné praci na UK FTVS.
S vyhotovenou praci a jejimi zavéry se seznamite v elektronické podob¢, kterou Vam zaslu e-
mailem, popt. Vam navrhy k aktivaci mohu sdélit také osobné. V ptipadé dotazi mé kontaktujte na
adrese: anesek@atlas.cz.
V maximalni mozné mifte zajistim, aby ziskana data nebyla zneuZita.


http://www.zakonyprolidi.cz/cs/2011-372
http://www.zakonyprolidi.cz/cs/2011-372
http://www.zakonyprolidi.cz/cs/2011-372
http://www.slg.cz/umluva-o-lidskych-pravech-a-biomedicine
http://www.slg.cz/umluva-o-lidskych-pravech-a-biomedicine
mailto:anesek@atlas.cz
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Prohlasuji a svym nize uvedenym vlastnoru¢nim podpisem potvrzuji, Ze dobrovolné souhlasim s
ucasti ve vyse uvedeném projektu a ze jsem mél/a moznost si fadné a v dostatecném case zvazit
vSechny relevantni informace o vyzkumu, zeptat se na vSe podstatné tykajici se ucasti ve vyzkumu a
7e jsem dostal/a jasné a srozumitelné odpovedi na své dotazy. Byl/a jsem poucen/a o pravu odmitnout
ucast ve vyzkumném projektu nebo sviij souhlas kdykoli odvolat bez represi, a to pisemné Etické
komisi UK FTVS, kterd bude nasledn¢ informovat predkladatele projektu.

Misto, datum ...........cceeveveeeneeeeennnne.

Jméno a prijmeni UCAStNIKA ......cccvevveriierieriieiecee e Podpis: ...oooiiiieee e

Prohlasuji a svym niZze uvedenym vlastnoruénim podpisem potvrzuji, ze dobrovolné souhlasim
s nahravanim rozhovoru na diktafon a jeho naslednym prepisem, ktery mi bude poskytnut k
autorizaci.

Misto, datum ...........ccoeeeuveecreeeennennn,

Jméno a prijmeni UCastnika .........cooceeriieriieiiiiiie Podpis: ...ooveeiiiiee

Prohlasuji a svym niZze uvedenym vlastnoru¢nim podpisem potvrzuji, Ze dobrovoln¢ souhlasim
s prepisem rozhovoru a jeho uchovanim — moje jméno v ném nebude uvedeno.

Misto, datum ..........coeeevvveeeeviinneennnen.

Jméno a prijmeni UCAStNIKA ......ocvevveiieriiciiceereee e Podpis: ..ooeiiiee e



Priloha €. 3: Prezentace — Navrhy aktivace partnerstvi RunTour - Salming

Navrhy a doporuceni

» Misto: pédium (RT Praha)

» Aktivace €. 1:

RunLab

» Cil/smysl: e
1. budovani povédomi o znacce a jeji filosofii ,,béhat dobfe a §t’astl)'|/éf“"' p
2. ,,RunTour pecujici“ o zdravi svych béZcl - podpora image /

//‘

Navrhy a doporuceni

» Misto: stanek Salming

» Aktivace €. 2: \

i B
bosu a dalsi jednoduché cvi¢ebni pomlcky nebo provérovaci cviky za dozd\ru
trenéra a jeho doporuceni

» Cil/smysl:
1. upozornéni bé&Zcl na potfebu kompenzadénich cviceni

2. budovani povédomi o znacce a jeji filosofii




Navrhy a doporuceni

» Misto: startovni batoh

» Aktivace ¢. 3:

kombinace broZurky o novinkach znadky Salming a béZeckého denic¢ku
nebo zaznamnicku

» Cil/smysl:
1. uZite€ny/atraktivni produkt v kombinaci s reklamou

2. budovani povédomi o znaéce a podnét k nakupnim zamé&rdm

Navrhy a doporuceni

» Misto: RunTour shop a prodejna Salming

\_

» Aktivace €. 4:
‘\ |

»heobsazené“ merchandise produkty - Salming s logem RunTour, napf. obal na
mobil, navleky na ruce ala Pavel Maslak s mottem ,,Je radost béZet* atd.

» Cil/smysl:
1. vizualni co-branding (napr. Adidas vytvoril béZecké boty v designu RupCz

2. budovani povédomi o partnerstvi - béZec, ktery pfijde na prodeJnu sall
nemusi védét, Ze spolupracuje s RunTour P




Navrhy a doporuceni

» Misto: RunTour trat’

» Aktivace €. 5: Starite se naSim ambasadorem i vy! \
|

|
e\n’ od

vybér nékolika béZcl z RunTour masterl a poskytnuti kompletniho vybav:
Salming + trénink s koué¢em, sdileni béZeckého pribéhu v online prostoru

» Cil/smysl:
1. vizibilita, napojeni pfimo na béZce, storytelling

2. budovani povédomi o znac¢ce a vztahd k ni

Navrhy a doporuceni

» Misto: stanek Salming, webové stranky Salming, newsletter RunTour

» Aktivace ¢. 6: \

A
zakladatel Bdrje Salming jako komiksova postava v kratkém sdéleni na rolltupu

I

» Cil/smysl:

A

1. storytelling s pomoci netradiéniho formatu sdéleni, vaZe se ke 3védské vlaj
produktech Salming ; 2

2. budovani povédomi o znacce skrze pribéh zakladatele




» Priklad scénare:

= BéZec: Hele Borje, adkud vlastné jsi?

= Borje Salming: Ze Svédska, ale tak

trochu i z Kanady, hral jsem tam nékolik
let hokejovou NHL.

= BéZec: Hokej? A proc teda délas do bot
‘ na béhani?
A

| = Borje Salming: Kazdy sportovec i

| hokejista je tak trochu bézec, to si
1 nevedel?

i

= — . . o\
NEWS: CT zavadi komiksy jako novy \
zpravodajsky format i\
odkaz na ¢lanek
Nﬂglenlrtli?‘g'ﬂl“:fﬁe \ \
RRESTANY.

%€ JEEM MOC
RACA, 26 NESKA
PUSTILL A 2E JEEM
10 &g
KO VWPUKL
POLAR, JSINE S€

"HAGI&l DORAZILL NA MISTO
DO PATNACTI MINUT

. LTAK
8OIOVAL 6 CASEM A
NEDCSTATKEM



Navrhy a doporuceni

» Misto: trat’ RunTour (prevdevsim RT Praha)

» Aktivace €. 7: Salming vyzva ,,The King*

\ B
na 10 km 3 mezicasova méreni: pokud se b&Zec na mezi¢asu dostane pod XY mi
nasbird postupné 1-3 korunky (tzn. bronzova, stfibrna, zlatd), které budou
odpovidat urcité hodnoté slevy na produkty Salming nebo b&Zeckou analyz

» Cil/smysl:

y
1. odkaz k prezdivce Borjeho Salminga , The King“ a logu znaéky Sa{l/mir'\g,
ke Svédsku (veFejnost zné korunky z drest $védskych hokejistd)

2. budovani povédomi o znadce, storytelling, navyseni pro_dejé

Navrhy a doporuceni

» Misto: mimo zavody RunTour

» Aktivace €. 8: spoluprace s Lidlem

zaméstnanci Lidlu béhaji RunTour = potencialni testovaci skupina pro Salrﬁirig i
- organizace spole¢ného vyb&hu a otestovani bot Salming + pozvanka na RUnLab
slevou XY % (lnformace v broZufe Lidlu, na intranetu a FB)

» Cil/smysl: )
1. partnefi RunTour - aktivace v roviné B-2-B
2. word-of-mouth - Sifeni pozitivni publicity o znacce Salljm'né




Navrhy a doporuceni

» Misto: variabilni

» Aktivace ¢. 9: projekt spole¢ny mnoha partnertiim RT (obdoba Party marat\on)
\ &

pravidelny trénink s nékolika béZci RunTour vedeny kouc¢em Salmingu az d“p Gra
finale v Praze - G&ast b&%ci na 10 km, ostatni partnefi dodaji své produkty! (Isos
Lidl, Rajec, Alpa atd.) a medialni partneri projekt zdokumentuji (Nova, Hitﬁédio,
béZecké magaziny)

» Cil/smysl:
1. format ,,reality show“ z béZeckého prostiedi

2. budovani povédomi o znackach i partnerstvi, storytelling 2

Parta maraton vybrana mezi nejzajimavéjsi
evropske projekty

Dokumentarnf serial Ceské televize Parta

maraton bude bojovat na prestiZni prehlidce
evropskych veiejnopravnich vysilatel \
Creative Forum v Berlingé. Odbornici jej \

zaradili mezi dvacet nejzajimavéjSich
projektd letosniho roku. Mezi nominovanymi

je vedle ceského docusoapu napfiklad herni show Doctor vs Internet
z produkce norské stanice NRK &i Zivy streaming Zivotd dvou filmaid

Super Stream Me od nizozemského kanalu VPRO.

odkaz na Elanek




Priloha €. 4: Prezentace — Navrhy aktivace partnerstvi RunTour - Lidl

Navrhy a doporuceni

Misto: interni prostredi spoleénosti Lidl / navaznost na interni aktivaci

Aktivace €. 1: propagace a firemni vyuZivani aplikace a ,,socialni sité* Strava

mobilni aplikace zaznamenavajici béh - cyklistiku - plavani, umoZriuje dikladnou analy
pohybu, vzajemné porovhavani, komentovani a sdilenf zaZitkd, zajimavych tras atd.
(kolektivn& vyuziva napr. spole¢nost Hello Bank!) \

Odkaz: Strava App Co je Strava a jak ji pouzZivat?

Smysl/cil:

motivace zaméstnancu k pravidelné pohybové aktivité, tzn. i mimo RunTour a n
ramec b&hu vzhledem K potfeb& kompenzace ... icasti na RunTour to ale asto

budovani firemni kultury a image znacky Lidl

Navrhy a doporuceni

Misto: interni prostfedi

Aktivace €. 2:

testovani bot se spole¢nosti Salming a sleva na béZeckou analyzu pro zaméstnance
Lidlu

Smysl/cil:

benefity pro zaméstnance Lidlu vs. zkuSenosti a novi zékaznici pro Salming

dalsi motivace zaméstnanc( Lidlu k pohybu a moZna i vétsi ucast na RunTour




Navrhy a doporuceni
Misto: prodejny Lidl

Aktivace €. 3:

prodej Isostar produktd jako soucasti béZecké, cyklo a dalSich kolekci sportovmho
obleceni nabizenych na prodejnach Lidl

Smysl/cil:

komplexnéjsi nabidka Lidlu pro sportovce vs. rozsifeni distribucni sité Isostar
a povédomi o vyznamu uZivani sportovni vyZivy

zvyieni povédomi o partnerstvi s RunTour u vefejnosti (vysvétleni v inzerci)

Navrhy a doporuceni

Misto: cateringovy stan na RunTour

Aktivace €. 4: ,Kazdé malé dité pfece vi, Ze mrkev podporuje zdravi nasich o&i“
diky obsahu vitaminu A

mrkev potravinou dne = jednorazova nabidka mrkvovych produktd, napr. malé
karotky pro déti, carrot cake, mrkvova polévka, mrkvovo-pomerancova st'ava (v ramc1
nabidky fresh dZust), strouhana mrkev s jablky jako od babigky, zeleninovy salat s
mrkvi, mrkvové a celerové hranolky namisto bramborovych ...

+ pripadné aktivity v détské zéné ... ,,Co zvladnes i se zavazanyma odima?“

Smysl/cil:

vazba k tématu nevidomych a dlouhodobé spolupraci RunTour a Nadace Leon
hravé / prekvapivé rfedeni aktivace - budovani image znacky Lidl




Navrhy a doporuceni

Misto: détska zéna na RunTour

Aktivace €. 5: ,,Jak rostou Vade déti s RunTour ..

méreni vy3ky déti v détské zéné + vyde] ,,profllovych" karti¢ek i jako nahrazka
dlplomu (jmeno / vék / vy3ka naméfrend u stanu Lidl / cilovy ¢as + popF. foto ze stanu
CP), mé&Feni vyiky rok od roku - tfeba se déti budou vracet

Smysl/cil:

»spoluprace s rostoucim projektem je pro Lidl motivujici® ... paralela k rdstu dé&ti.
a jejich u€asti na RunTour

budovani povédomi o partnerstvi mezi ucastniky akce

Navrhy a doporuceni

Misto: na RunTour, ale i mimo ni

Aktivace €. 6: Sirsi tema vztahujici se k podpore déti, napf. , Privedme své déti zpet
k €eskym pohadkam ...

akecentovani postavy Rakosnicka jako souéasti tradiénich Eeskych vederniékd a pohadek [
souéasnému trendu akenich hrdint zahraniénich produkei

pfileZitost k oslavé nedozZitych 95. narozenin pana Zderika Smetany

pfileZitost ke vzpominani rodi¢ na vlastni détstvi a budovani vztahu mezi rodici a détmi

Aktivity na RunTour:
moderator se pta déti i rodiél pred startem zavoda: ,,Jaka je tvoje/vase nej pohadka?*
Eteni Ceskych pohadek v détské zoné + hry a aktivity na dané téma

interni soutézZ Lidlu: zaméstnanci Lidlu pisou pohadky pro své déti / tuhle kniZku j
své dcefi/synovi




Navrhy a doporuceni

Smysl/cil:

Andrews, Sponsorship.com (2016): ,,VdZné véci, pokud jde o kontakt s fanousk
pro sponzory tvori prileZitost byt lidry, ne jen nasledovatell “

ve vztahu k détem napfF. téma potfeby dist:

Odkazy: Celé Cesko &te détem (2012) Celé Cesko &te détem (2018)

priklad ,,vdZné“ kampané u pfileZitosti sportovniho partnerstvi Heineken a F1:
Odkaz: When You Drive, Never Drink

v CR osvétova kampan Heineken aplikovana i na partnerstvi s letnimi festivaly:
Odkaz: Pijte s m/Mirou

Navrhy a doporuceni

Alternativa tématu eskych pohadek:
déti a pohybové aktivity (COV)
vztah déti k chytrym technologiim a socialnim sitim
ochrana déti pfed tlakem masové reklamy

film: Konzumni déti aneb Komercionalizace détstvi (2012)

Smysl/cil:

budovani povédomi o partnerstvi s RunTour u 3irsi vefejnosti

budovani image znaéky Lidl jako podporovatele détského rozvoje, a to i v navazno;
na aktivity jako Rakosni¢kova hristé a lokalni podpory




Navrhy a doporuceni

Misto: komunikaéni média Lidlu

cilené zviditelnéni partnerstvi a zplsobu aktivace nad ramec prostfedi akce: jsn'ie hr
partnerem RunTour / pfijdte si s nami zabé&hat / pfivedte své déti na Rakosnickiv b&h

televizni reklama (podobné Kaufland - RunCzech)

Odkaz: Kaufland v tom béZi s vami Oficidlni dodavatel ovoce pro RunCzech

tisténé letaky

prodejny Lidl

Smysl/cil:
zvy3eni povédomi o partnerstvi s RunTour u verejnosti

pFipadné zvy3eni poctu uéastnikd RunTour véetné déti




Priloha €. 5: Prezentace — Navrhy aktivace partnerstvi RunTour - Isostar

Odkaz na Elanek

Misto: mimo prostfedi RunTour

Aktivace &. 1: spoluprace na B-2-B Urovni se spoleénosti Lidl

prodej Isostar produkti na pobadkéach Lidl v ramei kolekci spartovniho obleéeni
a doplfikl nebo alespori volné v regalech

Aktivace €. 2:

jednorazovy event /,,3koleni* o pouZivani sportovni vyZivy pro zdjemce z Fad zaméstnanci
Lidlu (jako béZci RunTour ,testovaci skupina“)

Smysl/cil:

ifeni osvéty o vyznamu pouzivani sportovni vyZivy u amatérskych sportovci
a odbouravani stereotypniho predpokladu, Ze sportovni vyZiva = chemie
kratkodobé, ale presto roziifeni distribucni sité

zvy$eni povédomi o partnerstvi (Lidl i Isostar jsou partnery RunTour)




Misto: ceremonialy RunTour

Aktivace €. 3:

paralela mezi sloganem znacky ,,pro mala i velka vitézstvi“ a malou a velkou
RunTour, tzn. titul Isostar Maly a Velky Master a specialné upravena trofej
+ vysvétleni, Ze velikost vitézstvi je pro kaZzdého relativni

Aktivace €. 4:

zapojeni merchandise produktid s logem Isostaru do tomboly

Smysl/cil:

rozéifeni vizibility brandu na akci podobné jako v pripadé Ceska pojistovna
Run 10 km a Nova Run 5 km, v tomto pFipadé je vyhodou jasna asociace

Misto: pédium RunTour

Aktivace €. 5:

rozhovor s Markem Moflarem po absolvovani Iron Mana - podéleni se s uéastniky RunTour
zazitky a zkusenosti, popF. vyhody uzivani sportovni vyZivy v ramci vytrvalostniho sportu
Aktivace €. 6: '

Uast jinych ambasador( Isostaru na RunTour, napf. Luka$ Bauer nebo Robert Stefko - start
zavodl nebo pfima ucast, odpovéd do broZury ,,Jak mi v mém sportu pomahaji/pomohly
produkty Isostar*

Odkaz: Pribéhy o produktech zvyiuji prodeje az ctvrtiné obchodnikil

Smysl/cil:

storytelling ... koho béZci zakoupenim produktu vlastné podporili a za jakym ucele!
,»,PFiklady tahnou.

zvyseni prodeje produktl na akci a pripadné i preferenci znacky, osvéta




Misto: RunTour trat’

Aktivace &, 7: Stante se nadim ambasadorem i vy! \
vyb&r n&kolika b&Zcil loajalnich RunTour - zat&Zovy test (napf. zjisténi laktatového
prahu) a sestaveni vyZivového planu na miru, na RunTour bé&Zeckeé tri¢ko napf.s |
potiskem ,mlZesity“ apod. \
Aktivace ¢. 8:

navazani spoluprace s Vitkem PavliStou - v podstaté stala tvar RunTour

Smysl/cil:
pfima spoluprace se zavodniky - zaZitek se znackou

rozsifeni vizibility brandu na akci a moZna zvy3eni preferenci znacky oproti
jinym vyrobclm sportovni vyZivy

Misto: Isozéna

Aktivace €. 9: ,,laborator* / jednoduchy pokus \

nazorna ukazka ucinku isotonického napoje oproti jinym tekutindm (podobné jako
v pofadech Zazraky prfirody nebo Tajemstvi t&la) + pozvanka z pédia a komentaf |
vyZzivové poradkyné k pokusu ... isotonicky napoj se chova podobné jako fyziologicky
roztok!

anebo demonstrovat rozdil mezi energetickym a iontovym napojem

Smysl/cil:
vyuZiti prostoru stanu velikosti 6 x 3 m

zabavné a nazorné prokazani ucinku sportovni vyZivy v ramci Sifeni osvéty




Misto: Isozéna

Aktivace €. 10:
ukazka sortimentu pro déti - pro spoustu rodi¢d nova informace

v budoucnu propagace Isostar vyZivové aplikace

Smysl/cil:

informovani b&Zci o $ifce sortimentu

budovani role radce v souvislosti s appkou a celkové vétsi propagace oblasti
sportovnich napoju v terénu




