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Diplomova prace (dale DP) v rozsahu 122 stran textu, 7 obrazk(, 10 tabulek a dalSi 5 priloh fesi
problematiku aktivace sponzoringu Run Tour bézeckych zavodd a v konkrétni podobé predklada
navrhy a doporuceni pro 3 konkrétni partnery téchto zavod@ — Lidl, Salming a Isostar.

Diplomova prace ma logickou strukturu. Pfesahuje vymezeny rozsah urceny pro diplomové prace a
predlozené Casti se vztahuji k feSeni tématu. Vlastni pfinos autorky je zifejmy ve vSech Castech.

V kapitole teoretickych vychodisek (52 stran) autorka shromazdila 77 zdrojl k problematice
sponzoringu — definice sponzoringu, sponzoring v kontextu marketingové komunikace, formy
sponzoringu ve sportu, sponzoring a CSR a utfidila tyto zdroje to s ohledem na téma aktivace.

V tomto ohledu se projevila jako priikopnice- tedy prva, kdo se tématikou aktivace sponzoringu v DP
zabyva. Bohatost zdrojd, jejich naméty a zdaleka prekracuji obvykly pracovni zabér u DP. V nékterych
pasazich bych vsak ocekavala trochu podrobnéjsi komentare (napft. zdGvodnéni odklonu od pouhé
reklamy, pravé proto, Ze sponzoring zacal pravé prodejem reklamy, jak se firmy divaji na investice do
reklamy versus sponzoringu, z jakych ddivodd néktefi autofi fadi sponzoring do PR a jini do nastrojd
marketingové komunikace apod.). Autorka pfinasi celou fadu novych pramend k modernimu pojeti
sponzoringu, zejména aktivaci, ktera je predmétem DP. Vytycila si to i jako jeden z dilCich kol DP.

Autorka vymezuje obséhle v kap. 3 Cile a dkoly prace. Ve vymezeni Cile prace nakonec uvadi i
prinosy, pro které mohla vymezit samostatny odstavec. Ukoly jsou zpracovany prehledné a velmi
podrobné logicky krok za krokem.



V kapitole 4 Metodika prace (10 stran) autorka vysvétluje dosti kombinaci pouzitych metod
kvalitativniho vyzkumu a zd@vodnuje zafazeni respondentd-partnerd Run Tour do vybérového
souboru. Jako zakladni metodu pouzila autorka vhodné pripadovou studii s tim, Ze jde v jejim pripadé
spiSe o vice single studii (tedy 3) nez o multiple-case study. DalSimi pouzitymi metodami jsou
pozorovani, rozhovor a analyzu dokumentd, které autorka povazuje za dil¢i z hlediska zpracovani
pfipadovych studii. I tyto metody byly vhodné pouzity a autorka prehledné vysvétluje specifika uziti

v jejim pfipadé. Ddle je v této kapitole popsan design vyzkumu, sbér dat a postup zpracovani a
analyza dat. Podle mého nazoru uvedena vyzkumna studie byla velmi ¢asové narocna s ohledem na
sbér dat i jejich analyzu a zpracovani. Autorka v celé to kapitole se opird o publikaci Hendla
Kvalitativni vyzkum, jejiz poznatky kombinuje vhodné s pfistupy dalSich autord.

Analyticka Cast prace (kap. 5 - 11 stran) se zaméfuje na analyzu profilu béZzeckého serialu Run Tour v
prvé Casti (Run Tour jako produkt pro sponzoring) a v druhé Casti na analyzu profilu samotnych
partnerskych firem. Analyza profilu byla zpracovana s vyuzitim metod analyzy dokumentd a
pozorovani. U profilu partnerskych firem bych doporucila dopinéni o zakladni Gdaje o firmach —
velikost firmy, obrat apod. pro predstavu pro dalsi faze prace. Autorka zde vhodné analyzuje globalni
moznosti sponzoringu v ramci Run Tour véetné postupd pti jednani a v profilech firem se zaméfuje na
chovani firem v ramci serialu RT.

Vysledky kvalitativniho vyzkumu autorka shrnuje v kapitole 6 (8 stran). Pfestoze jde o 3 rlizné firmy
s rliznou filosofii a podnikatelskym zamérem, vyZadovala by dle mého nazoru kazda z nich na zavér
prehledné shrnuti.

Dominujici kapitolou z pohledu vlastniho pfinosu autorky je kapitola 7 — Navrhy aktivace sponzoringu
2020 (11 stran). Autorka postupuje pékné systematicky a uvadi u kazdé firmy prehledné vychodiska
k aktivaci sponzoringu, navrhy a doporuceni a potencial navrh{ pro realizaci v praxi. Velmi cenné je

v praci to, ze vypracované navrhy na aktivaci sponzoringu zhodnotili i zastupci vybranych firem, coz
prezentuje vzdy 3. ¢ast navrhl — s nazvem Potencial navrhl pro realizaci v praxi. Prace se tim dostava
i do jiné dimenze v postupu projektu a ukazuje to velmi serdzni a pracny pristup autorky.

Kapitolu 8. — Diskuze (5 stran) autorka pojala velmi ze Siroka. V prvé Casti spisSe zaméfuje na to, co se
v ramci Run Tour poradatel@im povedlo ¢i nikoliv. V druhé ¢asti diskuse se vénuje vlastnim firmam a
jejich prezentaci na Run Tour. Teprve v posledni ¢asti diskutuje o navrzich aktivace sponzoringu

v ramci aktualnich podminek firem i uvedené sportovni akce, které Casto vytvareji pro ni limity reSeni.
Nicméné cela kapitola plsobi logicky a promyslené.

V zavérech (kap. 9) autorka shrnuje hlavni poznatky z aktivace sponzoringu této sportovni akce.

DP obsahuje 77 titul@l bibliografickych citaci, 37 tiSténych zdrojl, 40 online zdrojd. 37 tituld je
zahranicnich v anglickém jazyce.

Celkové Ize fici, Zze diplomova prace splfuje Groven na ni kladenou, a prezentuje vlastni pfinos autorky
témér ve vSech Castech DP, predevsim pak v analytické casti, vysledcich vyzkumu a samotnych
projekcnich a navrhovych c¢astech diplomové prace. Zaroven je treba zdlraznit, Ze autorka
shromazdila extrémni mnoZstvi publikacnich zdrojl k zadanému tématu.

Pfipominky:
1) s. 10 — v Uvodu je zbytecné probirat cil, kdyZ je mu vénovana samotna kapitola

2) s. 35,36 — grafy na uvedenych stranach jsou stejného typu, ale nejsou jednotné graficky,
oz snizuje Upravu DP

3) titul 69 se nevztahuje pfimo k tématu

4) s.99, se 105, s 110 - co znamena otaznik u financnich zdrojd v tab. 7, 8,9 ?

Otazky k obhajobé:

1) Jaky byl vzorek firem sponzori v pfipadé studii IEG ? (viz vysledkové grafy na s. 36 — nejen pocet,
ale i dalSi charakteristiky jako jejich velikost apod.)

2) Jak chapete odliSeni CSR-linked sponsorship od cause-related sponsorship?

3) Jak byla hodnocena blize zastupci firmy Salming aktivace €. 6 (komiks) a navrhy na aktivace ¢. 8
v ramci B2B spoluprace?

Navrzeny klasifika¢ni stupen: vyborné




Prohlasuiji, Zze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu k diplomantovi/diplomantce.

V Praze dne 22.8. 2019
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