
Tato bakalářská práce se zabývá tématem veřejné diplomacie a nation brandingu. Jejím cílem 

bylo představit aktuální rešerši na dané téma v historických, teoretických a empirických 

souvislostech se zaměřením na vzájemný vztah a provázanost obou konceptů. Téma je 

zkoumáno na základě literární rešerše a její komparativní analýzy. Práce přináší souhrnné 

pojednání o tématu reflektující současné stěžejní poznatky v oblasti.  

 


