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ANOTACE

Bakalaiska prace ,,Kvantitativni obsahova analyza ¢lankd o kampani #MeToo v denicich
MF DNES a Pravo* si klade za cil zjistit, jakym zptsobem je kampai prezentovana Siroké
vefejnosti skrze vybrana média a jaké jsou v danych médiich rozdily v jejich interpretaci.
Predmétem mého vyzkumu budou ¢lanky dvou nejctenéjSich Ceskych tisténych denikti, MF
DNES a Pravo. V prvni fad€ se v praci snazim piiblizit problém sexualniho obtéZovani, které
je podstatou kampané #MeToo. Upozortiuji na fakt, Ze je tento fenomén v Ceské republice
oproti zahrani¢i Casto zlehcovan. V dal§im kroku definuji média, kterd jsou kli€ova pro
analytickou ¢éast prace a za pomoci kvantitativni obsahové analyzy relevantni ¢lanky

podrobim analyze a porovnam zjisténé vysledky mezi zkoumanymi médii.

KLICOVA SLOVA
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ANNOTATION

The bachelor thesis "Quantitative content analysis of articles about #MeToo campaign in
MF DNES and Pravo daily newspapers" aims to find out how articles relevant to this topic
are distributed to the general public through selected media and what are the differences in
their interpretation. The subject of my research will be the articles of the two most widely
read Czech newspapers, MF DNES and the competitive daily newspaper Pravo. In my thesis
I try to explain the problem of sexual harassment, which is the essence of the #MeToo
campaign. I give attention to the fact that this problem is often downplayed in the Czech
Republic. Next, I define the media, which are crucial for the analytical part of the work and,
through quantitative content analysis, I will subject the relevant articles to careful

measurement and compare the results found between the studied media.
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1 Uvod

Sexualni obtéZovani je téma, o kterém se v ¢eském kontextu podle mne piSe relativné
malo, a které je obklopeno fadou myti. M4 osobni zkuSenost s bagatelizaci problému
sexualniho obtézovani byla také jednim z divodl k vybéru tématu pro bakalarskou praci. V
posledni dobé jsem totiz opakované narazila na komentaie fady lidi v médiich i v mém okoli,
ktefi sexualni obtézovani zlehCovali a zaujimali velmi kriticky postoj ke kampani #MeToo.
Pfitom z prednések, kterych jsem se na Fakult¢ humanitnich studii ucastnila, vim, ze
obtézovani sexudlni povahy je jednou z velice Castych forem sexudlniho nésili. A ani nyni,
v dobé, kdy se po celém svéte Sifi zminéna kampan #MeToo, kterd vyvolala v zahranici
velky rozruch, neni sexualni obtéZovani v Ceské republice vnimano jako problém, kterému

by spolecnost vénovala vétsi miru pozornosti.

Soucasti problému nejspiSe bude i to, Ze lidé Casto nemaji predstavu, co vSechno pojem
sexualni obtézovani zahrnuje, v ¢em muze byt takové obtéZovani nebezpecné, jak mu
predchazet ¢i jak se mu vyhnout. Sexudlni obtézovani pfitom neni primarné o sexudlnich
tuzbach, ale pfedevsim je na n&j nutné pohliZet z aspektu moci, sexualni obtézovani je tedy
pfedevdim néstrojem pro vymezovani mocenskych vztaht. V Ceské republice definuje
sexudlni obt&Zovani &tvrty &lanek Antidiskriminaéniho zékona,! jehoZ znéni definuje
sexualni obtézovani velmi Gzce a zdaleka ho nedefinuje v celé jeho komplexnosti a neda se

tedy povaZovat za dostacujici.

Osobné jsem kampan #MeToo sledovala na zahrani¢nich zpravodajskych portalech
a porovnavala s tim, jak je tato kampan interpretovana ¢eskymi médii a pfijimana v ¢eském
kontextu. Kontrast mezi pojetim tohoto citlivého tématu je velmi zajimavy a rozhodné je
potieba se mu tak v€novat blize. Bakalaisk4 prace ma tedy za cil ukazat, jak vybrana ceska

média prezentuji sexudalni obtézovani od doby, kdy byla spusténa kampan #MeToo.
Prace je rozdélena do nékolika casti. Teoretickd Cast se bude vénovat sexualnimu

obtézovani, jeho dostupnym definicim, a stru¢né ptiblizi i kampan #MeToo, kterd mé k

sepsani prace ptivedla, a ktera je st€Zejni pro vypracovani praktické ¢asti této prace. Dale se

I Z&kon o rovném zachdzeni a o pravnich prostedcich ochrany pted diskriminaci &. 198/2009 Sb., § 4 odst. 1,
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teoreticka cast bude vénovat tomu, jaka diilezitost je sexudlnimu obtézovani ptikladana v
zahrani¢i a jaka u nas. Prace se bude vénovat 1 fenoménu genderu, ktery se sexualnim
obtézovanim uzce souvisi. Neopomene teoreticky zakotvit i média, nebot’ prave ta jsou v
praktické ¢asti predmétem obsahové analyzy. Druha ¢ast prace, ¢ast metodologicka, definuje
vybranou vyzkumnou metodu, jiz je kvantitativni obsahovad analyza. Vyzkum sleduje
postaveni jednoho tématu v agendé médii. Pfedmétem vyzkumu budou ¢lanky ceskych
deniki MF DNES a konkuren¢niho deniku Pravo. V posledni c¢asti budou piedstaveny

vysledky kvantitativni obsahové analyzy.
Cilem této prace neni posuzovat objektivitu ¢i pravdivost ¢lankt o kampani #MeToo,
ale ptedevsim zjistit, jakym zptisobem je kampan vefejnosti interpretovana skrz média a jaké

jsou v tomto ohledu rozdily mezi vybranymi médii.



2 Teoreticka ¢ast

Cilem teoretické Casti je predstavit definice a pojmy, které jsou relevantni pro analyzu,
jiz se prace vénuje v empirické Casti. V prvni fadé bude cilem se teoreticky vénovat
sexualnimu obtézovani, které je podstatou kampané #MeToo. Prace se zaméti na definice
sexualniho obtézovani, jeho formy a podoby. Daéle je definovan fenomén genderu, ktery je
pro kampan #MeToo a problém sexualniho obtézovani podstatny a velmi uzce s nimi
souvisi. Poté se prace vénuje médiim, ktera vnimam jako podstatnou soucast moderniho
svéta, jako prostiedek umoziujici byt informovany, ale zaroven i jako prostfedek moci, ktery

muze velmi ovlivnit jak smysleni, tak jednani nejen jednotlivce, ale i celé spole¢nosti.

2.1 Sexualni obtéZovani

Jak jiz bylo zminéno vySe, sexudlni obtézovani je socidlni fenomén, o kterém se
zpravidla moc nemluvi, adkoliv fada studii ukazuje, Ze se jedna o zavazny problém. V Cesku
se sexualni obtézovani v kontrastu se zahrani¢im viditelné zlehcuje a statistikdm o sexualnim

v

obtézovani a nésili Casto lidé neveii a problém vnimaji jako imysIn€ nadsazeny.

2.1.1 Definice sexualniho obtéZovani

V literatufe se lze setkat s fadou definic sexudlniho obtéZovani, coz naznacuje, ze se
jedna o komplexni fenomén, ktery neni snadné teoreticky uchopit. Podle Smetackové a
Pavlika (2011) je mozZné definice sexudlniho obtéZovani rozdélit do dvou linii. Na definice

pravni a subjektivni.

Pravni definice ,,vymezuji chovani, které 1ze povazovat za sexudlni obtézovani, a to
bud’ vyctem konkrétnich projevill, nebo parametry, které obtézujici chovani musi spliovat™
(Smetackova, Pavlik 2011: 365). Tyto definice také byvaji oznaCovany jako a priori, jelikoz
stavi na piedpokladu, ze sexudlni obtéZzovani se da urcit na zaklad¢ pozorovani. Piikladem
pravni definice mize byt i nd§ Antidiskriminaéni zdkon, ktery je definovan niZe. Na druhé
stran¢ stoji subjektivni definice, které povazuji za primarni fakt, Ze chovani, které
obtézovana osoba pocit'uje jako nepiijemné, je schopna oznacit za sexualni obtézovani, tedy

je ptikladéna dalezitost vnitinim pocitim a emocim obtéZované osoby. V obou ptipadech



nalezneme vyrazna omezeni a nedostatky. Pravni definice zvana a priori nezahrnuje pohled
obtézovanych, subjektivni zase kombinuji vnimani a prozivani sexudlniho obtézovani
s dalSimi kritérii: ,,Z hlediska vyvoje definic je patrné, Ze sexualni obtéZzovani se vymezuje
stale komplexnéji a v soucasné dob¢ naprosta vétSina obecnych definic balancuje mezi

objektivnim a subjektivnim vymezenim* (Smetackova, Pavlik, 2011: 366).

V Ceské kontextu lze asi zacit pravnimi definicemi sexualniho obtézovani, které jsou
soucasti legislativy. Jsou obsazeny ve ctvrtém ¢lanku Antidiskrimina¢niho zédkona (zakon ¢.
198/2009 Sb.). Jedna se o zdkon, ktery mluvi o rovném zachdzeni a o pravnich prosttedcich

ochrany pred diskriminaci.
Tento zakon definuje sexualni obtézovani jako:

1) ,,Chovani, které ma sexudlni povahu a jehoz zdmérem nebo dusledkem je sniZzeni
dastojnosti  osoby a vytvofeni zastrasujicitho, nepfatelského, ponizujiciho,

pokotujiciho nebo urazlivého prostiedi.

2) Chovani, které mize byt opradvnéné vniméno jako podminka pro rozhodnuti

ovlivitujici vykon prav a povinnosti vyplyvajicich z pravnich vztaht zakona.*

Smetackova a Pavlik (2011: 366) dodavaji, Ze ,,v soucasné dob¢ se v nejSir§im vymezeni
povazuje za sexudlni obtéZovani takové chovani, které splituje nasledujici dvé podminky:
a) chovani ma sexualni povahu nebo se tyka skutecnosti, Ze dany ¢lovek je Zenou, €1 muZem,

b) chovani je nevyzadané a nechténé®.

Jak uvadéji nekteré autorky, sexudlni obtéZovani nezahrnuje pouze fyzické napadeni,
ale jakékoliv naruSeni intimity nebo osobnich hranic s cilem demonstrovat svoji moc
(Kutalkova, Kobova, 2014). Jedna se tedy o chovani, které se da povazovat za Sikanu nebo
natlak sexudlni povahy, ¢i nevitany a nevhodny ptislib odmén vyménou za sexuélni sluzby.
Chovani, kterym se rozumi sexualizovany ¢in, je ¢in spachany proti nékomu, kdo k nému
nedal svobodny souhlas, a to verbalni nebo jakkoliv jinak zfejmy. Mize byt spachan na
osobé¢, kterd neni schopna z jakéhokoli ditvodu odmitnout nebo neni svépravna (naptiklad
na osobé pod vlivem alkoholu ¢i drog, nebo jedinci, ktery nemusi byt pti smyslech). Mezi
sexualni obtézovani fadime jak nevitané pohledy, verbalni utoky, vtipky a poznamky,

sexudlni vydirani, tak i fyzicky kontakt sexualni povahy, naptiklad znasilnéni.



Podle Smetackové a Pavlika (2011) je nutné upozornit na skutecnost, ze anglicky
pojem ,,sexual® znamena jak prisluSnost k danému pohlavi, tak ale i sexualitu a sexualni
chovani. Ceské oznadeni ,,sexualni obtéZovani“ ale vyhradné odkazuje k sexualité a opomiji
tak chovani, které nemd sexualni podtext, ale tyka se pouze toho, ze je n¢kdo Zenou ¢i
muzem. Tito autofi se ale ptiklani k pouzivani spiSe zavedeného anglického vyznamu,
a proto sexualni obtézovani rozsifuji na ,,sexudlni a genderové obtézovani®, pricemz ale

vetsinou pouzivaji zkraceny vyraz ,,sexualni obtézovani®.

Sexualni obtéZovani miZe zahrnovat riizné stupné intenzity, které mohou vést az
k zastrasovani, vydirani ¢i vyhrozovani. Ne vSak vSechny formy sexualniho obtézovani jsou
trestné postizitelné, a i samotna jurisdikce je na nékteré kratka. Jedna se zpravidla o ty
mirngj$i, jako jsou zminéné narazky, poznamky, vtipy ¢i nezddouci télesny kontakt ve
smyslu “poplacavani“. Pohlavné motivované napadeni patii k ndsilnym trestnym ¢inim,

které jsou ale policii oznamovany v malé mitfe (Renzetti, Curran, 2003).

2.1.2 Typy sexualniho obtéZovani

Jak uvadi Renzetti a Curran (2003), typy sexudlniho obtéZovani existuji v zasad¢ dva.
Za prvé, obtéZovani mizZe byt podminéno ur€itou vyhodou ¢i privilegiem, napiiklad
sloZzenim studijni zkousSky ¢i ziskanim pracovniho mista. Sexudlni natlak je spojovan se
ziskdnim vyhod ¢i naopak s tresty. Tento druh sexualniho obtéZovani se nazyva obtézovani

quid pro quo, tedy ,,néco za néco®.

»Druhy typ spociva ve vytvafeni ‘nepfatelského prostfedi‘. Jde napiiklad o vtipy
a komentafe se sexualnim podtextem, nevyzadanou sexualni pozornost ¢i fyzické dotyky.
Nepratelské prostfedi vSak také muze byt vytvareno uzivanim slovnich narazek, Sifenim
povesti ¢i nevefejnym vystavovanim materidlu sexudlni povahy* (Renzetti, Curran,

2003: 160).

Toto chovani muze byt degradujici viici Zendm 1 muzim. Mezi chovani nastolujici
nepratelské prostredi patii 1 uplatiovani genderovych stereotypi. Tento typ je ponckud
komplikovanéjsi, jelikoz mize byt mnoho riznych druhii projevit sriiznou mirou

zavaznosti.
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Prvni uceleny koncept sexualniho obtéZovani, ktery vyuzivéa gender, definoval J. Till
(1980). Tento autor rozlisil pét moznych forem: genderové obtéZovani, sexualni svadéni,
sexualni uplaceni, sexudlni natlak a sexualni nasili. Pozd¢ji jeho koncept piepracovala L. F.
Fitzgerald et al. (1995), ktera zazila sexudlni obtézovani na kategorie tfi. Na sexudlni natlak,
ktery Fitzgerald definovala jako vyzadovani sexuélni spoluprace vyménou za protihodnotu.
Nevyzadanou sexudlni pozornost, ktera zahrnuje verbalni a neverbalni chovani, které je
urazejici, druhé strané neni piijemné a neopétuje ho. Tteti kategorii je genderové obtéZovani,
které definuje jako ,,Siroké Skaly verbdlniho a neverbalniho chovani, jehoZ cilem neni
sexualni kontakt, ale které vyjadiuje urdzejici, neptatelské ¢i degradujici postoje k zenam.
(...) Zahrnuje sexualni nadavky, urdzky, narazky a gesta, vystavovani nebo distribuci
obscénnich ¢i pornografickych materidlt, genderové zaloZenou Sikanu a ohrozujici,

zastraSujici €1 neptatelské Ciny* (Fitzgerald et. al, 1995: 430).

2.1.3 Sexualni obtéZovani jako nastroj moci
Slovo sexudlni totiz mlze vyvolavat dojem, Ze sexudlni obtéZovani je pouze o sexu,
niZe se v8ak dozvime, Ze toto slovo se nemusi tykat bezprostfedné sexuality, vzdy je vSak

nastrojem moci, ktera je uplatiiovana ve vztazich, které jsou mocensky nerovné.

Se zneuzitim moci se muzeme setkat ve vice rovinach. Uplathovani moci muze
vychézet z fungovani konkrétni organizace, naptiklad Skoly, zaméstnani aj. Tyto organizace
formalné nastavuji asymetrické vztahy nadfizeny/a — podiizeny/4, profesor/ka — student/ka,
kdy jedna osoba ma vétsi formalni moc nad druhou (Smetackova, Pavlik, 2011). Diky této
mocenské asymetrii mezi obé€ti sexualniho obtéZovani a pachatelem, je ziejmé, Ze pachatel

muZe zneuzivat svého postaveni ¢i moci k prosazeni riiznych sexualnich pozadavka.

Je tedy zjevné, Ze u sexudlniho obtézovani jde ptedev§im o zneuziti moci a neni
primarné o sexu. Jak upozoriiuji Smetackova a Pavlik (2011) sexualni obtéZovani nemusi
u obtézované osoby vzdy bezprostfedné vyvolat nepiijemné pocity a uvadéji ti1 divody,
pro¢ tomu tak je: ,,1) obtéZovanad osoba mé divéru v nadiizenou osobu a instituci, a proto
chovani pachatele interpretuje jako normalni; 2) obtézovana (podfizend) osoba se citi byt
poslusnd vici nadiizené osobé a méa obavy z mozného trestu; 3) obét’ vnima nadtizenou

osobu jako atraktivni a ndklonnost od této osoby povazuje za dikaz osobni vyjimecnosti*
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(Smetackova, Pavlik, 2011: 371). Mocenskd ptevaha ve vztahu mezi nadiizenymi
a podiizenymi tedy mtze vést k tomu, Ze obtéZovana osoba si neuvédomuje, ze se viibec
stala ter¢em sexualniho obtézovani, nebo nabyva dojmu, ze se proti takovému chovani
nedokéze branit ¢i ji chybi odvaha proti pachateli vystoupit. Mimochodem, i proto je dilezité
jasn¢ formulovat pravidla, kterd ptresné¢ vymezuji, jaké chovani je nevhodné
a netolerovatelné, aby se lidé citili bezpecné jak v praci, tak ve Skolnim prostiedi

(Smetackova, Pavlik, 2009).

Z literatury vyplyva, Ze sexualné Castéji obtézuji muzi (Kutalkova, Kobova 2014). To
muze souviset s jejich strukturdlni moci, kterd je zalozend na genderovych rozdilech a
asymetriich. Zpravidla byva maskulinita v popifedi a feminita se tak ocitd v podiizeném
postaveni. Tuto hierarchii oznacuje Pierre Bourdieu (2000) jako androcentrismus.
V nékterych ptipadech vSak miize vetsi strukturalni moc genderovy fad pfisuzovat Zendm, a
to predevSim ve specifickych socialnich sférach, kde dominuji pravé Zeny, naptiklad

domacnost, vychova déti (Smetackova, Pavlik, 2011).

2.1.4 Dopady sexualniho obtéZovani

Vyzkumy potvrdily, Ze sexudlni obtézovani se negativné podepisuje jak v psychické,
psychosomatické, socialni, tak 1 vykonové oblasti. V rovin€ emocionélni se mohou negativni
ucinky projevovat zejména jako pocity tzkosti, bezmoci, ztrata davery, ztrata sebevédomi
¢1 neschopnosti se soustfedit. Dale se miiZze odrazit na fyzické kondici. Hlavnimi projevy
jsou bolesti hlavy, poruchy spanku, nocni mury fobie ¢i nevolnost. V interpersonalni roviné
muze dochdzet k izolaci, k obavdm z nezndmych lidi ¢i neschopnosti navazovat intimni

vztah (Smetackova, Pavlik, 2011).
Sexudlni obtéZovani mize mit negativni dopad v kariérni 1 studijni oblasti, jelikoz
sexualni obtéZovani miiZze znesnadnovat a znepiijemiiovat pracovni ¢i studijni prostiedi, coz

muZe vést aZ k odchodu z pracovniho mista ¢i zanechani studia. Genderové obtéZovani se

povazuje za nejmén¢ zavaznou rovinu, na druh¢ strané sexualni natlak za nejzavaznégjsi, a to
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z hlediska miry a trvalosti nasledk®. Podle studii’, které probihaly v ramci Evropské unie
mezi nejcastéjSi pocity obtézovanych patii hnév, otravenost a zahanbeni. V pfipadé
zéavazného ¢i opakovaného obtézovani sexualni povahy mohou obtéZovani zazivat velmi

podobné pocity jako po nejhorsi formé, po znasilnéni.

2.1.5 Situace v zahrani¢i versus Ceska republika

Téma sexualniho naésili se stalo klicovym pro feministické hnuti, kde jsou zndmé
vyzkumy uz z konce 70. let a poznatky jsou z riznych prosttedi (vysoké Skoly, zamé&stnani
atd.) a jsou bohaté: ,,V zipadni Evropé¢ a USA existuje vice nez 20 let dlouha tradice
vyzkumt v oblasti sexualniho obtézovani“ (Smetackova, Pavlik, Kolarova, 2009: 16). Jeden
z nejprehlednéjSich vyzkumil posledni doby, ktery se vénoval sexualnimu obtézovani, byl
realizovan ve Spojenych statech.® Vysledky tohoto priizkumu ukazuji, Ze sexudlni
obtézovani ve svém zivoté zaZila kazda druhd Zena a kazdy paty muz.

Spolu s teoretickym zakotvenim tohoto fenoménu se postupné rozvijely specifické
ptistupy k jeho zkouméani. Vyzkumy se soustfed’uji na to, jak lidé chdpou pojem sexualni
obtéZovani, jestli se s nim osobné ¢i zprostiedkované setkali, jak toto chovani vypadalo ¢i
jaké faktory mohou zvySovat riziko sexudlniho obtéZovani. V zahrani¢i stile probihaji
diskuse o teoretickém zakotveni, coz potvrzuje, Ze toto téma neni brano na lehkou véhu a je
na néj nahlizeno odborné a jako na spoleCensky vyznamné. Stale jsou také navrhovana

opatieni tykajici se prevence sexualniho obtézovani.

V Ceské republice je tento fenomén naopak od zahrani¢i, ptedevsim Spojenych stat,
relativné nové téma. V praxi se miizeme setkat s vyraznou bagatelizaci, a to kviili neexistenci

mechanismi feSeni. Lidé tak Casto mohou nabyvat pocitu, Ze musi s urcitou mirou

2 Violence against women: an EU-wide survey: main results. Vienna: 2014, online resource (193

pages) ISBN 9789292393427, ISBN 9292393421.

3 Vyzkum realizovalo Centrum pro prevenci a kontrolu nemoci (Centers for Disease Control and Prevention).

Vysledky jsou dostupné na www.cde.gov.
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obtéZovani poéitat. Vyzkumy v Ceské republice nejsou &asto podrobné nebo vibec

realizované (Kutalkova, Kobova: 2014).

Historii vyzkumi v nasi republice miizeme rozdé€lit na dvé etapy. Prvni z nich byla
zaméfena na sexudlni obtézovani v rdmci pracovisté. Bylo prokdzano, ze sexudlni

obtézovani se na pracovisti objevuje, a to relativné casto:

Cela ctvrtina ceské populace, z téch, ktefi pracuji nebo n¢kdy pracovali, se ve své
praci setkala se sexudlnim obtéZovanim. Jde Castéji o Zeny, jichZ se se sexudlnim
obtézovanim setkalo témét 28 %. Z toho 13 % osobné a v 15 % Slo o n¢koho jiného.
Z dotazovanych muZzu se se sexualnim obtézovanim setkalo 22 %, z toho 4 % osobné
av 18 % 3lo podle jejich vyjadieni o nékoho jiného (Kiizkova, Cermakova, Dudova,

Mariikova, Uhde, 2005: 21).

Druha vlna vyzkumil navazuje na tu prvni a dostava se do vétsi hloubky mechanismu
sexualniho obtézovani, a to 1 mimo pracovisté. Mezi né¢ miizeme zatadit dva vyzkumy, které
se zaméfuji na sexualni obtéZovani na vysokych Skolach. Prvni byl realizovan Fakultou
humanitnich studii UK, druhy Sociologickym tistavem AV CR. Podle vyzkumu Univerzity
Karlovy se 3 % studujicich osobné setkali s chovanim, které sami povazuji za sexudlni
obtézovani. Vedle osob, které maji pfimou osobni zkuSenost se sexudlnim obtéZovanim, stoji
mnohem pocetnéjsi skupina (80 %), kterd se n€kdy potkala s n€kym, kdo byl sexudlné
obtézovan (Smetackova, Pavlik, 2009). Vyzkum se ale zabyval 1 jinymi formami chovani,
které¢ odpovida definicim sexudlniho obtéZovani, naptiklad vypravénim vtipt Ci pfibéht se
sexualni tématikou, nevhodnymi doteky ¢i nardzkami na vzhled ¢i sexudlni zivot. S timto
typem chovani se setkalo az 78 % studujicich. Dalsi vyzkumy ukazuji, Ze ,,v Ceské republice
fyzické nebo sexualni nésili zazilo 32 % zen, nebezpecné prondsledovani 9 % zen, sexualni
zneuzivani 12 % Zen a znasilnéni 5 % zen* (Violence Against Women: an EU-wide Survey.
2014). Vyrazna ¢ast spolecnosti dokonce pfipisuje podil spoluviny obétem, které si naptiklad
nosenim vyzyvavého obleceni, chozenim v noci po mésté, ¢i flirtovanim o takové chovani

»koleduji®.
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V Ceské republice se setkivame s tim, Ze FeSeni této situace je ponechano na obéti
samotné. Obéti nemaji ve vétSing piipadii dostatek odvahy sexualni obtézovani ohlasit, a tak
je na ni samotné zastavit ¢i odvratit takové chovani, Casto tak nastava bezvychodna situace
(Ktizkova, Cermakova, Dudova, Matikova, Uhde, 2005). Sexualni obtézovani je oznameno
pouze ve 3—8 % pripadi (Kutalkova, Kobova, 2014). Iniciatofi si ale casto ani neuvédomuyji,
ze by obtéZzovanym jejich dotirani ¢i jakékoliv formy piiblizujici se sexudlnimu obtézovani
mohly byt neptijemné. Vzhledem k nizkému povédomi o sexualnim obtézovani by se mélo
primérné ujednotit a vymezit, jaky je vyznam pojmu sexudlni obtézovani: ,,NejicinnéjSimi
nastroji, jak sexualni obtézovani fesit, je disledna kontrola a moznost odvolat se a jasné
definovanad organizani kultura, kterd obtézovani a sexudlni obtéZovani netoleruje*

(Ktizkova, Cermakova, Dudova, Matikové, Uhde, 2005: 35).

Podle Kutalkové a Kobové (2014), ze statistickych dat vyplyva, ze vétSina sexudlnich
utokl je vedena proti zenam ze strany muzu. ,,Statistiky, které jsou k dispozici, uvadéji, ze
témet kazda tieti Zena ve svété ma zkusenost se znasilnénim nebo jinou formou sexuéalniho
nasili“ (Kutalkova, Kobova, 2014: 17). Sexudlni obtéZovani je proto zpravidla povaZzovano

za nastroj na snizovani feminity a postaveni Zen ve spolecnosti.

2.2  Gender

Na predchozich strankach byly pouzivany pojmy jako maskulinita, feminita c¢i
genderovy tad, které budou nize zasazeny do Sir§iho rdmce a konkrétnéji vymezeny. Spojuje
je analyticky koncept gender, ktery prace také definuje.

Gender je chapan jako spoleCensky konstrukt zaloZzeny na biologickém pohlavi,
zaklad, na némz lidé konstruuji spolecenskou kategorii zvanou gender* (Renzetti, Curran,
2003: 20). Spolecenské kategorie rozliSujeme dvé: maskulinitu a feminitu. Gender se tedy
zabyva pohlavim v kulturnim slova smyslu a zaméfuje se na to, co neni vrozené, tedy na
charakteristiky a modely pfipisované muzskym a zenskym biologickym télim (Giddens,
2013). Clovék se uéi chovat v souladu se svou genderovou kategorii (maskulinitou &i
feminitou) cely svijj zivot, avSak je mozné, Ze pravé daného jedince vyjadiuje jen nekolik

spoleCensky ur¢enych charakteristik vztahujicich se k jeho genderu. Ziejmé ale je, Ze
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charakteristiky, které¢ se vztahuji k genderu, lidé Casto pfijimaji za spravné a zakladaji na

nich rozdilny pfistup k jedinciim podle jejich pohlavi (Renzetti, Curran, 2003).

Jedinec ziskdva genderovou identitu procesem genderové socializace, pfi némz si
osvojuje genderové role. Tyto role jsou vlastnosti a zplsoby chovani, které jsou pro
spoleCnost jakymsi souborem norem, obvykle nepsanych, které nalezi maskulinité
a feminité. Béhem osvojovani genderovych roli jsou jedinci ¢asto ovliviiovani stereotypy.
Tedy obecnymi, zjednodusujicimi popisy a piedstavami o zenadch a muzich zalozené na
biologickém pohlavi. Tedy na ptedstavach, jak ma vypadat ‘maskulinni muz‘ a ‘femininni

zena‘ (Renzetti, Curran, 2003).

V kazdé spole¢nosti existuji predstavy o tom, co je to spradvny muz a Zena, o jejich
vlastnostech, zptisobech chovani o ¢innostech ¢i zaméstnanich, které jsou pro né typické.
Tyto pfedstavy se rizni napti¢ kulturami a historickymi obdobimi. AvSak jedinci, ktefi se
témto obecné uznavanym vzorcim vymykaji, mohou na spolec¢nost ptisobit nekonformné, ¢i
dokonce mtize byt oznacovan jako deviantni. Vnimani rozdili mezi pohlavimi se odehrava
podle urcitych, v dané spolecnosti pfedem pfipravenych a dostupnych schémat. Podle
Bourdieuho (2000) tyto schémata udrzuji pfi zivoté pfedsudky do nichZ se jedinci rodi, a
které jsou spolecnosti neustale potvrzovany. Tyto pfedstavy panuji v mnoha spolecenskych
institucich, jako je hospodafstvi, politika, vzdélavaci systém ¢i naboZenstvi, ale také se
doslova vpisuji do naSich tél. Spolecnost biologické piedpoklady vyuziva jako dané
a zakladni, proto se mize zdat, Ze diivodem socidlnich rozdilli je pravé a jenom pohlavi.
Rozdily ve fyzické konstituci a spoleCenském vniméni t€l muzii a Zen jsou ale socialni
konstrukci ,,zalozené na urcité fad¢ néjak orientovanych voleb, 1épe feceno na zdlraznéni

nekterych odlisnosti a zastfeni nékterych podobnosti* (Bourdieu, 2000: 17).

2.3 Meédia

Nasledujici fadky budou patfit teorii médii. Divodem je, Ze jsou pro nés neustéle veétsi
soucasti kazdodenniho zivota, jsme diky nim informovani, dozviddme se i o vécech, které
se dé&ji daleko od nés a dokdzeme si diky nim utvafet své nazory ¢i postoje. Nejprve prace
definuje pojem novodobych médii a jejich soucasné postaveni ve spolecnosti. Dale popisuje,

jaky mohou mit média vliv na jedince ¢i spole¢nosti a jakou maji v moderni spolecnosti moc.
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V této Casti se prace vénuje i zobrazovani zen a muzi v médiich a prezentaci sexualniho

obtéZovani.

2.3.1 Masova média

V soucasnosti patii pojem média k nejpouzivanéj$im vyraziim ve spole¢nosti. Na uvod
1ze konstatovat, Ze média jsou neodmyslitelnou soucasti zivota moderni spolecnosti. Podileji
se na realizaci socidlni komunikace a ,,pfedstavuji stale vyznamnéjs$i podobu spolec¢enského,
politického i kulturniho zivota soucasnych spole¢nosti a podminku ekonomické uspesnosti
fady odvétvi (Jirdk, Kopplova, 2003: 15). Podle Thompsona (1995) se média zabyvaji
produkovanim, §ifenim, ale i uchovévanim obsaht. Tyto obsahy maji pro jedince, ktefti je
produkuji a ptijimaji, velky vyznam. Média také zprosttedkovavaji informace, tedy sdéleni

publiku.

Protoze se prace zabyva dvéma Ceskymi nejzndméjSimi deniky, které spadaji do
kategorie ,,masovych médii“, uvedu jejich definici. Jednd se o komunikaci, kterd je
koncipovana jako jednosmérna od medialnich instituci (naptiklad rozhlasovych, televiznich,
tiskovych apod.) smérem k mase, tedy uzivatelim/konzumentim. Masovymi médii se podle
Jirdka a Kopplové (2009) zpravidla rozumi periodicky tisk, rozhlasové a televizni vysilani.
Dale mezi masova média podle autorit miizeme fadit napiiklad zpravodajské portaly, blogy,
kanal YouTube ¢i socidlni sité typu Facebook, nebo Instagram, avSak pro tyto typy médii je

podle Thompsona (1995) toto oznaceni nespravng, jak se dozvime nize.

Podle Thompsona (1995) je velmi zavadgjici pouZzivat pojem ,,masova‘“. Vyvolava
totiz dojem obrovského publika dosahujici aZ miliont jedinci, a v piipadé¢ nckterych
medialnich produktt je i tato predstava spravna. Avsak u nékterych medialnich produkti je
obecenstvo relativné malé a Casto je spiSe specializované. Je tedy podle autora zavadéjici
pouzivat pojem ,masovy“ jako ukazatel mnozstvi piijemct. Presné&j$i je podle autora
pouzivat tento pojem ve smyslu, Ze zprostfedkovany obsah je dostupny velkému poctu velmi
rozdilnych ptijemct. Druhym divodem, pro¢ autor kritizuje uziti oznaceni ,,masovy* je, ze
ukazuje na pasivitu pfijemct, coz neni piihodné, jelikoz ptijemci se téchto medidlnich
produktli zmociiuji a zapojuji je do svého Zivota. Podle autora je vhodné&jsi pouzivat spise

pojem ,mediovand komunikace®, jelikoz tato komunikace prosla velkou transformaci
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a presla od analogového k digitdlnimu vysilani, ktery umoziuje ptenos informaci daleko
pruznéji.

Jednim z hlavnich ryst masovych médii je to, zZe jedna strana pfijima roli vysilatele
a druhd strana roli pfijemce, tedy tok informaci poskytnuty masovymi médii je prevazné
jednosmérny. Informace jsou predavany ve velkych vzdélenostech a v kratkém casovém
rozmezi. Pfijemci jsou v prostiedi, které je Casove 1 prostorové velmi vzdalené prvotnimu
kontextu, ve kterém sdéleni, které je ptrenaSeno, vznikalo: ,,TakZe pfijemci mediovanych
sdé€leni nejsou tak upln¢ partnefi v komunikacni vymeéné, ale spi$ ucastnici strukturované¢ho
procesu symbolického prenosu® (Thompson, 1995: 27). Proto je podle Thompsona (1995)
presnéjsi mluvit spiSe o ,,pfenosu‘ nebo ,,Sifeni” medidlnich obsahti nez o komunikaci. Autor
ale upozoriiuje na to, Ze i ptes to vSechno maji pfijemci moznost do tohoto komunikaéniho
procesu, ktery je zprostfedkovany masovymi médii, zasahovat. Mohou naptiklad vyslovit
své ndzory pies diskuze, mohou posilat dopisy ¢i volat $éfredaktorovi novin nebo produkci

televize a maji pravo urcité produkty odmitnout odebirat.

Z vySe popsan¢ho tedy vyplyva, Zze masovd komunikace ma nékolik hlavnich rysi,
které jsou pro ni charakteristické. Jedna se o ,,technické a instituciondlni prostfedky pro
produkci a Sifeni obsaht, komodifikaci symbolickych sdéleni, strukturovany predél mezi
produkci a piijmem sd¢€leni, Siroka dostupnost produktii v Case a prostoru a obihdni

mediovanych symbolickych sd€leni ve vetejnosti® (Thompson, 1995: 28).

2.3.2 Vliv médii

Jak jiz bylo uvedeno, média hraji v moderni spole¢nosti bezpochyby velmi zasadni
roli. Prostupuji nejenom soukromou sférou zivota jedince, ale zaroven do ni vnaseji vefejny
rozmér, ktery jedinec sdili s druhymi. Na druhé stran¢ se vSak média podileji i na formovani

vetejného Zivota spolecnosti, do kterého zahrnuji slozky velmi osobniho razu.

To, ze maji média vyznamny vliv, jak na jednotlivce, tak na spolecnost je dnes brano
jako samoziejmost. Neni ale zcela jasné, ¢im vlastné média naSe zZivoty ovliviuji a jaké

povahy toto ovliviiovani ptesné je. Média jsou totiz ,,vSeprostupujici a jsou vSude kolem nas
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jako pocasi. A jako pocasi je i vlivy médii t€zké predvidat, jelikoz téchto vlivii je velky pocet

a jejich vzajemné vztahy velmi slozité (Potter 1998: 260, v Jirak, Kopplova, 2009: 322).

O vlivu médii se historicky uvazovalo rizné. McQuail (2009) uvazuje o Ctyfech
etapach vyvoje, které¢ ndm poskytuji komplexnéjsi pohled na vyvoj uc¢inku médii. Hlavni
charakteristikou, kterd od sebe jednotlivé etapy odd€luje je sila i¢inkt médii. Prvni etapa je
oznacovana jako etapa neomezené moci médii. Tato etapa se vyznacuje silnym a piimym
pusobenim medialnich obsahi, které na pfijemce ptisobi shodn¢. Média byla pouzivéana pro
reklamu nebo se zneuzivala k propagand¢ ¢i utvrzovani diktatorskych rezimt. Druh4 etapa
se z hlediska sily ptisobeni médii oznacuje za obdobi omezenych ucinkt médii, ktera je
charakteristicka tim, ze maze dochazet k individualizovanému pfijimani medidlnich obsahti.
Ve tieti etapé se predstava o ucinku médii vraci zpét k silnému vlivu médii, kdy se do poptedi
dostava vliv médii na celou spolecnost a nikoli pouze na jedince. Zacind se uvazovat
o dlouhodobém a nepfimém vlivu médii. Vyzkumnici pfisli s tim, Ze se na socializaci
Clovéka média vyznamné podileji, nebot ukazuji jednotliveim celou fadu vzorcl
a informaci, jak se stat souéasti spole¢nosti. Ctvrta faze se nazyva jako fize zmiriovanych
ucinki, v niZ jsou média popsana jako mocnd, ale na druhé strané stoji aktivni publikum,
které ucinky médii brzdi.

V uc¢incich médii jsou rozdily a jako prvni zde bude diskutovéan rozdil mezi i€¢inkem
kratkodobym a dlouhodobym, ktery popisuji autofi Jirdk a Kopplova (2009). Kratkodobé
ucinky jsou jednorazove reakce na medidlni obsahy, které byvaji zpravidla pomijivé. Naopak
ucinky dlouhodobé jsou zaloZeny na opakovani a dlouhodobém vystaveni ptijemcit médiim,
v jejichz dusledku, jak uvadi autofi, mizeme pozorovat zmény zasadnéj$i povahy, napiiklad
zmény zivotnich hodnot, postoji ¢i nazorii. Dlouhodobé ucinky médii tzce souvisi
s ,,nastolovanim agendy*. Teorie nastolovani agendy proto postuluje, Ze média nefikaji
publiku, co si ma myslet, ale snazi se vybérem zprav a témat vnuknout piedstavu, jaké témata

jsou pro spolecnost v dané dobé vyznamna (McCombs, Shaw, 1972).

Dale je popsan rozdil mezi pfimym a nepfimym plisobenim médii. Pfimé plsobeni
médii byva spojovano piimo s nabizenym medialnim obsahem, ktery je hlavnim podnétem
pro publikum. Na druhé strané miiZze byt medialni vliv nepiimy, tedy medialni obsah je

zprostiedkovan, to znamend, Ze jedinci medidlnimu obsahu nebyli vystaveni piimo,
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a ,,komunika¢ni proces umoznény existenci masovych médii se tak stdva vicestupiovym
a medialni obsahy jsou pfijimany pfes jednoho ¢i vice prostfednikt® (Jirdk, Kopplova,

2009: 336).

Utinky médii mdZeme rozliSovat i jako planované a neplanované. Planované
pusobeni, je takové plisobeni, jehoz cilem je dosdhnout konkrétni, piedem stanovené odezvy
od publika. Toto piisobeni Casto souvisi s komercnim, politickym a socidlnim marketingem,
piikladem mohou byt uinky reklamy na spotiebitelské chovani nebo ucinky politickych
kampani na volebni chovani. Na druhé strané stoji plsobeni, které nema doptfedu jasné
stanovené cile, mohou tedy nastat Gi¢inky, které nikdo predem neptedpokladal. NejCastéji se
jedna o ucinky medidlniho nasili na agresivni chovani ¢i u€inky predpojatosti médii na

stereotypizaci (Jirdk, Kopplova, 2009).

Podle Jiraka Kopplové (2009) jsou média povazovana za silny spolecensky faktor,
ktery mize vyznamné ovliviiovat jak jednotlivce, tak i celou spolecnost, jak bylo uvedeno
vyse. Na turovni celospolecenské se jedna spiSe o mozny vliv na stabilni uspotfadani
spolecnosti nebo o vliv na socidlni instituce. U jednotlivce se jedna spiSe o zmény nédzort.

Jedinci mohou ménit nebo utvrzovat své emoce, poznani ¢i chovani.

Média mohou 1 vzdélavat, rozSifovat poznani, pomdhat v politickém déni Cci
usnadiiovat rozhodovani. Naopak mohou jedince ovliviiovat i neblahym zptisobem. Mohou
désit, vyvolavat paniku, navadét k ndsilnostem nebo ke spolecensky nevhodnému jednéni ¢i
uvadét vomyl (Jirdk, Kopplova, 2003). Sdé&lovaci prostiedky ,,vyznamnym zpisobem
formuji naSe zkuSenosti a vefejné minéni — nejen proto, Ze specifickymi zplisoby ovliviiuji
naSe postoje, ale 1 proto, Ze jsou pristupovou cestou ke znalostem, na nichz zaviseji mnohé
formy socialni Cinnosti* (Giddens, 1999: 360). Média tedy urcuji pravidla nejenom pro
spolecensky Zivot, ale i kulturni, a proto by mél byt ¢lov€k schopny porozumét obsahiim,

které¢ média nabizeji, byt informovany, chapat souvislosti a umét reflektovat jejich postaveni.

2.3.3 Meédia a moc
Jelikoz jsou média soucasti politiky, kultury, ekonomiky i kazdodenniho Zivota

spoleCnosti, je zcela ziejmé, Ze tyto sféry ovliviiuji. Divodem je velky dosah médii
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a moznost pusobit tak na velké mnozstvi lidi. Skrze média se lidé dozvidaji o déni ve svéte,
se kterym nejsou v bezprostiedni blizkosti a informace zprostiedkované médii tak spole¢nost
povazuje za pravdivé. Diky jejich vlivu a vyznamnému postaveni ve spolecnosti, které¢ maji
moznost vyuzivat, se svym zpusobem blizi povaze moci, kterou se rozumi jednani, diky
némuz lze dosahovat vlastnich cilt, tedy vstupovat do béhu udalosti a ovlivnit tak jejich

vysledek.

Masova média oslovuji velké publikum a jsou zalozena na kvaziinterakci (Thompson,
1995). Tento typ interakce zprostfedkovava dostupnost informaci a symbolickych obsahti
v prostoru a v Case, avsak obsah neni ur¢en konkrétnim ptijemciim. Kvaziinterakce je svou
povahou monologicka, coz znamena, ze na sdéleni pfijemci nemohou piimo reagovat. Neni
tedy nikterak piekvapujici, ze masmédia Gzce souvisi s vlivem ideologii ve spolecnosti.
Thompson (1995) uvadi do souvislosti ideje a moc. ,,Ideologie se tyka symbolické moci —
toho, jak se ideji pouziva k zakryvani, obhajob¢ nebo ospravedliiovani zajmi dominantnich

skupin v daném spolecenském tadu‘ (Giddens, 1999: 376).

Thompson (1995) rozliSuje ¢tyfi druhy moci: ekonomickou, politickou, donucovaci
a symbolickou, které odrazi rtizné druhy cinnosti ,,a rlizné druhy zdroji, které se pii
uplatnovani moci zpravidla vyuzivaji* (Thompson, 1995: 17). I kdyz se tyto druhy moci lisi,
ve skute€nosti se navzajem prekryvaji. Pro tuto préci je podstatnd moc symbolicka, kterou
vyuzivaji medidlni instituce, jeZ jsou pro praci klicové. Autor termin symbolické moci
vysvétluje jako schopnost ,,zasahovat pomoci prostiedkli produkce a ptenosu symbolickych
sdéleni do vyvoje udalosti, ovliviiovat jedndni ostatnich, a dokonce i1 vytvafet udalosti‘
(Thompson, 1995: 20), zaroven je ,,vysledkem produkovani, Sifeni a pfijimani smysluplnych
symbolickych sdéleni” (20), skrze ktera se lidé neustale vyjadiuji a jsou podstatou
spolecenského Zivota. Lidé jsou totiz neustdle zapojeni do komunikace s ostatnimi a neustale
st vymeénuji informace.

Svou moc mohou média demonstrovat naptiklad tim, ze dokdzi zaujmout pozornost
vetejnosti a ndsledné ji usmérnit, maji moc zménit rizné nazory ¢i viru, dokazi pomoci své
moci ovlivnit chovani ¢i naptiklad uspotfadat vyklad reality. Podle McQuaila (2009) proti

sob¢ stoji dva modely moci médii. Jedna se o model dominantnich médii a na druhé strané

o model médii pluralitnich. V prvnim modelu jsou média vniména jako instituce, které jsou
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jakymsi ,,otrokem* jinych instituci, které jsou ve vzajemné interakci, a vytvareji omezeny
pohled na svét, ktery je nastolovan z perspektivy vladnoucich kruht (elit), tedy publikum
ma jen velmi malou moZnost reagovat kriticky a je vedeno k tomu pfijmout svét, tak jak je
jim predkladdn. V tomto pfipad¢ jsou vylouceny jakékoli alternativni ¢i demokratické

nazory a vysledkem je legitimizace pievladajici struktury moci.

Druhy model je podle McQuaila (2009) pravym opakem modelu dominantniho, tedy
neslouzi Zzadné dominantni elité. Tento model ptfipousti demokratickou kontrolu a publikum
ma moznost odolavat piesvédcovani médii a kriticky hodnotit obsah, ktery média nabizi.
Existuji ale i uvahy o tom, Ze moc zneuzivaji média ve svém vlastnim z&jmu, diky niz mohou
podryvat demokracii, kulturu, moralku ba i dokonce osobni povést. Casto se tak stava za

ucelem dosazeni zisku daného média.

2.3.4 Gender a média

Meédia aktivné konstruuji medidlni realitu, ve které odrazi spolecenské chovani,
socialni normy, vztahy a hodnoty, které ve spoleCnosti ptevladaji. Zaroven kulturu aktivné
formuji a utvéteji. Jak bylo psano vySe, média prostupuji spolecnosti, proto je tedy
nepochybné, Ze maji vliv i na zobrazovani genderovych roli, genderovych vztaht, ale i na

chéapani fenoménu genderu obecné.

Média totiz zpravidla predkladaji tradi¢ni, stereotypni piedstavy o zenach a muzich,
o jejich chovani i o jejich vzajemnych vztazich (Renzetti, Curan, 2003). Odrdzi predstavy
o tom, jak ma vypadat ,,spravny muz“ a ,,spravnd Zena“ a jak na né¢ ma byt pohliZeno,
pticemz vychdzeji nejvice z ustdlenych vzorci genderovych identit. Toto stereotypni

zobrazovani nemusi byt v mnohych piipadech ani pro jednu skupinu pozitivni ¢i pfijemné.

Média zobrazuji Zeny i muze vesmés stereotypné. Zeny jsou &astdji, nez muzi
zobrazovany v domécnosti jako pecovatelky starajici se o déti a dalsi ¢leny rodiny nebo jako
hospodyné&. Jsou na n¢ také kladeny o mnoho vyssi naroky tykajici se vzhledu. Zpravidla
jsou zobrazovany jako atraktivni a §tihl€ osoby, které peCuji o sviij zevnéjSek. V nékterych
povolanich (modelky, hostesky, sekretaiky) dokonce vzhled definuje jejich pracovni

1 Zivotni moznosti. Je zfejmé, Ze napiiklad v tist€énych médiich je pfenechan mnohem vétsi
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prostor muziim nez zenam (Renzetti, Curan, 2003). Casto je zdiiraziiovéana jejich profesni
nadfazenost. Typickym pfipadem je politicka sféra, ktera je mnohem blizsi muzskému
pohlavi a zeny jsou podeziivany, ze se do vedoucich politickych funkci nedostaly jen na
zasahuji do soukromych sfér. Co se tyka v€ku, zname koncept symbolicka smrt, ktera pro

zeny znamena to, Ze v mnoha povolanich musi zeny skon¢it kariéru podstatné diive nez muzi

(Pavlik, 2005).

Existuje vSak i médii preferovand konstrukce u muzii. MuZi jsou Casto spojovani
s agresivnim chovani, jsou Castéji zobrazovani jako vrazi, nasilnici. Vlastnosti, které jsou
jim pfisuzovany jsou nebojacnost, nezranitelnost, tvrdost, emociondlni kontrola C¢i
vykonnost (Pavlik, 2005). Nejenom Zenské, ale i muzské medidlni role jsou omezeny
stereotypy, jenz nemusi byt vzdy pozitivni, ale muzi zpravidla dopadaji 1épe, nez zeny

(Renzetti, Curran, 2003).

Genderové rozdily a stereotypy se daji studovat i ve fazi produkce a Sifeni obsahu
médii. Podle literatury je ziejmé, Ze ve vétsiné piipadl o produkei rozhoduji muzi. Pavlik
uvadi, ze ,,ve vedeni vétSiny vydavatelskych spolecnosti jsou Zeny zastoupeny jen
minimaln¢ a v nékterych vibec (napt. Mafra, a. s., ktera vydava MF DNES a Lidové
noviny)*“ (Pavlik, 2005: 55). Zpravodajstvi bylo dlouhodob& orientovano vice na muze,
apokud se objevila v médiich Zena, byla ve vétSin€ piipadi spojovana s genderove
stereotypnimi rolemi, a proto se zpravodajstvi stalo ter¢em feministické kritiky. Vy¢itana je
znacna neviditelnost Zen ve zpravach a jejich zahnani pouze k vybranym tématim nebo
zanram. Podle statistik v televizi Zeny preferuji komedie nebo drama, muzi spise sleduji
akéni filmy nebo potfady zalozené na faktech. Genderové rozdily se vyskytuji nejenom

v dennim tisku, ale 1 v Casopisech, knihach a reklaméch.

Jednou ze slozek soucasné kritiky je pravé zobrazovani zen v médiich. AvSak dle
nov¢jSich vyzkumu lze fici, Ze se ,,poméry v médiich zménily, mnohem vice obsahu
vytvareji Zeny a pro Zeny, a to bez zdbran v oblasti Zenské sexuality” (McQuail, 2009: 136).
Rozsah vyzkumt, které zkoumaji média z genderové perspektivy je znacny. Podle Van
Zoonenové (1994) se objevuje ,,nové paradigma, ve své podstaté kulturdlni, jez nabizi lepsi

moznost chapani vztahu médii a genderu. Jadrem nového pftistupu je predstava genderu jako

23



diskursu, jako souboru piekryvajicich se a nékdy neslucitelnych kulturnich popist a
zvyklosti vztahujicich se k sexudlnim rozdilim* (Van Zoonen, 1994: 40, pteloZzeno v

McQuail, 2009: 134).

2.3.5 Zobrazovani nasili a sexualniho obtéZovani v médiich

Zobrazovani nasili, které mize mit neblahy dopad na uzivatele, je jednou z véci, za
které jsou média kritizovana. Velky vyznam médii piinasi i obavy, ze nasilné obsahy mohou
ovliviiovat jednani uzivateld, avSak zdjem o tuto problematiku vedl k tomu, ze ,,se dnes jedna
o velmi dikladné zpracovany a utfidény typ mediovaného obsahu“ (Jirdk, Kopplova,
2003: 315).

Nasili je pouziti fyzické sily ¢i hrozba jejiho pouziti viici sobé nebo druhym osobam,
smétujici k ublizeni na téle nebo smrti. Existuji tii teorie vztahu mezi sledovanim nasili
a nésilnym chovanim (Renzetti, Curran, 2003). Podle autorti je prvnim druhem efekt katarze,
ktery ma pozitivni ucinek, tedy Ze sledovani nésili ve skute¢nosti vede ke snizeni nésilnych
instinktl divaki. Druhym je uU¢inek napodoby, podle né&jz nésili v médiich navadi
k napodobovani jej. A poslednim je katalyticky Ucinek, ktery tvrdi, Ze pokud jsou splnény
urcité podminky, miZe sledovani nasili podnécovat k jeho pouziti ve skutecném Zivoté

(Renzetti, Curran, 2003).

Podle McQuaila (2009) vetejnost k médiim zaujima spiSe negativni postoj, coz
vyvolava obsah zobrazujici zlo€in, sex a nasili v riiznych typech médii. Podle autora média
nesou vinu na nasilnych politickych protestech, demonstracich ¢i zobrazovani xenofobie.
V moderni dobé se objektem znepokojeni stal internet, ,ktery je podeziran z podpory
pedofilie, nasili a nenavisti* (McQuail, 2009: 64) ¢1 usnadnuje 1 organizaci teroristickych
utoki. Zobrazovani nasili mize vyvolavat neklid, paniku, strach ¢i dokonce uzkost. Lidé si
mohou nasili osvojit a poté ho vyuzivat v praxi nebo vici nému byt imunni a ptestat ho

vnimat.

V médiich je zobrazovano i1 sexudlni nésili pomérné Casto, pfedevSim v zahranici.
Diky kampani #MeToo se mizeme dozvédét o jeho formach a rozsifenosti. Mezi prvni

velkou kauzu tykajici se sexudlniho obtéZovani, kterd se dostala do povédomi vefejnosti,
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vSak fadime svédectvi Anity Hill z devadesatych let, kterd ze sexualniho obtéZovani obvinila
Clarence Thomase, kandidata na soudce nejvyssiho soudu USA. Vypovédi této Zeny velice
posilily v zahranic¢i povédomi o vaznosti tohoto problému a napomohly tomu, ze dal$i Zzeny
se nebaly zvefejnit své zkuSenosti se sexudlnim obtézovanim (Renzetti, Curran, 2003). Pted
necelymi dvéma lety odstartovala nova kampan #MeToo, diky niz se prostfednictvim médii

lidé svétuji se zkusenostmi se sexudlnim obtézovanim ¢i dokonce nasilim.

2.4 Kampan #MeToo

Na tomto misté¢ bude struéné predstavena kampan #MeToo, kterd stoji v centru
analyzy této prace. Strucné feceno, je to novodobd medialni kampan, kterou odstartovalo
obvinéni znamého amerického producenta Harveyho Weinsteina z mnoha pokusti o sexualni
obtéZovani a fady dokonanych. Odstartovala v fijnu 2017 a zacala se §ifit nekontrolovatelné
po socidlnich sitich jako hashtag® ktery odhaluje a poukazuje na sexualni napadeni
a obt&zovani. Prvni reakce pfisly po zvefejnéni ¢lanku’ — Harvey Weinstein Paid Off Sexual
Harassment Accusers for Decades (Harvey Weinstein nékolik dekad uplacel Zeny, které ho
obvinovaly ze sexualniho obtéZovani), ktery informoval o sexualnim obtéZzovani desitek Zen.
Tento ¢lanek vysSel v deniku The New York Times 5. fijna 2017. Autorkami ¢lanku jsou Jodi

Kantor a Magan Twohey.

Hashtag #MeToo (v piekladu ja taky) ma vSak starsi historii, nebot’ ho prvné vytvotila
jiz v roce 2006 socidlni aktivistka Tarana Burke na socidlni siti Myspace jako soucést
kampané na podporu Zen, které maji zkuSenosti se sexualnim nésilim. Tato fraze vznikla
podle Burke ve chvili, kdy nedokdzala zareagovat na problém tfinact let staré¢ divky, ktera
se ji svéfila, Ze byla sexualné napadena. Burke vzpomina,® jak nebyla schopna mluvit o svém

problému a pozdéji si ptala, aby dokdzala jednoduse divce fici, "ja taky".

4 Hashtag je slovo nebo fraze oznagena znakem ,,#*. Vyznam slova oznageného timto symbolem je chépén jako forma kli¢ového

slova.
5 The New York Times, 5. fijna 2017 (https://www.nytimes.com/2017/10/05/us/harvey-weinstein-harassment-allegations.html)

¢ The Washington Post, 19. fijna 2017 (https://www.washingtonpost.com/news/the-intersect/wp/2017/10/19/the-woman-behind-

me-too-knew-the-power-of-the-phrase-when-she-created-it- 10-years-ago/?noredirect=on&utm_term=.42ea094af4{9).
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V 15. tijna roku 2017 herecka Alyssa Milano znovu obnovila tuto frazi, kdyz obvinila
na Twitteru ze sexualniho nésili zndmého filmového producenta Harveyho Weinsteina. Byla
to jakasi vyzva k tomu, aby vSechny Zeny s podobnym problémem promluvily: ,,Kdyby
kazda zena, kterd zazila sexualni nasili, napsala #MeToo, lidé by si mohli uvédomit, jak
rozsahly problém to je,* napsala na svém twitterovém uétu’. Na tento popud socidlni sit&

zaplavily ptispevky s heslem #MeToo.

Ptispévky maji rtizné obsahy, ale jedno maji spolecné — tématizuji zkuSenosti se
sexudlnim obtézovanim, které je, jak se ukazuje, kazdodenni realitou pro mnoho
zen (1 muzt). Rychle rostouci pocet pifispévkll nastinil velikost a rozsah problému se
sexualnim ndsilim a obtézovanim. Lidé diky této kampani postupné zjistuji, kolik lidi
sexudlni nasili zazilo. Primarnim principem kampané, kterd odstartovala v USA, bylo také
poukézat na fakt, Ze sexudlniho obtéZovani se dopousti i vzdélani, inteligentni a vlivni muzi
¢i spiSe mozna predevsim oni. Béhem prvnich ¢tyfiadvaceti hodin po zvefejnéni hashtagu
#MeToo své pribéhy zvetejnilo pét set tisic Zen a muzu, ktefi se setkali se sexualnim

obtézovanim. Tti dny po zvefejnéni uz to bylo 12 miliont zen a muzi!

Kampan oslovila nejen vlivné a vetejné znamé lidi, ale pfispévky se objevuji i u
obycejnych lidi, ktefi se s timto problémem potkali. V komentatich pod pfispévky se
objevuji riizné nazory od posmésnych narazek, zlehcovani az po podporu obtéZzovanych.
Mnoho muzi se k této kampani pfipojilo, aby podpofili Zeny, které byly sexudlné
obtéZovany a pfi tom poukézali na vaZnost celého problému. Nemalo z nich sdilelo také své

zkuSenosti se sexualnim obtézovanim.

V této Casti prace byly pfedstaveny vSechny pojmy a definice, které jsou relevantni
pro kampan #MeToo a tuto praci. Jednalo se o tfi souvisejici okruhy, které s touto kampani

souvisi, a tedy: sexudlni obtézovani, fenomén genderu a média.

7 https://twitter.com/Alyssa_Milano/status/919659438700670976
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3 Metodologicka ¢ast

V této Casti prace bude popsana metodologie, ktera byla uplatnéna v tomto vyzkumu.
Zvolena byla kvantitativni obsahova analyza: ,, Tento postup vychazi ze socialnévédnich
metod méfeni a kvantifikace a pfi jeho pouziti se mediované obsahy zkoumaji s ohledem na
nékolik vybranych znakd* (Scherer, 2004: 29). Hlavnim cilem tohoto vyzkumu je
kvantitativni zhodnoceni zobrazovani sexualniho obtéZzovani ve spojeni s medialni kampani

#MeToo v ¢eském dennim tisku.

3.1 Vyzkumna strategie a pouZita metoda

Jako vyzkumnd metoda byla pouzita kvantitativni obsahova analyza. Zvolenou
vyzkumnou strategii byl kvantitativni pfistup, ktery vyuzivd ndhodnych vybéra,
experimentli, strukturovaného sbéru dat pomoci testd, dotazniki ¢i pozorovani:
»Konstruované koncepty vyjadifujeme pomoci meéteni, v dalSim kroku ziskand data
analyzujeme statistickymi metodami s cilem je explorovat, popisovat, pfipadné¢ ovefovat
pravdivost naSich pfedstav o vztahu sledovanych proménnych* (Hendl 2005: 46).

Pro kvantitativni vyzkum jsou typické dvé€ vlastnosti. Je vyZadovano, aby méfeni bylo
validni, tedy je dilezité, aby se méfilo opravdu to, co se mad meéfit. Druhou typickou
vlastnosti je spolehlivost, kterd ndm potvrzuje, Ze jestlize se bude métit dvakrat stejna véc
za stejnych podminek, vysledek by m¢l byt stejny. Je zde tedy predpoklad, ze se socidlni
realita neméni, protoZe jinak by nebyla méfitelnd, tedy v kvantitativnim pojeti pocitatelna.
Pravé tento predpoklad kvalitativni pfistupy zpochybiluji, a proto nepovazuji spolehlivost
(reliabilitu) za tak klicovy parametr kvality vyzkumu ¢i 1épe, uvazuji o ni jinak. Pfipousti,
ze rozdilné vysledky zkoumani stejnych jevli mohou byt zptisobeny zménami v socidlni
realité¢ (Hendl, 2005).

Kvantitativnich metod je celd fada a z téch zdkladnich zndme naptiklad statistické
Setfeni, oficidlni statistiky ¢i obsahovou analyzu (Hendl 2005). Pravé posledni jmenovana
metoda byla vyuzita pro ucely tohoto vyzkumného projektu, a proto je v nasledujicich

fadcich rozvedena podrobngéji.

Tato metoda je jednou z nejstarSich a nejrozsifenéjSich metod zkoumani medialnich

produkti. Podle Berelsonovi definice je ,obsahovd analyza vyzkumna technika
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pro objektivni, systematicky a kvantitativni popis zjevného obsahu komunikace* (1952: 18,

vlastni pteklad). Podle Scherera (2004) je obsahova analyza velmi strukturovany a selektivni

proces, pii kterém se medialni obsahy zkoumaji s ohledem na nékolik vybranych znakii.

Tato metoda poskytuje moznost sbéru velkého mnozstvi dat, ze kterych se pomoci

kvantitativni analyzy daji vyvozovat zavéry. Hlavnim pfedpokladem je, Ze medialni obsah

je zakddovan podle stejného jazyka jako skutecnost, k niz se vztahuje, a da se predpokladat,

ze obsah analyzovanych textii ma jednozna¢ny vyznam, ktery 1ze kvantitativné vyjadrit. Tato

metoda je brana jako spolehlivy ukazatel rozsdhlé medidlni reality (McQuail 2009).

Empirickd data je nutné podrobit statistickym analyzam, jejichz vysledky lze nésledné

znazornit pomoci tabulek a grafti (Schulz, et al. 2004).

Obsahova analyza ma Sest zakladni krokd, které by se pro GspéSnost vyzkumu mély

dodrzovat.

Prvni krokem vyzkumného procesu je stanoveni vyzkumného tématu a stanoveni si

konkrétnich hypotéz.

Dalsim krokem je takzvana operacionalizace. V tomto kroku je tfeba vypracovat
metodu vyzkumu, diky niz budeme schopni zodpovédét zadani vyzkumného tématu
a spociva ve vymezeni sledovanych znaki. V této fazi se vybiraji jednotky vhodné
pro analyzu. Vybér jednotek pro analyzu probihd ve ¢tyfech rovinach. Nejprve si
uréime, jakd média budeme rozebirat, poté urc¢ime, jaké obsahy budou predmétem
naSi analyzy. Ddle urime casové obdobi, ve kterém budeme vybrané obsahy
sledovat. Nasledné¢ specifikujeme mediované obsahové jednotky, tedy ur¢ime to, co

budeme v obsahu zkoumat.

Ttetim krokem je planovani a organizace. V této ¢asti si vymezime, jak bude cely

pribéh Seteni vypadat, tedy casovy i organizacni prubéh celého Setfeni.

Nasleduje pfipravna a ovérovaci faze. V tuto chvili je dobré si ovéfit vhodnost

kdédovaciho schématu.

Jestlize se nase metody ovétily, mize nésledovat sbér dat, po kterém piejdeme

k poslednimu kroku, ve kterém ziskana data analyzujeme.

Nakonec piichazi interpretace vysledkl analyzy. (Scherer, 2004)
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V praxi se jednotlivé faze Setfeni mohou prolinat a nelze je proto striktné oddélovat (Scherer,

2004).

Pro obsahovou analyzu je typicka technika kdédovani. Prakticky tkon, pii kterém si
obsahy, které chceme podrobit analyze, identifikujeme a zaznamenavame formou ¢iselnych
hodnot — kodt. Podle Scherera (2004) se jedna o dvoufazovy proces. V prvni fazi je dilezité
rozClenit mediované obsahy na jednotlivé prvky, tedy kodovaci jednotky. Toto stanoveni je
zéasadni proto, aby se dal cely proces piesné a snadno zopakovat. Kodovaci jednotka by méla
byt, co mozna nejpiesnéji stanovend. Poté, co je material rozdélen do kodovacich jednotek,
je dilezité stanovit, jaké znaky budeme v mediovanych obsazich hledat. Kédovaci jednotka
je zakladem pozd¢jsiho vyhodnocovani a ¢leni se do riznych kategorii, jinak proménnych,
které mohou ziskévat rizné hodnoty. Tyto proménné popisuji vlastnosti mediovanych
obsahtl a jsou relevantni pro stanovené téma. Dillezité je, aby znaky, které se maji v analyze
podchytit, byly relevantni k vyzkumnému tématu. Proces kodovani se shrnuje do kodovaci

knihy, cely proces vyzkumu je provazen zaznamenavanim do zdznamového archu.

3.2 Stanoveni vyzkumného tématu
Jak bylo uvedeno v pfedchozich kapitolach, v praci byla provedena analyza ¢lankt o

kampani #MeToo, kterd je cela o sexudlnim obtéZovani.

Vyzkumné téma znélo: Jak vybrand média, tedy denik MF DNES a Pravo, prezentuji

kampan #MeToo a jaké jsou v tomto ohledu mezi nimi rozdily?

Nejprve bylo potieba urcit zakladni vyzkumné otazky, na které bylo pomoci ziskanych dat

z obsahové¢ analyzy mozné nésledné€ odpovédét. Vyzkumné otdzky znély:

1. Jaka dilezitost je pfisuzovana kampani #MeToo vybranymi deniky?

2. Kdo jsou ve vybranych médich nejcastéji aktéti a obtéZovani?

3. Jaké povahy je sexudlni obtéZovani ve vybranych denicich ve spojitosti s kampani
#MeToo?

4. Kdo dostava prostor se vyjadiovat o kampani #MeToo?
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3.3 Definice proménnych

Dale bylo nutné definovat jevy, které byly dulezité u jednotlivych ¢lanka prozkoumat.
Ty byly nésledné¢ zaznamenany do kodovaci knihy: ,Jednotlivé elementy pfedmétu
vyzkumu si musime pievést na méfitelné velikosti a znaky, které musi umoznovat zpétnou
vazbu na vyzkumné téma; to znamena, ze musi byt ptfimétené, ale také snadno pouzitelné*
(Scherer, 2004: 41). Proménné jsou méeienou vlastnosti, které miizeme vyjadrit konkrétni
hodnotou. Z toho diivodu mohou mit proménné zpravidla vice kategorii. Kazda kategorie
dostala sviij vlastni ¢iselny kod, které se béhem analyzy jednotlivych ¢lankl zanaSely do
zdznamového archu. Ciselné hodnoty, které byly piifazeny uréitym charakteristikim, mohly
predstavovat odlisné udaje a slouzily jako pojmenovani, napiiklad aktérovi sexudlniho
obtéZovani, jimZ byl muz, byl pfifazen Ciselny koéd ,,1“. V této praci byly pouZity nominalni

proménne.
Pro tuto analyzu byl zvolen soubor téchto proménnych:
1) Pozice ¢lanku — v jaké rubrice ¢lanek v novinach najdeme

2) Pocet ¢lankl — jak Casto ¢lanky na dané téma, béhem urceného ¢asového ramce,

vychézely

3) Prostiedi — jestli se ¢lanek o kampani #MeToo vztahuje k Ceské republice ¢i

k zahranici

4) Aktéti — pokud clanek obsahuje zminku o osobé¢, jehoz chovani bylo povazovano

za sexudlni obtéZovani zkoumala jsem jeho pohlavi

5) Znamost aktéri — pokud je v ¢lanku zminén pachatel sexualniho obtézovani,

zkoumala jsem, zda se jednd o vefejné znamou osobu
6) Odkud konkrétni aktéfi jsou — odkud pachatel pochdzi

7) Obtézované osoby — pokud clanek obsahuje zminku o osobé, kterd byla

obtézovana zjisStovala jsem jeji pohlavi

8) Znamost obtézovanych — pokud je v ¢lanku zminéna osoba, ktera byla

obtézovana, zkoumala jsem, zda se jedna o vefejn€ zndmou osobu

9) Odkud obtézované osoby jsou — odkud pachatel sexualniho obtézovani pochézi
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10) Povaha sexudlniho obtézovani — zkoumala jsem, zda se jednd o obtézovani

sexualni povahy nebo o genderové motivované obtézovani

11) Typy sexudlniho obtézovani — zkoumala jsem, zda se jednalo o typ ,,néco za

néco* nebo ,,vytvareni neptijemného prostedi*

12) Konkrétni projevy sexualniho obtézovani — jak se podle ¢lanku aktéti chovali, ze

jejich chovani bylo povazovéano za sexualni obtézovani

13) Kdo mluvi — jakého pohlavi jsou lidé, ktefi dostdvaji prostor se o kampani

vyjadfovat

14) Povolani — jaké maji povolani osoby, které dostavaji v ¢lancich #MeToo prostor

o kampani hovotit

3.4 Definovani souboru jednotek vhodnych pro analyzu

V tomto kroku se prace zaméfila na definovani souboru jednotek, které pozdéji
analyzovala. Analyze byla podrobena vydani MF DNES a Pravo. Tato média byla vybrana,
jelikoz maji velky dosah mezi vetejnosti. Dal§im hlavnim diivodem pro vybér denniho tisku
byla dobra pfistupnost rozsadhlych databazi, které uchovavaji vSechny vytisky novin ze
zvoleného obdobi. Scherer (2004) doporucuje jednotky obsahové analyzy stanovit, co
mozna nejjasnéji a nejjednoduseji. Mize se tak eliminovat vznik ptfipadnych rozdilnych
interpretaci vysledkd zptsobenych Spatnym pochopenim jejich definice. Jako jednotka
analyzy byl stanoven ¢lanek. Pro tuto analyzu jsem ve vybranych médiich hledala pouze
¢lanky, ve kterych je kampan #MeToo podrobnégji rozebirana, tedy neni hashtag pouze
v titulku nebo zminén v souvislosti s naprosto jinym tématem. Cely ¢lanek musel jasné

pojedndvat o zkoumaném tématu, tedy kampani #MeToo.

Casové rozmezi bylo stanoveno se za¢atkem kampané #MeToo, a to datem, kdy vy3el
uplné prvni ¢lanek o této kampani. Ten vySel 5. fijna v deniku The New York Times.

Vyzkum byl zaméfen na ¢asové obdobi od zac¢atku mésice fijna 2017 do konce ledna 2019.
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MF DNES

Je jeden z neprodavangjsich tisténych denik®i v Ceské republice. Noviny zalaly
vychézet v zaii roku 1990 a navazaly na list Mlada fronta, ktery vychazel pred Sametovou
revoluci a byl organem Ustiedniho vyboru Socialistického svazu mladeZe. Tento list byl
ptfevzat i s jeho redaktory, know-how a ctenaiskou zakladnou, z pohledu pravniho hlediska
se ale jedna zcela o jiny denik. Vydavatelem MF DNES je medialni skupina MAFRA, jejimz
majoritnim vlastnikem byl od roku 1994 némecky holding Rheinisch-Bergische Druckerei
und Verlagsgesellschaft mbH. V roce 2013 koupil vydavatelstvi Andrej Babi§. Kromé
komplexniho aktualniho zpravodajstvi, které je rozdéleno do rubrik: Z domova, Ze svéta,
Ekonomika, Kultura, Nazory a Sport, nabizi denik svym ¢tenaiim rtzné specializované
ptilohy a magaziny. MF DNES vychazi kazdy den kromé& nedéle, v sobotu proto vychazi

rozsitené vikendové vydani. Séfredaktorem je v soucasné dobé Jaroslav Plesl.®
Pravo

Tento denik dfive vychazel pod ndzvem Rudé¢ pravo, ktery byl oficidlnim denikem
KSC. Sougasnym $éfredaktorem je Zdenék Porybny, ktery nahradil tehdejsiho posledniho
komunistického $éfredaktora Zdeiika Hoteni. Zameéteni listu se po roce 1990 zacalo pod
vedenim Porybného velmi vzdalovat jak KSC, tak komunistické ideologii jako takové. Od
roku 1995 se Rudé Pravo piejmenovalo na denik Pravo, ktery se profiluje jako levicové
orientovany. Vydavatelem je vydavatelstvi Borgis. Od roku 2008 je vétSinovym vlastnikem
Zdené€k Bakala a jeho nakladatelstvi Economia. Stejné jako MF DNES vychazi vSechny dny

v tydnu s vyjimkou nedéle a kazdy den je k deniku piiddna specializovand piiloha.’

8 https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/sabina-slonkova-mf-dnes.A140630_135102_domaci_hro
Marta Vildova: O privatizaci deniku Mlada fronta, 2005
? https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/03/aktualizovana-mapa-vlastniku-ceskych-medii/

https://www.mediaguru.cz/Pravo
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3.5 Proces a technika sbéru dat

Sbér dat, ktery tvoii zékladni soubor jednotek pro ucely této analyzy, probihal
v n¢kolika krocich. V prvni fadé jsem se ptihlasila do nejvétsiho elektronického archivu
medialnich zprav v Ceské republice, ktery se jmenuje Newton media a mam do n&j piistup
diky praci v redakci u iDNES.cz. Tento archiv obsahuje plné znéni zprav tisténych periodik,

internetu a doslovné piepisy zpravodajskych a publicistickych potadti z TV a rozhlasu.

V online archivu Newton jsem si nasla rozsifené hledani a nejprve zadala, jaky zdroj
budu sledovat, tedy jestli MF DNES nebo Pravo. Ve chvili, kdy jsem vybrala zdroj, zacala
jsem hledat ¢lanky, které se jakkoli tykaly kampané #MeToo, omezené ¢asovym ramcem,
ktery byl ur€en vyse. V nasledujici fazi jsem ¢lanky, které byly podrobeny kvantitativni
obsahové analyze, blize prostudovala a vytadila takové ¢lanky, které pifimo nespliiovaly
pozadavky pro zatfazeni do databaze a byly pro potieby vyzkumu irelevantni. Vyfadila jsem
¢lanky, ve kterych byla pouze zminka o kampani #MeToo a dal toto téma nebylo jinak
rozebrano ¢i s kampani nesouviselo. Po hledani v nejvétsim ¢eském archivu jsem pro svou

analyzu ziskala 101 ¢lanki. Z toho 67 jich vydala MF DNES a 34 Pravo.

Poté jsem vSechny ¢lanky vyhledala i v online archivech MF DNES a Prava a ovéfila

si 1 zde dostupné informace dulezité pro vyzkum.

33



4  Analyticka ¢ast

V této casti bakalaiské prace budou piedstaveny vysledky analyzy. Vyse bylo
popsano, jak byl ziskan definitivni soubor jednotek, ktery byl podroben analyze. Dohromady
se jednalo o 101 relevantnich ¢lanki, z nichz 67 bylo vydano MF DNES a 34 denikem Pravo.
Ziskana data byla podrobena analyze v souladu se stanovenymi otizkami vyzkumu.
Vysledné udaje jsou vyjadfeny v procentech a v absolutnich Cislech. Ve snaze, pro co
nejvetsi prehlednost jsou vysledky zaneseny do tabulek a grafii. Pro srovnani vysledki mezi
jednotlivymi deniky jsou vyuzita procenta, tedy vysledky jednotlivych otazek, které jsou

vyjadieny v procentech, a to kviili nestejné velikosti databaze relevantnich ¢lanki.

4.1 Srovnani ziskanych dat analyzou obsahii MF DNES a deniku Pravo
V prvni fadé se prace vénovala rubrikam. Sledovala, ve kterych rubrikach se ¢lanky

vyskytovaly a jaky pocet ¢lankt se v jednotlivych rubrikach objevil.

Tabulka €. 1: Prezentace kampané #MeToo v MF DNES

Nazev rubriky Pocet ¢lanku

absolutné v %
Ze svéta 25 373

Domaci 0 0
Nazory 20 29,9
Scéna 6 9,0
Kultura 7 10,4
Rozhovor 4 6,0
Ekonomika 3 4,4
Titulni strana 1 1,5
Sport 1 1,5
Pocet ¢lanki 67 100
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Tabulka €. 2: Prezentace kampané #MeToo v deniku Pravo

Nazev rubriky Pocet ¢lanku
absolutné v %
Ze zahrani¢i 19 55,9
Kultura 8 23,6
Zpravodajstvi 4 11,8
Titulni strana 1 2,9
Ekonomika 1 2,9
Pfiloha — Salon 1 2,9
Pocet ¢lanki 34 100

Oba z vybranych denikii maji lehce rozdilné rubriky. Cty¥i zakladni jsou viak stejné,
a to Ze svéta/Ze zahrani¢i, Domaci/Zpravodajstvi, Kultura a Ekonomika. V MF DNES byly
nejcastéji ¢lanky spojené s kampani #MeToo v rubrice Ze svéta, do niz bylo zatazeno 37,3 %
¢lankd. Stejné tomu tak bylo 1 u deniku Pravo, kde se v rubrice Ze zahranic¢i vyskytovalo
55,9 % clankt o #MeToo. To, Ze se nejveétsi procento ¢lankli vyskytuje v zahrani¢nich
rubrikach, mize navozovat dojem, ze se tento problém déje jen za hranicemi nasi zem¢ a

u nas se vyskytuje jen malo nebo vibec.

Dale uZ se pocty ¢lankl v rubrikéach rozchéazely. V. MF DNES byly ¢lanky o kampani
#MeToo tfazeny do rubriky Nézory s 29,9 %, kde se novinadti MF DNES ke kampani
vyjadfovali, avSak nejcastéji komentovali zahrani¢ni situaci. Hned za rubrikou Néazory
nasledovala Kultura a Scéna. Tyto rubriky €inily dohromady 19,4 % obsahu MF DNES

pojednavajiciho o kampani.

V deniku Pravo se Kultura umistila na pomyslném druhém misté s 23,6 %. Casty
vyskyt ¢lanki v rubrice Kultura si vysvétluji tim, Ze prvni obvinéni pfislo ze strany herecky,

kterd obvinila ze sexudlniho obtézovani zndmého amerického producenta Harveyho
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Weinsteina, takze se jednalo o kulturni scénu. Dal§im divodem je, Ze se tato socialni kampan
dotkla v mnoha ohledech velkého poctu kulturnich akci, ptikladem muze byt udileni cen
Zlatych globt, kde se uvodni fec tocila praveé kolem kampané #MeToo a fada Zen pfisla na

protest obleCena v ¢ernych Satech.

V Pravu se nachdzely relevantni ¢lanky i v rubrice Zpravodajstvi (11,1 %), zatimco v
MF DNES se ani jeden ¢lanek souvisejici s #MeToo v rubrice Doméaci neobjevil. Ta se da
povazovat za obdobu Zpravodajstvi z deniku Pravo. Tento zajimavy rozdil 1ze interpretovat
tak, ze MF DNES na rozdil od Prava kampaii spojovalo zpravidla se zahrani¢nim kontextem
a posilovala tak dojem, Ze se ¢eského kontextu netyka, potazmo Ze se ho netyka ani sexudlni
obtézovani.

Na titulni strané se v kazdém deniku vyskytl pouze jeden relevantni ¢lanek. Je zndmo,
kampan objevila tak malo, tedy dokresluje ptistup zkoumanych denikdi v tom smyslu, ze
kampan neni dostate¢né zajimavy a dulezity fenomén, aby si zaslouzil vyjime¢nou
pozornost. V rubrice Ekonomika se vyskytl jeden ¢lanek na toto téma jak v MF DNES, tak
v Pravu. Clanky v rubrice Ekonomika psaly napiiklad o stazeni vyzyvavych hostesek
z zenevského autosalonu. Ugelem bylo, aby akce spojené s prodejem aut & jakymkoli jinym

produktem nepodnécovaly k sexudlnimu obtéZovani.
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V dalsim kroku se analyza zabyvala reportovanim o kampani v ¢ase, tedy, ve kterych
mésicich relevantni ¢lanky pro mlj vyzkum vychazely a jak ¢asto. Zvolené ¢asové obdobi

bylo od 1. fijna 2017 do 31. ledna 2019.

Tabulka ¢&. 3: Casové pokryti #MeToo v MF DNES

Mésic a rok vydani Pocet ¢lanki
absolutné v %
Rijen 2017 1 1,5
Listopad 2017 8 11,9
Prosinec 2017 11 16,4
Leden 2018 11 16,4
Unor 2018 3 4,5
Brezen 2018 4 5.9
Duben 2018 1 1,5
Kvéten 2018 4 59
Cerven 2018 0 0
Cervenec 2018 2 3,0
Srpen 2018 5 7,5
Z4ati 2018 5 7,5
Rijen 2018 3 4,5
Listopad 2018 6 9,0
Prosinec 2018 0 0
Leden 2019 3 4,5
Pocet ¢lanku 67 100
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Tabulka & 4: Casové pokryti #MeToo v Pravu

Mésic a rok vydani Pocet ¢lanku

absolutné v %
Rijen 2017 1 2,9
Listopad 2017 2 5,9
Prosinec 2017 3 8,8
Leden 2018 4 11,8
Unor 2018 7 20,6
Biezen 2018 4 11,8
Duben 2018 2 5,9
Kvéten 2018 3 8,8
Cerven 2018 2 5,9
Cervenec 2018 1 2.9
Srpen 2018 1 2,9
Zati 2018 1 2,9

Rijen 2018 0 0
Listopad 2018 1 2,9

Prosinec 2018 0 0
Leden 2019 2 5.9
Pocet ¢lanku 34 100

Z uvedenych dat v tabulkach jasn€ vyplyva, ze co se tyka frekvence vydavani clankt
k tématu, které byly sledovany, ¢astéji o ném psal denik MF DNES. Nejvice ¢lankti vyslo
béhem listopadu, prosince 2017 a ledna 2018, kdy bylo publikovano 44,7 % &lanki. Casty
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vyskyt v tomto obdobi je mozné ptisuzovat tomu, ze kampan byla v tyto mésice velmi
aktualni a relativné nova. V zahrani¢i se odkryvaly jednotlivé pfipady sexudlniho
obtézovani, které jsou pro kampan #MeToo podstatou. Jako prvni se objevily ¢lanky, které
interpretovaly nejzajimavéjsi kauzy ze zahrani¢i. V. MF DNES se tyto ¢lanky casto stfidaly
s nazorovymi ¢lanky. V listopadu se objevil i velky rozhovor s modelkou, kterd kampan
v zahrani¢i podporuje nebo s europoslankyni Vérou Jourovou, ktera se stala obéti sexualniho
obtézovani. Celkove se ale da fici, ze ¢lanky byly velkou pievahou zpravodajské povahy a o

zahrani¢nich udalostech.

I kdyz frekvence ¢lankti v obou denicich po nejvetsi boomu opadla, v MF DNES na
rozdil od deniku Pravo byla frekvence publikovani ve zkoumaném obdobi ¢astéjsi a da se
fici, Ze se o kampani dozviddme pomérné pravidelné. V Pravu byla nejvétsi frekvence
vydanych ¢lankil o néco pozdéji, presnéji se jednad o mésice leden, tnor a biezen 2018, kdy
vyslo 44,2 % ¢lankt. Tento vyvoj je ponékud piekvapivy, protoze z novinarského hlediska
by se dalo predpokladat, ze bude nejvice ¢lanki vydano v prvnich dvou mésicich po
vypuknuti kampané (tijen, listopad). AvSak v mésici, kdy celd kampan vysla na povrch, byly
v nejétengjsich denicich Ceské republiky vydany pouze dva &lanky, tedy po jednom, i kdyz
v zahrani¢nich médiich naptiklad v listu The New York Times bylo béhem prvniho mésice
vydano okolo tficeti ¢lankd. Ve zkoumanych denicich frekvence vydavani zesilila az o
nékolik tydnii pozdéji, a to 1 piesto, Ze béhem prvnich tfi dnil se se svoji osobni zkuSenosti
se sexudlnim obtézovanim svéfilo na internetu dvanact miliond Zen a muza a v zahrani¢nim

tisku stala kampan v poptedi pozornosti.
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Déle se prace zabyvala pfimo obsahem ¢lankd, které ndm podévaji informaci, o tom,
zda téma, které¢ zavdalo pfic¢inu k napsani ¢lanku souvisejici s kampani #MeToo, obsahovalo

zahrani¢ni udélosti nebo udalosti na domaci pade¢.

Tabulka €. 5: Obsah ¢lanki o kampani #MeToo v MF DNES

oblast pocet ¢lanki
absolutné v %
Ceska republika 12 17,9
zahranic¢i 52 77,6
nedalo se urcit 3 4,5
celkem ¢lanki 67 100

Tabulka €. 6: Obsah ¢lankii o kampani #MeToo v Pravu

oblast pocet ¢lankii
absolutné v %
Ceska republika 7 20,6
zahranici 27 79,4
nedalo se urcit 0 0
celkem ¢lanki 34 100

Podle toho, v jakych rubrikach se ve vybranych denicich relevantni ¢lanky k analyze
vyskytovaly, bylo mozné predpokladat, ze Clanky budou spiSe interpretaci zahrani¢nich
udalosti, které se v souvislosti s kampani v zahrani¢i d€ji. V MF DNES zahrani¢ni obsah
¢inil 77,6 % a v Pravu 79,4 %. Podle procentualni prevahy zahrani¢niho obsahu se d4 tvrdit,
Ze je kampan prezentovana jako néco velmi ciziho ¢eskému kontextu, coZ mize navozovat
dojem, Ze v Cesku se sexualni obtéZovani nevyskytuje. V ¢eském kontextu se objevil v

Pravu naptiklad c¢lanek o sexudlnim obtézovani v hromadné dopravé, podle néhoz se

40



s doteky, osahdavanim nebo obnazovanim v méstské hromadné dopravé setkalo spoustu zen
a vétSina si takové zkuSenosti nechava sama pro sebe. Az diky kampani #MeToo sebraly
nekteré obtézované zeny odvahu promluvit nebo dokonce své zkuSenosti nahlasit na policii.
V Ceské republice se o kontextu sexudlniho obtéZovani mluvi velmi malo a Cesi jsou
zpravidla ke kampani #MeToo velmi skepticti a kriti¢ti, coz byl predevsim diivod k sepsani

prace na toto téma.

V dalsi ¢asti prace bylo zkoumano pohlavi aktért, kteti byli obvinéni ze sexudlniho
obtézovani (obtézujici) a byli zminéni v ¢lancich publikovanych vybranymi deniky. Celkova
¢etnost zde nejsou ¢lanky, ale zminky o pohlavi obtézujicich. Divodem je, Ze ne vSechny
¢lanky zminovaly pfimo aktéra a z lanku nevyplyvalo, kdo jim je, napiiklad ¢lanky tykajici
se kultury. Naopak v nékterych ¢lancich bylo pojednavéno o vice ruznych ptipadech

sexualniho obtéZovani.

Tabulka ¢. 7: Pohlavi obtéZujicich, ktefi jsou zminéni v ¢lancich o #MeToo v MF DNES

pohlavi obtéZujiciho pocet zminek o pohlavi
absolutné v %
muz 75 93,8
zena 5 6,2
celkem zminek 80 100

Tabulka ¢. 8: Pohlavi obtéZujicich, kteri jsou zminéni v €lancich o #MeToo v Pravu

pohlavi obtéZujiciho pocet zminek o pohlavi
absolutné v %
muz 33 94,3
zena 2 5,7
celkem zminek 35 100
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Z 0dajt uvedeny v tabulce €. 7 je zcela zfejmé, ze prevaznd vétSina obtézujicich byli
muzi (93,8 %). O obvinénych Zenach se clanky zminily jen v 6,2 % piipadi. Podobné
tabulka €. 8 ukazuje, ze 1 v deniku Pravo byli obtézujicimi ve vétSing piipadi muzi (94,3 %).
Tento pomér neni piekvapivy, protoze podle Kutalkové a Kobové (2014) ze statistickych dat
vyplyva, ze vétSina sexudlnich Gtoki je vedena proti Zendm ze strany muzii. Kampaii tak jen
odrazi obecnéjsi jev, ktery je dobie zdokumentovan. Stereotypni pfedstavu o tom, Ze
obtéZujici 1 obtéZovani jsou jiného pohlavi nabourala napiiklad aféra Kevina Spaceyho,

kterého obvinilo ze sexualniho obtézovani nékolik muzu.

Z hlediska prezentovéani sexudlniho obtéZovani je samoziejmé také zajimavé kolik
procent aktérii z celkovych zminek, bylo zminéno konkrétnim jménem. Tato kategorie byla
nazvana jako vyznamné osoby, jelikoz pokud bylo uvedeno jméno konkrétniho aktéra,

jednalo se vzdy o vetfejné znamou osobu (napft. herce/¢ky, soudce/kyné, producent/ka atd.)

Graf ¢. 1: Znamost obtéZujicich v kampani #MeToo v MF DNES

neznamé; 5% ot

® vyznamné osoby ® neznamé
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Graf ¢. 2: Znamost obtéZujicich v kampani #MeToo v Pravu

= vyznamné osoby = nezndmé

Podle vysledkli uvedenych v grafech je zfejmé, Ze ¢lanky tykajici se kampané #MeToo
zobrazuji jako aktéry sexudlniho obtézovani muze, ktefi jsou zndmi. V MF DNES se jedna
0 95 % muzi, ktefi byli uvedeni v ¢lancich jménem. V deniku Pravo se jedna o 69 %.
Zdiraznéni vyznamu obtézujicich implicitné potvrzuje skutec¢nost, ze sexualni obtéZovani
neni jenom o sexu, ale i o moci. Sexudlni obtéZovani Casto probihd ve vztazich
asymetrickych, kdy mé jedna osoba v¢tsi formalni moc nad druhou a svého postaveni miize
zneuzit. V kampani #MeToo se jedna zpravidla o aktéry, ktefi maji vysoké pracovni pozice,
¢ehoz zneuzivaji. Zaroven to ale mize u ¢tendii vyvolavat dojem, Ze se kampan #MeToo
tykd pouze znamych a vlivnych lidi, a navic jen v zahrani¢i. Jinymi slovy, mize byt
posilovan pocit, Ze se kampaii (a sexudlni obtéZovani) obycejnych lidi ptimo netyka. Jak ale
bylo v teoretické ¢asti uvedeno, kampan #MeToo ma za cil pfedevS§im poukazat na to, Ze
sexualni obtézovani je kazdodenni realitou pro mnoho Zen a muzli a ma poukazat na rozsah
tohoto problému. Proto je vyznamné, Ze v souvislosti stouto kampani neni v ¢eskych

médiich reflektovana i situace obycejnych zZen a muzda.
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Ptedchozi zjisténi déle potvrzuji data o ndrodnosti téch, kdo byli jmenovité zminéni

v Ceskych denicich.

Tabulka €. 9: Narodnost obtéZujicich, kteri jsou konkrétné zminéni v MF DNES

odkud aktéri jsou pocet zminek
absolutné v %
Ceska republika 1 1,3
zahranic¢i 75 98,7
celkem zminek 76 100

Tabulka €. 10 Narodnost obtéZujicich, ktefi jsou konkrétné zminéni v Pravu

odkud aktéfi jsou pocet zminek
absolutné v %
Ceska republika 1 4,2
zahranici 23 95,8
celkem zminek 24 100

Jak MF DNES (98,7 %), tak 1 Pravo (95,8 %) ve svych ¢lancich psaly v obrovské
prevaze o zahrani¢nich aktérech. Opét je tedy vytvaren dojem, Ze aktéfi sexualniho
obtézovani v Ceské republice viibec nejsou, a potazmo, Ze se tento problém &eského

kontextu netyka.
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Jako dalsi prace reflektovala druhou stranu mince, a tedy osoby obtézované. V prvni

fad¢ zkoumala, jakého jsou pohlavi a poté stejn¢ jako u aktérti jejich znamost a odkud

pochéazeji.

Tabulka €. 11: Pohlavi obtéZovanych v deniku MF DNES

pohlavi obtéZovanych pocet zminek o pohlavi
absolutné v %
muz 10 13,2
zena 66 86,8
celkem zminek 76 100
Tabulka €. 12: Pohlavi obtéZovanych v deniku v Pravu
pohlavi obéti sexualniho pocet zminek o pohlavi
obtéZovani absolutné v %
muz 4 11,4
zena 31 88,6
celkem zminek 35 100

V této casti je zvysledkd analyzy zjevné, ze v ¢lancich vybranych deniki je
obtéZovana osoba Castéji Zena nezli muz. V MF DNES byla zminéna osoba, ktera byla
obtézovana v 76 ptipadech, ztoho vétSina z nich jsou zeny (86,8 %). Ve 13,2 % byli
obtézovani muzi. V deniku Pravo byly v €lancich obtézované osoby zminény 35krat, z toho
88,6 % obtézovanych tvofily zeny, zbytek byli muzi. Tyto vysledky odpovidaji obecnym
zkuSenostem se sexudlnim obtézovanim, pokud jde o zeny (Kutdlkova, Kobova, 2014),

narusuji vSak stereotyp, ze se tykaji jen zen.
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Graf ¢. 3: Znamost obtéZovanych osob v kampani #MeToo v MF DNES

= konkrétni osovy (vyznamné) = nezndmé

Graf ¢. 4: Znamost obtéZovanych osob v kampani #MeToo v Pravu

neznameé
4%

= konkréni osoby (vyznamné) = neznamé

V MF DNES se tedy vyrazné Castéji ¢lanky zminuji o obtézovanych jako o zenach

nebo muzich obecné (55,3 %) nez v Pravu (4 %). Tedy o osobach obtézovanych, které

nejsou konkrétné pojmenované a v grafech jsou tedy oznacené jako nezndmé. Osob veiejné

znamych, které v ¢lancich maji uvedené jméno je méné (44,7 %) v MF DNES. V Pravu je
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vyznamnych osob uvedeno naopak o mnoho vice (96 %). Velka procentualni ptevaha
znamych Zen, které byly obtézované, uvedenych v deniku Pravo mize poukazovat na fakt,
ze zZeny, které jsou znamé a maji urcitou moc, byt jen symbolickou ve smyslu vefejné
znamosti maji ¢astéji odvahu vystoupit a vetejn€ mluvit o jejich problému nebo piikofi, které
se jim stalo. MF DNES v tomto ohledu muze naopak poukazovat na fakt, Ze sexudlni

obtézovani se muze tykat kazdé Zeny nebo muze.

Pokud bylo mozno ur¢it odkud obtéZovana osoba pochazi, reflektovala prace, v kolika
piipadech vybrané deniky mluvi o obt&Zovanych z Ceské republiky a v kolika piipadech ze

zahrani¢i.

Tabulka ¢. 13: Narodnost obéti v MF DNES

odkud obéti jsou pocet zminek
absolutné v %
Ceska republika 4 11,8
zahranici 30 88.2
celkem zminek 34 100

Tabulka ¢. 14: Narodnost obéti v Pravu

odkud obéti jsou pocet zminek
absolutné v %
Ceska republika 1 3,3
zahranici 29 96,7
celkem zminek 30 100

Podle vysledkt v tabulkach je ze vSech zminénych obtézovanych osob v MF DNES

zobrazeno pouze 11,8 % obéti z CR a 88,2 % jich pochazi ze zahrani¢nich zemi. V deniku
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Pravo byla uvedena pouze jedna obtdZovana osoba z Ceské republiky, tedy 3,3 % a 96,7 %
jich je zminéno v souvislosti se zahrani¢im. Je ziejmé, ze tyto vysledky souvisi s tim, jak
bylo jiz uvedeno, ze deniky ve velkém procentu ptipadl piebiraji a interpretuji zahranicni
udalosti, a kampan #MeToo vztahuji na Ceskou republiku velice ztidkakdy. Lze tedy
konstatovat, ze je vytvaien dojem, stejné jako u obtézujicich, ze se obtézované osoby se

v Ceské republice skoro nevyskytuji a potazmo, Ze se tento problém &eského kontextu

netyka.

Jak bylo v teoretické ¢asti feceno, existuje nejenom sexualné motivované obtézovani,
ale 1 genderové motivované. Dle tabulky je ziejmé, Ze pocet zminek o povaze sexudlniho
obtézovani se 1i8i s celkovym poctem c¢lankt jednotlivych deniki. Je to disledkem toho, Ze
nékteré Clanky (napf. o kultufe) neobsahuji informaci, o jaky typ obtéZovani se jedna,

v nékterych ¢lancich se vyskytuje zminka o obou zminénych typech.

Tabulka €. 15: Typy sexualniho obtéZzovani v MF DNES

Povaha sexualniho pocet zminek
obtéZovani absolutné v %
sexudlné motivované 48 100
genderové motivované 0 0
celkem zminek 48 100

Tabulka €. 16: Typy sexualniho obtéZovani v Pravu

Povaha sexualniho pocet zminek
obtéZovani absolutné v %
sexualné motivované 26 89,7
genderové motivované 3 10,3
celkem zminek 29 100
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Z tabulek ¢. 15 a €. 16 vyplyva, ze v MF DNES se sexudln¢ motivované obtézovani
objevuje ve 100 % ptipadii. Podstatou kampané #MeToo je tedy sexualné motivované
obtézovani. U deniku Pravo analyza ukazala vysledky lehce odlisné. V 89,7 % se objevuje
v ¢lancich sexualné motivované obtéZovani, ale na rozdil od MF DNES se 1 v 10,3 %
vyskytuje genderové motivované obtézovani. Genderové motivované obtézovani se
vyskytovalo naptiklad v ¢lancich o Zivoté Zen v Indii nebo v ¢lanku, ktery pojednaval o tom,
jak se choval Harvey Weinstein k zendm v praci, jelikoZz Zeny podle ¢lanku nejenom
sexudlné obtézoval, ale jeho chovédni zahrnovalo 1 urdzejici, nepratelské ¢i degradujici

postoje k Zendm.

Z vysledki je tedy zfejmé, ze kampan #MeToo je prezentovana tak, ze se tyka
pfedev§im sexudlniho obtéZovani. To lze samoziejmé vysvétlit pfejimanim informaci ze
zahrani¢nich zdroju, ale zaroven je zifejmé, ze tento fenomén lze predstavit i komplexnéji,

coz deniky zpravidla nedélaji, a uz viibec ne ve vztahu k ¢eskému kontextu.

V teoretické c¢asti byla predstavena kategorizace sexualniho obtéZovani podle
Renzettiho a Currana (2003), kteti sexudlni obtéZovani déli na typ ,,néco za néco* a sexudlni

obtézovani ve smyslu vytvaieni ,,neptatelského prostiedi‘.

Tabulka €. 17: Typy sexualniho obtézovani v MF DNES

Typy sexualniho obtéZovani pocet zminek
absolutné v %
,,Néco za néco* 4 10,3
,Nepratelské prostredi* 35 89,7
celkem zminek 39 100
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Tabulka €. 18: Typy sexualniho obtéZovani v Pravu

Typy sexualniho obtéZovani

pocet zminek

absolutné v %

,,N¢co za néco 2 11,1
,Neprtatelské prostredi* 16 88,9
celkem zminek 18 100

Z dat uvedenych vyse je zfejmé, ze ve vice procentech pifipada jde o typ sexualniho
obtézovani vytvareni ,,neptatelského prostiedi®. I ptesto, ze kampan #MeToo je spiSe zndma
jako typ ,,néco za néco®, tedy Ze aktéfi chtéji po obétech naptiklad sexudlni sluzby vyménou
za filmovou roli, v relevantnich ¢lancich se tento typ objevuje méné. Presné v MF DNES v

10,3 % ptipadd, v Pravu v 11,1 %.

V dalsi ¢asti analyzy byly zkoumany konkrétni projevy, tedy jaké konkrétni projevy
byly v ¢lancich zminény a v jakém mnozZstvi se objevovaly. Opét je zfejmé, Ze ne v kazdém
¢lanku se objevovaly popsané konkrétni projevy a nékteré obtéZované osoby naptiklad
popisuji svoji zkuSenost velmi podrobné, a proto tedy bude pocet ¢lanki jiny, nez pocet

zminek o konkrétnich projevech sexudlniho obtéZovani nachazejici se v relevantnich

¢lancich.

Tabulka €. 19: Konkrétni projevy sexualniho obtézovani v MF DNES

konkrétni projevy

pocet projevi

sexualniho obtéZovani

absolutné v %
znasilnéni 32 32,3
nevhodné doteky 21 21,2

(osahavani, poplacavani po

zadku..)
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nemistné navrhy ¢i vtipy 15 15,2
(sexismus)
nuceni k sexu 9 9,1
pohlavni styk s nezletilym/ 5 5,0
nezletilou — zneuziti
masturbace a vefejnosti 3 3,0
nechténé libani 2 2,0
pouziti fyzického nasili za 2 2,0
ucelem sexu
obnazovani 2 2,0
posilani zprav/fotografii se 2 2,0
sexualnim podtextem
rozepnuti poklopce 1 1,0
nuceni k oralnimu sexu 1 1,0
nabidka masaze 1 1,0
pokiikovani 1 1,0
snaha nasiln¢ svléknout 1 1,0
druhou osobu
pouzivani vulgarit 1 1,0
celkem 99 100
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Tabulka €. 20 Konkrétni projevy sexualniho obtéZovani v Pravu

konkrétni projevy pocet projevi
sexualniho obtézovani absolutng v %
znasilnéni 13 27
nevhodné doteky 13 27
(osahavani, poplacavani po
zadku..)
nemistné navrhy ¢i vtipy 5 10,4
(sexismus)
masturbace a vetejnosti 4 8,2
nuceni k sexu 3 6,3
pohlavni styk s nezletilym/ 3 6,3
nezletilou — zneuziti
obnazovani 2 4.2
nuceni k oralnimu sexu 2 4,2
pouzivani vulgarit 1 2,1
snaha nasiln¢ svléknout 1 2,1
druhou osobu
pouziti fyzického nasili za 1 2,1
ucelem sexu
pokiikovani 0 0
nechténé libani 0 0
nabidka masaze 0 0
rozepnuti poklopce 0 0
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posilani zprav/fotografii se 0 0

sexualnim podtextem

celkem 48 100

V MF DNES se vyskytovalo celkem Sestnact druhii konkrétnich projevii, které clanky
obsahovaly. Na pomyslném prvnim misté se umistilo znasilnéni s 32,3 %, dale se pak
nejcastéji vyskytovaly nevhodné doteky (21,2 %). V Pravu se vyskytovalo jedenact druhti
konkrétnich projevli sexualniho obtézovani. O prvni misto se déli znasilnéni a nevhodné
doteky (27 %). Hned za nimi se vyskytovaly nejcastéji nemistné navrhy, vtipy a masturbace

na vefejnosti (8,2 %).

To, Ze v obou denicich bylo na prvnim misté znasilnéni a hned za nim nevyzadané
naruseni osobniho télesného prostoru (osahavani, poplacavani po zadku, sahani na prsa,
sahani do rozkroku atd.) koresponduje s prezentaci sexualniho obtézovani primarné
v souvislosti se sexualitou. Zarovenl to ukazuje, ze kampan #MeToo je pfedevSim o
znasilnéni a sexualni agresi, pfi¢emz jiné projevy nemusi byt brany na védomi. Asi logicky
se tyka predevSim téch nejbrutilngjSich forem obtéZovani. Z SirSiho hlediska ale dochazi
k tomu, Ze deniky tak diskusi o sexualnim obtéZovani zuzuji a neukazuji fenomén v jeho
komplexité. Reprodukuji tak jeho omezené a stereotypni vnimani misto toho, aby se
pokusily jej uchopit v celé jeho §iti a zavaznosti. Ctenafi si pak mohou odnést piedstavu, Ze
okrajové zminéné (sexistické vtipy, sexualni navrhy, vulgarity, pokiikovani, nabizeni

masaze, nuceni k sexu atd.) nejsou ve skutenosti sexudlni obtéZovani.
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V posledni ¢asti prace v relevantnich ¢lancich analyzovala, komu vybrané deniky
daly prostor, aby se ke kampani #MeToo vyjadfil. Neslo o piebrané citace ze zahrani¢nich
médii, ale pouze o pfima vyjadieni pro MF DNES a Préavo.

Tabulka €. 21: Kdo se vyjadiuje v MF DNES

Kdo se vyjadiuje pocet zminek o pohlavi
(pohlavi) absolutné v %
muz 21 63,6
zena 12 36,4
celkem vyjadieni 33 100

Tabulka €. 22: Kdo se vyjadiuje v Pravu

Kdo se vyjadiuje pocet zminek o pohlavi
(pohlavi) absolutné v %
muz 11 78,6
zena 3 21,4
celkem vyjadreni 14 100

Zde je zajimavym zjiSténim to, ze ve vybranych denicich dostdvaji mnohem vétsi
prostor pro vyjadieni muzi. V deniku MF DNES je to 63,3 %, v Pravu 78,6 %. Vysledek
analyzy potvrzuje teorii Renzettiho a Currana (2003), ktefi tvrdi, Ze noviny jsou piedevs§im
koncipovany pro muze a Ze dava muzim vétsi prostor, aby formovali vetejny diskurz a
rdmcovali zdvazna témata, a to nejen v Cechach, ale i v zahrani&i. Podle zahrani¢nich médii
se v zahrani¢i ke kampani #MeToo vyjadiuji také ¢ast&ji muzi, presné v 53 % piipadt.'”

Denni tisk k zendm nehovofi, zpravy tykajicich se Zen se vétSinou prezentuji jako méné

10 https://www.vice.com/en_us/article/vbkqmx/womens-media-center-metoo-coverage
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dalezité a zeny maji vyrazné¢ méné moznosti ovliviiovat vefejny diskurz. V kontextu
prezentace kampan¢ #MeToo je to o to paradoxnégjsi, jelikoz mezi obtéZovanymi jsou

mnohem Castéji zeny a obtézujici jsou mnohem castéji muzi.

Tabulka €. 23: Povolani osob, které se vyjadiuji v MF DNES

Kdo se vyjadruje pocet zminek o pohlavi

(povolani) absolutné v %
novinaif MF DNES 10 30,4
novinarka MF DNES 7 21,3
modelka 2 6,1
sexuolog 1 3,0
obtéZovana Zena 1 3,0
politicka 1 3,0
Ctenar 4 12,1
Ctenarka 1 3,0
bavic 1 3,0
spisovatel 3 9,1
psychiatr 1 3,0
herec 1 3,0
celkem zminek 33 100
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Tabulka ¢. 24: Povolani osob, které se vyjadruji v Pravu

Kdo se vyjadruje pocet zminek o pohlavi

(povolani) absolutné v %

novinar Prava 1 7,1

feditelka organizace Ceské 1 7,1

zenska lobby
sexuolozka 1 7,1
vedouci kliniky adiktologie 1 7,1
(muz)
feditel karlovarského 1 7,1

filmového festivalu

teditel konference Ceského 1 7,1
prava
soudce/pravnik 4 28,6
politik 1 7,1
divadelnik 1 7,1
herecka 1 7,1
historicka 1 7,1
celkem zminek 14 100

Co se povolani tyce, nejcastéji se ke kampani vyjadiovali novinari Mladé fronty, ktefi
komentovali zahrani¢ni situaci. Ti se vyjadfovali v 51,7 % ptipadld. Z toho 30,4 % byli
novindfi a 21,3 % novinarky. NejCastéji se vyjadfeni novinafii/novinafek objevovalo
v rubrice Nazory. V deniku Prévo se ke kampani vyjadfil pouze jeden novinat a nejvetsi
prostor k vyjadieni byl dan soudciim a pravnikim (28,6 %), vSichni z této kategorie byli

pohlavim muzi. V obou denicich se objevily ndzory sexuologii. Pro MF DNES se vyjadfil
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sexuolog, pro Pravo sexuolozka. Déle v ¢lancich najdeme vyjadieni politika/¢ky. V Pravu
muze, V MF DNES se ke kampani vyjadiila europoslankyné Véra Jourova. V obou denicich
byl dan jednou prostor herci nebo herecce. V MF DNES byl dan velky prostor ceské
modelce, kterd Zije v zahrani¢i. Ve velkém rozhovoru popisovala situace, ve kterych se
mohou herecky a modelky ocitnout. Velmi zajimavym zjisténim je, Zze pouze v jednom
piipadé (v MF DNES) byl dan prostor obtézované osobé¢. Jinymi slovy, deniky kampan
prezentovaly pfedevSim prizmatem ,,experti a minimum prostoru poskytly obtézovanym,
které by se mohly pod¢lit o své osobni piib&hy a zkuSenosti a dat tak tématu ,,tvar*. Tato
situace je o to zajimavé;jsi, jelikoz v jinych ptipadech média rada stavi na osobnich ptibézich

a zkuSenostech.

4.2 Shrnuti

Na zacatku byly stanoveny ¢tyfi vyzkumné otazky, na které bylo diky jednotlivym
podrobnéjsim otdzkam mozné odpoveédét. Na tyto otazky bylo odpovézeno pomoci tabulek
a grafii a nasledného shrnuti a porovnani jednotlivych tseki. V této fazi prace poskytne
kone¢né shrnuti odpovédi na vyzkumné otazky, které byly nastoleny na zacatku

metodologické ¢asti.
Jaka diilezitost je prisuzovana kampani #MeToo ve vybranych denicich?

Pfti hledani odpovédi na tuto vyzkumnou otazku prace sledovala tfi hlavni proménné.
V prvni fadég, v jakych rubrikach se ¢lanky vyskytovaly, dale kolik ¢lanki souvisejicich s
kampani #MeToo, kterd je platformou pro vymezeni se sexualnimu obtéZovani, vyslo béhem
piedem stanoveného obdobi a jestli obsah pojednava o kampani v souvislosti s Ceskou
republikou nebo spiSe se zahrani¢nimi udalostmi. Je mozné tedy konstatovat, Ze vybrané
deniky nepfisuzuji zkoumanému tématu ani zdaleka tolik prostoru jako zahrani¢ni deniky.
Napftiklad v deniku The New York Times béhem prvniho mésice po odstartovani kampané
bylo vydano tficet ¢lanka. V Ceskych denicich, které byly podrobeny analyze, pouze dva.
I zacatek kampané miize svédcCit o tom, Ze u nés je téma publikovano méné. Kampan se
v Ceské republice vesmés nedostala na piedni stranky.

Zajimavé bylo zjisténi, Ze nejvice ¢lankl v obou denicich bylo zatazeno do zahrani¢ni

rubriky, a to pfiblizné v poloviné ptipadi. Ackoliv se dal vyskyt ¢lanki v zahrani¢ni rubrice
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ptirozené ocCekavat, jelikoz celd tato kampan byla zapocata ve Spojenych statech a jejiz
hlavnimi aktéry byli americti producenti, herecky, herci a dalsi vefejné zndmé osoby, bylo
zajimavym zjiSténim, v kolika procentech ptipadi jsou tak ¢lanky zatazeny.

Frekvence vydavani ¢lankt o sexudlnim obtézovani, jejich umisténi do novinovych
rubrik i témata, o kterych ¢lanky pojednavaji, naznacuji, ze téma nebylo brano jako obzvlast
zajimavé a relevantni v ¢eském kontextu. V konecném diisledku to ale mize vést k nasledné
neinformovanosti mnohych lidi, a poté i malou odvahou sexudlni obtézovani ohlasit. Jak
bylo uvedeno v teoretické ¢asti, podle Kutdlkové a Kobové (2014) je sexudlni obtézovani
ozndmeno pouze ve 3—8 % ptipadi. Lidé mohou mit pocit, Ze noviny informuji o problému,
ktery se déje predevSim v zahrani¢i. Jen v malém poctu piipadl jsou zpravy o sexualnim
obtéZovani vztazeny na Ceské prostiedi, a proto mohou Gtenafi ziskat pocit, ze v Ceské
republice tento problém neni aktudlnim problémem a nemusi mu tedy pfipisovat takovou
vahu, ktera by byla potiebna k jeho feSeni. Vysledky analyzy ukazuji, ze vybrané deniky
zrovna nepfispivaji ke zvySovani informovanosti o sexualnim obtézovani, nemluvé o jeho

existenci v Ceské republice.

Kdo jsou ve vybranych médich nejcastéji aktéii a obéti sexualniho obtéZovani?

Pro zodpovézeni této vyzkumné otazky byly analyze podrobeny obé¢ strany sexualniho
obtézovani, tedy jak obtézujici, tak obtéZované. V souladu s odbornou literaturou (napft.
Kutalkova, Kobova, 2014) jsou jako obtézujici prezentovéani zpravidla muzi. V obou
denicich v rizné mifte byli ¢astéji prezentovani jako vlivni muzi, ktefi zneuzivaji svou moc

k sexualnimu obtézovani. Pochazeli ve vétsing piipadii ze zahranici.

Vyznamné zjisténi je samoziejme to, ze v ¢lancich MF DNES a Prava jsou pouze dvé
zminky o obtézujicich pochézejicich z Ceska. Oba deniky tak vytvaii dojem, Ze se sexualni
obtézovani v CR nevyskytuje, anebo, Ze muzi, ktefi nemaji vysoké postaveni ve spole¢nosti,
zeny sexualné neobtézuji. Je ovSem nutné si uvédomit, ze se vyskytuji 1 ptipady, kde je
obtéZujici Zena a obtéZovanym se stava muz.

Obtézovanymi jsou v relevantnich c¢lancich nejcastéji zeny, coz opét potvrzuje
dlouhodobé statistiky o sexualnim obtézovani. Clanky mluvi stejné jako o obtézujicich ve

velké procentudlni pfevaze o obtézovanych ze zahrani¢i, v MF DNES se o obtéZovanych
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z CR mluvi pouze v 11,8 % a v Pravu pouze ve 3,3 % piipadii. Je vymluvné, Ze vybrané
deniky nekontaktovaly vétsi procento obéti z Ceské republiky a nezmapovaly vice situaci u
nas, ¢imz opét konstruovaly sexualni obtéZovani jako cizorody fenomén, ktery se tyka
pfedevsim jinych zemi. Novinafi se omezili na informace z ¢lankii ze zahranici, kde se

sexualni obtézovani fesi v mnohem vétsi mife, a rezignovali na komplexnéjsi uchopeni

daného problému.

Jaké povahy je sexudlni obtéZovani ve vybranych denicich ve spojitosti s kampani

#MeToo?

Podle teoretické ¢asti ma sexudlni obtézovani mnoho konkrétnich projevii a nemusi
zahrnovat pouze fyzické napadeni. Miize se jednat i o psychické napadeni ¢i jakékoliv
naruseni intimity ¢i osobnich hranic. Sexudlni obtéZovani miZe zahrnovat veskery nechtény
a nepiijemny zajem, nejapné poznamky se sexudlnim podtextem, vtipy, sexudlni navrhy,

nuceni k sexu i nejhorsi formu, kterou je znasilnéni.

Analyza potvrdila, Ze v obsahu vétSiny zkoumanych ¢lanki se objevovalo sexualné
motivované obtézovani. Genderové motivované obtéZovani se vyskytovalo jen okrajové.
Toto chovani zahrnuje neptatelské a degradujici postoje k zenam a jeho cilem neni sexuélni

kontakt.

Co se tyka typl sexudlniho obtéZovani, zajimavym zjiSténim bylo, Ze se ve vétSiné
ptipadid vyskytoval typ vytvafeni "neptatelského prostiedi". Zkoumand kampan se toci
predevsim kolem obtézovani typu ,,néco za néco®, prikladem muze byt praveé piipad
Harveyho Weinsteina, ktery hereckdm sliboval role, vyménou za sexualni sluzby. Podle
¢lankd publikovanych vybranymi deniky by ale ¢tenat mohl nabyt dojmu, Ze se Castéji
vyskytuje druhy typ, ktery zahrnuje "vtipy a komentafe se sexudlnim podtextem,
nevyzadanou sexualni pozornost ¢i fyzické doteky. Neptatelské prosttedi vSak také muize
byt vytvareno uzivanim slovnich narazek, Siteni povésti drbll ¢i nevefejnym vystavovanim

materidlu sexudlni povahy* (Renzetti, Curan, 2003: 160).

Zkoumani vyskytu konkrétnich projevli potvrdilo, Ze nejcastéji bylo zminovano

znasilnéni, po ném nevhodné doteky. Do této kategorie spada osahavani, ,,poplacavani po
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zadku®, sahani na prsa ¢i sahani do rozkroku. To, Ze se nejcastéji v denicich vyskytovalo
znasilnéni, muze v lidech vyvolavat dojem, ze sexuélni obtézovani je pfedevs§im o znasilnéni
a vySe jmenované projevy nejsou tak zavazné. Celkové to mulze Ctenaie vést k velmi

zuzenému chéapani fenoménu sexualniho obtézovani, které je jiz dnes spise typické.

Kdo dostava prostor se vyjadirovat ke kampani #MeToo?

Z relevantnich ¢lanki, které byly podrobeny analyze je zifejmé, ze v novinach
k vyjadreni dostavaji vétsi prostor muZzi. Potvrzuje to tvrzeni Renzettiho a Currana (2003),
ze genderové rozdily a stereotypy se daji studovat i ve fazi produkce a §ifeni obsahu médii.
Podle literatury je ziejmé, ze ve vétsSing pripadi o produkci rozhoduji muzi. Zpravodajstvi
je zpravidla dlouhodobé orientovéano vice na muZze, a pokud se objevila v médiich Zena, byla
ve vétSiné pripadil spojovédna s genderové stereotypnimi rolemi. Prostor v médiich nejvice

zapliovaly ndzory novinafi, kteti komentovali ve vétSiné ptipadtl zahrani¢ni udalosti. Dale

byl dan vétsi prostor soudctim a pravnikam.

Zajimavym zjiSténim bylo, Ze vybrand média nedavala prostor pro vyjadieni
obt&zovanym, a uz vibec ne tém z Ceské republiky. Ve skutecnosti se ale ke kampani
#MeToo nehlasily jen obtéZzované osoby v zahraniéi, ale i lidé z Ceské republiky. Je proto
zarazejici, ze se vybrané deniky nechytily ptileZitosti a nereflektovaly, kolik procent nasi
populace tfeklo: #MeToo ¢i nezabrouzdaly do sfér ¢eské politiky nebo filmové scény, a

nepokusily se zmapovat, jestli a jak Casto se sexualni obtéZovani objevuje i zde.
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5 Zavér
Tato prace si kladla za cil zhodnotit pomoci kvantitativni obsahové analyzy
zobrazovani sexualniho obtézovani v Ceském dennim tisku. Jelikoz sexualni obtézovani je

velmi slozity a spletity fenomén, prace se zabyvala specifictéjSim tématem zobrazovani

sexualniho obtézovani/nasili, a to v novodobé kampani #MeToo v MF DNES a Pravu.

Cilem bylo zodpovédét vyzkumné otazky, které byly vytyCeny na zacatku, a
porozumeét tak tomu, jak byla kampaii uchopena ceskymi deniky, a jak bylo jejim
prostfednictvim konstruovano sexudlni obtéZovani jako takové. Ukézalo se pfitom, zZe
zkoumané deniky nevénuji sexualnimu obtézovani a zkoumané kampani mnoho pozornosti,
a kdyz uz je deniky uchopi, spojuji je zpravidla se zahrani¢nim kontextem. Jde spiSe o
interpretaci novinek spojenych s kampani #MeToo. Zaroven analyza potvrdila, Ze mezi
vybranymi deniky ptece jen existuji urcité rozdily, naptiklad v tom, ze denik Pravo o trochu
Castéji problém vztahuje i na Ceskd témata. Piikladem muze byt ¢lanek o sexudlnim

obtézovani v ceské hromadné dopravé.

Celkové lze konstatovat, ze v Ceské republice stile prevlada nediivéra a zleh&ovani
sexualniho obtéZovani, coz je mozna i pfic¢inou toho, pro¢ ¢lanky nevychazeji pravidelnéji a
ve vétsim poctu, jako tomu je v zahrani¢ni. Zaroven ale zfejmé funguje 1 opacna dynamika,
ze sexualni obtézovani neni chapdno ve své komplexité a zavaznosti, protoze mu Ceska

média nevénuji odpovidajici pozornost a neaspiruji na jeho komplexni uchopeni.

Na zavér bych rada podotkla, Ze pro mne mtlj bakalarsky projekt byl zajimavou cestou
za poznanim, béhem které¢ jsem se mnohé dozvédéla o kampani #MeToo, o fenoménu
sexualniho obtéZovani i o Ceském tisku. Zdaleka jsem vSak téma nevycerpala a bylo by proto
podle mne velmi dobré, kdyby na mne navazaly dalsi badatelky a badatelé. Kvantitativni
obsahova analyza se na text diva prizmatem cetnosti riiznych prvki (slov, vyrazl, clankt
atd.) a na tomto zaklad¢ jej interpretuje. Vhodnym rozvedenim tématu by byla naptiklad
diskurzivni analyza konkrétnich ¢lanka, kterd by umoznila hloubé€ji proniknout do
konstrukce kampané i sexudlniho obtézovani. VE&fim proto, ze se n¢kdo dalsi chopi této

vyzvy a vyda se po cesté, kterou jsem castecné proslapala.
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