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Uvod

Masové média su bodom, na ktorom sa stretavaju vplyvy politiky, ekonomiky,
techniky ¢&i technoldgie ako aj sprostredkovane vplyvy kultiry a histérie danej
spolo¢nosti. Kazdy tento prvok ovplyviiuje réznym spdsobom vyvoj medialneho
systému. V dnesSnej dobe su vSak tieto prvky v podruci globalizacnych procesov,
ktoré hybu celym svetom avedu k dalekosiahlym a Casto nepredvidatefnym
nasledkom.

Témou a obsahom bakalarskej prace su globalizacné procesy, ktoré formuju,
podmieniuju a Specifikuju podstatu medialnej sféry. Pri koncipovani jednotlivych
kapitol bolo mojim zamerom postihnut Specifika javov v telekomunikacnej,
ekonomickej, politickej a kulturnej praxi. Tieto obecné javy medialnej globalizacie
som nasledne aplikovala na televizny trh v Ceskej republike. Cielom bolo pribliZit
aspekty medialnej globalizacie na ¢eskom televiznom trhu.

Praca je rozdelena na teoreticku a prakticku Cast. V teoretickej Casti skimam
obecné javy medialnej globalizacie ato na zaklade zvolenej Strukturacie troch
dimenzii medialnej globalizacie. Teoreticku Cast zahrfiuje prvych pat kapitol.
Skumam v nich otazky spojené s informacnymi a komunikacnymi technoldgiami,
s globalnou informacnou priepastou, otazky ohladom internacionalizacie medialneho
priemyslu a otazky ohfadom kulturneho imperializmu, homogenizacie, regionalizacie,
hybridizacie atd.

V praktickej Casti budu ramcom pre zasadenie tychto trendov do kontextu
Ceskej republiky tieZz zvolené tri dimenzie globalizadnych procesov v médiach.
Nekladiem si narok na kompletné pokrytie celého Eeského televizneho priestoru, ani
vSetkych procesov, ktoré sa v jeho ramci odohravaju. Mojim ciefom bude skér pokus
o nacrtnutie urCitého obrazu, stavu Ceského televizneho trhu s ohladom na

globalizaCné procesy a poukazat na zmeny, ktoré su spojené s tymito procesmi.

Pokusim sa zodpovedat na otazky spojené (1) s technologickou konvergenciou
a digitalizaciou (je to vyvoj a zblizovanie medialnych technolégii do takej podoby,
ktora ulahCuje produkciu a distribuciu produktov naprie€¢ réznymi sektormi
medialneho trhu atym urychluje globalne toky informacii [Stétka 2002, st. 62]),
otazkou teda bude do akej miery je televizny trh pripraveny na digitalizaciu. Pokusim



sa preto zmapovat opatrenia pre hladky priebeh digitalizacie as fiou spojené
hrozby. (2) Dalej su to problémy spojené s vlastnickou $truktdrou ( vlastnicka
koncentracia niekofkych dominantnych korporacii na svetovom medialnom trhu),
teda do akej miery su Ceské média €o do vlastnickej Struktury prevazne ,narodné*
a do akej miery su sucastou procesu globalizacie medialneho priemyslu. V tomto
zmysle ma bude zaujimat pluralita médii ako nezbytny predpoklad fungujuce;j
demokratickej spolocnosti. (3) Kone¢ne su to problémy spojené s mierou
Jlokalizacie“ globalnych produktov (licencie na rézne typy sutazi a reality show
atd.), vtomto smere ma budu zaujimat divacke preferencie, teda aké produkty
povazuju Ceski divaci za najatraktivnejSie, a aky je celkovy pomer ,narodnych®
produktov a lokalizovanych globalnych produktov .

Zdrojom informacii, ktoré som mohla pri spracovavani svojej témy vyuzit, boli
viaceré odborné publikacie tykajuce sa medialnej globalizacie. V tomto smere mi boli
velmi uzitoéné publikacie &eskych medialnych odbornikov- Véaclav Stetka a Milan
Smid. V druhej &asti analyzy som $tudovala dokumenty, ktoré mi poskytli informéacie
ohfadom televizneho trhu. KedZe dynamika medialneho trhu spésobuje, Ze material,
ktory som nazhromazdila méze byt v horizonte niekolkych mesiacov zastaraly, som

pracovala vacsinou s dokumentmi v elektronickej podobe.



1. Globalizaény diSkurz a medialna sféra

Pojem globalizacia sa stal jednotiacim konceptom akademickych a obecne
intelektualnych debat 90. rokov 20. storoCia. Stretavame sa s nim na kazdom kroku-
v tlaci, odbornej literature, & uz ako laici alebo odbornici. Je teda predmetom
nespocCetnych diskusii a ma tak isto nespoletne vefa dimenzii, preto je jeho
sprievodnym javom to, ze ,Cim viac skusenosti by tento pojem chcel vysvetlit, tym
viac straca na vlastnej priehfadnosti“. (Baumann 1999: 15) Globaliza¢ny diSkurz je
preto velmi Casto redukovany na ekonomické, hospodarske a politické procesy
zmien. ,Sféra kultury, napriek tomu, Ze je jednou z najbezprostrednejSie vnimanych
a zakusenych foriem globalizacie, byva ztychto debat az prekvapivo Casto
vynechavana“ (Stétka 2002: 4). Stranou je ponechavany fakt, Ze by nebolo
globalizacie vjej dnesSnej kvalite, keby nebolo masovych médii. Ekonomické
a politické globalizacné procesy by len tazko mohli nadobudnut svojej impozantne;j
sily, keby tu nebola istd uroven globalnej kulturnej homogenizacie avyvoj v
komunikacnych technolégiach. AvSak na druhej strane by sa len tazko mohli
globalne Sirit technolégie a masové média, keby nemali oporu v globalne existujucich
ekonomickych vztahoch. Ekonomicku, politicku a kulturnu globalizaciu nejde teda od
seba oddelit.' Je tu teda na jednej strane ekonomicka globalizacia, ktora vedie
k nebyvalej koncentracii vlastnickych vztahov v medialnom priemysle, a na strane
druhej globalizacia kulturna, ktora sa prejavuje v rychlom rozSirovani medialnych
obsahov v celosvetovom meritku a v prispésobovani podoby medialnych produktov
v roznych kulturnych kontextoch. (Jirak a Kopplova: 195). ,Globalna komunikacna
infrastruktura sa rozvija rovnako rychlo ako predivo vzajomne prepojenych vztahov
vo vlastnictve ariadeni podnikatelskych aktivit. Globalizacia v su€asnych
podmienkach nie len podporuje komunikaciu, ale aj podnecuje internacionalizaciu
politiky, obchodu a podnikania.” (McQuail 1999: 115). Je teda nevyhnutné chapat
medialnu globalizaciu v SirSich makro- sociologickych vazbach. Globalizacné procesy
su navzajom prepletené. Na zmeny napr. v médiach reaguje Stat rovnako ako

vyvolavaju reakciu v ekonomickych vztahoch. Dal$im aspektom globalizaéného

! samozrejme mé globalizacia omnoho viac dimenzii, aviak vzhl'adom k mojej téme a rozpitiu bakalarskej prace
budem rozoberat’ len vel'mi tzke spektrum globaliza¢nych procesov. Vzhl'adom k tomu, ze dominantnymi
nosi¢mi kultirnej globalizacie v modernej spolo¢nosti st prave komunikacné média, sa budem (bez naroku na
uplnost’ a selektivitu) v ramci kultirnej globalizacie zaoberat’ hlavne médiami. Medidlna globalizacia je
v sucasnosti hnacim motorom kultirnej globalizécie.



fenoménu je to, Zze je vo svojich dbésledkoch a suvislostiach nie je jednoznacny, je

skor plny rozporov a protireCeni.

ZjednoduSene sa da povedat, Ze okolo pojmu globalizacie sa na jednej strane
vytvaraju oslavné hymny, hlavne z radov tych, ktori z globalizaCnych procesov
profituju. Na strane druhej su tu pohlfady tych, ktori poukazuju na negativne

nasledky. Tieto pohlady su naopak podozrievavého Ci varujuceho charakteru.

2. Definicia Strukturalneho ramcu medialnej globalizacie

Pokial  nechceme medialnu globalizaciu  popisovat  prili§ obecne
a nejednoznacne, musime rozloZit' priliS obecny koncept na jednotlivé javy a trendy,
ktoré maju globalny (medzinarodny) dosah. Tieto trendy mézeme zahrnut do troch
dimenzii: ( Stétka 2002: 5)
- technologicka dimenzia: celosvetové Sirenie informacnych a komunika&nych
prostriedkov
- Strukturalne organizaéna dimenzia: internacionalizacia medialneho priemyslu
- kulturne symbolicka dimenzia: globalna vymena medialnych foriem, Zanrov

a obsahov, ktoré ovplyviuju tvorbu kulturnych identit

3. Informaéné a komunikacéné technolégie a tedria

globalnej informacnej priepasti

Medialnu globalizaciu umoznili nie len trendy v zapadnom ekonomickom vyvoiji,
ale hlavne aj historické inovacie v komunikacnych technoldgiach. Zacinajuc
vynalezom telegrafu, telefonického spojenia, televizie, satelitu, mobilnych telefénov,
kablového pripojenia, internetu az k dneSnym ,novym médiam*“ a digitalizacie sa svet
ako keby neustale zmrstuje a nastava realita éaso- priestorovej kompresie. Cas sa
stal nezavislym na priestore a priestor nezavislym na mieste, ¢o spbsobuje, Ze
dneSna doba ,podporuje vztahy medzi nepritomnymi druhymi, ktori su miestne
vzdialeni od situacie bezprostrednej interakcie®. (Giddens 2003: 25) Tento vyvoj ma
dalekosiahle désledky pre ponuku medialnych produktov, ktoré mézu byt v dnesnej

dobe prenesené zlubovolného miesta na zemeguli na iné fubovolné miesto



takpovediac za okamih. Marshall McLuhan roku 1960 formuloval termin globalna
dedina, ¢im chcel metaforicky prognézovat rozvoj médii. ZjednoduSeny vyklad
metafory hovori otom, Ze vo svete, ktory je zmrSteny rychlostou elektrickej
technolégie, Zijeme vSetci v podmienkach vzajomnej zavislosti, 0 ma mimo iné za
nasledok integraciu globalneho kolektivneho vedomia® (Stétka 2002: 6). Jeho
predpoved sa mu splnila, zo su€asného sveta sa skutoCne stala z hfadiska informacii
globalna dedina. ,Ludia doslova na celom svete mézu sledovat’ a sleduju tie isté
udalosti v ,redlnom Case”“: olympijské hry, majstrovstva sveta, predavanie Oskarov
a vyznamné historické udalosti. A eSte viac, kamkolvek cestujeme, vitaju nas
rovnaké kulturne statky- v hudbe, vo filme, televizii (Grossberg, Wartella a Whitney,
in. Jirak a Kopplova: 193). Toto je vSak len jedna strana mince, tak ako su
globalizacné procesy rozporuplné a nevyvazené, tak aj globalny telekomunikaény rad
neostava bez kritiky, ktorej davaju za pravdu mnohé Statistické Setrenia.

Kritici dostupnosti telekomunikaénych technolégii naznacuju, ze ,oslavu
kolaudacie globalneho telekomunikacného staveniska je nutné odlozit na neurcito.
Na mnohych jeho Castiach totiz prace prebiehaju evidentne vyrazne pomalSie ako
inde a stavebné materialy sa pritom neustale menia: zatial ¢o v dolnych poschodiach
eSte nemaju zakladnu vybavu, luxusné apartmany v podkrovi sa uz stihli niekolkokrat
modernizovat.” (Stétka 2002: 6)

Sucasna spolocnost’ je tvrdo zasiahnuta trhovou kapitalistickou spolo¢nostou,
Co sa odraza vo vsetkych jej Castiach. Uz s toho vyplyva, Zze majetkova nerovnost
patri k jej podstate. V tejto spolocnosti takmer nie je ni¢ zadarmo. Aj za informacie
a informacné a komunikacné technolégie je treba platit. To viedlo k tomu, Ze vyspelé
Staty mali oproti chudobnym vacsi pristup k tymto technolégiam a informaénym
prostriedkom, €o podnietilo diskusie o globalnej informacnej priepasti. Paralelne
s ekonomickou nerovnostou Statov tvz. Severu atvz. Juhu vznika informacna
priepast, teda rozdelenie sveta na informacne bohaté a informacne chudobné
krajiny. ,Delenie na tych, ktori maju, a tych, ktori nemaju pristup k modernym
informacnym a komunikacnym technolégiam, sa stalo novou spoloCenskou bariérou
a pravdepodobne aj novym delenim sveta.” (Rankov 2006: 16)

V Zasade sa da problematika globalnej informacnej priepasti rozdelit na dve

relativne samostatné témy. Prvou je informacna priepast medzi informacne

v

? ako viak prizvukuje Stdtka, je tento koncept ovela zloZitejsi a neda sa dostato&ne pochopit’ bez kontextu
McLuhanovho diela; na tomto mieste som chcela zdéraznit’ vyvoj elektronickych médii



chudobnymi a informacne bohatymi krajinami, druhou je informaéna priepast vo
vnutri krajin, ktorej velkost byva €asto podcernovana.

V sedemdesiatych rokoch 20. storoCia sa v diskusiach prostrednictvom
UNESCO krystalizoval koncept nového svetového informaéného a komunikaéného
poriadku. Tento koncept kritizoval globalnu komunikaciu kvOli nerovnovahe medzi
Severom a Juhom a nerovnostou v informacnych prostriedkoch. Vo svojich hlavnych
bodoch sa kritika tykala zapadného monopolu nad spravodajskymi agenturami,
zapadnej dominancie nad zabavnymi programami v rozvojovych krajinach.’
UNESCO vydalo rezoluciu na podporu vyzvy k zmierneniu globalnych medialnych
nerovnosti a k upevneniu ulohy médii v sluzbe narodnému rozvoju. Novy svetovy
informacny a komunikacny poriadok bol tvrdo napadnuty zapadnymi médiami, ktoré
mu pripisovali snahu o cenzuru tlace a informovani nevyvazenym spdsobom. (Revue
pro média €. 4, rozhovor s Anthony Giffardem, st. 2) Profesor Anthony Giffard
nepochybuje o tom, Ze stale existuje globalna informacna priepast. V obdobi, kedy
sa tymito otdzkami zaoberalo UNESCO* sa déraz sice tiez kladol na nerovnost
v prudeni informacii medzi Severom a Juhom, zmenilo sa vsak to, zZe teraz su média
v rozvojovych krajinach ovela rozSirenejSie. Radio sa stalo celkom beznym médiom
a proporcne k tomu sa televizia rozsirila eSte rychlejSie. To ale neznamena, Ze sa
priepast zmenSuje, pretoze sa na jednej strane v rozvojovych krajinach rozsSiruje
pristup k tradicnym médiam (radio, televizia, tla€), aviak na druhej strane dochadza
v rozvinutych krajinach k este rapidnejSim zmenam. Neustéle sa zvySuje pocet ludi
s pristupom k pocitatom a internetu. A to je vskutku nova priepast, ktoru mézeme
nazvat digitalnou (Revue pro média €. 4, rozhovor s Anthony Giffardem, st. 1)

Statistiky zverejnené vramci Svetového summitu o informadnej spoloénosti
v Tunise roku 2005 hovoria, Ze internet pouzivali 3% Afri€anov, ale v priemere asi
polovica krajin G8 ( Japonsko, Nemecko, Kanada, Francuzsko, Taliansko, USA,
Velka Britanie, ale aj Rusko, ktoré Statistiky G8 ,kazi“). V 30 krajinach bola
penetracia internetu niz8ia ako 1%, najmenej v Bangladési a Kambodzi. Aj v ramci
Eurdpskej unie existuje informacné rozdelenie. Roku 2004 pouzivalo internet 80%

obyvatelov Svédska a Islandu, no necelych 25% Grékov (The Digital 2005, in:

? tieto obavy vychadzali z konceptu kultarneho imperializmu o ktorom pojednam neskor

* roku 1985 odisli z UNESCO Spojené staty a Velka Britania, o malo velmi vazne dosledky pre &innost
UNESCO. Novy generalny riaditel’, Spaniel Frederico Mayor, ked’ si uvedomil smer, ktorym viali politické
vetry, radikalne zmenil postoj UNESCO v otazke nového informacného poriadku a zacal zdoraziovat’ dolezitost’
slobodnej tlace a slobodného toku informdcii. Teraj$iu diskusiu tak uz diktuji medialne konglomeraty

a z UNESCO sa presunula do svetovej obchodnej organizacie (WTO)
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Rankov, st. 17). Empirické udaje o stave digitalneho rozdelenia sveta poskytla tiez
Medzinarodna telekomunikaéna unia (ITU) vroku 2003 prostrednictvom indexu
digitalneho pristupu (DAI- Digital Access Index). Index tvori kombinacia ésmych
indikatorov zoradenych do piatich oblasti- infrastruktura, cenova pristupnost, uroven
vzdelania, kvalita sluzieb informacnych a komunikaénych technolégii a pouZzivanie
internetu v danej krajine. DAI tak vyjadruje skore od O po 1, ako digitalna priepast

v skutoCnosti vyzera, nazorne ukazuje graf.

EU25 DAI EU25 DAI
Sweden 0.85 Cyprus 0.68
Denmark 0.83 Estonia 0.67
Netherlands 0.79 Spain 0.67
Finland 0.79 Malta 0.67
UK 0.77 Czech republic 0.66
Luxembourg 0.75 Greece 0.66
Austria 0.75 Portugal 0.65
Germany 0.74 Hungary 0.63
Belgium 0.74 Poland 0.59
Italy 0.72 Slovak Republic 0.59
France 0.72 Lithuania 0.56
Slovenia 0.72 Latvia 0.54
Ireland 0.69 Zdroj: ITU 2003

Z globalneho hladiska sa digitalna priepast vytvara medzi krajinami, ktoré ITU
zaradila do kategorie High Access (severna Eurdpa, severna Amerika, Casti
juhovychodnej Azie a Australia) a krajinami, ktoré zaradila do kategérie Low Access
(najma krajiny tretieho sveta a Staty rovnikovej Afriky) Tieto kontinenty su vSak
diferencované aj z hladiska ich samotnych, ako priklad uvadzam Eurépu. Jej severna
gast (Svédsko, Dansko, Island, Finsko, Norsko a Holandsko) patri medzi top 10
sveta. S menSim odstupom nasleduju ostatné zapadoeuropske krajiny. Digitalna
priepast ich oddeluje najma od krajin juhovychodnej Eurépy, ako su Albansko,
Ukrajina, Srbsko, Cierna Hora & Rumunsko (Vel$ic, digitalne rozdeleny svet).

Podfla vyroCnej spravy o digitdlnom trhu, ktoru zverejnila Eurépska komisia,
Ceska republika v zrovnani s va&sinou eurdpskych krajin zaostava vo vyuzivani
digitalnych technologii ajej obCania v pracovnhom a sukromnom zivote menej
pouzivaju internet. Podla dat komisie za rok 2006 pouziva internet pravidelne 36%
Cechov, ¢o je oviac ako 10% pod priemerom Eurdpskej Unie. V porovnani
s hypotetickym priemernym Eurépanom Cesi menej pouzivaju elektronicku postu,
menej Casto stahuju hudbu a menej Casto hraju on- line pocitaCové hry. Zatial ¢o
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v Holandsku pouzivaju elektronickil postu bezne tri $tvrtiny obyvatelov, v Ceske;
republike je to len necelych 40% obyvatelov.®> Dal§im faktorom, ktory by sa mohol
vyrazne podielat na formovani digitalnej priepasti je v poslednej dobe aktualne téma
digitalnej televizie a rozhlasu. V Ceskej republike ma byt do 10. oktdbra 2012
vypnuty analdégovy signal (teda terestrické vysielanie) a zavedena digitalna televizia
(nutnost’ vypnutia analégového signalu je dana tym, Ze analdogové a digitalne
vysielanie nemo6Zzu fungovat zaroven, pretoze vyuzivaju rovnaké kmitoCtové pasmo).
Tuto zmenu vyvolava technicky vyvoj, teda zdokonalovanie komunikacnych
a informaénych technolégii. ,DoterajSie analdégové vysielanie nie je schopné niest
dalSie doplinkové sluzby, napriklad multimedialny obsah. Okrem toho je citlivé na
terénne nerovnosti. Digitalny signal kvalitu obrazu a zvuku zlep$uje.”® Dalsi dévod
pre zmenu je ekonomického charakteru, teda zvySenie konkurencie v televiznej
a rozhlasovej oblasti, pretoZze sa prechodom na digitalne vysielanie objavia nové
celoplosné stanice. Tato zmena vSak moOze mat aj neblahé nasledky, pretoze
vyskumy potvrdzuju 75% zavislost Ceskych domacnosti na terestrickom prijme
televizneho  signalu, pricom len 1%  obyvatelov  prijima  digitalny
signal.(Eurobarometer 2007) Prili§ rychly proces digitalizacie by mohol viest
k obmedzeni dostupnosti televizneho arozhlasového vysielania pre divakov
a posluchacov zo socialne slabSich skupin. (o problamatike digitalnej televizie viz.
kapitola digitalizacia televizneho vysielania v Ceskej republike)

Globalna digitalna priepast nam teda zvyrazrniuje prave aj velkost priepasti
vramci jednotlivych krajin. ,Informacne bohaty Sever® pokial ide o pristup
k informacnym zdrojom, je sam velmi stratifikovany. ,Domace pouzivanie internetu je
napriklad v USA bezné pre polovicu fudi s roénymi prijmami presahujucimi 75 000
dolarov, ale len pre necelych 10% ludi poberajucich 25 000 a menej. Faktory ako vek
a vzdelanie hraju nemenej diskriminaént Glohu* (Balnaves, Donald, in Stétka 2002:
7). ,Nerovnaky pristup jednotlivych socialnych skupin populacie k informacnym
a komunikacnym technolégiam a s nim spojena digitdlna negramotnost moéze
v buducnosti prehibit socidlne rozdiely natolko, Ze uvolni priestor pre hibsiu
polarizaciu/ rozstiepenost spolo¢nosti. Digitalna priepast sa ukazuje ako novy hnaci

motor chudoby, pretoze zniZuje Sance na kvalitné vzdelanie (vzdelavaci proces je

*http://digiweb.ihned.cz/c4-10050430-20795420-i00000 _d-cesko-za-vetsinou-evropy-zaostava-ve-vyuzivani-
internetu
8 http://www.rozhlas.cz/digital/info/_zprava/235228
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Coraz naroc¢nejsi na zvladanie informacnych a komunikaénych technoldgii), na
atraktivne resp. naroCnejSie (atym aj dobre ohodnotené) zamestnanie, na
zvySovanie kvalifikacie a Specializacie, na majetok alebo vySSi spoloCensky status.
Nie je to vSak vylu€ne problém rozvojovych krajin. Rozsiahly vyskum Pew Internet
and American Life Project ukazal, Ze pred rovnakymi problémami stoji aj USA.
Digitalna priepast sa napriklad vytvorila medzi bielym a afroamerickym Ci
hispanskym obyvatelstvom, medzi mladSou a starSou generaciou, medzi vysSie
a nizSie vzdelanymi, medzi vy$Simi a niz§imi prijmovymi skupinami obyvatelstva
alebo mestami a vidiekom. ... Vyznamnymi faktormi digitalnej priepasti su aj
makroekonomické parametre Statu a systémové podmienky (legislativa, normy,
institucie atd.) dané politickou podporou. Vyznamny vplyv maju aj sociokulturne
predpoklady- jazykova vybavenost, digitalna gramotnost alebo otvorenost voci
globalnym vplyvom.“ ( VelSic, digitalne rozdeleny svet).

Prienikom internetu, multimédii Ci televizie sa 2z naSej spoloCnosti stala
spolocnost’ s privlastkom informacna. Média su pritom primarnym zdrojom informacii
a zdbavy. Z hlfadiska toho, aky dopad mdéze mat tato spoloenska zavislost na
informaciach a toho, Ze primarnym zdrojom informacii su média, su pre buducnost
velmi dolezité diskusie o regulacii moci médii. Ako som vSak spomenula diskusie
o informaénom poriadku sa z UNESCO presunuli do WTO atym su diktované
medzinarodnymi konglomeratmi. Tie vo vlastnom zaujme (ktory je hospodarskeho
charakteru) presadzuju ideoldgiu volného trhu a komercionalizacie ako zaruku
efektivnej produkcie, spravodlivej distribucie a slobodnej konzumacie zboZzia. To opat
moze mat negativny dbsledok na digitalnu priepast, ktora sa zavadzanim stale

novych technolégii méze este zvacsovat.

4. Internacionalizacia medialneho priemyslu, su média

globalne?

Druhym predpokladom medialnej globalizacie su trendy v zapadnom
ekonomickom vyvoji. V 80. rokoch 20. storoCia nastala vina liberalizacii a deregulacii,
ktora, aj ked s menSim oneskorenim, presla aj do postkomunistickych Statov a Statov
tretiecho sveta. Politika neoliberalizmu nastolila privatizacie Statom kontrolovanych

sektorov, nevynimajuc ani telekomunikacny trh. Nasledkom bolo ustavenie dualneho
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systému vysielania, teda systému, kde vedla seba existuju sukromné, teda komeréné
média (spravidla na zéklade pridelenej licencie) a média verejnej sluzby.” Tento vyvoj
viedol k enormnému narastu audiovizualnych kanalov. Otvoril sa tym dovtedy
uzatvoreny trh, ¢o viedlo k tomu, Ze na prelome 20. a 21. storoCia sa na svetovom
medialnom trhu etablovalo niekolko dominantnych korporacii s globalnym rozsahom
aktivit a ro€nym obratom miliard dolarov. Tato koncentracia vSak nadobuda Coraz
viac medzinarodny charakter, dosledkom toho je internacionalizacia® a postupna
globalizacia medialnej kultary.

.Internacionalizacia konglomeratov, ¢i uz vo forme medzinarodného vlastnictva,
produkcie Ci distribucie, musi byt chapana ako sucast’ pribuznych procesov, hlavne
vlastnickej koncentracie (integracie) a technologickej synergie (konvergencie),
smerujucich k redukcii neistoty, ktora vyplyva z podnikania v multiorganizaénom
prostredi, a k zniZeniu rastucich produkénych nakladov.“ (Croteau, Hoynes; in Stétka
2002: 7). Co sa tyka vlastnickej koncentracie, existuju tri zakladné druhy, teda
horizontalna, vertikalna a diagonalna koncentracia. Horizontalnou koncentraciou
nazyvame situaciu, kedy dochadza k prepojovaniu  konkurenénych spolo¢nosti
v ramci jedného odvetvia, aby tie posilnili svoju ekonomicku silu. Prejavuje sa hlavne
vytvaranim spominanych konglomeratov. ,Za typicku horizontalu koncentraciu sa
povazuje fuzia napriklad dvoch dennikov na jednom zemepisnom uzemi.“ (Revue pro
média, heslaFf, koncentrace) Vertikdlna koncentracia oznacluje proces, kedy je
Struktura spoloCnosti usporiadana hierarchicky a dcérske spolo¢nosti su podriadené
jednej spolo¢nosti. Jedna organizacia vtedy kontroluje vSetky vyrobné a obchodné
procesy. Napriklad ovladnutie firmy na distribuciu periodického tisku spolocnostou
vydavajucu denniky &i Casopisy. Diagonalna koncentracia nastava vtedy, ked sa
Zlu€uju medialne spolocCnosti, ktoré pbésobia v réznych typoch sektorov, napriklad na
televiznom a €asopiseckom trhu. Oznacuje teda stav, ,pri ktorom ma jedna medialna
spolo¢nost’ prostrednictvom krizeného vlastnictva pod kontrolou rézne medialne
produkty alebo odbytiska na réznych medialnych trhoch a v réznych odvetviach

priemyslu. ... K typom koncentracie mézeme tiez pridat medzinarodnu koncentraciu,

7 Komeréné média maju za ciel’ vytvarat zisk, ktory ziskavaju prevazne z inzercie, a v spolo¢nostiach
zaloZenych na principe voI'ného trhu predstavuju prevazujuci typ médii. Tym komeréné média valcuju svojich
verejnopravnych ,.konkurentov* a preto aj verejnopravne média musia ¢oraz viac siahat’ po obchodne a
komeréne uspesnych formatoch, ktoré im zvysuju sledovanost’ a tym podiel na reklamnom trhu.

¥ Vaclav Stétka upozoriiuje, Ze termin internacionalizicia uZiva D. Hesmondhalgh zdmerne namiesto pojmu
globalizécia, ktory je prili§ zavadzajuci, pretoze pripisuje korporaciam ,,nadnarodnt identitu®, zatial’ ¢o sa podl'a
neho dé vzdy identifikovat’ ich ,,domaca‘ zakladna, kam odvadzaju dane.
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v pripade ktorej dochadza k vymenovanym typom koncentracie nad ramcom
narodnych hranic.” (tamtéz)

Technologicka synergia Ci konvergencia znamena ,zblizovanie medialnych
technolégii do takej podoby, ktora ulahCuje produkciu a distribuciu naprie€ réznymi
sektormi. V su€asnosti sa prejavuje najCastejSie ako digitalizacia, vdaka ktorej sa
rovnaky produkt (napriklad hudobny videoklip) da predavat paralelne na hudobnom
trhu, na internete €i na trhu s mobilnymi telefonmi.“(Institut demokracie pro vSechny,
Brno, 2005: 4)

Americki komunikolégovia McChesney a Nichols tvrdia, Ze menej ako stovka
fiiem ovlada svetovy medialny trh. Poukazuju vSak na to, Ze tato stovka sa sklada
z dvoch stupriov. Prvym stupfiom je desat transnacionalnych konglomeratov. V prvej
Sestke je hned pat americkych, teda Time Warner, Viacom, Walt Disney Company,
News Corporation a NBC/GE/Vivendi/Universal, tuto Sestku doplriuje jeden nemecky
koncern, teda Bertelsmann. Ostatné medialne koncerny su ovela mensie a tvoria tvz.
druhy stupen. (Ondrasik, april 2005: 2)

Trzby koncernu Time Warner predstavovali v roku 2003 asi 40 miliard dolarov.
Ide o najvacsi medialny gigant v dejinach (ktory vznikol roku 2000 faziou
s internetovym koncernom AOL). Ma investicie v telekomunikacnych spolocnostiach,
pocCitaCoch, on-line sluzbach, televizii a dalSich formach elektronického vysielania,
tlaci & v mobilnych operatoroch. Spolo€nost Walt Disney Company ma vyse 75
rokov a ro¢né trzby roku 2003 boli 28,5 miliard dolarov, s toho asi Stvrtina percent zo
zabavnych parkov, Stvrtina zfilmovych Studii a patina percent zteleviznych
a kablovych sieti. Trzby koncernu Viacom za rok 2003 predstavovali 27 miliard
dolarov. Jeden z najvacSich medialnych koncernov sa z neho stal po jeho fuzii
s televiznou sietou CBS, ktora bola dokonena roku 2000. Do tohto impéria patri
okrem CBS aj MTV a Paramount Pictures. News Corporation Ltd. Ruperta Murdocha
malo za rok 2003 trzby vo vyske takmer 18 miliard dolarov, zisk vySe miliardu. Ked
Murdoch roku 2003 ziskal od Hughes Electronics siet satelitnej digitalnej televizie
DirecTv, nie len Ze pridala k ro€nym prijmom devat miliard dolarov, ale dava jeho
sieti Fox lahku moznost ako sa prostrednictvom satelitu do miliGnov americkych
domacnosti. Konglomerat NBC/GE/Vivendi/Universal vznikol roku 2004, ked si
Americka NBC- Universal (vo vlastnictve spoloCnosti General Electric- GE) navzajom
vymenila akcie s francuzskou Vivendi Universal, ¢im sa de facto sfuzovali, aj ked

stale existuju ako osobité firmy. Dovtedy Slo o Vivendi Universal giganticku sestersku
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spolo¢nost’ Universal Music, ¢o je najvacSia hudobna spolo¢nost na svete, ktora roku
1999 ovladala takmer Stvrtinu celého globalneho hudobného trhu. Vivendi ma podiely
napriklad aj v Canal Plus Ci velkovydavatelstve Havas. Trzby spoloCnosti Vivendi za
rok 2003 predstavovali 30 miliard dolarov, roku 2004 pridala dalSie miliardy divizia
NBC. Najvacsi eurdpsky medialny koncern je Bertelsmann, tento nemecky gigant ma
podiely vo vySe patdesiatich krajinach. Jeho zaklady boli poloZené cez druhu svetovu
vojnu, ked sa stal najvacsSim vydavatelom pre nemecku armadu. Trzby v roku 2003
predstavovali priblizne 20 miliard dolarov. Vo vlastnictve ma vydavatelstva, televizie,
on-line produkty, filmové a nahravacie Studia. Z obratu asi 25,1% pripada na USA,
30,7% na Nemecko, zvy$ok Eurépy 38,6% a ostatné krajiny 5,6%, najméa v Azii. Do
tejto spoloCnosti patri aj skupina RTL, ktora ma 22 televiznych stanic a 18 radii po
celej Eurépe. Bertelsmann je teda najvacSim neamerickym distributorom
programmingu, ktory dosahuje okolo 250 milionov divakov. (tamtéz).

Co sa vsak tyka $irky medzinarodného rozpétia tychto korporacii, méze byt iba
News Corporation povazovana za skuto¢ne ,globalnu“ korporaciu, pretoze len tento
koncern ma podiely v roznych odvetviach medialneho trhu na Styroch kontinentoch
sveta, teda v USA, Kanade, Eurdpe, Australii, Latinskej Amerike a Azii. ( Stétka
2002: 8) ,Vdaka rozvinutej diagonalnej a medzinarodnej koncentracii je News
Corporation schopna zaistit propagaciu a cirkulaciu jedného produktu v réznych
krajinach sveta v niekolkych typoch médii. Film z produkcie hollywoodskeho Studia
20th Century Fox tak mdéze byt propagovany arecenzovany v New York Post,
londynskych The Sunday Times Ci australskom Daily Telegraph Mirror; po stiahnuti
z distribucie ho v USA uvedie Fox Broadcasting Company a v ostatnom svete
satelitne kanaly Sky a Star TV. SucCasne vyda nakladatel'stvo HarperCollins
celosvetovo jeho romanovu adaptaciu.“ Ostatné medialne koncerny tvoria maximalne
Jransatlantické impéria“. Ich vlastnicke Struktury su rozdelené prevazne medzi
Eurépou a Severnou Amerikou (tamtéz). Preto je teda na mieste hovorit
o internacionalizacii médii skér ako o globalnych médiach.

Medialna scéna v Ceskej republike je &o do $truktirny vlastnictva vysoko
internacionalizovana. Vacsina vlastnikov je v8ak ,regionalnych®, teda eurdpskych,
pricom najvacsi podiel tvoria majitelia z nemecky hovoriacich krajin. Najvacsie
globalne koncerny sa majetkovo angazuju hlavne vo filmovom (Time Warner),
hudobnom (Sony, Bertelsmann) a kniznom trhu (Bertelsmann). V kablovom trhu su

aktivne ostatné koncerny ako Walt Disney, Viacom Ci opat Time Warner. Tento
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sektor v8ak zasahuje relativne maly divacky segment. Cesky televizny, rozhlasovy
vyznamny politicky potencial, su bud vlastnené domacimi majitefmi, Ci firmami
europskeho pdvodu. Skor ako o globalizacii Ceskych médii mézeme teda hovorit
o regionalizacii, o je trend, ktory ma opéat globalnu platnost.® (Institut demokracie
pro vSechny, Brno, 2005: 18)

Vznik mala medialnych konglomeratov, ktoré ovladaju medialny trh, vedie k
narueniu zakladného principu trhového mechanizmu, ktorym je sutaz. Ziadana
rozmanitost na trhu sa straca, vznikaju monopoly a oligopoly, podstatna cast
medialneho trhu je teda v rukach uzkej skupiny ludi. Toto dominantné postavenie
niekolkych malo spoloCnosti v jednotlivych medialnych oblastiach staci
k spochybneniu zodpovednosti chovania vlastnikov.'® Narast ,zavislosti médii na
ekonomickom systéme ajeho principoch, determinujucich povahu médii
a poznatelne ovplyviiujucich ich spoloCenské pdsobenie, je nezriedka ter€om kritiky
a zdrojom obav o potencial masovych médii zohravat aj nadalej ony socialne-
politické ulohy, ktoré stali u zrodu modernych verejnosti a demokratickych politickych
obci.“ (Habermas, in: Institut demokracie pro vSechny, Brno 2005: 3)

Trendy vo vyvoji Struktury medialnych koncernov a ich pdsobenia vyvolavaju aj
obavy z iného hladiska, teda ohfadne konvergencie medialneho trhu, co méze viest
k redukcii diverzity medialnych obsahov, Sireniu plytkej komercionalizovanej kultury,
i k blokovaniu investigativnej Zurnalistiky. (Stétka 2002: 8) Trhové sily viedli
k vytvoreniu pomerne viazanej Struktury globalneho medialneho vlastnictva, produkcii
a distribucii ovladanej bohatSimi krajinami Severu, najma USA. Herbert Schiller
poukazal ako jeden z prvych na koncept kultirneho (nazyvaného aj medialny,
informacny) imperializmu, ktory mapuje pdsobenie americkej politiky a americkych
medialnych spolo¢nosti a upozornuje na neblahé dosledky, ktoré vyplyvaju z celo
planetarneho amerického vplyvu. ,Snaha o presadzovanie zakladnych americkych
hodnét, slobody prejavu a slobody podnikania, v celosvetovom meritku je zo strany
USA pokrytecké, z vofného obchodu sa stava mechanizmus, ktorym silné ekonomiky

prenikaju do slabSich a ovladaju ich, a z volného pohybu informacii sa stava kanal,

? podrobnosti analyzy $truktiry vlastnictva televizneho trhu z roku 2005: TV Nova- 97, 5% vlastni CME

a 1,25% Ceska spofitelna; TV Prima- vlastni GES Holding. Poznamka k aktualizacii: 2007- TV Prima- 50%
GES Holding a 50% Modern Times Group.

1 Notoricky znamym je pripad z roku 1994, kedy Rupert Murdoch na zéklade staznosti &inskej vlady stiahol pre
Cinu z ponuky satelitnej sicte STAR TV program BBC. Znamym je aj Silvio Berlusconi, ktory vyuzil svojho
medialneho impéria k priamemu vstupu do talianskej politiky
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ktorym mézu byt chudobnym a fahko zraniteflnym spolo€nostiam vnutené Zivotné
Styly a hodnotové systémy.“ (Schiller, Revue pre média €. 4; recenzia) RozSirenie
amerického komeréného modelu vysielania do medzinarodnej oblasti a predaj
programov, vlastnictvo zahrani¢nych spolo¢nosti &i iny spésob ich ovplyviiovania je
podla Schillera jeden zo symptdmov amerického elektronického impéria.

Podobne, ako viedli tieto uvahy k diskusiam UNESCA, viedli aj k zasahom zo
strany eurdpskych $tatov. Co sa tyka audiovizualnej politiky, predstavuju Eurépa
a Spojené Staty jedinych rovnocennych superov. V Spojenych Statoch bol
audiovizualny sektor vzdy komerc¢ny, teda $tat sa do jeho fungovania nesnazi vébec
zasahovat. Eurépsky audiovizualny sektor bol oproti tomu od pociatku pod kontrolou
politikov. Ked sa na zacCiatku 80. rokov zacCali objavovat komercné stanice, jednotlivé
vlady zapadoeurdpskych krajin sa kontroly nad vplyvnymi médiami nechceli vzdat.
Ich obavy e$te posilnil rychly néarast tychto komerénych stanic. Politici zacali
argumentovat’ nutnostou chranit narodné kulturne hodnoty, na ktorych tvorbe sa
televizia podiela. (HrnCifova 2001)

V 80. rokoch sa diskusie o buducom spbsobe regulacie televizneho vysielania
presunuli na pddu Eurépskeho spoloCenstva. Eurdpsky audiovizualny sektor totiz
v tej dobe prezival tvrdy stred zo zaoceanskou konkurenciou a eurdpski politici si boli
vedomi toho, Ze Ziadny trh Clenskej krajiny Eurépskeho spoloCenstva nie je sam
o sebe schopny postavit sa americkej konkurencii. DoSli k zaveru, Ze by Eurdpania
mohli obstat’ len v pripade, Ze by sa Cinnost’ televizii jednotlivych ¢lenskych Statov
podriadila spolocnym normam v celom Eurépskom spoloCenstve (dnes uz je to
Eurdpska unia). Prvym pokusom o formulaciu buducich zasad audiovizualnej politiky
EU bola Zelena kniha Televizie bez hranic z roku 1984, ktoru publikovala Eurdpska
komisia. Kniha Televizie bez hranic znamenala radikalny obrat v eurépskej medialnej
politike. Argument o nutnosti zachovania kulturneho dedic¢stva a identity zostal uplne
v pozadi a dbéraz zacal byt kladeny skér na ekonomicky rast arozvoj. Uz za jej
priprav sa vSak strhla vina protestov zo strany USA, pretozZe tato direktiva znaéne
skomplikovala pristup americkych producentov na Eurdpsky trh. Po dlhych stretoch
sa nakoniec pristupilo ku kompromisu, avdak k takému, Ze znenie textu neohrozoval
americky odbyt v Eurdpe. Jednanie sa neskér prenieslo do organizacie GATT, kde
nakoniec v roku 1993 Europa uspela a audiovizualny priemysel bol vynaty z dohody
o liberalizacii trhu, to v8ak neobmedzilo americké prvenstvo v audiovizualnej

produkcii na eurépskom trhu (tamtéz).
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Koncept kulturneho imperializmu je dnes velmi popularny a je v debatach
o globalizacii, za cenu znatného zjednoduSenia, dost rozSireny. Toto
zjednodusSovanie je vSak jadrom kritiky tohto konceptu. Ako namieta napriklad John
B. Thompson ,procesy prijmu, interpretacie a prisvojovania si zdeleni obsiahnutych
v medialnych textoch su omnoho komplikovanejSie a tazko sa da len z pritomnosti
americkych kulturnych produktov po celom svete usudzovat na hlbSie kulturne Ci
ideologické dopady.“ (Schiller, Revue pre média €. 4; recenzia) Zakladnou jeho
namietkou je, Ze nie sme len pasivnymi prijemcami zdeleni. Ludia o medialnom
zdeleni Casto diskutuju a to ako v okamziku kedy ho prijimaju, tak aj po jeho prijati.
Zdelenia su transformované sustavnym procesom vypravani a prevypravani,
interpretaciami a reinterpretaciami, komentarmi, smiechom, kritikou atd. S tohto
dovodu je pre diskusie o medialnej globalizacii velmi podstatna ta, ktora sa zaobera

Sirenim medialnych produktov a ich dopadom na lokalne publika.

5. Medialna globalizacia a jej dopad

na medialne formy, zanre a obsahy

Diskurz vplyvu medialnej globalizacie je rozdeleny na dva tabory. Prvy tabor
prizvukuje, Ze globalizacia spésobuje homogenizaciu kultar, teda prinasa jednotnu
svetovu kulturu zalozenu na konzumnom spdsobe Zivota, kde dominuje USA
a masové média. (tato homogenizacia je vnimana bud pozitivne na zaklade
presadzovania vofného trhu, alebo negativhe v zmysle kulturneho imperializmu).
Druhy tabor naopak vnima vplyv globalizacie ako heterogenizujuci, dava do popredia
ambivalentné procesy globalizacie, zdéraznuje kulturnu diverzitu, glokalizaciu,
mieSanie réznych kultar. Tieto dva tabory sa stretavaju vo vire réznych polemik.
Nasledne sa pokusim na zaklade troch hlavnych oblasti stretu postavit' proti sebe
tieto dva tabory.

Ako ukazuje David Hesmondhalgh, koncept kulturneho imperializmu
,vyzdvihuje tri hlavné argumenty: vnutenie zapadnych (americkych ¢i inych)
kulturnych produktov nezapadnym spolo¢nostiam; homogenizujuci vplyv zapadnej
kultary, ktory sa rozSiruje po celom svete; zniCenie pévodnych tradicii tymito
kultdrnymi vplyvmi a nasledné prenesenie hodnotovych systémov zo Zapadu.”
(Stétka 2002: 9)
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Prvy argument sa tyka toho, ze ,zapadné“ krajiny ovladaju medzinarodny tok
medialnych produktov a dodavaju ostatnym krajinam to, o sami nemézu k naplneniu
svojich domacich médii lahko vytvarat. lde o model zavislosti ,Centrum- Periférie,
podla ktorého sa svet deli na dominantnu centralu, teda USA a zapadné krajiny,
a zavislé periférne krajiny. Tuto problematiku vSak treba rozdelit na zabavny
priemysel a tok informacii, teda spravodajstvo.

Co sa tyka zabavného priemyslu, mnohi autori sudia, Ze sice prevliada anglo-
americka dominancia, avSak tato situacia sa pomaly meni. Za déb deregulacie
medialnych trhov a nasledného vzniku komerénych médii, kedy v kratkom ¢asovom
rozpati enormne vzrastol poCet audiovizualnych kanalov, nemala vacsina krajin dost
prostriedkov na to, aby zaplnili poziadavky novych stanic vlastnou produkciou. Museli
ich dovazat z USA, ktorej medialny priemysel uz bol rozbehnuty. V su€asnej dobe je
zapadna dominancia v zabavnom priemysle stale vyrazna napr. vo filmovej
a televiznej produkcii, ale ako uvidime neskér, vznikaju nové strediska produkcie.
,Vlady mnohych krajin sice podporuju domacu filmovu produkciu, ale Ziadna z nich
nekonkuruje USA v exporte hranych filmov. Vo Velkej Britanii napriklad tvori
americka produkcia asi 40% vSetkych premietanych filmov a vacsina z inych krajin,
ktoré sami vyvazaju filmy (Taliansko, Japonsko, Nemecko atd.) dovazaju tiez velké
mnozstvo americkych filmov. V Juznej Amerike podiel filmov dovezenych z USA
Sasto prekracuje 50% ato isté plati aj pre mnohé Gasti Azie, Afriky a Blizkeho
vychodu.“" (Giddens 2003: 378) Americké filmy tvoria najviac ,kasovych trhakov*.
V Ceskej republike boli podia éeského Statistického uradu za poslednych $est rokov
najnavstevovanejSie americké a Ceské filmy. Z 50 najnavstevovanejSich filmov boli
necelé dve tretiny z americkej produkcie, priblizne patinu divacky najuspesnejsich
filmov predstavuje domaca produkcia. ZvySok tvoria filmy britského, francuzskeho, Ci
nemeckého pévodu (kazdoroCne zhruba 1 az 3 filmy v prvej patdesiatke). Ojedinelé
divacke Uspechy v priebehu rokov slavia filmy z Japonska, Mexika, Ciny, Polska &i
Talianska.™

Co sa tyka televiznej produkcie, dominuje v distribucii televiznych programov
tiez USA a CiastoCne Velka Britania. Ako uvadza Michael Kunczik, americky export
televiznych programov je tri krat vacsi ako export vSetkych troch dalSich

" Giddens neuvadza pri udajoch prislusny rok, preto tieto udaje mézu byt zmenené.
12 hitp://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/filmova_produkce v_cr v_roce 2006
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vyvazajucich krajin dohromady (Velka Britania, Francuzsko, Nemecko). Podiel
americkej televiznej produkcie na dovazanych televiznych programoch je
nasledujuci: v Latinskej Amerike cez 75%, v zapadnej Europe 44%, v arabskych
krajinach 32% (v Egypte 55%), v Keni viac ako 50%. Pricom americky export tvoria
vacésinou zabavné porady.”™ (Kunczik 1995: 263- 267) Ked nedavnej dobe dokazali
lacné americkeé serialy ako napriklad Dallas prehlusSit medialnu produkciu v krajinach,
do ktorych boli exportované, dnes je situacia ina. Vtedy sa dovazané televizne
programy zaclenovali do prime-time, dnes sluzia hlavne ako vyplnenie celkového
vysielania, preto sa pouzivaju v menej sledovanych vysielacich ¢asoch. Do hlavného
vysielacieho &asu sa zadlefiuje hlavne domaca produkcia.'® Eurépsky dohovor
o ochrane audiovizualneho dedistva zaznamenal niekofko vyvojovych trendov, ktoré
v poslednom desatroCi poznamenali televizne prostredie. PocCet vysielatelov
v Eurépe sa zvysil najma nasledkom udelovania licencii na vysielanie sukromnym
vysielatelom, rovnako ako aj denny pocet odvysielanych hodin, ¢o viedlo k narastu
mnoZzstva diel televiznej produkcie. Zavedenie kabloveého, druZicového a digitalneho
vysielania eSte prispelo k zvacSeniu tohto mnozstva a rozsirilo rozsah televiznej
produkcie.’

Celosvetovo podobné trendy ako v Eurépe vedu k vzniku novych stredisiek
produkcie, napriklad v Latinskej Amerike a Indii. Brazilska televizna stanica GLOBO
€ dnes 4- 5 najva¢Sou komerénou televiznou sietou na svete, prakticky dominuje
narodnému vysielaniu a expanduje do dalSich medialnych sektorov. ... GLOBO
predava telenovely do 110 krajin sveta. ... Mexicka spolocnost Televisia je
podobnym kolosom, ktory sa vyvinul z pévodnej zavislosti na americkom kapitale
a programovych dodavkach do podoby sebestatného narodného televizneho
monopolu a Uspesného exportéra telenoviel do Latinskej Ameriky, Spanielska, USA
a inych krajin.” (Stétka 2002: 9) India je tieZ krajina, kde za posledné roky dochadza
k veflkému narastu medialnych aktivit. ,Produktivita Bollywoodu a jeho filmového
priemyslu prevySuje Spojené Staty takmer o polovicu. V 90. rokoch sa v Indii natocilo
priemerne 787 filmov ro€ne (V Hollywoode 591), ktoré doma a v dalSich krajinach
regionu, kde sa exportuju, ¢o do popularity nad americkou produkciou s prevahou

vitazia.” (tamtéz)

13 opit’ nie je uvedené dasové obdobie
" situdcia je vSak rozna podla krajin, a netyka sa to vecernych filmov, ale hlavne zabavnych programov
13 yykladové sprava protokolu, www.culture.gov.sk/files/files/vlada02/protokol%20v_sprava.rtf
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Situacia v zdbavnom priemysle sa teda naozaj zmenila, zmiernila sa vyhradna
americka dominancia, ale eSte stale nie do podoby rovnocennosti zapadnych
a ostatnych oblasti. Neda sa povedat, Zze by ostatné koncerny predstavovali fakticku
konkurenciu pre dominujuce korporacie. Ani ¢o sa tyka prijmov, ani ¢o sa tyka
rozpatia pdsobenia a exportu medialnych produktov. Predpoklada sa vsak, ze vznik
regionalne dominantnych firiem bude pokraCovat, ale ako daleko dospeje a Ci stratia
USA a zapadné krajiny svoju celosvetovu dominanciu, ukaze az ¢as.

Situacia v spravodajstve je vS8ak uplne ind. Tu je zapadna dominancia
nepriehladnutefna. Spravodajské agentury (presnejsie tlaCové agentury) su dokonca
povazované za prvé medialne organizacie, ktoré zacali usilovat o dominantné
postavenie v globalnom meritku. ,Koncom 19. storocCia britska a francuzska agentura
(Havas a Reuters) vytvorili fungujuci globalny kartel rychleho spravodajstva, zaloZzeny
na telegrafnych sietach ich impérii“ (Tunstall a Palmer, in Jirdk a Kopplova 2003: 56).
V dnesnej dobe, Co sa tyka tiskovych agentur dominuju Associated Press, Agence-
France Press a Reuters. Medzi televiznymi spravodajskymi agenturami su to APTV
a Reuters TV a najvyznamnejSie svetové spravodajské stanice su CNN International,
BBC World a Sky News. (Revue pre média €. 4, Oliver Boyd- Barrett, Zpravodajské
agentury jako agenti globalizace: 4). Oliver Boyd- Barrett usudzuje, Ze k vzniku
a udrzaniu tychto dominantnych spravodajskych agentur dopomohli viaceré faktory,
z ktorych najdélezitejSie su- dlha tradicia, korene vo svetovych imperialnych
kapitaloch, uzke vztahy s ,vyspelymi narodmi“, prosperujuce domace trhy
umoznujuce financovanie transnacionalnych ,vypadov®, nezavislé vlady, predaj
sluzieb na komerCnej baze, su technologickymi inovatormi asu dominantnymi
partnermi narodnych spravodajskych agentur. (tamtéz) Diskusie o spravodajskych
agenturach boli vZdy spojené s tedriou zavislosti a diskusiami o novom informa¢nom
a komunikacnom poriadku na pé6de UNESCO, o ktorom sme uz pojednavali. Po tom,
Co sa zistilo, ze spravodajské agentury predstavuju C€lenov globalneho systému,
ktorému dominuju zapadni giganti, zaCali na délezitosti naberat’ obavy, podla ktorych
globalne agentury nie su schopné zaistit' informacné potreby tretieho sveta. Menej
rozvinuté oblasti su Casto zavislé na vyspelych krajinach samostatnost’ v medialnej
oblasti je pre ne nedosiahnutelna. Tok sprav je pritom velmi selektivny
a jednostranny. Vybrané spravy odrazaju zaujem publika vo velkych krajinach, to

nutne deformuje obsah, ktory maju k dispozicii spravodajské média po celom
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svete.”® Podla tejto kritiky v hlavnych médiach chyba akasi citlivost voéi kultire ¢&i
druh kulturnej znalosti, ktory by umoznoval interpretovat dianie z perspektivy krajin
o ktorych pojednavaju spravy. (Revue pro média €. 4, rozhovor s Anthony Giffardem:
2) Tym v8ak rozvojové krajiny, €i krajiny Tretieho sveta stracaju kontrolu nad svojim
externym image, ako aj nad tym, ako ich prezentuju ini- vyznamnost krajin, udalosti
a nazorov je teda ovplyviiovana globalnymi agenturami. DalSia oblast kritiky sa tyka
rozmanitosti medialnych zdrojov, tieto obavy narastaju tam, kde sa vytvaraju spojenia
medzi spravodajskymi agenturami a inymi (obchodnymi a politickymi) zaujmami. Tym
sa tieto agentury mdézu stat nastrojom Statom riadeného rozSirovania informacii
a propagandy, ¢€o je nebezpelné z hfadiska toho, Ze spravodajstvo hra délezitu ulohu
pri formovani obcCianskej spolo¢nosti a demokracii a silne ovplyvriuje verejnu mienku.

Pozitivne by sa dali tieto agentury hodnotit' z hfadiska toho, Ze vytvorili a vyuZzili
technolégie, vdaka ktorym zdokonalili a globalnu informacnu siet, vdaka Comu
prispeli k racionalizacii komunikacie medzi Statmi a fudmi. ,Preniesli globalne do
lokalneho a zasadili lokalne do globalneho pri svojom kazdodennom zbere a prenose
informacii, pri predaji medzinarodného spravodajstva narodnym a lokalnym médiam
a pouzivanim lokalnych a narodnych médii ako zdroja sprav pre globalnu distribuciu.
(Revue pre média ¢. 4, Oliver Boyd- Barrett, Zpravodajské agentury jako agenti
globalizace: 7)

Je vsak treba mat na pamati, Ze ,v hlavnych spravodajskych agenturach sme
konfrontovani s mnozstvom paradoxov; niektoré su hrané ziskom, aby uspokoijili
svojich akcionarov; iné etikou sluzby, aby uspokojili spravodajsky apetit svojich
novinovych vlastnikov. VSetky su globalne; riadia globalny spravodajsky systém;
svojim povodom su americké &i zapadoeurdpske.” (tamtéz)

O tejto globalnej stratifikacii na tych, ktori maju moznosti vyberat a tych, ktori
ich nemaju, pojednava aj Zygmunt Baumann na zaklade svojej metafory o tulakoch
a turistoch. VSetci sme odsudeni zit vo svete volieb, avSak nie vSetci mame
prostriedky k tomu, aby sme si mohli vyberat. Ti ,hore®, teda turisti, si vyberaju ciele
podla toho aké radosti ponukaju ati ,dole”, teda tulaci, su nuteni prispésobovat’ sa
a vyberat si len to, na o maju, alebo €o sa im ponuka. Dva rozdielne druhy osudov

a zivotnych skusenosti vytvaraju bezprostredne aj odliSné vnimania sveta. Na jedne;j

1 al§im rysom existujiceho stavu je skutoénost’, e medzinarodné spravodajstvo je v periférnych krajinach
Casto zhromazd'ované koreSpondentmi centralnych krajin, zhromazd’ ované spravy tak odchadzaji na zépad
k spracovaniu a publikovaniu, nez sa pripadne vratia spit’ do distribucie miestnymi médiami v periférnych
krajinach
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strane je tu ideoldgia, ktora sa formuje v uvahach predstavitelov globalnej, teda
elitnej sféry, kde su ludia spojeni medzinarodnou politikou, akademickou kariérou,
médiami a umenim. A na druhej strane je tu logika, ktora sa vyvija v Stvrtiach tych
najchudobnejsich. Tieto dve rbézne strany sa v8ak vdbec neberd do uvahy
a postmodernisticka oslava ,globalizujuceho sa“ sveta zdaleka nepostihuje zlozitost
a ostré rozpory, ktoré tymto svetom zmietaju. (Baumann 1999: 72) Baumann tu
pojednava o jednotlivcoch, avSak toto rozdelenie médzZzeme preniest aj vysSie.
Mézeme toto rozdelenie chapat’ aj v SirSich rozmeroch. Zapadné krajiny prispievaju
k homogenizacii globalnej kultury, a to ako v jej forme, tak aj v jej zdrojoch. ,Nova
globalna kultura vSak nie je produktom rovnocenného prispenia vSetkych, ktori su jej
sucCastou, Ci ktori su jej vystaveni. Tiez nie je produktom rovnakych moznosti, pri jej
utvarani je konzultovana len hfstka.“ (Revue pre média €. 4, Oliver Boyd- Barrett,

Zpravodajské agentury jako agenti globalizace: 8)

Druhy argument tedrie kulturneho imperializmu je reakciou na fakt, ze spolu zo
Sirenim posobnosti nadnarodnych spolo¢nosti aj do tych najodlahlejSich miest nase;j
planéty sa Siri aj severoamericky Ci ,zapadny“ spésob Zivota. Cigarety marlboro, Ci
napoj CocaCola pozna snad cely svet. Pre tuto invaziu zapadnych medialnych
produktov do celého sveta sa pouzZiva pojem mcdonaldizacia (westernizécia).17
Mcdonaldizacia prinasa pre koncerny, ktoré narabaju s kulturnymi statkami,
porovnatelne nizSie naklady pri velkych ziskoch. Koncerny sa snazia nachadzat pre
svoje produkty ¢o najSirSi odbyt. Vyrobcovia teda maju sklon vyrabat co
najuspesnejsie produkty pre pocCetné publika, stohto hladiska koncipuju svoje
produkty univerzalne. ,Typicky obsah nadnarodného medialneho kanalu bude
vyberany s ohladom na medzinarodné Sirenie, dokonca aj ked bol pdvodne
zostavovany predovSetkym pre jednotlivy domaci trh. Obvykle to sufasne prinasa
oslabenie  kulturnej svojraznosti vtémach a predvadzanych prostrediach
a zvyhodnenie tych formatov a Zanrov, o ktorych panuje predstava, zZe su

univerzalnejsie.“ (McQuail 1999: 137) Zameranie na masového divaka ma teda vplyv

17 je sice pravda, Ze vi¢sina medialnych koncernov je v rukach USA, avsak opominat’ Eurépsku Gniu & ostatné
vyspelé krajiny by bolo zjednoduSujuce. Kultirny imperializmus sa vztahuje hlavne na USA, pretoze USA boli
prvymi globalizatormi v mediélnej sfére a stale si drzia dominantné postavenie, postupne sa vSak zapojili aj
ostatné vyspelé krajiny. ,,Medialne konglomeraty uz nemusia byt nad’alej vylu¢ne americké; v predstavenstvach
mdzu zasadat’ Japonci, Holand’ania ¢i Brazil¢ania. To ich ale neurobi ani o trochu demokratickej$imi,
zodpovednejsimi, imaginativnej$imi $i menej lahkomysel'ne sledujucimi svoj osobny a institucionalny zisk.*
Revue pre média €. 4, Oliver Boyd- Barrett, Zpravodajské agentury jako agenti globalizace, st. 7
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na formu obsahu, ktora musi byt prijatelna pre €o najvacsi pocet ludi. Tito fudia
nemaju rovnaké zaujmy, vzdelanie, spoloCenské postavenie atd. Preto masova
produkcia smeruje k zabavnym obsahom, k senzaciam, proste na vSetko, ¢o nekladie
prili§ velké naroky na prijemcu. ,Cim viac ma medidlna kultira medzinarodny
charakter, tym va¢si ma sklon byt komercializovanou kulturou®. (tamtéz: 139) S tohto
hladiska univerzalizacia zo sebou prinaSa komercializaciu, teda Sirenie plytkej
a konformnej komercializovanej kultury, presadzovanie konzumnych hodnét. Kritika
komercializacie médii naraza hlavne na tieto faktory komercializacie- nizka kulturna
uroven, vykoristovanie ,slabSich“ konzumentov, odcudzovanie vztahov, vztahy
vypocitavosti a prospecharstva, propaganda konzumenstva, vzajomné
prispdsobovanie kultiry a vztahov s publikom. (tamtéz: 132) Sirenie komercializacie
v sebe predpoklada a zintenziviiuje homogenizaciu (konvergenciu) kultury, teda
zjednotenie zivotnych S$tylov, kulturnych symbolov a nadnarodnych spésobov
chovania.. Len homogenizované publikum totiz méze absorbovat rovnako
homogenizovanu kulturu. Na tento aspekt naraza argument kulturneho imperializmu.
,V takej miere, v akej su do svetového trhu integrované aj zbytky sveta, vznika sice
ten jeden svet, ale nie ako uznanie réznorodosti, meniacej sa otvorenosti, teda
pluralisticko kozmopolitnych vlastnych a cudzich predstav, ale presne opacne- ako
svet zbozia. V tomto svete zboZia su lokalne a kulturne identity vytrhované z korerov
asu nahradzované symbolmi sveta zboZia, ktoré vznikaju zreklamného
a imageového designu nadnarodnych koncernov.“ (Ulrich Beck 1998: 81)

Tymto obavam ohfadne niCenia lokalnych ¢i tradiCnych kultur, sa dostalo
najvacse;j kritiky, ktora vtiahla tézu o mcdonaldizacii do viru polemik. Globalizacia je
charakteristicka rozporuplnostou svojich procesov a tedéria mcdonaldizacie tuto
ambivalenciu podcefiuje. Nembzeme popierat, Ze dochadza k ur€itej homogenizacii
konzumnej kultury, avSak ,do konca domyslena univerzalna svetova kultura, v ktorej
by na jednej strane odumreli lokalne kultury, na druhej strane by vSetci konzumovali
podla jediného schématu (jedli, spali, milovali, obliekali sa, argumentovali, snivali
atd.) - aj keby to robili oddelene podla svetovych prijmovych tried- by bola koncom
trhu, koncom ziskov. ... To znamena, Ze uz z ekonomického kalkulu vyplyva, Ze
globalizacia neznamena len de- lokalizaciu (vytrhovanie lokalnych vazieb), ale
predpoklada aj re- lokalizaciu (posilnenie lokalnych vazieb). Doslova vzaté-
,globalno“ nemb6ze nikto produkovat. A prave ,globalne“ produkujuce a produkty

globalne odbytujuce firmy musia vytvorit lokalne vazby- a to preto, Ze za prvé ich
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produkcia vznika a stoji na lokalnych podperach, a za druhé, Ze aj globalne predajné
symboly musia byt zozbierané zo surovin lokalnych kultar.“'® (Ulrich Beck 1998: 86)
Uz samotna stratégia medialnych koncernov je popisovana ako ,globalna
lokalizacia®“, chcu sa stat' Castou tej ktorej kultury. Musia sa prispésobit’ lokalnym
kontextom, pretoze globalne (teda vysoko Standardizovane) sa neda ni¢ predavat.
(tamtéz) Celosvetova produkcia sa teda v mnohom nechava inSpirovat kulturnymi
prostrediami, s ktorymi prichadza do styku. Celosvetové televizne stanice ako CNN ¢i
MTV sa na zaklade tlaku konkurencie snaZzia svoje produkty zamerat na uZzSie
publikum v jednotlivych regiénoch. MTV ma niekolko kanalov pre severnu (4 kanaly)
a juznt Ameriku (2 kanaly), Aziu (rozdelenych na 10 kanalov pre rézne regiony) &i
Eurépu (v Europe ma 18 kanalov podla réznych Statov). CNN international ma Sest
programov pre obyvatelov jednotlivych kontinentov. Svoj web prevadzkuju vo
viacerych jazykoch (angli¢tine, talianCine, japoncine, portugalCine, SpanielCine,
nemcine, arabcCine, kérejCine, Skandinavskych jazykoch). (Ondrasik, januar 2005: 5)
Prilis uzky pohlfad homogenizacie kultury nie je vSak napadnutelny len
z ekonomického hfadiska. Teoretikova, ktori sa zaoberaju samotnym Sirenim
kulturnych symbolov a ich uc€inkami, ako napr. Preben Sepstrup hovoria o réznych
stupnoch medialneho toku. Méze byt multilateralny (nema ziadne vyznacné miesto
uréenia, jeho obsah mdze byt prijimany v réznych krajinach, napr. filmy, hudba),
bilateralny (prenos zo susednej krajiny, napr. s USA do Kanady) a narodny
(importovany obsah vybrany pre Sirenie v narodnom medialnom systéme). (McQualil
1999: 138) Medialny obsah ma teda rdézne podoby, univerzalne symboly su
prekryvané lokalnymi symbolmi. Proces medialneho toku je utvarany mnohymi

faktormi, niektoré ho podporuju, niektoré naopak brzdia.

Treti argument kulturneho imperializmu naraza na nicenie pévodnych kulturnych
tradicii vplyvom vS8adepritomnej zapadnej kultury, ktora svojou dychtivou povahou
presadzovania naru$a cudzorodé kulturne elementy, pévodné normy, hodnotové
hierarchie kultur a necitlivo zasahuje do spbsobov Zivota a vnimania spoloCnosti

nezapadného povodu.

'8 v tomto zmysle su viak lokalne kultury, s ktorych sa vytvara kultira celosvetova, zapadného povodu, ako sme
uz pojednavali vyssie, neda sa povedat’, ze by sa celosvetova kultira vyvijala za spravodlivého prispenia
vSetkych
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Ako sme vSak na zaklade predchodzich pojednavani videli, stale eSte existuje
vela bariér, ktoré brzdia vyvoj homogenizovanej nadnarodnej kultury. Aj ked sa da
pozorovat invazia zapadnej kultury, neda sa povedat, Zze by lokalne kultury
odumierali. Pripadné oslabovanie tradicnych kultiur nemézeme teda pripisovat’ len
kultdrnemu imperializmu, ale musime brat do uvahy aj kultirne zmeny, ktorymi
prechadzali spoloCenstva odjakziva (tak napriklad je nastup modernizacie spojovany
s obecnym ustupom tradicie). Kultura a jej tradicné aspekty zavisia na spolo¢ne;j
minulosti, ndbozenstve a jazyku, ma teda hlboké korene a trvaly charakter. Preto
niektori autori sudia, Ze povrchny vplyv univerzalizovanej a komerénej kultury nema
destrukéné nasledky pre pévodné kultury. ,Zapadna kultura méze mat vplyv, avsak
na prchavejSie identity, ktoré su bezné a prekryvaju sa sinymi. Tieto mozu byt
kolektivne uznavané a zdielané, ale su zaloZzené na vkuse, zivotnom Style a inych
pominutelnych rysoch. Su skér podobné subkultirnym identitam.“ (McQuail 1999:
141)

Problém kulturnej devastacie spdsobenej nadnarodnou kulturou je mozno
trochu prehanany. Miernejsi koncept hovori o hybridizacii kultury, teda o procese
stretavania a prelinania réznych kulturnych vplyvov, takym spdsobom, Ze ,Ziadna
kultura ani identita nemdézu byt dneSnom svete chapané ako ,pévodné®, pretoze su
bez vynimky samé produktom kultirnej amalgamizacie.“ (Stétka 2002: 12) V tomto
pohfade dochadza k stieraniu kulturnych rozdielov, avSak univerzalizovana kultura je
stale najsilnejSim zdrojom hybridnych kultur, ktoré su zmesou homogenizovanej
globalnej kultury a kultar Iokélnych.19 To znamena, Ze vplyvom masovych médii
a komunikacnych technoldgii, sa tato hybridita neustale zvacsuje. Pre priaznivcov to
modze znamenat rozSirenie kulturnej ponuky a obzoru, napomahanie kulturnemu
rastu a tvorivosti. Pre skeptikov mbéze tato skutoCnost vyvolavat obavy, Ze takto
konStruovana globalna kultira mézZe obsahovat znaky ,typické pre zapadny
kapitalizmus, vCetne individualizmu a konzumerizmu, hedonizmu a komercializmu.”
(McQuail 1999: 143)

Tento proces mdzeme sledovat aj v medialnej produkcii, vo filmovej, televiznej
alebo spravodajskej brandzi. Scenare hollywoodskych filmov, €i americké serialy nie

su len z amerického prostredia, ale su naopak plné europskych Ci azijskych atd.

' Velmi zjednodusene by sa dalo povedat, Ze vznik hybridnych kultar je nasledkom vyssie pojednavanej
glokalizacie kultury, teda nasledkom lokalizacie globalnej kultary.
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motivov. V televiznej produkcii dnes dominuje predaj medialnych formatov®. To
znamend, e sa nepredava hotovy produkt, ale len forma?' a obsah je vytvarany
v domacom prostredi, v ktorom je produkt realizovany. Ide o kombinaciu vlastnych
prvkov vimportovanom programe. To spdsobuje prelinanie univerzalizovanej
a lokalnej kultury. Medialne formaty, ktoré su vysielané v Eurdpe, su vacsSinou
eurépskeho, & amerického pdvodu?®?. V programoch dominuje dnes reality television.
V Cesku boli doteraz vysielané- Kto chce byt milionarom?, & Cesko hlada Superstar,
ktoré su z Velkej Britanie, Big Brother pochadza z Holandska, Troseénik z britského
formatu, pévodne objaveného vo Svédsku, & Vymena manzeliek su amerického
povodu atd. (Ondrasik, april 2005: 8) V spravodajstve dnes tieZ najdeme rézne
totozné prvky, ktoré maju povod v angloamerickom prostredi. Je to infotainment, teda
spdjanie informovania zo zabavou, grafické stvarnenie a celkovy vizual spravodajstva
a publicistiky. Reportéri, moderatori a novinari sa stavaju celebritami. (Ondrasik, april
2005: 6)

Ako sme videli, odumieranie lokalnych kultur nie je oddvodnitelné. Medialna
globalizacia je poznaena ambivalenciou procesov. Ludia na celom svete sice ziju
spésobom, ktory sa v8ade navzajom podobd, ale zo Specifickymi rysmi. Skér ako

homogenizaciu obsahu mézeme pozorovat homogenizaciu foriem.

6. Televizia ako vysadna medialna institucia

Televizia ma za sebou priblizne 70 ro€nu historiu. Vznikla z technoldgii, ktoré
existovali uz niekolko desiatok rokov pred fou, teda z telefénu, telegrafu, pohyblivej
aj nepohyblivej fotografie a nahravania zvuku. Je teda zmesou réznych médii, ¢o sa
odraza aj v obsahu televiznych programov. Pokrok v distribucii signalu pomocou
kablu a satelitu umoznil nebyvaly pristup k televiznym kanalom. Postupne sa stala
televizia najvyznamnej§im masovym médiom, ktoré ma schopnost ovplyviiovat
miliény ludi. ,Svojim rozsahom, svojim jedineCnym vyznamom vytvara televizia

efekty, ktoré (aj ked nie su bez obdoby) su uplne nové. Napriklad televizia moéze

%0 Medialny format je sériovou televiznou produkciou, ktora ma nezamenitel'né prvky, ktoré robia vietky
epizddy celkovej produkcie rozpoznatel'né. Obsahuje nie len myslienku, ale aj celkovy vizual, vysielaci ¢as,
logo, presny harmonogram relacie, tak ako je to v origindly. Narodné Specifikd sa potom prejavuji v samotnej
dramaturgii. (Ondrasik, april 2005, st. 8)

2! Samotna forma uZ vsak nesie znaky univerzalizacie, pretoze musi byt schopné adaptacie na rdzne prostredia
2 To odpoveda aj tvrdeniu McQuaila, podla ktorého vi&sina importovanych kultarnych obsahov v Eurépe
pochadza z kultlr, ktoré st z eurdpskou kultirou nejako historicky spriaznené.
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zhromazdit pri ve€ernych spravach viac fudi nez vSetky francuzske ranniky
a veCerniky dohromady.“ (Bourdieu 2002: 32) Televizia dopliiuje tlatené média
a rozhlas a v su€asnej dobe ich v niektorych ohladoch ,vytlacuje®, pokial ide o dosah,
rozSirenie a obfubu, a pravdepodobne aj pokial ide o spoloCensku prestiz
a vierohodnost.

Toto vysadné postavenie televizie ma svoje pozitiva ako aj svoje negativa,
pricom v poslednej dobe na zaklade medialnej globalizacie mnohi autori spajaju
s televiziou obavy ohladom jej pdsobenia. ,Televizia je prostrednictvom sledovanosti
omnoho viac pod tlakom trhu ako ostatné oblasti kulturnej produkcie®. (Bourdieu
2002: 32) Ako sudi Bourdieu, vyzdvihovanie vofného trhu ma svoje uskalia v podobe
,heviditelnej cenzury®, ktora je ako ekonomického, tak politického charakteru. Tento
tlak trhu mézeme spojit s komerénym tlakom. Cim $irSie publikum chce nejaky
televizny program, €i televizna stanica ziskat, tym viac musi uhladit nerovnosti, musi
homogenizovat a banalizovat. ,Televizne stanice tlaCtené konkurenénym bojom
o podiel na trhu sa utiekaju k starym trikom bulvarnej tlaCe. ... Referuju o vSetkom, ¢o
modze vzbudit zaujem prostej zvedavosti a o nevyZaduje Ziadnu predbeznu
Specificki kompetenciu, hlavne politickd.“ (Bourdieu 2002: 48) Casto mézeme
sledovat aj napojenie vlastnikov komercnych televizii na politicky systém. Napr.
uvedena kauza Murdochovej BBC, ktora bola stiahnuta z vysielania pre Cinu z
politickych dévodov; Berlusconi; V Ceskej republike kritici éasto cituju pripad z roku
1994, kedy bol v poslednej chvili stiahnuty z vysielania program ,Preco“, v ktorom
Vaclav Klaus stratil nervy pod naporom otazok LuboSe Beniaka. Tento pripad bol
vykladany ako prejav servilného postoja TV Nova, ktora sa sklonila pod natlakom
vlady a nechcela poskodit image jej predsedu (Smid 2000: 173).

Tento naznaceny vyvoj je v protiklade s proklamovanym vyznamom televizie.
Televizia totiz nie je len ideologickym nastrojom k ovplyviiovaniu verejnej mienky
anemala by sa riadit len praktikami na maximalizaciu zisku, aj ked ta je
u komerénych televizii prvorada. Televizia by mala byt predovSetkym sluzbou
divakovi.

Pred vytvorenim dudlneho systému vysielania existovali len verejnopravne
televizie. Ich legitimita vychadza =z existencie spolocného verejného zaujmu
spoloc¢nosti, ktory vyjadruje polaritu vztahu medzi individualnymi, sukromnymi cielmi
a potrebami vaésich spologenskych Struktar (Smid 2000: 55) Ako v8ak prizvukuje

Smid definicia pojmu verejny zaujem je velmi neurgita. Preto sa aj o funkcii verejne;
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sluzby vedu neustéle diskusie, ktoré jednak potvrdzuju to, Ze jej ramec sa neda
presne a definitivne stanovit. Funkcia verejnej sluzby odraza spoloCenské
oCakavania, teda to, ¢o spolo¢nost od verejnej sluzby vyzaduje a o sa modze
v réznych socialnych Strukturach navzajom silne odliSovat. S tohto doévodu su aj
verejna sluzba, Civerejné institucie zranitefné pred nekalymi politickymi Ci
ekonomickymi praktikami. Konkrétna napli verejnej sluzby televizneho vysielania by
sa mala vytvarat v domacom prostredi v priebehu Sirokej diskusie v ramci
otvoreného demokratického politického systému (Smid 2000: 54 - 56).

Televizia by teda mala zarucit nezavislost na nestrannost. Dnes vSak maju od
skutoCnej nestrannosti a nezavislosti daleko ako komercné, tak aj, mozno v mense;j
miere, verejnopravne televizie. Preto je zachovanie plurality televizneho vysielania

viac nez potrebné.
7. Vyvoj Ceskej televizie

25. februar 1954 je oznaCovany ako =zacCiatok pravidelného televizneho
vysielania v Ceskoslovensku. Za&ina vysielat prazské televizne $tudio, ¢o je Utvar
podriadeny Ceskoslovenskému rozhlasu. Do oktdbra 1955 vysiela televizia 6 krat
tyzdenne. Kratko po tom rozSirilo programovu ponuku ostravskeé televizne Studio.
V Bratislave sa vysiela od roku 1956, brnenské studio je v prevadzke od roku 1961
a roku 1964 aj televizne Studio z Kosic. V roku 1956 bolo vysielané v priemere 28, 8
hodin tyZzdenne a bolo vytvorené prvé pevné vysielacie schéma pre Ceské Studia.
S rastom poctu stanic narasta aj po€et odvysielanych hodin, od decembra 1958 sa
do programu zapojuje Bratislava a Ceskoslovenska televizia vysiela kazdodenne.
V roku 1959 vznika samostatna Ceskoslovenska televizia, ktora bola ako Ustredna
organizacia podriadena priamo vlade. Pevnu podobu dal ¢eskoslovenskej televizii
Zakon o Ceskoslovenskej televizii, ktory bol prijaty koncom januara 1964, ktory
zanikol spolu s federaciou roku 1992, kedy zanikla aj Ceskoslovenska televizia
apredala $tafetu Ceskej televizii.?® Bol vytvoreny novy legislativny ramec pre
rozhlasové a televizne vysielanie v Ceskej republike. Zakon o prevadzkovani
rozhlasového a televizneho vysielania umoznil vytvorenie dualneho systému

vysielania. V roku 2001 bol prijaty novy zakon o rozhlasovom a televiznom vysielani,

3 prednasky Milana Smida, ktory posobi na katedre Zurnalistiky na FSV UK Praha
http://tucnak.fsv.cuni.cz/~smid/prezentace.html
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ktorym sa stanovili hlavne prava a povinnosti prevadzkovatelov rozhlasového
a televizneho vysielania, licen¢né riadenie a registracia prevadzkovatelov prevzatého
vysielania. Dohlad nad dodrziavanim zakona vykonava rada pre rozhlasové
a televizne vysielanie.?*

Struktaru &eského televizneho trhu vyrazne poznamenal komunisticky rezim,
ktory o 2 desatroCia spomalil vyvoj televizneho vysielania oproti vyvoju v zapadnych
krajinach. ,Po vojenskej intervencii 21. augusta 1968 boli vrokoch 1969- 1974
v Ceskoslovenskej televizii obnovené anebyvalo utuZzené vsetky mechanizmy
a praktiky, zaistujuce znovu nastolenému totalithému rezimu absolutnu viadu nad
audiovizualnym meédiom, oznacenom ako mocensko- politicky nastroj komunistickej
strany. Stav strnulosti trval dalSich desat rokov.“ (Jarmila Cysafova 1999:5) To
sposobilo, Ze Ceskoslovenska televizia nebola ani naznakom hybnym motorom
pokroku a spoloCenského diania, ale bola plna cenzur, propagandy, polopravd
a historického zamlZovania.

Po pade komunizmu bolo hlavnou zlozkou medialnej politiky obnovenie
slobodného pristupu k informaciam,  prehibenie slobody prejavu (ktora bola
podporena prijatim listiny zakladnych prav a slobéd vo februari 1991) a ustavenie
dualneho systému vysielania.

Po niekolkych novelach o vysielani, ktorymi sa mimo iné prerozdelili kanaly
rozhlasu atelevizie v prospech sukromnych médii, tieto novely vyvrcholili
deregulaciou sukromného vysielania v novele zdecembra 1995, po ktorom
nasledovala monopolizacia komercnej zlozky televizneho vysielania vyjadrena
zmluvnym prepojenim medzi TV Nova a TV Prima. (Milan Smid 2000: 22). Aj napriek
tejto monopolizacie sa v Ceskej republike pomerne skoro vytvoril plnohodnotny
dualny systém vysielania, v ktorom koexistuju verejnopravne a sukromné stanice.
Vysielaju Styri celoStatne plnoformatové terestrické televizne programy- dva
verejnopravne programy Ceskej televizie CT1 a CT2 a dva stkromné programy TV
Nova a TV Prima. Okrem nich existuje 12 regionalnych televiznych stanic. Tie v8ak
vacsinou len vstupuju do ramcového programu TV Prima, ktory im podla licencie

musi poskytnut’ az tri vysielacie hodiny denne v rannych a odpoludriajSich hodinach.

* Ministerstvo kultury, Rozhlasové a televizne vysielanie v CR , http://www.mker.cz/scripts/detail. php?id=357

31



8. Digitalizacia televizneho vysielania v Ceskej republike

V ramci technologickej dimenzie medialnej globalizacie je v su€asnosti aktualna
otazka digitalizacie televizie. Digitalizacia televizneho vysielania predstavuje v historii
vysielania podobny posun, akym bol nastup farebného obrazu. PrinaSa kvalitnejsi
obraz a zvuk, umoziiuje rézne doplnkové sluzby, vacsine divakov zlepSuje prijem
signalu a umoznuje prenos vacsieho poctu televiznych, ale aj rozhlasovych kanalov.
Okrem zemského digitalneho vysielania (DVB- T) je mozné prijimat digitalne
vysielanie aj zo satelitu (DVB-S), ¢i vramci kablovej televizie (DVB-C). Nové je
vysielanie pre mobilné zariadenia (DVB-H). Digitalizacia televizie je vyustenim
technologického pokroku v medialnej sfére, ale aj reakciou na tlak dalSieho
ekonomického rozvoja Ci v dneSnej informacnej spolo¢nosti reakciou na tlak zvySenia
efektivity pristupu k informaciam a zabave. Skutoénost, ze kmitoCtové spektrum pre
dalSi rozvoj televizneho vysielania je uz vyCerpané robi z digitalizacie do istej miery
aj nevyhnutnost. Preto vacsina europskych krajin pomaly prechadza k tejto forme
vysielania (viz. tabulka).

POZEMSKE DIGITALNE VYSIELANIE V EUROPE

** Leo§ Pohl, Czech digital Group,http://www.arbomedia.cz/down/fm/fm01_2_Pohl.pdf
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Zahdjeno

Zahdjen| v roce 2000

I

Zahijenl v roce 2002 nebo pozd i
(estovasi provar)

Zahdjen| v roce 2002 nebao porddj
(pfiprava strategie)

V Ceskej republike po niekolkoroénom experimentalnom vysielani digitalnej
televizie (zaCalo sa mim v polovici roku 2000) bolo zahajené regularne vysielanie
prvého digitdlneho multiplexu 21. oktébra 2005 s ponukou troch programov Ceskej
televizie, programu televizie Nova a pat programov Ceského rozhlasu. Aktuélny
rozvoj digitalneho vysielania zavisi na uvolfiovani pasiem postupnym vypinanim
starych analégovych televiznych vysielaCov.

Pretoze v Ceskej republike zhruba 80 percent obyvatelov sleduje televiziu
prostrednictvom siete zemskych radiovych vysielacov, je kladeny déraz prave na
tento spbsob distribucie televizneho signalu. Najneskér na konci roku 2012 tak
analogové vysielanie konci. Namiesto sucCasnych Styroch televiznych programov
budd mat divaci v tej dobe k dispozicii zhruba 10-15 televiznych kanalov.?

Takyto zasadny prechod z analogového na digitalne vysielanie vSak méze mat
dalekosiahle negativne dopady pri nekoordinovanom postupe. Aby bol tento
prechod ¢o najjednoduchsi a plynuly, pripravilo ministerstvo informatiky ,Koncepciu

rozvoja digitalneho televizneho vysielania v Ceskej republike®, ktort viada schvalila

26 Ministerstvo informatiky, http://www.micr.cz/digitalizace/index.htm
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dria 15.3.2006. Material iniciuje mimo iné vznik Narodnej koordina¢nej skupiny pre
digitalne vysielanie (NKS) a formuluje zakladné principy informacnej a komunikacnej
kampane k rozvoju digitalneho vysielania (tamtéz). NKS zdruzi zastupcov Statnych
institucii, regulaCnych organov a prevadzkovatefov vysielacich sieti a programov.
Tato skupina bude trinastélenna a bude podliehat priamo viade. Medzi ulohy NKS
patri vedenie informacnej kampane; spolupraca pri vytvarani pravného ramcu
digitdlneho vysielania, Statnej informacnej politiky a politiky rezortov v oblasti
digitdlneho vysielania; spolupraca na harmonograme prechodu na digitalne
vysielanie; priprava moznosti podpory rozvoja digitalneho vysielania v Ceskej
republike zgrantov Europskej unie a spolupraca na projektoch réznych
medzinarodnych organizacii.?’

KedZe je digitalizacia celoeurdpsky jav sa jej plynulému prechodu venuje aj
Eurdpsky parlament, ktory upozorfiuje na mozné neblahé nasledky a dava zakladné
podnety pre Clenské vlady, aby bol pri prechode zarueny tvz. eurdpsky
audiovizualny model®®. Vo &tvrtrodnej tlaovej sprave Eurdpsky parlament
zdbraznuje, Ze nové audiovizualne technolégie by mali predovSetkym umoznit
Sirenie pluralitnych informacii a kvalitnych programov, ktoré budu dostupné stale
vacsiemu pocCtu obcCanov. Preto by sa zvlaStna pozornost mala venovat
interoperabilite platforiem a noriem. Malo by sa teda vyvinut Usilie, aby sa pri
digitalizacii prediSlo negativnym spoloenskym dopadom, ako je nova forma
vylu€enia, teda digitalna priepast. Preto Eurdpsky parlament vyzyva k aktivnej
a stalej politike verejnej moci, ktora uspesne zaruCi nevyhnutné narodné opatrenia.
Tieto by mali zarucit' hlavne- spravnu rovnovahu v ponuke sluzieb tak, aby boli pre
obCana prinosom; vacsiu informovanost spotrebitefov o moznostiach digitalnych
platforiem a nevyhnutnom technickom vybaveni; nezvySenie néakladov pre
spotrebitefov a zachovanie kvality sluzieb; vzdelavanie v oblasti digitalnych
technoldgii (,digitalna alfabetizacia®); ponuku kvalitnych programov a vysielanie

7 Jan Pottcek, Digitalizace povede NKS, http://www.digizone.cz/clanky/digitalizaci-povede-narodni-
koordinacni-skupina/

28 7akladnou premisou eurépskeho audiovizualneho modelu je rovnovaha medzi silnou, nezavislou

a pluralistickou verejnou sluzbou a dynamickym a rovnako pluralistickym komerénym sektorom. Zdoraziuje, ze
pristup verejnosti ku kvalitnému a r6znorodému obsahu sa v kontexte technologickych zmien a vyraznej
koncentracie a v stale konkurencnejSom a globalizovanejSom prostredi stava eSte zdsadnejSim.
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verejnych informacii; zvySenu pozornost dostupnosti sluzieb pre osoby zo
zdravotnym postihnutim.?

Klasickym prikladom sporu, ktory by mohol viest k digitalnej priepasti, je
otazka vyuZzitia kompresnych Standardov MPEG-2 a MPEG-4. Zatial ¢o vacésinovo
previada nazor, Ze v prvej faze zavedenia digitdlneho vysielania by siete mali
vyuzivat Standars MPEG-2, prevadzkovatelia multiplexov, ale aj dodavatelia obsahu
stale CastejSie uvazujuo MPEG-4, ktory umozni Sirit viac programov, pripadne
rovnaky pocet stanic vo vysSej kvalite (HDTV). Problém je vSak v prijimacich
zariadeniach, vaésina set-top-boxov® pre prijem zemského digitalneho vysielania
totiz rozlusti len signal v Standarde MPEG-2. S tohto hladiska je délezité, aby sa
vramci jedného Statu nevysielalo niekolko réznych pozemnych digitalnych
platforiem, s ktorych C€ast nebude pre divakov s jednoduchS$imi set-top-boxami
pristupna. Z hladiska eurépského uzivatela je délezité, aby sluzby, ktoré je mozné
prijimat’ prostrednictvom tychto pristrojov, boli Citatefné. Pre Ceskych divakov to
znamena dobré kdédovanie Cestiny, ktoré zvlada len €ast’ dostupnych set-top-boxov.
Zatial Ziadna vyhlaSka neupravuje prava a povinnosti vyrobcov a predajcov
pozemnych digitalnych prijimacov, takze Cesky trh mézu bez problémov zaplavit
nekvalitné a lacné set-top-boxy z Azie.*'

Ako sme videli, digitalizaciu netreba v Ziadnom pripade podcenovat, pretoze je
to velky zlom v televiznom a rozhlasovom vysielani. Je potreba koordinovaného

postupu, aby sa z planovaného prospechu nevytvoril neplanovany neprospech.

9. Televizny sektor V Ceskej republike a vplyv vlastnictva na jeho

fungovanie a nezavislost’

Odpor voci rigidnemu politickému systému po pade komunizmu spésobil, Ze
v oblasti medialnej politiky boli, ¢o sa tyka aj vlastnictva, prijaté velmi liberalne

zakony. Ceska republika bola prvou zemou strednej aj vychodnej Eurépy, ktora

% David Zelinger, Tlacové stredisko EP- kultura a vzdelavanie
http://www.europarl.europa.eu/news/expert/infopress_page/037-7661-117-04-17-906-200604251PR07608-27-
04-2006-2006-false/default_cs.htm

3% Set-top-box je DVB-T prijimaé pre digitalne vysielanie

3! Jan Potigek, Ritime se do digitalni propasti?, http://www.digizone.cz/clanky/ritime-se-do-digitalni-propasti/
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udelila celostatnu televiznu licenciu sukromnému subjektu, pri ktorej bola v roku 1994
televizii Nova predana siet frekvencii byvalého verejného federalneho programu.

V roku 1991, kedy sa federalny parlament sustredil na transformaciu pravneho
ramcu pre vysielanie, bol prijaty zakon, ktory umoZznoval ziskavat licenciu
k vysielaniu nie len pravnickym, ale aj fyzickym osobam. Licenciu k vysielaniu mohol
ziskat aj zahraniCny investor. Jedinym zakonom, ktory mohol obmedzovat
vlastnicke pomery v médiach bol zakon o hospodarskej sutazi, ktory stanovil, ze
pokial by ekonomicky subjekt ziskal dominantné postavenie, definované prekro¢enim
hranice podielu 30 percent na relevantnom trhu, musel by ziskat suhlas vtedajSieho
Ministerstva pre hospodarsku sttaz.*

V roku 2001 parlament prijal novy zakon o vysielani, ktory je dodnes jedinou
pravnou normou, ktora obmedzuje krizové vlastnictvo médii. V tomto zakone je
definované, zZe jedna pravnicka &i fyzicka osoba mdze vlastnit len jeden celostatny
rozhlasovy alebo televizny program. ZluCovanie spolo€nosti prevadzkujucich
vysielanie sa musi oznamovat Rade pre rozhlasové a televizne vysielanie, hlavne
v tom pripade, ked fyzicka alebo pravnicka osoba ziska ,podstatny vplyv“ na dvoch &i
viac prevadzkovatelov vysielania. Podstatny vplyv je definovany prekroenim hranice
34 percent podielu na hlasovacich pravach. V roku 2001 vlada a parlament nahradili
tiez zakon o hospodarskej sutaze zroku 1991 novou pravnou normou, ktora
dominantné postavenie na trhu definuje podrobnejSie a zahriuje viac kritérii, medzi
ktorymi je posudenie stupna vertikalnej integracie sutaziacich, Struktury trhu
a trzného podielu najblizSich konkurentov. Obecne sa hranica dominantného
postavenia na trhu zvysila na 40 percent. Aj ked zakon o vysielani stanovil isté limity
pre krizové vlastnictvo elektronickych médii, legislativne zmeny po roku 2000 nijak
dramaticky nezmenili pristup Ceského Statu k otazke vlastnictva médii, ktory zostal
v podstate rovnako liberalny ako na zacCiatku 90 rokov. (tamtéz) To znamena ze
Ceska republika je krajinou s minimalnymi restrikciami tykajacimi sa vlastnictva
meédii. Neexistuju ziadne faktické limity pre zahrani€éného investora (okrem
spominaného obmedzenia krizového vlastnictva).

Po niekofkoro&nom vyvoji vlastnickych vztahov je v suc€asnosti (ako som uz
spomenula vyssie) TV Nova pod 100% vlastnictvom CME a TV Primu vlastni na 50%
GES Holding a s 50% podielom Modern Times Group. CME je americka spoloCnost

32 Milan Smid, Vplyv vlastnictva médii na ich nezavislost a pluralitu, http:/www.louc.cz/05/1410207.html
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(treba podotknut, Zze spolo¢nost ma zakladiu na Bermudach, ale pbévodne je to
britska spolo€nost), GES Holding je Ceska spoloCnost' a MTG je Svédska spolo¢nost.

Cesky urad na ochranu hospodarskej sutaze pristupuje k vymedzeniu
relevantného trhu v oblasti médii tak, Ze zatial nevznikol dbvod k nejakému
spravnemu opatreniu, ktoré by korigovalo dominantné postavenie niektorej
z konkurencnych spolo¢nosti. Pokial sa do trhu zahrnu ako tlacové média, tak média
elektronické, potom v Ceskej republike existuje pluralita médii ajej vlastnikov
zaistujucich podmienky pre vyjadrenie nazorovej rozmanitosti pluralitnej
demokratickej spolo¢nosti. Pokial v8ak medialny trh ako celok rozdelime na
Specifické skupiny, tak zistime, ze existuju oblasti v ktorych jeden subjekt zaujima
dominantné postavenie, ak nie priamo monopolné postavenie. (tamtéz)

NajzretelnejSim pripadom je televizne vysielanie, v ktorom je dlhodobo
dominantnym prvkom komeréna TV Nova s podielom na publiku medzi 40-50
percentami. Existuju tiez priklady, ktoré poukazuju na koordinovanu spolupracu TV
Nova a TV Prima v niektorych strategickych rozhodovaniach pri planovani programu
(napr. nakup zahrani¢nych a Sportovych programov), predaja reklamného ¢asu, ako
aj spolo¢nych stanoviskach pri obhajobe ich zaujmov vocCi vysielatelovi verejnej
sluzby Ceskej televizie. Aj z hladiska spravodajstva ma ich objektivita svoje hranice,
ktoré su dané obchodnymi zaujmami vlastnikov. Nie je teda pochyb o tom, Ze
vlastnictvo oboch €eskych komerénych televizii je pre ich investorov predovSetkym
obchodom, ktory ma prinasat zisk. (tamtéz)

Existuju vSak r6zne nazory ohlfadom ohrozenia tematickej a nazorovej plurality.
Kritici pokladaju takuto situaciu za hrozbu medialnej plurality a Ziadaju korekciu zo
strany Statu. Obecne v8ak prevazuje spomenuty nazor, Ze nie je treba Ziadnych
zasahov, pretoze spotrebitelia Ceskych médii maju stale moznost volby. Podla tohto
nazoru zarucCuje dostatocnu medialnu pluralitu v televiznom vysielani verejnopravna
Ceska televizia. Stohto dévodu, teda v zaujme zachovania medialnej plurality
nabera v dnesnej dobe na vyzname verejnopravne vysielanie, ktoré podporuje aj
politicka scéna. Preto ohrozenie plurality médii prichadza skér z ekonomickej ako
z politickej sféry. Nejde vSak len o koncentraciu vlastnictva, ale aj o velkost
medialneho trhu. Maly Cesky trh neumoznuje tak ako vo velkych Statoch vznik
vacsieho poctu tvz. nikovych médii, ktoré by boli schopné udrzat’ sa na trhu a pri tom
svojim obsahom a spracovanim vychadzat' v ustrety potrebam zaujmov mensinového

alebo vybraného publika. (tamtéz)
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Zatial je zapas o pluralitu a nezavislost médii v Ceskej republike na dobrej
ceste. Ak by existovala nejaka prekazka, ktora by tejto pluralite mohla branit, urcite
nie je institucionalneho charakteru. Medialny trh je stale otvoreny pre novych hracov,
avSak v tomto zmysle ostava otazkou ako dlho stav relativnej plurality viastnikov
Ceskych médii vydrzi, & sa Ceska medidlna scéna nedostane do podrucia

medialnych gigantov a nepodfahne trendom medialnej globalizacie, ukaze az Cas.

10. Aké medialne formaty, obsahy a zanre dominuju v televiznej

produkcii v Ceskej republike?

Prieskumy sledovanosti ukazuju, ze najsledovanejSim televiznym programom je
TV Nova s podielom na publiku medzi 40 az 50 percentami. Vysielanie TV Novy je
Castym nametom verejnych debat. TV Nova je kritizovana za to, Ze jej programy maju
negativny vplyv na prostredie Ceskej kultury, Zze zniZzuje obecné meritka vkusu pri
svojej snahe ziskat masovu sledovanost, ale aj kvoli svojej konfrontacnej stratégii,
ktoru zvolila od samého zadiatku vo vztahu k verejnopravnej Ceskej televizii. Tato
,bulvarizacia“ vSak nie je len prikladom TV Nova. Da sa povedat, Zze ako TV Nova,
tak aj TV Prima sa sustreduju prevazne na vacsinové auditérium v snahe dosiahnut
dostatoCne velku Cetnost, poslechovost a sledovanost, ako délezity predpoklad
svojej Uspesnej ziskovej existencie.®

V tomto zmysle sa da vystopovat aj negativny vplyv ekonomickych tlakov na
nezavislost redakCnej prace. Previada vstficni pristup vysielatelov k velkym
zadavatelom reklamy.>* Maly &esky trh a ekonomické tlaky pdsobia negativne aj na
nezavislost novinarov ako jednotlivcov pracujucich v ostro konkurenénom prostredi.
Pocet zaujemcov o novinarsku pracu stale prevySuje ponuku miest v redakciach.
Cesky zurnalisti prijimaju va&sinou bez vyhrad pracovné podmienky stanovené ich
zamestnavatelmi. Pri konflikte verejného zaujmu a zaujmu vydavatela sa redaktori
a reportéri Casto priklanaju na stranu vydavatefa. Jedinym pravnym ramcom

zamestnavania novinarov je Zakonnik prace, neexistuje Ziadna kolektivha zmluva na

33 Milan Smid, Vplyv vlastnictva médii na ich nezéavislost' a pluralitu, http://www.louc.cz/05/1410207.html
0 zadlzenosti jednej z najvacsich cestovnych kancelarii CK Fischer, ktora v termine nezaplatila povinné
poistky, informovala verejnopravna Ceska televizia, ale stkromny vysielatelia nie, pre nich je totiz CK Fischer
pravidelnym zadavatel'om reklamy.
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celostatnej urovni medzi prevadzkovatelmi médii a zurnalistickymi zvazmi ako
v inych Statoch. (tamtéz)

Co sa tyka obsahu televiznych programov sa ani Ceska republika nevyhla
fenoménu novych medialnych formatov. Televizny programming je plny prevzatych
medialnych formatov, kde dominuju reality television a zabavné programy. Televizne
Sou ako Cesko hlada Superstar, Bailando, Vymena manzeliek, Si chytrejsi ako
piatak?, Vyvoleni, Big Brother, Ber nebo neber, Milionar, Hadaj kto som, 5 proti 5,
Top 10, Clever, Vem si mné a mnoho dalSich, poukazuju na vplyv zapadnych
univerzalizovanych formatov. Co sa tyka seridlov, zahraniéné serialy vyplfiuju skor
slabsSie sledovany Cas (okrem novych popularnych vecernych serialov, ktoré zaraduju
do vecCerného vysielania ako komercCneé, tak aj verejnopravne televizie). Velmi
popularne su seridly z domaceho prostredia, ktoré produkuje kazda televizia. Silna
zloZzka domacej produkcie (pod ktoru radim aj importované formaty s domacimi
prvkami) vSak nenahrava obavam z kulturneho imprializmu.

Zaujmavym aspektom globalizacnych procesov v medialnej sfére je pokles
sledovanosti televizie. V Ceskej republike sledovanost vsetkych celoplo$nych
televizii tohto roku prudko poklesla. Za prvé Styri mesiace tohto roku v porovnanim
z rovnakym obdobim minulého roku ubudlo 16 percent divakov. Najviac stracaju
o televiziu zaujem mlady ludia do 30 rokov a fudia s vySSim vzdelanim. Klesa aj
doba, ktor priemerny Cech stravi u televizora. Z predo$lych zhruba 3,5 hodiny sa
doba stravena denne u televizora skratila na 3 hodiny. Tento trend zapriCifiuju
moderné audiovizualne technolégie, akymi je internet a DVD. Podla Statistik je
v domacnostiach s pripojenim na internet sledovanost' televizie nizSia. Masivne sa
rozSirili aj cenovo dostupné DVD prehravace. Podla odbornikov si vSak za pokles
sledovanosti mdézu samé televizie, ato jednotvarnou programovou ponukou.
Digitalizacia a s nou spojena rozSirena ponuka televiznych kanalov by vSak podla

ogakavani mala aspofi na urgity ¢as priniest opat zvysenie sledovanosti.*®

3 MfD: Sledovanost’ televizie tohto roku prudko klesa, http:/filmpub.atlas.cz/ekonomika/122289-mfd-
sledovanost-televize-letos-prudce-klesa.aspx
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Zaver

Svet neustale napreduje honeny technologickymi vydobytkami a tomuto smeru
sa musia prispdsobit’ chtiac nechtiac vSetci, ak chcu Celit s tym spojenym rizikam.
Vyrobcovia chrlia neustale nové anové technologické vydobytky, ktoré maju
sprijemnit’ a ulahCit' lfudsky zivot. Mali by sme si ale uvedomit, ze z globalneho
hladiska su tieto vydobytky urCené len pre hfstku privilegovanych fudi. Asi ostava len
velkou iluziou pouzit technologicki moc na zmiernenie rozdielu medzi
privilegovanymi a marginalizovanymi.

Medialna globalizacia sa vyznacCuje ur€itou homogenizaciou a Standardizaciou
v technickych, ekonomickych, politickych ako aj kulturnych sférach, kde zohravaju
velku ulohu gigantické obchodné korporacie. Ich cielom a objektom zaujmu je
masova produkcia a ako predpoklad homogenizovana kultura. Tych par kuskov
sveta, ktoré este tito giganti nezasiahli svojimi ziskuchtivymi praktikami je budto
hodenych do digitalnej priepasti, alebo su to krajiny stale otvorené ich obrovskému
vplyvu. S tohto dévodu je délezita politicka regulacia, aby ziskuchtivé praktiky trhu
nezdevastovali krehku sféru kultury. Nacrtnuté obavy ohladne tejto devastacie su
troSku prehnané, su to vSak varujuce vykriky, ktoré by mohli déjst’ k naplineniu, keby
sme necelili praktikam materializmu, konzumizmu, totalitarizmu (v zmysle toho, ze
média su silnym aktérom v presadzovani nazorov, noriem, Stylu, presvedceni atd.),
ktoré presadzuje globalizujuci sa medialny trh. TlaCia sa mi vSak obavy do popredia,
ked sa obzriem za kulturou dneSnej mladeze. Su snahy, ktoré sa snazia Celit tomuto
vyvoju dostacujuce? Neviditefna ruka trhu a ziskuchtivosti ma mnoho prostriedkov
k tomu, aby sa potichu¢ky vkradla zo mysle ludi a urobila z nich slepych panacikov,
ktory poslusne kracaju kam ich reklama vedie.

Pri pojednavani o Ceskom televiznom trhu mi trosku odlahlo. Savislosti
s politickymi, ekonomickymi a kulturnymi procesmi poukazuju na relativhe zdravy
televizny trh. Pokial sa audiovizualna politika bude drzat proklamovanych cielov
bude vyvoj snad napredovat’ v prospech Eurdpskej identity. Pluralitu udrziava silna
verejnopravna zlozka televizneho trhu. Velka snaha a silny zaklad v televiznej
produkcii su najlepSimi predpokladmi pre udrZzanie a pokracovanie vyroby domacich

audiovizualnych produktov.
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Cielom tejto prace nebol pokus o projektovanie buducich technologickych,
ekonomickych, politickych, €i kulturnych fenoménov. Na zaklade teoretickej analyzy
a praktickych postrehov som sa snazila skoér o zmapovanie pozitivnych
a negativnych aspektov, ktoré su nasledkom sufasnych globalizaCnych dejov
v medialnej sféry, ktoré som sa pokusila zasadit do suvislosti s dejmi na Ceskom

televiznom trhu.
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