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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZI A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim Vv praci Vv praci Vv praci zdivodnéné | tezim
zdGvodnéné a je | zdiivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace — — — — —
1.2 | Technika prace — — — — —
1.3 | Struktura prace — — — — —

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Finalni podoba prace se od ptivodni teze odlisuje svym konkrétnim zaméfenim na delsi Casovy usek, nicméné
zmény jsou zdivodnéné a vhodné.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte pismeno na §kale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

2.1 | Relativni Gplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvl&dnuti zvolené techniky zpracovani materialu

W |w|>|>

2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéri

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Co se tyka literatury, prace si v§ima ptednich svétovych i ¢eskych teoretikti nation brandingu, napt. Dinnie,
Anholt, Aaronczyk, Olins a dalsi. Jako vhodnou vidim zejména kombinaci deskriptivni teoretické ¢asti spolu

s ptehledem analytickych nastroja, které teoretici pfedkladaji a které mohou slouzit pro hlubsi analytickou praci,
¢ehoz také autorka prace vyuziva. Kdybych mél byt hodné piisny, uvod, metodologie i zavér jdou lehce po
povrchu a pfestoze autorka argumenty predklada v téle prace, jesté by se dalo vice zapracovat na jejich
propojeni, aby byly jednotlivé ¢asti svou kvalitou vyvazengjsi.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte pismeno na $kéle A— B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

3.1 | Struktura prace A
3.2 | Funkénost a pfiméfenost poznamkového aparatu a odkaz A
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakovan¢ objevuji pasaze prejaté B

bez udani zdroje, hodnot'te pismenem F. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané neopravnén¢ autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajob¢ a ve ,,zdGivodnéni v piipadé nedoporuceni“ navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplindrni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka uroven prace (pokud je opakované porusovana platna B




kodifikace pravopisné normy, hodnot’te pismenem F)

3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, grafickd iprava prace A

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Obcasné pieklepy, ob¢asna povrchnost argumentace / coz je ale spis§ rada do budoucna a do magisterské tirovné.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné préce, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Préce si vybrala téma, které je v ¢eském kontextu doposud nedostate¢né prozkoumané - tedy nation branding.
Struktura i obsah préce jsou zvladnuté. Prace jako celek dava smysl, i kdyZ téma jako takové je hodné Siroké a
dalo by se metodologicky jesté propracovat. Nicméné préaci nic zasadniho nechybi a hodnotim proto stupném
vyborné (stupném B, pfipadné A pii kvalitni obhajob¢).

5. 0TAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSi VYJADRIT:

51 Dokazala byste stru¢né popsat, ktery z uvedenych analytickych nastrojii nation brandingu je pro postizeni
soucasného svéta zemi a jejich znacek, problému ¢i pfilezitosti nejvhodnéjsi a proc¢? Cim se jednotlivé
nastroje piredevsim 1isi?

5.2 Jak miize spravné nastavena nation branding strategie pomoci statim v dobé postpandemické a pro
znovunastartovani ekonomiky? Na ¢em zasadnim by méla byt postavena, jaké témata ¢i cilové skupiny
by mély byt prioritizovany?

6. NAVRHOVANE CELKOVE HODNOCENI PRACE (, kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnocent)

A(vyboné¢) — B_ C_—_ D_— E_ F(nedoporucuji k obhajob¢) —

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENI

Datum: 16.6.2020 Podpis:

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich na sekretaridt piislusné katedry. Posudek
nahrajte do SISu ve formatu PDF nebo jej zaslete elektronicky na adresu sekretditky pitislusné katedry, ktera
jej do SISu nahraje v zastoupeni. Nevkladejte do SISu naskenované posudky s podpisem. V SISu musi byt
posudek bez podpisu!




