Lubor JENCEK: City branding krajskych mést v Cesku

Abstrakt

Price se zabyva city brandingem krajskych mést v Cesku. Jejim cilem
je porovnat city branding ceskych krajskych mést, a tim odhalit jeho funk¢ni
mechanismy pouzivané v praxi. Prace v teoretické roviné pojednava o konceptu
brandingu, o jeho funkcich, Gcelu a cilech v obecném meétitku. Tento koncept
je dale teoreticky i prakticky specifikovan pro tuUcely této prace. Nejvétsi
pozornost je vénovana place a city brandingu. V empirické casti prace
je predstavena analyza soucasného city brandingu ceskych krajskych meést.
Hlavnim bodem prace a cilem vyzkumu je nalézt odpovéd na Sest vyzkumnych
otazek. Otazky jsou rozdéleny do tti okruhti: interpretace ceskych krajskych city
brandli, motivace k jejich vytvoreni a strategie jejich uzivani a spravy. Odpovédi
na vyzkumné otazky poté maji za ukol odkryt stav c¢eského city brandingu
a upresnuji tak hlavni cil prace. V praci je pouZzita kombinace kvantitativnich
a kvalitativnich metod. Data vychdazeji z vysledkt dotaznikového Setreni cileného
na zastupce magistrati vsSech ceskych krajskych meést a polostrukturovanych
rozhovora vedenych s reprezentanty ¢ty vybranych mést (Ostrava, Zlin, Plzen
a Usti nad Labem) v rdmci piipadovych studii. Vysledky této prace mohou byt
aplikovany napi. v oblasti marketingu, public relations a dalSich aspektech
regionalniho rozvoje. Prace by mohla poslouzit jako ptirucka city brandingu pro
odpovédné zaméstnance (nejen) méstskych urad krajskych mést.
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