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Shmuje etické problémy sou¢asné medialni spole¢nosti. V neposledni fadé je v teoretické
¢asti shmut metodologicky postup praktické ¢asti. Cilem praktické ¢asti je analyza
vybrané zpravy a jeji prezentace v miznych typech médii. Autorka se zaméfuje zejména
na oblast vlastmictvi média, druh média, zpracovani informaci, aj. Vysledkem analyzy by
mél byt prehledny vystup, jenZ by ¢tenafi této diplomové price poskytl veskeré podklady
k objektivnimu zhodnoceni prezentace vybrané zpravy z hlediska medialni etiky.
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Abstract
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ethics.
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Predmluva

Tato diplomova prace bude pravdépodobné piinosem pro ¢tenafe, ktery ma kritické
vnimani, smysl pro spravedlnost a objektivni citéni.

V ramcistudia na Katolické fakulté Univerzity Karlovy jsem si diky oboru Aplikovana
etika ukotvila principy mravniho jednani v riznych oblastech. Ta, kterd je mi diky mym
profesnim zkuienostem nejbliZe, je etika médii. S problematikou komunikace v médiich
jsem se setkala jiz v pribéhu bakalaiského studia Socidlni a medialni komunikace.

Jsem piesvédéend, Ze v dneini moderni dobé je vice neZ naléhavé vénovat se otizce
plsobeni médii na ¢lovéka, ale také plsobeni ¢lovéka na vyvo) médii. A to nejen
z pohledu rozvoje technologii jako prostfedkil pro rychlost Sifeni a pfenosu zprav, ale
také z pohledu rostoucich narokil na public relations, image, reklamu. Neméné dileZitym
divodem je také komplikovana oblast financovini a vlastmické struktury medidlnich
domi. Tyto faktory jsou Casto propojeny s problematikou legislativy a ekonomikou.
V soucasné dobé zniame také piipady propojeni politicky exponovanych osob
s podnikanim v médiich.

Nékolik let jsem se pohybovala v oboru, ktery by bez médii existoval jen stéZi,
v showbusinessu (zabavnim primyslu). Jiz v prvnich mésicich jsem pochopila, Ze aktéfi
medialniho prostoru ve spojeni s timto odvétvim nemaji t€méf zadna pravidla, fad a uz
vibec nemohla byt fe¢ o etickém chovani. Zpoéatku jsem to vnimala velmi citlivé.
Pozdéji jsem zménila praci. Potfeba hledat pravdu v jednotlivych medialnich sdélenich
mé viak neopustila. A i kdyZ uZ jsem se pfimo nepodilela na tvorbé medidlnich obsahil,
zlstal mi v bé&Zném Zivoté smysl pro to, abych medialni sdéleni pochopila, pokud moZno
s conejvétsi podobnosti tomu, jak se véci skuteéné udaly, nebo s ohledem na jejich zdroje
¢i okolnosti jejich vydani. A to mé také vedlo k namétu na zpracovani této prace.

Povazuji viak za dileZité upozomit na to, Ze tato prace v Zadném piipadé nema za cil
vynaset soudy nebo prokazovat skuteénou pravdivost sdéleni. Byla bych rada, kdyby byla

chapana jako nastroj na to, jak ¢ist medialni sdéleni.






Uvod

Impulsem ke zpracovini byla spoleensko-medidlni kauza premiéra Ceské republiky
Andreje BabiSe. Ten dlouhodobé eli vyrazné kritice v otizee stietu zajmi a Cerpani
dotaci z Evropské unie. Toto téma se jiZ nékolik mésicli pfenasi do celospolecenské
diskuse napfi¢ celou Ceskou republikou, rozdéluje politické strany a je komentovina
samotnym prezidentem. V porovnani s jinymi pfipady, které miZeme sledovat
v politickych kauzach z pfedchozich let, se jedna pravdépodobné o jeden z nejdelich
a medializovanych. Kauza kolem soucasného premiéra md mimo to pfesah
do mezistatnich zaleZitosti na evropské trovni.

Podtitulem této diplomové prace je téma ,,Medidlni prezentace vybrané zpravy napfi¢
¢eskymi médii*. Pro tyto Géely byla vybrana medialni zpriava z politické sféry. V praci
se pracuje s udaji, které se v jeji souvislosti objevily v internetovém zpravodajstvi
a nasledné v tifténych médiich.

Cilem této prace je analvza primarniho a sekundarniho zdroje, sumarizovani
viech relevantnich informaci, které by &tenafi této price umoZnily zhodnoceni
prezentace medialniho sdéleni z hlediska medidlni etiky. Mimo hlavni cil se prace
snaZi ¢tenafe presvédéit o dileZitosti objektivniho pohledu na dekodovani zprav, a to
komplexné od textové ¢i grafické prezentace zpravy, az po znalost vlastnika medialniho
domu. Prace se také snaZi poukazat na nebezpedi, kterd z prezentace medialnich sdéleni
vyplyvaji. Lze také fici, Ze v této praci probiha snaha o souhrn kritérii, ktera by ¢tenafi
ukdzala, jak ¢ist jednotliva medialni sdéleni.

Prace se podle obsahu déli na dvé &asti a Sest kapitol véetné zavéru. Prakticka cast
vychazi z kapitol ¢asti teoretické a vybrand témata jsou uvedena v praxi. Propojeni
a zdlivodnéni zafazeni textl je soucasti jednotlivych kapitol. Obsahlejsi materialy jsou
vélenény do piilohy a ¢tendf je na né odkazovan piimo v textu.

Teoreticka ¢ast a jeji prvni kapitola shrnuje zdkladni pojmy masmedialni komunikace,
vyvoj a pocatky historie médii, specifikuje roli médii, shrnuje vztah mezi médii
a spoletnosti. Druha kapitola je vénoviana oblasti medialni etiky. Nasleduje tieti kapitola,
kterd shmuje vybrané etické problémy ve svété médii. Vyznamnym, ale kratkym
pojitkem mezi prvni a druhou ¢asti price, je étvrta kapitola nazvana Metodologie. V ni je
stanoven konkrétni postup zpracovani druhé ¢asti této prace. Tato kapitola uvadi ¢tenafe
do problematiky. Informace uvedené v prvni ¢asti prace jsou stavebnim prvkem pro &ast

praktickou. V ni autorka metodou pozorovani sumarizuje viechny relevanmi informace
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z primarniho a sekundarniho zdroje. Pomoci analyzy ukazuje ¢tenafi odlidnosti
zpracovani stejné informace riznymi zdroji. Poodhaluje moZné motivy redaktori
a upozoriinje na moZna uskali.

Prace Cerpa pfevazné z Ceské literatury vénujici se médiim a spolecnosti. V kapitole
Metodologie a v Casti praktické je pro GUcely zpracovani diplomové price vyuZito
mnoZstvi citaci z online zdroju a také podklady z tisténych meédii. Bez jejich vyuziti by
zpracovani nebylo uplné. Preklady z cizojazyénych zdroji jsou provadény autorkou,
proto je nutné predem upozornit na mozné odchylky od originalu. V poznamkich je ¢asto
ponechan pivodni text.

Cilem neni poukdzat nebo dokazat zaujatost konkrémich autorii zprav, jak by se mohlo
na prvni dojem zdat. Je dileZité zminit, e vyzkumna metoda by byla pro tento Gcel
nedostateéna. V piipadé, Zze by méla byt v prici zaujatost potvrzena nebo vyvracena, bylo
by potfeba praktickou ¢ast roz$ifit minimalné o zpracovani dotazniku a komunikaci
s respondenty. Vhodné by bylo uskuteénit rozhovor s redaktory, vytvofit dotaznik pro
Ctenafe, zpracovat podrobnou textovou analyzu uvedenou do kontextu a casové
souslednosti. Cilem neni ani faktické hodnoceni medializované kauzy.

Plvodnim zamérem bylo zpracovani tématu na celé spektrum médii (televize, rozhlas,
tisk, online). Pfi dikladnéj$im rozpracovani problematiky byla z divodu dostate¢ného
podkladu a obsirnosti tématu price omezena pouze na oblast tisku, ktera je zpracovana
detailné a ¢tenafi poskytne potfebné informace.

Na okraj je vhodné zminit, 7e v Ceské republice neni na bénych zikladnich
a stiednich 3kolich zafazen samostatny pfedmét vénujici se medidlni vychové. Zaci jsou
vedeni pouze k zakladiim medialni gramotnosti v ramci béZznych studijnich pfedméti.
Zistava otazkou, do jaké miry by se méla tato situace v souvislosti s rychlym rozvojem

celé medidlni oblasti zménit.
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I. Teoreticka ¢ast
S ohledem na téma prace a jeji cil jsou v této Casti zafazeny kapitoly, jez jsou
povaZovany za vychozi pro pozorovani a analyzu v ¢asti praktické. U kazdé z nich je

v ivodu zdivodnéno jejich vyuZiti.

1. Masmedialni komunikace

Kapitola je vénovana zikladnim pojmim. Pro zasvécené mohou byt vyrazy bandlni.
Tato prace je viak urtena pro Siroké spektrum piijemcl a nepochopeni nasledujicich
podkapitol miiZze ohrozit vnimani celé prace.

V ramei pfedméti oboru Socidlni a mediialni komunikace je student seznamen
s viznamnymi ¢eskymi i zahraniénimi autory, ktefi se soustfedi na oblast médii. Tato
prace formou citaci ¢i parafrazi prejima myslenky nékolika pfednich ¢eskych medialnich
teoretikil, kterymi jsou mimo jiné pan profesor Jan Jirdk ¢ pani docentka Barbara
Kopplova. Oba velmi vyznamné pfispéli k rozvoji medidlnich studii v ¢eském prostiedi.
Prace vénujici se tématu médii by viak nemohla byt kompletni ani bez pfispévku Denise

McQuaila nebo Marshalla McLuhana.

1.1 Definice a vztah pojmi masova medialni komunikace

Masmedialni komunikace jako novodoby pojem reprezentuje druh socialni
komunikace vedouci smérem k velkym skupinam ¢i masam, prostiednictvim nebo téZ za
vyuziti médii. Pro Gplnost jsou niZe uvedeny dvé dopliujici se definice ze zahrani¢niho
i tuzemsk¢ho zdroje.

.Proces masové komunikace je ¢asto pojiman jako jev pfevazné individualisticky,
neosobni a anomicky, ktery proto vede k niZzii Grovni spolefenské kontroly
a soundleZitosti.* !

,Masova komunikace (angl. mass communication) pfedstavuje typickou komunikaci
a jeden z charakteristickych znakl spole¢nosti (post)ymodemiho véku. Jeji vyznam pro
zivot Clovéka i spoletnosti uz déle jak jedno stoleti narista, spoleéné s mnoZstvim

informaci komunikovanych v jejim ramei.*?

! MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace, 4. Praha: Portdl, 2000, 5. 101, ISBN 978-80-7367-574-5,
I URBAN, Luks, Josef DUBSKY a Karol MURDZA, Masovi kormmikace a vefejné minéni, Praha: Grada
Publishing, 2011, 5. 35. [ISBN 978-80-247-35634.

15



Pro rozvoj masové komunikace je charakteristické ovlivnéni globalizaci,
technologickym pokrokem, spolefenskym rozvojem publika a navazani na kulturu
daného spolecenstvi.

Masova spolecnost je specifické oznaceni pro poetné uskupeni pfijemct mediilniho
sdéleni. Jedna se o pojem charakteristicky pro obdobi rozvoje a expanze médii. Jan Jirak
a Barbara Kopplova rozliSuji nékolik obdobi ve vyvoji publika. Dile se o nich zmifiuji
v kapitole 1.3.1. Celospolecensky proces (spolefenska zména, vyvoj publika).

Mediilni komunikace je takova, pfi niZ do linie vysilace (toho, kdo sdéleni vysila)
a pfijemce (toho, kdo sdéleni dekdduje) vstupuje médium.

V odbornych publikacich lze nalézt mizné definice druhi médii. V této prici jsou
média délena podle druhu na elektronicka, tisténa nebo socidlni. Podle miry participace
piijemce pak na aktivni a pasivni. Za aktivni jsou povaZovany socialni sité, poéitac,
telefon. Pasivnimi jsou v tomto ¢lenéni mySleny televize, radio. Dile jsou rozliSovana
média klasicka (tisk) a nova média. Média lze délit také podle toho, na jaké lidské smysly
primameé pusobi.

Kanadsky medialni teoretik Marshall McLuhan rozliSuje média podle miry participace
piijemce na horka a chladna. Chladna média kladou vysoky narok na spoluiéast piijemce
(televize, telefon). Horka média naopak umoziuji jeho pasivitu (rozhlas, fotografie).
Ve své publikaci zminuje také vyznam vztahu média a spoletnosti. Horka média jsou
jinak pfijimana ve spoletnostech literamich a horkych neZ v neliteramich a chladnych.
Jiny 0¢inek bude mit rozhlas ve vilkou zuZovanych oblastech neZ v demokratickém
a fungujicim uskupeni.?

Pro srovnani muZeme podle Jana Jirdka a Barbary Kopplové média délit take
na primami, sekundami, tercidlni, kvartérni. Primami média jsou nejstardi. Jsou jimi
prvky nonverbilni komunikace, ale také jazyk a mluveny projev jako takovy. Sekundarni
média jsou takova, kterd pomahaji pfekonat prostor a ¢as. Takto oznatena média mohou
byt pocita¢, telefon, telegraf, aj. Masova média spadaji do kategorie tercidlnich médii.
Ta umoziiuji $ifit informace Sirokému spektru publika bez zivislosti na ¢asu ¢ mistu.
Kvartérni média autofi oznafuji také jako sitfova. Komunikace je realizovina

na platformach, které pfimo napliiuji podstatu média (email, SMS, blog).*

I MCLUHAN, Marshall, Jak rozumé& médiim: Extenze flovéka. Cesky Té%in: Odeon, 1991, s, 33-40,
[SBN 80-207-0296-2.
* IRAK, Jan a Barbara KOPPLOV A, Masovi média. 2. Praha: Portal, 2015, 5. 32-33, ISBN 978-80-262-0743-6,
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.Sama média nejsou ale pouze soucasti modernich déjin, ale zaroven jsou jednou
z kapitol v daleko del3im procesu vyvoje komunikaénich moZnosti ¢lovéka.™

Poslednim pojmem, ktery je do této podkapitoly vénujici se definicim zaclenén,
je komunikace. Ze stejné publikace se dozvime, Ze o popis principu komunikace se
zasadilo hned nékolik medialnich teoretikil. Typicky je tzv. Laswelliv komunikaéni
model. Jedni se o jednostranny model komunikace, ktery lze charakterizovat vétou:
Nékdo rfika néco nékomu néjakym kandlem s néjakym udinkem. Vychazi z tzv.
pienosového modelu komunikace, ktery je od roku 1945 znamy diky Claude Shannonovi
a Warren Weaverovi. Ti vytvofili schéma, kde informaéni zdroj pfedava sdéleni. Toto
sdéleni je pfedivano pomoci vysilate, ktery vysila signal (rudeny Sumem) do piijimace.
Piijimaé pak signal pfedava k cili, kde je celé sdéleni interpretovano.®

Autofi definovali th roviny problémi pfi studiu komunikace:

1. Technicka — nakolik pfesné lze symboly pfenaset.

2. Sémanticka nakolik pfesné odpovidaji pfenaSené symboly zamySlenym

vyznamuim.

3. U¢innosti — nakolik i¢inn& ovlivnil pfijaty symbol jednani adresata.

Podle Lenky Holé vypracovali Shannon a Weaver linearni model komunikace, ktery
zachycuje jeji zakladni slozky. Na né pak dile navazuji mnozi daldi s vypracovanim
nelineirnich modeli komunikace, aplikace modelii do oblasti masové komunikace apod.”

Podle Jozefa Ftorka do procesu mezi odesilatele, médium a piijemce Stuart Hall
zakomponoval tzv. kodovani a dekddovani informace”.® Tyto pojmy sama pouZivam,
nebot’ se diky nim podstatné lépe popisuje problematika.

Pro srovnani je zaclenéno také pojeti komunikace podle Jana Jirdka a Barbary
Kopplové. Ti predstavuji model kulturdlni (konstitutivni). Jadro celé interakce spoéiva
mezi Ucastniky, ktefi se navzdjem vyjadiuji k danému tématu. Tento model a jeho
provazanost s kultumimi a psychologickymi postoji ¢lovéka pochazi z dilny Theodora

Newcomba.?

* TamtéZs, 41,

& TamtéZs, 23-25,

THOLA, Lenka. Mediace v teorii a praxi, Praha: Grada, 2011, 5. 36-37. Psyché (Grada), ISBN 978-80-247-3134-6,
# FTOREK, Jozef. Public relations jako ovliviiovani minéni: jak (isp&né ovliviiovat a nenechat se zmanipulovat 3.,
rozs. vyd. Praha: Grada, 2012, 5. 159, Komunikace (Grada). ISBN 9788024730267,

? NIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA, Masovi média. 2. Praha: Portil, 2015, s, 26, 1SBN 978-80-262-0743-6,
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1.2 Dominantni a alternativni paradigma

V sociologické a védecké sféfe se setkavame s pojmem paradigmatu. Takto oznacené
ustilené nazory spole¢nosti mohou byt vlivem okolnosti a také z riznych védeckych
pohledi pfehodnocoviny, inovovany, obohacovany ¢& nahrazeny. Obor masové
komunikace neni vyjimkou a miZeme tedy najit tvrzeni a teze, které byly pod miznymi
vlivy postupné aktualizovany.

»Kuhn fika, ze do ur¢ité doby panuje dominantni paradigma mysleni, paradigma
odrazi obecné uznavany konsenzus ohledné ur€itych predpokladii a ofekavani
a umoZziuje nabidnout fefeni pro celou fadu otizek. Pak se viak objevi jevy, které jsou
s dosavadnim paradigmatem nesluéitelné. V této dobé se objevuji nové teorie a dochazi
k boji mezi zastanci riiznych myslenkovych sméri*'® Takové myslenky jsou pak
nahrazeny jinymi — novymi nazory.

Souc¢asti hlavnich vlivi, které zasahly obor komunikace, je technologicky pokrok,
globalizace a vyvoj publika. Tato stru¢né formulovana podkapitola je v praci zafazena
zejména proto, e navzdory ¢asu a posunim v riznych oblastech soucasného Zivota,
existuje stile nékolik neménnych faktori, které mohou tvirce i pijemce sdéleni
ovliviiovat nejen v tvorbé, ale i v pfijimani informaci. Je vhodné poukizat na odbomé
definované rozdily v pohledu na komunikaci. A pravé diky témto zménam v nahliZzeni
na obor komunikace lze pozorovat také zmény v piistupu k fungovani médii ze strany
piijemci.

Denis McQuail povaZzuje za jeden z pilifi dominantniho paradigmatu komunikace
model z pera amerického teoretika Harolda Dwidth Lasswella. Jeho jednoducha struktura
v plné mife predpoklada, Ze sdéleni, kter¢ produkuje vysilad je ve stejném rozsahu
a struktufe phjiman pfijemcem. Dominantni paradigma komunikaéniho vyzkumu
charakterizuje nasledovné:

- ,idedl liberdlni a pluralitni spole¢nosti,

- funkcionalisticky pfistup,

- lineami model pfenosu a uéinki,

- mocnd média modifikovana skupinovymi vztahy,

- kvantitativni vyzkum a analyza proménnych,

10 JANDOUREK, Jan. Slovnik sociologickych pojmil. Praha: Grada Publishing, 2012, 5. 175,
ISBM 878-80-247-3679-2.
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- média jsou nahliZzena jako spolecensky problém,
- behavioristické a individualistické metody.*!!

S technologickym vyvojem, vyvojem psychologie a sociologie, vlivem politickych
a kulturnich zmén viak vyvstaly nové otazky v oblasti i¢inku a dileZzitosti médii. Silnym
kritikem a odplircem tehdejsiho mediilniho svéta byla tzv. Frankfurtska Skola (1923).
Seskupeni, jehoZ souéasti byli védei a kritici ze sféry sociologu, filosofii a teoretikll. Mezi
nejvyznamnéjsi z nich patii M. Horkheimer, T. W. Adomo, J. Habermas, E. Fromm, aj.
Piedstavitelé byli velkymi kritiky tehdej3i spoleénosti. Tuto kritiku uplatiiovali v riznych
ohledech na poli politickém, kultumim ¢&i technologickém. Hlavni body kritiky miZeme
podle McQuaila shmout takto:

- ,kriticky pohled na skute¢nost a odmitani hodnotové neutrality,

- odmitani (lineamiho) modelu komunikaéniho pfenosu,

- nedeterministicky piistup k medialni technologii a mediovanym sdélenim,

- pfijeti interpretativniho a konstrukcionistického stanoviska,

- kvalitativni metodologie,

- preference kulturilnich nebo politicko-ekonomickych teorii,

- §irsi zdjem o nerovnost a zdroje opozice ve spolecnosti.*!2

Aktualni poptavka spole¢nosti ovlivnéna modernimi technologiemi, ekonomickymi
zménami a rozvojem svéta médii otevird nové a aktualni potieby kritického pohledu
na masova média. Z pohledu pfijemce zpravy je v dneini dobé vice neZ nutné seznameni
se s politickym pozadim ¢i ekonomickou provizanosti jednotlivych medialnich instituci.
Pfi pfijimani informaci by se mél kazdy zOcastnény snaZit o objektivni zhodnoceni
daného obsahu.

1.3. Role médii

1.3.1. Celospolecensky proces (spolefenska zména, vyvoj publika)
Zakladnimi ukoly médii je zprostfedkovat informace, vzdélavat ¢ bavit. Stejné jako

se vyviji technika a nastroje komunikace, vyviji se vlivem spolecenskych a politickych
zmén také spolecnost a zplsob komunikace. V této praci je jako piiklad uvedeno vyuZiti
telefonl. Diive slouzily ¢isté k zajisténi hlasového pfenosu zprav. Dnes je jejich vyuziti

diametralné odlisné, a to véetné moZnosti manipulace se zafizenim. Kromé béinych

1 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4. Praha: Portdl, 2009, 5. 76, ISBN 978-80-7367-574-5.
12 Tamtés s, 76.
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hovorli telefony vyuZivame také k pfenosu audio-vizudlnich zpriv, textovych
a elektronickych zprav, platebnim transakcim, aj.

Technologické zmény mohou byt povaZovany za jednu z hlavnich pfi¢in zmén
v oblasti medialni komunikace, kterd nasledné pusobi na vyvoj a socidlni zmény ve
spoleénosti. Jini se pfiklanéji k tezi, Ze sama spolecnost svoji ,,poptavkou” po zménich
v komunikaci spouiti tyto technologické pokroky. Touto problematikou se ve své knize
zabyva McQuail. Rozhodujici otazka tykajici se sméru a sily vztahu mezi masovou
komunikaci a zménami, které se odehravaji ve spoletnosti, zni ve strucnosti takto. Jsou
masova média pFicinou, nebo vysledkem spolecenské zmény?+1?

Tezi o tom, Ze jsou masova média vysledkem formovanym pod vladou ¢lovéka,
vyrazné podpofil Brian Winston. Ten specifikoval nékolik pfekaZek, které ¢Elovék
postupné pfekonaval na cesté za soutasnym stavem fungovani mediilni komunikace.

Pro srovnani je vhodné zafadit prici filozofa Hermanna Lilbbe. Prezentovina je
v knize Huberta Wolfganga. Liibbe se problematikou lidského tsili v oblasti medialni
technologie zabyval pohledem etika. Nezaméfil se na tviirce, ale na findlniho konzumenta

tedy koncového uzivatele. Je autorem pojmu ,.etika uzivani médii*."®

Tématu je vénovina také ¢ast knihy Media studies. .,V tficatych a étyficatych letech
byl vieobecné uznivany nazor, Ze média maji silny vliv na chovani, mysleni a postoje
jejich uzivateli. Béhem této doby realizovany (hlavné radiovy) prizkum tuto tezi
viceméné podpofil. Vysledky a vyzkum samotny je v dneini dobé znamy jako teorie
podkozni injekce!6. 17

A stejného obsahu byly také teorie padesatych a Sedesatych let. Jako piiklad je uveden
nazor McQuaila. ,,Jednou z pfi¢in vahavého postoje k zavéru o minimalnich uéincich byl
v padesitych a Sedesatych letech nastup televize jako nového, jesté piitazlivéjsiho (ne-li
rovnou uéinnéjiiho) média, nez byly jeho predchidci, s pfedpokladanymi znaénymi
disledky pro Zivot spolecnosti.”!#

13 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace, 4. Praha: Portdl, 2009, 5. 103, ISBN 978-80-7367-574-5,
14 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA, Masovi média. 2, Praha: Portal, 2015, 5. 48, ISBN 978-80-262-0743-6,

5 WOLFGANG, Hubert. Etika: zdkladni otizky #ivota. Praha: Viiehrad, 2016, 5. 115, ISBN 978-80-7429-642-0,

18 Tearie podkoni injekee je termin omaéujici snadné podlehnuti publika informacim pravé tak, jak je prezentuji
média

17 Autorka volné preloila virok z knihy Media smdies. 5. Johannesburg: [Distributed by] Thorold's Africana Books,
2001, 5. 294, ISBN 978-0-7021-5655-7. Plvodni text: “In the 1930s and 1940s it was generally accepted that the
media have a strong effect on the behaviour, thinking and attitudes of media users. Isolated research during this
period (mainty on radio) largely supported this hypothesis. This research and its results are today known as the
hypodermic needle theory.™

¥ MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace, 4. Praha: Portdl, 2009, 5. 473, ISBN 978-80-7367-574-5,
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Zménu ve vnimani plsobeni médii vystihuje McLuhan. ., Zijem o ¢inek spiSe, nez
o vyznam je zikladni zménou, k niZ doslo v nasi elektrické dobé, nebot’ v G¢inku jde
o celkovou situaci, a ne o jedinou rovinu pohybu informaci.""

Jan Jirik a Graeme Burton v knize Uvod do studia médii z roku 2001 zmifuji, Ze teorie
pfimého uéinku médii na pfijemce je velmi obtizné prokazat. Podle autori viak existuje
nékolik faktorl, které prokazatelné ¢innost médii potvrzuji. Mezi vybrané patii zména
postoje, mysleni a poznavani; nastolovani agendy (agenda settings); uéeni: socializace;
aj.% Dnes jsou vlivy médii na ¢lovéka hodnoceny z nékolika perspektiv. Existuje mnoho
studii z oblasti sociologie, psychologie, politickych ¢i medidlnich véd.

Jednu z hlavnich roli v porozuméni ¢i dekodovani jakéhokoliv medidlniho sdéleni
hraje pravé publikum a jeho intelektualni, morilni, socidlni nebo emoéni zralost
Medialni publikum lze definovat jako pasivni skupinu pfijemci. Publikum neni nijak
ohrani¢eno, nejsou nutné socialni vazby mezi jednotlivymi ¢leny, velikost uskupeni neni
nijak omezeno.

Jan Jirdk a Barbora Kdpplova v knize Média a spole¢nost (2003) rozlisuji nékolik
vedle sebe existujicich obdobi ve vyvoji medialniho publika:

- antické publikum (obdobi antiky, divadelni kultura, prvni podobnost s medialnim

publikem),

- ¢tenafské publikum (15. stoleti - 18. stoleti, ovlivnéno vynilezem knihtisku,

zpotatku pouze pro vzdélané, historicky prvni medialni publikum),

- masové publikum (18. stoleti - 19. stoleti, ovlivnéno primyslovou revoluci

a proménami spole¢nosti),

- specializované publikum (2. polovina 19. stoleti, tvorba odbornych obsahi

zaméfenych na védu, techniku a vzdélavani),

- interaktivni publikum (obdobi rozvoje sitovych médii, pfijemce miZe byt také

autorem obsahu, $iroka provazanost a téméf nekoneéné moZnosti &loveka). ™!

Pro ucely této prace nas zajima hlavné definice masového publika. , Masové publikum

je specificky druh piijemci, ktefi se vyznatuji svoji poletnosti; velkou rozptylenosti:

19 MCLUHAN, Marshall, Jak rozumét médiim: Extenze &lovéka. Cesky Tésin: Odeon, 1991, s. 36,

ISBN 80-207-0296-2,

20 BURTON, Graeme a Jan JIRAK. Uvod do studia médii. Bmo: Barrister & Principal, 2001, 5. 347,

ISBN 80-85947-67-6.

1 JIRA K, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovi média. 2. Praha: Portal, 2015, 5. 193-207, ISBN 978-80-262-0743-6.
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neinteraktivnosti a anonymitou; heterogennosti; neorganizovanosti a neschopnosti
samostatné akce: je pfedmétem Fizeni a manipulace.*?2

Masové publikum, masova média a kultura utvafeji spole¢né zvlasni druh vazby,
kterou nazyvame masova kultura. , Masova kultura Siroce piistupna, nenarotna, obecné
srozumitelna, podbiziva kultura produkovana zejména s cilem pobavit co nejSirsi masu
(rozptylenych) divaki a ze své konzumace generovat co nejveétsi zisk. ... Pfi posuzovani
kvality kultury je tfeba mit na paméti, Ze kultura byla, je a vidy bude takova, jakou
ji ¢lovek (spoletnost) chee mit, jakou ji vytvaii a co je schopen a ochoten si zni odnést.*

Podle Jana Jirika a Barbary Kopplové patiila mezi nejzasadovéjsi kritiky masové
kultury (a tim i vlivu médii na spolecnost vibec) skupina némeckych intelektualt
a pfisludniki frankfurtské skoly .24

Denis McQuail ve své knize Uvod do teorie masové komunikace uvadi, e znadna ¢ast
medidlniho vyzkumu a teorie médii se soustfedi na otizky integrace. Napiiklad Hanno
Hardt (1979) popisuje, jak se némeéti teoretikové 19. a pocatku 20. stoleti zabyvali

integrujici roli tisku. Mezi funkcemi tisku, které Hardt posbiral, se objevuji tyto:

svazovat spoletnost dohromady,

vést vefejnost,

pomahat ustavovat ,,vefejnou sféru®,

umoziovat viménu myslenek mezi vedoucimi pfedstaviteli a masami,

uspokojovat poptivku po informacich,

slouzit spoletnosti jako nastavené zrcadlo,

- chovat se jako svédomi spole¢nosti.?®

V nivaznosti na vyse uvedené funkce tisku miZeme nepochybné zafadit také
schopnost udrzovani demokracie. Tento podnét se ale netyka viech spoletenstvi, nebot’
ne viude na svété se setkime s demokratickou formou vlady. Existuje termin, ktery tento
likol médii podtrhuje. Rika se, Ze média jsou hlidacimi psy demokracie®. Tuto tlohu ale
mohou plnit jen v piipadé, Ze jsou plné nezdvisla na politické scéné nebo statnim aparatu.
V Ceskych pomérech nenajdeme z4dna média, kterd by spadala do vlasmictvi stitu. Nelze
viak uplné vyvritit jejich nezavislost na politickych rozhodnutich. Tuto provazanost

zachycuji v kapitole 2. Medialni etika.

2 MCQUAIL, Denis, Uvod do teorie masové komunikace, 4, Praha: Portl, 2009, s, 68, ISBN 978-80-7367-574-5,
B URBAN, Lukas, Sociologie: kli¢ova témata a pojmy. Praha: Grada, 2017, 5. 203, ISBN 978-80-247-5774-2,
IR AK, Jan a Barbara KOPPLOVA, Masovi média. 2, Praha: Portdl, 2015, 5. 89, ISBN 978-80-262-0743-6,

B MCQUAIL, Denis, Uvod do tecrie masové komunikace, 4. Praha: Portil, 2009, s, 100-101,

[SBMN 978-80-T367-574-5.
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Jednou z funkci médii je nastolovani témat. Pfipad, ktery bude uveden v Praktické
¢asti této prace, je ukazkou toho, jak funguje tzv. ,agenda settings”, tedy nastolovani
agendy. Média vyraznou mirou pfispivaji k tomu, o ¢em se ve spoleénosti vdany moment
hovofi. Diky své sile a zijmu o né jsou média schopna formulovat zisadni témata, ktera
hybou spole¢nosti. V této praci jsou mimo jiné nastinény moZné disledky, které mohou
nastat pii takovémto pisobeni médii.

Je vice nez jasné, Ze viechny zminéné funkce jsou pfimo naviazané na moralni

schopnosti jednotlivee a osobni zodpovédnost kazdého ¢lena nasi spoleénosti.

1.3.2. Cty¥i teorie tisku
Ctyfi teorie tisku shmuji étyfi modely vztahii spoleénosti a médii, které se lidi

v zavislosti na uspofadani spole¢nosti. Tato kapitola je zafazena proto, aby se Ctenaf
pokusil alespof o jednoduchy pohled na fungoviani vztahi, které nejsou typické pro nasi
krajinu a poméry v nasi kultufe. Autory plvodni teorie jsou Fred Siebert (autoritaiska
a libertarianskd), Theodor Peterson (teorie socialni odpovédnosti) a Wilbur Schramm
(sovétska teorie). Jejich modely pak byly v budoucnu nékolikrat dopliioviny
¢i obménovany. Ponékud alarmujici muZe byt pro &tenafe fakt Ze autofi povaiuji
za nejrozéifendjsi vztah médii a Elovéka autoritafsky piistup.6

Nyni si pledstavime jednotlivé teorie. ,Autoritifskda teorie, jejimZ autorem
je Frederick Siebert, popisuje historicky podminény stav, v némZ jsou média chapana
jako prostiedek pro sdélovani postoji a nazori plamé autority (pfedeviim statu, resp.
panovnika).“?” V sou¢asné dob& miizeme mezi pfedstavitele této teorie zafadit staty jako
je Cina &i nékteré zemé blizkého vychodu.

Libertarianska teorie komunikace je charakteristicka pro zemé, kde panuje trini
hospodafstvi a stat do fungovani médii zasahuje minimalné. Jejim autorem je rovnéz Fred
Siebert. V knize Masova média je tento pfistup charakterizovan nasledovné. | Teorie

vnima média jako instituce, které jsou uspofadany tak, aby mohly kdykoli fici, cokoli

26 Autorka volné preloZila virok z knihy: SIEBERT, Fredrick, Theodore PETERSON, Wilbur SCHRAMM. Four
Theories of the Press: The Authoritarian, Libertarian, Social Responsibility, and Soviet Communist Concepts of
What the Press Should Be and Do. Dotisk. USA: University of llinois Press, 1936, 5. 9. ISBN 0252724216,
Dostupné z: hitpsy/books. google.cz/booksid=40)-

0elPDdeCRC & printsec=frontcover; ourttheoriestsocial +responsibil itv& hiEcs& sa=X&ved=0ah UK Ewil tzZTM

n LG5oKHTS Bul EIKTAA#v=one =fourts 20theories?2 Osocial?2 Oresponsibility &f=false
Piivodni text: “Of the four theories of the relation of the press to society or to government, the authoritarian has been
most pervasive both historically and geographical by

T NIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masova média, 2. Praha: Portdl, 2015, 5. 120, ISBN 978-80-262-0743-6,
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se jim zachce. Podle této teorie je takové postaveni médii zidouci pfedeviim proto,
7e zabrafiuje, aby stat (v jakékoli podobé) kontroloval vefejnou komunikaci. “2%

Tieti teorie socidlni odpovédnosti je podle Jana Jiraka a Barbary Kopplové
charakteristicka pro otazku médii dvacatého stoleti. Média zacala byt spojovana
s kulturou, vzdélinim, spoletnosti a hovofi se o nich ¢im dal ¢astéji v souvislosti
s kodexy, vlastnictvim, odpovédnosti.?? Teorie socidlni odpovédnosti bere v potaz roli
tisku pfi obsluze politického systému, pifi osvété vefejnosti a pfi ochrané svobod
jednotlivee, ale zastava ndzor, Ze tisk je v plnéni téchto tkolii nedostate¢ny 3°

Posledni teorii je sovétska. Podle Jana Kiecka je spojovana se staty, uvniti kterych
média pusobi jako nastroj k prosazovani pfedem schvilenych postoji piedstaviteli,
politickych stran a ideologii. Autofi povazuji posledni dvé teorie jako roziifené varianty
prvnich. *'_ Zikladnim vychodiskem této teorie je pfedstava, Ze¢ média maji ve své
podstaté tiidni povahu, coz znamena, Ze v kapitalistickych pomérech slouZi zajmim
kapitilu a v podminkach diktatury proletariatu maji slouzit zajmum a cilim délnické
tFidy. 32

Modely &tyf teorii tisku byly nasledné jinymi medialnimi teoretiky kritizovany
¢ rozpracovany. Varianty obmén ¢&i kritik jsou popsany napiiklad v publikaci Normative
Theories of the Media: Journalism in Democratic Societies.

Jednim z oponentll stavajici teorie byl Ameri¢an John Merrill. Svou kritiku mifil
pfedeviim na teorii socidlni odpovédnosti a vztah mezi tiskem, spole¢nosti a vladou.
Sesvym kolegou Ralphem Lowensteinem rozdélil systém na 4 teorie. Publikace
Normative theories of the media uvadi Teorii autoritafskou (negativni kontrola vlady),
socidalné-centralistickou (pozitivni kontrola vlady), libertarianskou (bez kontroly vlady),
socidlné-libertarianskou (minimalni kontrola vlady). Jinym americkym inovatorem &tyf
teorii tisku byl Herbert Altschull. Ten shmul vztah mezi médii, statem a spole¢nosti pod

tfi modely. Nechal se pfitom inspirovat klasickym délenim svéta na zemé prvniho,

Z JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masova média. 2. Praha: Portdl, 2015, 5. 120, ISBN 978-80-262-0743-6,

B Tamtéz s, 120,

* Autorka volné peloZila z knihy: Four Theories of the Press: The Authoritarian, Libertarian, Social responsibility
and soviet communist concepts of what the press should be and do [online]. 19. Urbana and Chicago: University of
Mlinois Press, 1956, 5. 74 [cit. 2019-02-20]. ISBN 0-252-72421-6. Dostupné z: https:/books. google.cz/books?id=40)-
oePDd oC BC& printsec—=fronte ov erde dg—=four+theori es tsociatresponsi bilitv& hi=cs& sa=X & ved=0ahlUK Ewil tz7TM
ngAhXLGIoKHTS BulQ6AEIKTAAt—onepage& a=fourta?0theories% 20social® 20respon sibilitvd: false
Pivodni text: “Social responsibility theory accepts the role of the press in servicing the political system, in
enlightening the public, in safeguarding the liberties of the individual; but it represents the opinion that the press has
been deficient in performing those tasks.™

M KRECEK, Jan. Politick4 kormmikace: od res publica po public relations, Praha: Grada, 2013, 5. 59. Politologie
(Grada). ISBN 978-80-247-3536-8.

2 JRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovi média. 2. Praha: Portdl, 2015, 5. 120, ISBN 978-80-262-0743-6,
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druhého a tfetitho svéta. Stanovil tedy teorii tisku zapadnich narodl, marxistickych
a komunistickych narodi ¢i teorii rozvojovych zemi. Nikoliv revizi, ale doplnéni &ty
teorii nabidl v roce 1983 Denis McQuail. Pavodni systém roziifil o teorii rozvojovou
a teorii demokraticko-participaéni.*?

Rozvojova teorie médii podle Jana Jirdka a Barbary Kopolové vychazi z pfedpokladu,
Ze funkci médii je rozvijet narodni kulturu a niarodni jazyk a tim pfispivat k modernizaci
spolecnosti. Teorie demokratické participace chape média jako spoletenskou instituci,
kterd se realizuje ve velmi riiznorodé 3kile medialnich organizaci.**

Posledni teorie, kterou obsahuje tato price, je pojeti medialnich systémi podle Daniela
Hallina a Paola Manciniho. Podnéty jsou zpracovany v publikaci Comparing Media
Systems z roku 2004. Pivodnim étyfem teoriim vytykaji pohled na média, ktery je
zprostfedkovany pouze z anglo-amerického hlediska. Také upozoriji na chybéjici
empiricky vyzkum. Pliivodni teorie nahradili svym vlastnim systémem, ktery v &asti knihy
detailné rozpracovavaji. Struéné je popisuji jako liberalni model, ktery je charakteristicky
pro Britanii, Irsko a Severni Ameriku, demokraticko-korporativni model reprezentujici

staty kontinentalni Evropy a polarizovang pluralitni s velkym diirazem na roli stitu 33

1.4. Vyvoj masovych médii

Na klasifikaci vyvoje médii se podle Jana Jirdka a Barbary Kopplové miZzeme divat
z nékolika Ghli. Prvnim pfistupem je komunikaéné-technologicky a druhym socialné-
historicky ¢ V prici je dile zminéno nékolik vybranych teoretiki, jejichZ periodizaci
déjin vyvoje médii struéné shrnuji nize.

Marshall McLuhan v knize Gutenbergova galaxie vymezil étyfi obdobi. BliZe jsou
popsany v knize Dé&jiny ¢eskych médii. Autorem publikace je Petr Bednaiik a kolegové.
Obdobi jsou rozdélena takto:

- obdobi oralni kultury,

- obdobi psané kultury,

3 Normative theories of the media: journalism in democratic societies [online]. Urbana: University of [llinois Press,
c2009, 5. 6-11 [cit. 2019-01-30]. History of commumication. [SBN 02352076184, Dostupné z:

https://books. google.cz/books 7 id=Z AW o2 5gw Y 0C & pe=P A6 &d g=merril H fourttheories&hl=cs & sa=X & ved=0ahll
EEwiH -prCxpXeAhWEKEiwKHZ 04 AmeQ6AETK TA A#v—on =merri [1%20 fourts 20theo ries &= fal se

N K., Jan a Barbara KOPPLOVA. Masova média. 2. Praha: Portal, 2015, 5. 119-121. ISBN 978-80-262-0743-6.
¥3 HALLIN, Daniel C. a Paolo MANCINI. Comparing Media Systems: Three Models of Media and Politics. USA:
Cambridge University Press, 2004, 5. 11. ISBN 0-521-54308.

¥ JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA, Masova média. 2, Praha: Portdl, 2015, 5. 42 ISBN 978-80-262-0743-6,
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- obdobi tisténé kultury (Gutenbergova galaxie),
- obdobi elektronické kultury (Marconiho galaxie).

Jinou klasifikaci nabizi Sandra Ball-Rokeach a Melvin DeFleur, ktefi navrhli déleni
do téchto obdobi:

- epocha znameni a signald,

- epocha mluveni a jazyka,

- epocha psani,

- epocha tisku,

- gpocha masové komunikace,

- a dodateéné epocha poéitadi.*®

Pristup zahrnujici také ¢asovy sled prezentuje Werner Faulstich:

- e fazi A pfevladaji primami média nebo lidé jako médium a toto obdobi trva zhruba
do roku 1500; lidské médium bylo médiem malych skupin;

- ve fazi B dochazi k piesunu tézisté na sekundami média nebo tisténa média. Jedna
se 0 obdobi mezi lety 1500-1900; tiSténa média byla zpoatku individualni a pozdéji
masova;

- ve fazi C dochazi k piesunu téZisté na tercidlni neboli elektronicka média od roku
1900 az zhruba do konce 20. stoleti; byla to pfevazné masova média;

- ve tazi D dochazi k pievaze kvartalnich neboli digitalnich médii; tato etapa nastupuje
od konce 20. stoleti; se svym trendem k individualizaci jiZ vyrazné poznamenava pocatek
nastupujiciho tisicileti.*>?

Z vyie vybranych nazora a klasifikaci je patmé, e naroky na oblast etiky se zpoéatku
soustfedily spise na jednotlivce. Postupem ¢&asu zacala situace vyZadovat také
zodpovédné jednani na trovni nové vzniklych organizaci a ptijemci, ktefi se sami stali
tviirci obsahil. Vice k tomuto tématu pojednava nasledujici kapitola 2. Medialni etika.

V této praci se historii médii jako takové budeme vénovat pouze okrajové. Piedjimam,

Ze tato kapitola je vénovana piedeviim poéatkiim dé&jin jednotlivych typli médii.

¥ BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a Barbara KOPPLOVA. D&jiny &eskich médii: od poitku do soulasnosti, Praha:
Grada, 2011, 5. 23, Zumalistika a komunikace, ISBN 978-80-247-3028-8,
3 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovi média. 2, Praha: Portdl, 2015, 5. 43, ISBN 978-80-262-0743-6,

¥ Tamtéz, 5. 46,



1.5. Poéatky historie masovych meédii

Masova komunikace jako takova fungovala v rmiznych kulturach a spolecenskych
uskupenich davno pfed rozvojem masovych médii (rétoricka vyjadieni ve starovékém
Recku, cirkevni koncily, aj.). Velka skupina publikaci se o potatku historie masovych
médii vyjadiuje v souvislosti s vynialezem knihtisku (konec 15. stoleti) a také v této praci
budeme vychazet z této teorie.

Kazdé z niZe uvedenych obdobi pfinaselo mizné naroky na etické mysleni. Za zakladni
mravni kritérium, které je charakteristické pro kazdou dobu, by mél byt nirok na
pravdivost a objektivitu. Z vyie uvedeného je patmé, Ze vyvoj v oblasti etiky a svéta
médii vedl napfi¢ historickym vyvojem nejprve od etiky Zurnalisty, postupné piibyla
etika producentii medidlnich obsahill a v dneéni dobé se setkame také s apelem na etiku
socidlnich siti a internetu jako takového. Potfeba definice a stanoveni méfitka spravného
jednani je tak s postupnym rozSifovanim medialniho svéta patrné nejen v osobni roving
zainteresovanych tvirci medidlnich sdéleni, ale také v celém medidlnim primyslu.
Ctenaf si z nasledujicich odstavei miize vytvofit jednoduchou ¢asovou osu a piedstavu
o narocich na moralni kritéria, kterd byla potiebna pro jednotliva obdobi.

Prvnim masovym médiem byla kniha, kterd v pocatcich rozvoje neplnila pouze funkei
informativni nebo zabavnou. Denis McQuail tuto myslenku rozvadi v publikaci Uvod
do teorie masové komunikace. Kniha byla ¢asto zdrojem védomosti filosofi a ve
spole€nosti sehravala velkou roli pfedeviim u vzdélanych a dobfe situovanych obyvatel.
Kniha jako takova sehrila dileZitou roli pfi rozvoji medialnich instituci, v ekonomice,
ve vzdélavani a politice. Vznikala vydavatelstvi, rostl prodej a obchod na trhu s knihami,
vznikaly prvni knihovny, technologie umoznila rychlé sifeni ideologii. Zaroven se viak
objevila cenzura. Té je v této prici vénovana samostatna podkapitola 3.1. Cenzura.*®

Historii médii se vénuje Barbara Kopplova a Ladislav Koppl v knize Déjiny svétové
sumalistiky. Uvadi, Zze v souvislosti s ristem obchodu se jiz potitkem 5. stoleti
rozvinula snaha o rozvoj postovnich sluZzeb. Rostla poptivka po moZnostech rychlého
a efektivniho Sifeni zprav, ale také konkurence zpravodajskych sluZeb. Prvni zminky
o seskupeni vétsiho mnoZstvi informaci a jejich distribuci mezi lid pfichiazeji z némecky
mluvicich zemi. Jedny z prvnich zprav, zatim viak nemiZeme hovofit o novinach jako

takovych, které byly shromazdény v jeden celek, vychazely pod oznafenim Newe

40 MOQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace, 4, Praha: Portdl, 2009, s, 37-39,
[SBN 978-80-T367-574-5.



zeitung. Jevily prvni snahy o zaznamenani senzace a nesly prvni prvky bulvarizace.
Nebyly uréeny pouze pro intelektualni a vzdélanou populaci, ale pro Siroké spektrum
piijemci. Naproti tomu jsou dochovany zminky o tzv. Fuggerovskych novinach. Ty byly
zaloZeny na principu korespondenénich zprav, které byly peélivé ovéfovany.*! Urdeny
byly pfedeviim pro podnikatelskou sféru, obchodniky, aj.

Na pocatku 17. stoleti zacaly byt vydavany prvni noviny, které se podobaly tém
dneSnim. Nejprve se jednalo o nepravidelné a nasledné o pravidelné zpravodajstvi.
Periodicita jednotlivych titulll viak zileZela na oblasti jejich distribuce. Nékde rostla
poptavka po dennim vydani, jinde sta¢ila naopak nizsi frekvence.

Jan Jirdk a Barbara Kopplova uvadi, Ze o prvenstvi se vedou spory, ale z podloZzenych
informaci je patrné, Ze prvni pravidelné vytisky novin se zafaly objevovat v okoli
vyznamnych obchodnich center a v ekonomicky rozvinutych oblastech. Za prikopnika
je povaZovan list Relation.®

Publikace Barbary Kipplové a Ladislava Koppla shrnuje, Ze vlivem ekonomickych,
kulturich, politickych, komunikacnich ¢ vyrobnich zmén zacala rist poptavka
a zjednoduiila se distribuce. Trh s tiskem se rozrostl o nové profese — vydavatele,
korektory, distributory atd. Zménili se také ekonomické podminky na trhu, nebot’ za¢ala
byt vyroba nikladnéjsi.**  Noviny byly svym zplisobem mnohem vé&tsi inovaci nez
tisténa kniha, 1 kdyZ to tehdy nemuselo byt nijak patmé — 5lo o nalezeni nové literarni,
socidlni a kulturni formy.

V Cechach jsou prvni zminky o novinich dochoviny z roku 1495 — Noviny leta
bozicho (Jindfichohradecké noviny). Byly sice ruéné psané, ale znaky novin jiZ nesly.

Petr Bednafik spole¢né s kolegy v publikaci Dé&jiny ¢eskych médii uvadi, Ze za prvni
tisténou zpravu povazuji historici informaci o smrti krale Ludvika. V roce 1594 pak vydal
cisaf Rudolf I1. nafizeni, které se vztahovalo k tiskaiskému priimyslu. Toto nafizeni neslo
pro tiskafe omezujici prvky, nebot’ je chtél panovnik kontrolovat. V letech nasledujicich
umoznily politické okolnosti soupefeni mezi novinami psanymi v ¢eitiné a novinami

psanymi v néméing. ¥ V pribéhu spoletenskych zmén viak nedochizelo pouze

4 KOPPLOVA, Barbara a Ladislav KOPPL. Déjiny svitové fumalistiky: (cely svét je v novinach.), Praha: Novindf,
1989, 5. 23-25 ISBN 80-7077-216-6.

2 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA, Masovi média. 2, Praha: Portdl, 2015, 5. 56-57. ISBN 978-80-262-0743-6,

4 KOPPLOVA, Barbara a Ladislav KOPPL. Déjiny svétové fumalistiky: (cely svét je v novinach.), Praha: Novindf,
1989, 5. 33-30. ISBN 80-7077-216-6.

#MCQUAIL, Denis, Uvod do teorie masové komunikace. 4, Praha: Portil, 2009, s, 40, ISBN 978-80-7367-574-5,
S BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a Barbara KOPPLOVA. D&jiny &eskjch médii: od politku do soulasnosti, Praha:
Grada, 2011, s, 47-56. Zumalistika a kormnikace, ISBN 978-80-247-3028-8,
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ke zménam v technologiich nebo politickych opatfenich. Ménilo se také publikum a jeho
potfeby, nakladovost jednotlivych tituli nebo ekonomicka stabilita vydavateli. Tisk
zacal byt diferencovany. Nékteré tituly se orientovaly na politiku, jiné na ekonomiku,
vznikaly odbomé zaméfené casopisy.

Jan Jirak a Barbara Kopplova za jednu ze zlomovych chvil v dé&jinach tisku povaiuje
tzv. Northeliffovskou revoluci. V disledku skuteéné masového nikladu tisku Daily Mail
doslo ke zménam ekonomickych poméri vydavatelstvi, a to pfevazné z diivodu zaclenéni
vysoké miry komerce a mnoZstvi marketingovych aktivit.*

Dilezitym meznikem v historii Zurnalistiky se stalo dile zaélenéni fotografii do novin.
I ptesto, Ze byla prvni fotografie k vidéni uz v prvni poloviné 19. stoleti, do ti$téné podoby
se dostala aZ koncem tohoto stoleti. A tak se novinaisky priimysl rozrostl o novou profesi,
fotozumalisty, a cely obor tak dostal novy rozmér. Podle Barbory Osvaldové a kolegi
byla prvni fotografie uvefejnéna ve vytisku deniku Daily Graphic v bfeznu 1880.%7

,,0d pocatku devadesatych let 20. stoleti dochdzi k intenzivnimu, ale na prvni pohled
malo zfejmému splyvani zpravodajstvi a reklamy. Prvni, kdo pouZil zpravodajské
fotografie pro reklamni Géely, byl Olivier Toscani v reklamnich kampanich pro firmu
Benetton.*4#

K masovym médiim bychom je prvoplanové dnes nezafadili, ale v komunikaci, Sifeni
a zrychleni pfedavani zprav hral viyznamnou roli také telegraf a telefon.

Prvni telegraficka linka mezi Washingtonem a Baltimorem byla postavena roku 1844
a washingtonsky list Madisonian jako prvni na svété pfinesl zpravu pod titulkem
Telegrafické  zpravodajstvi.* *  Za touto technologickou novinkou  stél
Samuel F. B. Morse, americky sochaf, malif a vynalezce. Pfinos vyuZivani telegrafu neni
jen otazkou technologie jako takové. Tento pfistroj mél také velky vliv na podobu
a tvorbu struktury zprav. Zprivy byly jasnéjsi, struénéjii a nedilezité informace byly
odbouriny.*® Podobnou mérou ptispél k rozvoji pfenosu zprav také vynélez Alexandra
Grahama Bella — telefon. A to nejen jeho pevna (1876), ale také mobilni verze (1983).

Ve své knize se jedné z komunikaénich technologii vénuje Lenka Cibelova.

Radiotechnologie — tato komunikacni technologie byla aktivné vyvijena od zadatku

46 JIRA K, Jan a Barbara KOPPLOVA, Masova média. 2, Praha: Portdl, 2015, 5. 78. ISBN 978-80-262-0743-6,

T OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi v médiich. 2., upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011, s, 17,

ISBN 978-80-246-1899-0,

4% Tamtéz s, 97.

4 KOPPLOV A, Barbara a Ladislav KOPPL. Déjiny svétové furnalistiky: (cel svét je v novinach.). Praha: Novinaf,
1989, 5. 222, ISBN 80-T077-216-6.

0 Tamtés 5, 222-223,



19. stoleti. Béhem let nasledujicich naSla radiokomunikace své uplaméni mimo jiné
ve valeénych konfliktech. Jiz od poéitku byla této technice vénovana velka pozomost
ze strany statu, nebot’ byl véas rozpoznin velky potencial tohoto média pro lidstvo.
Rozmach a pokrok pro masové publikum viak zaznamenala aZ ve 20. letech 20. stoleti.
Rozhlas, radio, rozhlasové vysilani a jiné terminy byly pouZivany pro vysilani hlasu
nadeldi vzdalenosti. V roce 1927 bylo zapocato vefejnopravni vysilani rozhlasu
a z plivodné soukromého média BBC (British Broadcasting Company) se stalo médium
vefejné sluzby. V Sovétském svazu bylo radiové vysilani fizeno stitem. V Americe
pfevladalo wvysilani soukromé, financované ziskem z prodeje vysilaciho prostoru.
V Ceskoslovensku vysilal soukromy Radiojournal od roku 1923 a stejné jako ostatni
zahranitni média ho v historii potkalo nékolik meznikii od vstupu staitu do fizeni
organizace, cenzury, stranické propagandy aZ po pferod na vefejnopravni médium.*!
A jak je tomu dnes?

V Ceské republice (podobné jako ve Velké Britinii, Némecku a dalsich evropskych
zemich) existuje dualni systém. To jednodufe fe¢eno znamena, Ze tu vedle sebe existuji
vysilatelé, ktefi vysilaji na zdkladé pifidélené licence a finance ziskavaji pfevainé
z prodeje vysilaciho ¢asu inzerentiim, a vysilatelé, jejichZ existenci zajistuje zdkon. >

Po vyznamnych technologickych zménach, které napomohly rozvoji masovych médii,
nasledoval rozvoj filmového pramyslu a v roce 1926 byl ve velké Britanii pfedstaven
prototyp prvniho felevizoru, ktery byl uveden Johnem Logie Bairdem. Anglii nasledovala
Amerika, Sovétsky svaz a Ceskoslovensko své prvni vysilani zapo&alo v roce 1953.

Petr Bednafik a kolegové v jejich knize zmifuji, Ze velkou zisluhu na rozvoji
a podatku vysilini na naem Uzemi mél docent Jaroslav Safrinek, ktery na technologie
pienosu obrazu pracoval uz od roku 1935.5% Stejné jako rozhlas zasdhlo silné také
fungovani televizniho vysilani piisobeni komunistické moci v Ceskoslovensku.

Stejna publikace Petra Bednafika a kolegh potvrzuje, Ze se v programu c&asto
vyskytovaly ideologické a propagandistické prvky. Stile se oviem té3ila velkému poctu
divaki, ktery rostl. Vznikaly nové umélecko-zabavni projekty, rostla vysilaci doba

a technologie se dale rozvijela. Viechny tyto faktory napomohly k tomu, Ze bylo v kvétnu

' CABELOVA, Lenka. Radiojournal: rozhlasové vysilini v Cechach a na Moravé v letech 1923-1939. Praha:
Univerzita Karlova v Praze, 2003, s. 17-35. ISBN 80-246-0624-0.

2 BURTON, Graeme a Jan JIRAK. Uvod do studia médii. Bmo: Barrister & Principal, 2001, 5. 97.

ISBN &0-85947-67-6.

S BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a Barbara KOPPLOVA. D&jiny &eskich médii: od poitku do soulasnosti, Praha:
Grada, 2011, s. 182, Zumalistika a komunikace. ISBN 978-80-247-3028-8,
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1973 zahajeno barevné vysilini Ceskoslovenské televize.5* Po roce 1989 se Ceské
republice zacaly psat nové dé&jiny médii, které uvolnily fungovani mediilniho trhu,
umoZnily rozvinout obchod a v neposledni fadé pfispély k ukotveni a zménam v nasem
pravnim systému.

Novym médiem je oznaCovana takova technologie, ktera vyznamné ovlivnila
komunikaci lidstva, socidlni vztahy, propojila svét politicky, ekonomicky i spolecensky.
ZjednoduSené lze fici, Ze se jedna o média digitilni a déli se do nékolika kategorii podle
typl vyuziti - interpersondlni, interaktivni, vyhledavaci, kolektivni.*** Za nova média
svodné oznatujeme také techniku jako poéitate (od konce 19. stoleti), mobilni telefony
(2. polovina 20. stoleti), tablety (2. polovina 20. stoleti) nebo také internet (2. polovina
20. stoleti), socialni sité (21. stoleti) jako je Instagram, Facebook, LinkedIn, komunika¢ni
aplikace typu Viber, WhatsApp, Messenger, atd.

- Tisk umoznil vyrobu velkého poétu stejnych kopii, vysilani dovolilo rychle pfenaset
sdéleni k velkému (v podstaté neomezenému) poctu piijemei. Diky digitalizaci je snazsi
pienaset texty i obrazy téméf okamzité na velké vzdalenosti, je moZné snadno a levné

kombinovat riizné obrazy, data, manipulovat se sdélenimi apod.*¢

4 Tamtéz s, 344-345,

55 MOQUAIL, Denis, Uvod do teorie masové komunikace, 4. Praha: Portal, 2009, 5. 155-156,
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2. Medialni etika

7 hlediska aktéri a procesi, které do medidlni komunikace vstupuji, se pohybujeme
v riznych sférach spoletenského Zivota (politika, ekonomika, kultura, spoleénost,
jednotlivec, vzdélavani, aj.). Tato kapitola se bude vénovat etice na makrolrovni,
mezotrovni a mikrotrovni. S podobnym ¢lenénim jsem pracovala také ve své bakalaiskeé
praci™

- Do makrotrovné jsou zafazena stitni ¢i nadnarodni opatfeni, kterd jsou (pokud jsou)

vydavana k omezeni ¢i nastoleni pravidel fungovani médii na daném GOzemi. Zahmuje
také mezinarodni Gmluvy nebo predpisy, mezinarodni diskuse medialnich expertd, aj.

- Postoje a fungovani medialnich domil, etické kodexy medidlnich spolecnosti, interni

politiku konkrémich vydavatelstvi, diskuse medidlnich expertii na narodni irovni, aj.
lze uvazovat jako mezotroven etiky médii.

- Chovani zaméstnancli medialnich spole¢nosti, spolet¢enska zodpovédnost novinafe

anebo také objektivni analyzu informaci ze strany piijemce vystihuje mikrotroven.

Nasledujici podkapitoly se jednotlivym Grovnim vénuji podrobnéji.

Problematiku medialni etiky viak nelze z(Zit pouze na chovani samomych médii.
.Uz v roce 1994 navrhl filozof Hermann Liibbe odpovidajici zménu perspektivy v etice
médii. Neviima si v prvni fadé medialnich producentiy, nybrz uZivateli médii. Vytvofil
k tomu pojem ,etika uZivani médii”. Jini posléze pro totéZz pouzili pojmu ,etika
publika® 58 V posledni podkapitole 2.3.2. Etika uzivani médii je proto tomuto hledisku

vEnovana samostaina ¢ast.

2.1. Makrouroven etiky meédii
Etika na makrotrovni se velmi odviji od uskupeni spole¢nosti daného statu. Prvni
kapitola Masmedialni komunikace mimo jiné nastinila rizné druhy vztahl spole¢nosti,
médii a fungovani stitu. Mimo eticky systém mohou mit média naprostou svobodu, nebo
mohou byt okleSténa omezenim ze strany statu. At uZ je to ustanovenim fungovani médii

v Ustavé &izakotvenim legislativy v zikon& Z etického hlediska miizeme tedy na

7 Bakalafskd price byla vénovina projektovému fizeni. Autorka tyto pojmy &erpala z publikace: Projektovy
management podle [IPMA - 2, aktualizované a doplnéné vydani.

*# WOLFGANG, Hubert. Etika: Zakladni otizky ivota [online]. Praha: Vyiehrad, spol. s.r.o, 2016 [cit. 2019-02-12],
ISBN 878-80-7429-706-9.
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makrolrovni posuzovat povahu ziasahu statu do fungovani médii. Z historie je patmé, Ze
stat miZe do fungovani medidlniho systému negativné zasahovat nastroji jako je zakaz
tisku, cenzura, prosazovani ideologii pomoci vefejnopravnich ¢&i statnich médii, omezeni
podnikani. Naproti tomu existuji také zasahy pozitivni.

Takovy piiklad je patmy z knihy Petra Bednafika a kolegl. Zmifiuje naptiklad piijeti
dodatkii Ustavy Spojenych stiti americkych (1787) o svobodé slova, tisku,
shromaZd'ovani atd. V Evropé pak naSel medialni svét oporu napfiklad v nepokojich
Velké francouzské revoluce. Prioritou Ustavy z roku 1791 je svoboda tisku a slova.®

Ceska republika garantuje svym ob&aniim privo na svobodu projevu a na informace,
potlatuje cenzuru a narokuje Sifeni informaci v mezich zikona v Zakladni listiné prav
a svobod, oddile druhém, ¢lanku 17. Ctenaf se s ni muZe bliZe seznamit na strankich
Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky.5®

Podle typu vlastnika médii miZzeme rozlifit média statni, vefejnoprivni a soukroma.
Ve vztahu k etice na makrourovni se miizeme zaméfit na fizeni a ekonomickou stranku
medii. Statni média jsou totiz financovana, jak uZ sam nazev napovida, stitem a svoji
strukturou a povahou fungovani jsou nesluditelna s demokratickym fizenim.
Jsou charakteristicka pro totalitni systémy. V Cechach byla charakteristickd pro valeéné
obdobi. Na naem izemi mame dvé vefejnopravni média Ceskou televizi a Cesky rozhlas.
Jejich fungovani upravuji Zakony:

- 483/1991 Sb., o Ceské televizi,

- 484/1991 Sb., o Ceském rozhlasu,

- 348/2005 Sb., o rozhlasovych a televiznich poplatcich.

Zvlasini, a tak trochu autonomni postaveni ma Ceska tiskova kancelaf (dale jen CTK),
jejiz ziizeni podléha zakonu 517/1992 Sb., o Ceské tiskové kancelafi. Vefejnopravni
média, vyjma CTK, jsou financovina z koncesionafskych poplatkii a jejich cilem
je slouzit vefejnosti. Soukroma média, kterd se u nas vyskytuji, disponuji vlastnim
kapitalem a jsou stejné¢ jako média vefejnoprivni okleiténa souborem legislativnich
opatieni. V této souvislosti zmifiuji vybrané Zakony:

- Zdkon 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a 0 zméné

dalich zikonl, upravujici pfedpoklady pro tG¢ast v fizeni o udéleni licence

# BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a Barbara KOPPLOVA. D&jiny &eskich médii: od poitku do soulasnosti, Praha:
Grada, 2011, 5, 59-60. Zumalistika a kormnikace, ISBN 978-80-247-3028-8,

# Poslanecka snémovna Parlamentu Ceské republiky [online], Praha: Parlament Ceské republiky,

1992 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z: hitps:‘www.psp.cz/docs/laws/listina. html
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k provozovani vysilani a v fizeni o registraci pfevzatého vysilani, postaveni Rady pro
rozhlasové a televizni vysilani, fizeni o udéleni licence k provozovani rozhlasového
a televizniho vysilani &ifeného prostiednictvim vysilagi !

- Zakon 46/2000 Sb., o pravech a povinnostech pfi vydavani periodického tisku,
obsahujici ustanoveni o odpovédnosti za obsah periodického tisku, odpovédnosti za
obsah reklamy a inzerce, evidenci periodického tisku, aj. Pro Uéely nasi prace pro nas
muiZe byt zajimavy § 10 Odpovéd. Tento paragraf se vénuje moZnosti reakce na jiz
uvefgjnéné sdéleni, kterym bylo konkrétni osob& nebo spoleénosti ubliZzeno
na diistojnosti, soukromi, cti ¢i dobré povésti.®?

- Zakon 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o zméné a doplnéni ¢. 468/1991 Sb.,
o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjiich ptedpisi. Tento
zakon reguluje reklamu v oblastech tabakovych vyrobkil, alkoholu, lé¢iv, potravin
apod.®

Z vyse uvedenych informaci vyplyva, Ze na makrotrovni nelze hovofit o morilnich
dilematech jednotlivel nebo mensich skupin. Pokud se vyskytne eticky problém v této
vistvé medialni struktury, jednia se spie o celospoletensky problém. ZkuSenosti
s regulaci odchylek od spolefensky pfijatelného jednini mohou jednotlivé staty Cerpat
napiiklad v mezinirodnich spoletenstvich. V piipadé Ceské republiky lze hovofit
o mnoZstvi predpisi, které jsou v kompetenci Evropské unie, ale také o kazuistikach

piipadi, které se v tomto spolecenstvi jiz vyskytly a u nas teprve nabyvaji na rozméru.

2.2. Mezouroven etiky medii
Jak uz bylo zminéno v uvodu této kapitoly, otizky spojené s etikou médii
na mezourovni miZeme hledat v oblastech:
- financoviani podniki,
- vlastnictvi podnikil,
- fizeni podniki,
- internich pfedpisi a kodexi.

1 Rada pro rozhlasové a televizni vysilini [online]. Praha: Rada pro rozhlasové a televizni vysiléni,
2001 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z https:/'www.rmtv.cz/cz/static/cim-se-rid ime/stavaj ici-pravni-pred pisy/pdf/ 231 -
2001.pdf

2 Nrodni knihovna Ceské republiky [online]. Praha: Narodni knihovna CR, 2000 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
hitps:fmwww.nkp.cz'o-knihovne‘odbome-cinnosti/od del eni-peri odik/p ovinmy-vvtisk/zak o Hzakdb

3 Rada pro rozhlasové a televizni vysilini [online]. Praha: Rada pro rozhlasové a televizni vysiléni,
1995 [cit 2020-01-14]. Dostupné z= hitps:|'www.rrtv.cz/cz/static/cim-se-ridime/stavajici-pravni -pred pisy)|
1995, pdf
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Mediilni organizace pracuje také pod vlivem rozliénych vnéjsich tlaki, mezi nimiz
hraji nejvyznacnéjsi roli vztahy ke klientim (inzerentim), k informa¢nim zdrojim
a k publiku, jakoZ i ke konkurentim a také ke spoletnosti, v niZ plsobi jako celek
reprezentovany pfedeviim piijimanou medialni legislativou a regulaénimi opatfenimi
vOgi médiim.

»Moc médii je moZzné také vnimat z hlediska dvou riznych typl jejich kontroly
a fizeni:

- fizeni pomoci zdrojl,

- fizeni na Grovni vlastni ¢innosti (zisahy do struktury). 3

Prvné zminény typ vyuziva ekonomického vlivu, druhy pak vlivu jedincu & celé
struktury zaméstnanci.

Financovani podniki a otizka etiky je specificka pfevazné pro soukroma média.
Pro podniky miize byt zdrojem pro financovani donatorstvi/mecenasstvi. Tento zpusob
financovani je charakteristicky pro nejméné zivisla média. Pfijem prostfedkii miZe
medidlnim domim plynout také z jiného druhu podnikani. Jako pfiklad uvadim spojeni
vydavatelstvi a tiskarenského primyslu, kdy by druhy zajist'oval provozni naklady pro
prvni. V soucasné konzumni spoleénosti jsou podniky dotovany pfevazné z reklamni
¢innosti a néktera zdbavni periodika dokonce z PR &innosti. V Ceské republice mohou
byt vyse uvedené modely vyuZivany. Co viak neni pro nadi zemi typické, je financovani
média ze statniho rozpoftu. Tato metoda je charakteristicka pro statni média, ktera
se v Ceské republice nevyskytuji. V procesu zajistovani finanénich zdrojii medialnich
podnikil dochazi k tlakiim, které je potfeba z pozice konzumenta daného média sledovat.
Vefejnopravni média jsou, jak jiz bylo uvedeno, financoviana z koncesionaiskych
poplatki.

Otazka vlastnictvi medidlnich spoleénosti je specificka pro soukroma média
a prakticky nepfetrzité rezonuje spoletenskym, politickym i medidlnim prostorem
od dob, kdy se puvodné malé podniky zacaly pfetvafet v medialni domy. Délo se tak
v disledku naristu poctu druhti médii a jejich rostouci obliby u lidi. Ve spojeni s touto
problematikou se dostaneme k terminim jako medidlni magnati, kiiZzeni vlastnictvi,

ziakon o stietu zajmu, aj.

& JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA, Masova média, 2, Praha: Portal, 2015, 5, 132-133, ISBN 978-80-262-0743-6,
& BURTON, Graeme a Jan JIRAK. Uvod do studia médii. Bmo: Barrister & Principal, 2001, s. 119. ISBN 80-859%47-
67-6.
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Pavel Vetefa uvadi, Ze koncentrace mediilniho vlastictvi napH¢& riznymi druhy médii
nabyvala na vyznamu od pfelomu sedmdesatych a osmdesatych let. Postupné se aktivity
magnatll rozsifily také na jiné obory. Cilem byla tspora nakladi a ovladnuti trhu. %
Medialni magnati tzv. kiizi svij majetek.

Kiizeni vlastictvi se miZze podle Jana Jirika a Barbary Kopplové objevovat v riznych
kontextech: vertikalni, horizontilni nebo diagonilni.® Mezi nejznaméjsi a netspéingjsi
medialni magnaty kumulujici vlastnictvi medidlnich organizaci patfi American
Frank E. Gannett, Némec Axel Springer, Robert Maxwell plivodem z Ukrajiny, Australan
Rupert Murdoch, aj. Z vytvareni velkych medidlnich konglomerati plynou pro jejich
majitele vyhody. Patfi k nim vy3e zminéné uspory, napf. vydavatelé tisténych periodik
uspoii na tisku, pokud do jejich portfolia spada také tiskarna. Dalsi vyhodou miiZe byt
moZnost zvyseni ziskl z prodeje vlastnich produkti. V tomto piipadé se miZe jednat
o provazanost reklam napfié¢ riznymi periodiky a docileni zisahu vy3siho poltu ¢étenafil,
ekonomickou prosperitu, politickou odolnost, aj. Na strané druhé se kumulace majetku
s tak silnym potencialem stava hrozbou pro spoleénost, a to nejen po strance ekonomické
(likvidace malych medidlnich podniki), ale také po strance spoletenské, kdy miZe
dochazet k prosazovani jednoho nazoru skrze moc vlastnika média. V ohledu vlastnictvi
médii je vhodné pfipomenout také pojem ,stfet zajmu™. U nds i ve svété se tento 1zus
vyskytuje v souvislosti s politickymi éiniteli a jejich podnikatelskou ¢innosti v medialni
oblasti. Nejznaméjsim piikladem je americky prezident Donald Trump a jeho vlastnictvi
pied vstupem do politiky. Pro uéely této prace viak miZeme piejit rovnou ke stfetu zajmu
politika a vlastnictvim medialnich domi. V Evropé je znamy pfipad italského politika
a piedsedy vlady Silvia Berlusconiho, v Cechéch je aktualné a dlouhodobé projednivina
kauza premiéra Andreje Babie a jeho vlastnictvi mediilniho domu MAFRA.
Problematice zaméfené na regulaci podnikani vefejnych d&initeli se vénuje
Zakon &. 1592006 Sb. o stietu zajmil.

Typ fizeni je nepostradatelnym prvkem pro objektivitu &tenafe a jeho spravné
dekodoviani zprav. Stiatni média mohou byt kontrolovana statnimi aparaty skrze finanéni
rozpocty nebo dosazovanim zaméstnanci do struktur téchto organizaci. Zakladni piehled
svétovych médii a jejich povaha je uvedena napfiklad na strankiach Ministerstva

86 VECERA, Pavel. Uvod do d&jin ti%énych médii, Praha: Grada Publishing, 2015, 5. 173, Zumalistika a
komunikace. [SBN 978-80-247-4178-9.
57 JIRA K, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masova média, 2. Praha: Portdl, 2015, 5. 145, ISBN 978-80-262-0743-6,
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zahrani¢nich v&ci®®. Vefejnopravni média jsou v Ceské republice fizena managementem.
Jejich kontrolu zajist'uji Rady. Rada Ceského rozhlasu a Rada Ceské televize nemaji
vykonnou moc a jejich pusobeni je dano zikonem.

Z uvedenc¢ho wvyplyva, Ze fungovani vefejnoprivnich médii nelze plné oddélit
od politického plisobeni. Petr Bednafik a kolegové ve své publikaci hodnoti, Ze z tohoto
hlediska je také patrny vliv na vznik a rozvoj soukromych médii v Ceské republice
po roce 1989 .59

2.3. Mikrouroven etiky meédii

2.3.1. Novinaiska etika
Na nejnizéi Grovni celého medidlniho systému je jedinec — redaktor, Zumalista, editor

nebo uZivatel média. Tato kapitola se zabyva jednanim téch, ktefi jsou producenty
medialniho obsahu.
Novinaf byva v soutasné dobé v otevienych spole¢nostech zpravidla definovan jako
jedinec, ktery je vybaven profesionilnimi dovednostmi k tomu, aby dokazal:
a) z neustavajiciho toku informaci vybrat ty, které mohou obstat jako zpravy,
a do zprav je zpracovat;
b) rozeznat, co je pro spoletnost v danou dobu dileZité a co ne:
c) dulezité¢ zpravy viadit do fadného kontextu, z néhoZ lze vysoudit, jaky
ma informace dosah a jaké ma disledky pro Zivot jednotlivee ve spolecnosti;
d) vylozit informaci a jeji kontext jasné, zietelné a pochopitelné a;
e) odolat vné&jiim tlakim i svodim vlastni postojové inklinace & predpojatosti
(napf. pfi vybéru zprav & zplisobu jejich zpracovani) a povaZovat body a-d
za mravni imperativ svého jednani <7
Praxe ukazuje, Ze na autory jednotlivich mediilnich obsahi je vyvijen enormni tlak
zmnoha whli (3éfredaktor, vydavatel, ¢tenaf). S rostouci mirou poZadavki piijemci
a rychlym rozvojem medidlniho trhu roste mimo jiné poptavka po atraktivité danych
medidlnich sdéleni. Kazdy tvirce obsahu totiZz v medialni dzungli bojuje o své publikum.

Séfredaktor mize apelovat na konkrétni podobu zprivy, se kterou se autor ne vidy

& Ministerstvo zahraniénich véci Ceské republiky [online]. Praha: MZV CR, 2020 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
hitps ' fwww. mzv.cz/inp/cz'udalosti 8 media/media ve svete/index. html

@ BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a Barbara KOPPLOVA. D&jiny &eskich médii: od poitku do soulasnosti, Praha:
Grada, 2011, 5. 377-379, Fumalistika a komunikace, ISBN 978-80-247-3028-8,
™R AK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovi média. 2, Praha: Portdl, 2015, 5. 71, ISBN 978-80-262-0743-6,
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ztotoZfuje. Vydavatel pak orientuje pozomost na zajimavost obsahu, potazmo na zisk
z jeho prodeje.

Z etického hlediska 1ze za jediné objektivni kritérium pro hodnoceni spravnosti jednani
Zurnalistll povazovat takové jednani, které je v souladu s jejich svédomim.

Hubert Wolfgang specifikuje eticka kritéria takto: ,,Standardy profesni etiky pro
Zurnalisty se pohybuji mezi svobodou nazoru (¢lanek 5 dstavy), povinnosti pravdivé
informovat a osobnostnimi pravy téch, o nichZ se referuje.*7!

LNovinafska etika zahrnuje iniciativu a aktivné tvoii dobrou Zumalistiku namisto
zabyvéni se prostou reakci na dané situace. “72

Prace novinafe se sklida ze &ty krokil — namét, sbér dat, analyza dat a tvorba sdéleni.
V pribéhu celého procesu se pfitom setkdava s riznymi faktory, které mohou autora
v kazdé fazi tvorby ovlivnit. K takovym rozhodnutim jim dopomaha kritické mysleni.
,Udélat moralné spravna rozhodnuti jim pomahaji jejich dovednosti, které ziskavaji
praxi.*7? Praveé tato teze pfevzata z publikace Doing Ethics in Media podporuje zafazeni
novinafské etiky na Groven etiky aplikované.

Pro morilni dilemata v novinafském prostfedi miZzeme stejné jako v jinych odvétvich
vyuzit piiklad ,.,Kohlbergova zebiiku“™. , Ka?da ze tf rovin moralniho usuzovéani v sobé
skryva dalsi dva podstupné. Kohlberg studii podlozil vyzkumem a snaZil se v ni ukazat
vyvojové stupné kazdého jedince a jeho schopnosti spravného tsudku.“”® Celé schéma je
k nalezeni na konci této podkapitoly v tabulce s nazvem Tabulka 1: Kohlbergovy moralni
stupné.

-Rozdily mezi stupni moralniho usuzovani netvofi ani tak rostouci védomi morilnich
norem jako spiSe kvalitativné odlidny zplsob uvaZovani o mordlnich problémech.

Jednotlivei prochazeji stupni vidy postupné a ve stejném pofadi. Kazdy stupenn vychazi

T WOLFGAMNG, Hubert. Ftika: Zikladni otizky #ivota [online]. Praha: Vyiehrad, spol. s.ro.,
2016 [cn'_ 2019-02-12]. ISBN STS—S{I-T-Q‘}-T{IE-‘} Dasm;me z
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72 Autorkou volné preloZeno z plvodniho textu: “Joumnalistic ethics can involve taking the initiative and actively
doing "good" joumalism, rather than simply reacting to the situations.” Publikace: RUSSELL, Nicholas. Morals and
the Media, 2nd edition: Ethics in Canadian Joumalism. 2. Vancouver: UBC Press, 2006, 5. 14,

ISBN 978-TT48-1089-0.

7 Autorkou volné pfelofeno z plivodniho textu: “Making pood decisions in matters of morality is also a skill that
improves with practice.” Publikace: BLACK, Jay a Chris ROBERTS. Doing Ethics in Media: Theories and Practical
Applications. New York: Taylor & Francis, 2011, s. 17. ISBN 978-0-415-88150-0.

74 Autorka pojem “Kohlbergliv Zebiik* pieloZila do éedtiny z anglického viraz “The Kohlberg ladder” pouzivany
v publikaci RUSSELL, Nicholas. Morals and the Media, 2nd edition: Ethics in Canadian Jounalism. 2. Vancouver:
UBC Press, 2006. [ISBN 978-7748-1089-0.

¥ HEIDBRINK, Horst. Psychologie mordlniho vivoje. Praha: Portél, 1997, 5. 70-73. Studium (Portal).

ISBN 80-7178-154-1.
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ze stupné predeilého a je zakladem nejblizitho vy3siho. Vyvoj miZe pochopitelné
individualné probihat rozdilné rychle anebo se na nékterém stupni zastavit. Dojde-li viak
k daldimu vyvoji, odpovida pofadi stupiiii.*

Z vySe uvedeného je také patrné, e mordlni dilema v etice Zurnalistii jsou Cisté
individualni zileZitosti, spadajici do kompetence a schopnosti kazdého jedince.
V medialnim svété se miZeme setkat s miznymi typy osobnosti v riznych typech médii.

Mezi nistroje novinaiské etiky patii:

- ,profesni kodexy,

- tiskové rady,

- ombudsmani tiskovi i redakéni (v nékterych zemich je synonymem pro
redakéniho ombudsmana pozice oznac¢ovana jako public editor),

- systém priitbéZného profesniho vzdélavani,

- hodnotovy rimec kazdého novinafe jako lidského individua.*"”

Specialni funkei napliuji etické kodexy jednotlivych medialnich organizaci. Jedna se
o psana pravidla, jejichz dodrZovani viak neni pro Zadného ¢lena fetézce plné zavazné,
pokud sam nebude chtit. Etické kodexy jsou formou autoregulace medialni organizace.
Pro vefejnost a spolecnost viak mohou byt zarukou kvality obsahu daného média. Na tuto
¢ast navazuje také prakticka ¢ast této prace 5.1.4. Shruti.

»Mezinarodni minima novinaiskych etickych kodext lze shrnout do téchto zasad:

- ucta k objektivni pravdé (faktiim) a pfesnost pii jejich interpretaci,

- nestrannost a nepfedpojatost,

respekt k soukromi jednotlivce,
- odpovédnost ke spoleénosti a k nééemu, co bychom nazvali vefejnym blahem,

tcta a respektovani pravniho fadu dané zemé,

slusnost a vkus,
w78

mit informace ovéfené z alespoifi dvou nezavislych zdroji.
Kazdd z vefejnopravnich instituci v Ceské republice disponuje vlastnim kodexem.
Disponuji jimi také néktera soukroma média, kterd u nas funguji. Napiiklad vydavatelstvi

CNC (Czech News Center a.s.) na eticky kodex zaméstnanci odkazuje v pracovni

" HEIDBRINK, Horst. Psychologie mordlniho vivoje. Praha: Portdl, 1997, 5. 74, Studium (Portal).

ISBN 80-7178-154-1.

T HALADA, Jan a Barbora OSVALDOVA. Slovnik fumalistiky: viklad pojmii a teorie oboru. Praha: Univerzita
Karlova, nakladatelstvi Karolinum, 2017, 5. 85. ISBN 978-80-246-3752-5,

T URBAN, Lukas, Josef DUBSKY a Karol MURDZA. Masovi komunikace a vefejné minéni, Praha: Grada
Publishing, 2011, s. 70. ISBN 978-80-247-3563-4.
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smlouvé.™ Vefejné viak dostupny neni. Spole¢nost Seznam.cz md naopak nékolik
kodexii — Redakéni eticky kodex, Kodex chovani Seznam.cz a Seznamaki na socidlnich
sitich, Kodex reklamy na Seznamu a obecny Eticky kodex.

Obsahy etickych kodexi ¢asto Cerpaji podnéty z legislativnich opatieni ¢ z obecnych
kodexii vydiavanych na narodni nebo mezinarodni drovni odbornymi uskupenimi.
Historie novinafskych spolkii v nadi zemi je pomérné mlada. V Cechich je nejzniméjsim
uskupenim . Syndikat novinaii“. Tato organizace v roce 1998 piijala ,Eticky kodex
novinafe®”, ktery vytvofila po vzoru zahrani¢nich uskupeni. Je zavazny pro viechny ¢leny
a také vyzyva viechny ostatni novinafe k jeho dodrzovani. Cilem kodexu je specifikovat
tyto zasady:

- Pravo obéani na v&asné, pravdivé a nezkreslené informace.

- Pozadavky na vysokou profesionalitu v Zurnalistice.

- Divéryhodnost, sludnost a seridznost zvySujici autoritu médii.

Z webovych strinek syndikitu noviniii Ceské republiky je patrné, Ze v ramci
syndikatu plsobi také ,Eticka komise™, kterd se zabyva novymi etickymi podnéty
z oblasti Zurnalistiky. Funguje za podpory ,Mezindrodni novinafské federace®.

Tato federace (originalni nazev je International Federation of Joumalists) ma nékolik
ukoll. NiZe jsou specifikovany vybrané z nich.

- JPodporuje novinaiské svazy v boji za spravedlivou mzdu, sluiné pracovni
podminky a v ochrané pracovnich prav Zurnalisti,

- podporuje mezinirodni akce na ochranu svobody tisku a socialni spravedlnosti
prostiednictvim silnych, svobodnych a nezavislych odborovych svazii novinaii,

- bojuje za rovnost pohlavi ve viech svych strukturach, politikach a programech,

- odmita diskriminaci vieho druhu a odsuzuje pouZivani médii jako propagandy nebo
podporu nesnasenlivosti a konflikti,

- v&ii svobodé politického a kultumiho projevu. !

Zda se, ze medialni odvétvi a snaha o jeho zuilechténi je znaéna. Jak ale bylo

nékolikrit feeno. Finalni fedeni a pfistup je na kaZdém jednotlivei individualné.

" CNC Center [online]. Praha: CZECH NEWS CENTER, 2020 [cit. 2020-01-14], Dostupné z:
hitps:fwww.cncenter.cz/clanek 1325 eticlov-kodex

80 Syndikat novinafi Ceské republiky, z. s. [onling]. Praha: Syndikat novindfi Ceské republiky,

2017 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z= https://'syndikat-novinary-cr-z-s. webnode. cz/etika/kodex/

#1 PfeloZeno autorkou z oficidlnich swranek IFJ. IF) - Intemational Federation of Journalists [online]. Brusel:
Intemmational Federation of Journalists, 2019 [cit. 2019-02-17). Dostupné z hitps:/www. iff. org/who/about-if]. html
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Tabulka 1: Kohlbergovy morilni stupné

Rovina: Zaklad
morilniho asudku

Vyvojové stupné

I — Moralni hodnoceni se
zaklada na vnéjsich
kvazifyzickych udilostech,
fpatném jednani nebo na
kvazityzickych potiebach,
a ne na osobach a normach.

Stupen 1: Orientace na trest a posludnost. Zda je néjaké
jednani dobré nebo Spatné, zavisi na jeho hmotnych
(fyzickych) disledcich, a ne na socialnim vyznamu,
popi. hodnoceni téchto disledki. Vyhnuti se trestu

a nekritické podiizeni se moci plati za hodnoty samy

o sobé. Nejsou zprostiedkované hlubsim moralnim
uspofadanim, podepfenym trestem a autoritou.

Stupen 2: Instrumentalné-relativisticka orientace.
Spravné jednani se vyznacuje tim, Ze ucelové
uspokojuje vlastni potfeby — a nékdy i potfeby druhych.
Mezilidské vztahy se projevuji jako vztahy trini.
Zaklady sluinosti, vzajemnosti, smyslu pro spravedlivé
rozdélovani jsou sice piitomny, jsou viak stale
interpretovany hmotné a Géelové. Vzijemnost je
otazkou jednani ,,ruka ruku myje™, a ne otizkou loajality
¢ spravedlnosti.

IT — Morilni hodnoceni se
zaklada na pfejimani
dobrych a spravnych roli,
dodrzovani konvenéniho
pofadku a toho, co
otekavaji druzi.

Stupent 3: Orientace na souhlas vazany k urité osobé
nebo model , spravného chlapce / spravné divky™.
Spravné jednani je takové, které se ostatnim libi nebo
jim pomaha a ziskava jejich souhlas. Tento stupei je
charakterizovin vysokou mérou konformity vii¢i
stereotypnim pfedstavam o jednani, které je vétSinoveé
povaZovano za spravné &, piirozené”. Jednani je Casto
posuzovano podle nazoru: ,,On to mysli dobfe™, coZ je
pro zatatek dilezité. Clovék ziskava souhlas, pokud se
chova , piivétive™.

Stupeit 4: Orientace na pravo a pofadek. Autorita, pevna
pravidla a zachovavini socialniho pofadku tvofi
orientadni ramec. Spravné jednani znamena konat svou
povinnost, respektovat autoritu a v jejim zajmu hajit
dané socialni uspofadani.




I — Moralni hodnoceni

se zaklada na hodnotich

a principech, které jsou

platné a pouzitelné

nezavisle na autorité skupin

¢i osob, jeZ tyto principy

zastupuji, a nezavisle na
vlastni identifikaci s témito

skupinami.

Stupen 5: Orientace na zakonné chovani a sociilni
umluvy je vieobecné spojena s utilitaristickymi rysy.
Spravnost jednani se béiné méfi podle vieobecnych
individualnich prav a standardq, které po kritickém
piezkoumani pfijima cela spole¢nost. Cloveék si je
védom relativity osobnich hodnotovych postoji

a nazorl a podle toho klade diraz na pravidla jednani
sméfujici k nalezeni konsenzu. Nehledé na tstavni

a demokratické dohody je pravo otazkou osobniho
méfitka hodnot nazorl. Vné zikonem stanoveného
okruhu se povinnosti zakladaji na volné dohodé

a umluvach.

Stupen 6: Orientace na vieobecné platné etické principy.
Pravo je definovano jako védomé rozhodnuti ve shodé
se zvolenymi etickymi principy s odvolianim na rozsahlé
logické extenze, univerzalitu a konzistenci. Tyto
principy jsou abstrakini a etické povahy (zlaté pravidlo,
kategoricky imperativ), nejde o konkrétni moralni
pravidla, jako tfeba Desatero. V jadru se jedna

o univerzalni principy spravedlnosti, vzijemnosti

a rovnosti lidskych prav a respektovini distojnosti
¢lovéka jako jednotlivee.

Zdroj®

82 Jdaje v tabulce jsou citaci. Jednd se pouze o grafickou fipravu tabulky v publikaci: HEIDDBRINK, Horst.
Psychologie mordlniho vivoje. Praha: Portal, 1997, s. 70-73. Smdinm (Portal). ISBN 80-T178-154-1.
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2.3.2. Etika uZivani medii

Moderni medialni kanaly denné produkuji mnoZstvi informaci, které jsou pro jejich
piijemce velmi pestré. Pfenos informaci je velkoploiny, rychly a efektivni. Na strané
druhé jsou ale obsahy jejich sdéleni neregulovatelné. Tim vznika nutnost samostamé
reflexe kazdého medialniho sdéleni.

Marshall McLuhan se pfiklani k tomu, Ze smyslem médii neni obsah sdéleni, ale
mediilni komunikace samotna.® S narlistem poctu a druhi médii (intemet, socidlni sité,
technologie mobilnich telefonii) imémé roste také potifeba komunikovat skrze tyto
kanaly. Zde je vhodné zminit Huberta Wolfganga. ,.Hrozbou je nadmérné uZivani médii
a bezit#3na touha po zabavé. Clovék se v nekoneéné svobodé v jejich uZivani miiZe stat
z bytosti svobodné bytosti nesvobodnou, nebot’ miiZe byt zcela pohlcen jejich obsahem.
Vybér obsahu a uZivani meédii je zavislé na vnitinich vlastnostech kazdého z nas
a kardindlni ctnosti®* hraji u uzivateli velkou roli.*** S ohledem na vyvoj médii a jejich
chapani je dilezité uvédomit si moZnosti a limity kazdého z nas. Je velmi dilezité uéeni
a vzdélavani kazdého ¢lovéka v kazdém véku. Obsahy pro mladou generaci nestadi pouze
Lstrojové” regulovat na vhodny a nevhodny obsah. Je nutné naucit nase déti ¢ist medialni
obsahy z riznych 0hli a rozvijet u nich tzv. medialni gramotnost. Typy vzdélavacich
moznosti v oblasti medialni gramotnosti jsou uvedeny nife v tabulce

s nazvem Tabulka 2: Slozky a roviny medialni gramotnosti.

B MCLUHAN, Marshall. Jak rozumé médiim: Extenze Elovéka Cesky Té%in: Odeon, 1991, ISBN 80-207-0296-2,
® Témi jsou: stateénost, uméfenost, rozumnost a spravedinost

# WOLFGANG, Hubert. Etika: Zdkladni otizky Zivota [online]. Praha: VySehrad, spol. s.r.o, 2016 [cit. 2019-02-12].
ISBN 878-80-7429-706-9. Dostupné z:

hitps://books. google. cz/books id=OMvDwAAQBA TS pe=PT 1458 tikeartv-+médi 96CI %A Dch &hlcs&sa=X &v

ed=0ah LK EwjS5sXBm[ fe AhlUgoK Y E HhrXBDe QowEIK A Afhv—on =etika % (v 20médi %603 YA Dehde f




Tabulka 2: SloZky a roviny medialni gramotnosti

Typ medialniho
vzdélavani

systematicka medialni
vychova vefejnosti

Institucionalizovana forma
medialniho vzdélavani

skolni

mimoskolni

akademické/profesni
vzdélavani

vzdélavani uéitelt, medialni
studia apod.

novinaiské vzdélavani

Medialni gramotnost

osvéta

v médiich (medialni kritika,
ombudsmani a dodrZzovani
profesnich kodexi a dalsi
projevy ,.systému odpovédnosti
médii*)

vefejné informace (napf.
oznatovani pofadu, videoher
a webovych strianek)

obcanské aktivity

Zdroj*

86 [Jdaje v tabulce jsou citaci. Tabulka byla zpracovina na zdkladé schématu v publikaci: JIR AK, Jan a Barbara
KOPPLOVA. Masova média. 2. Praha: Portal, 2015, s. 350. ISBN 978-80-262-0743-6.
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3. Vybrané etické problémy ve svété médii

Nisledujici podkapitoly jsou nedilnou soucasti této prace. Reflektuji hlavni rysy
kritiky, vyskytjici se v soudobém medidlnim svété. Nékteré praktiky by &tenaf mohl
vnimat jako archaické. BohuZel se i dnes na svété najdou mista, ktera jsou jimi i nadale
ovliviiovana. Tato kapitola je vychozi pro celou praktickou &ist. Je vhodné, aby
si v kontextu kazdého medialniho sdéleni dokazal jednotlivy piijemce zhodnotit hrozby,
jez konkrétni uvefejnéné informace ovliviuji. A v souvislosti s nize uvedenym byl poté

schopny kriticky ptijmout dané sdéleni.

3.1. Cenzura

Za cenzuru se obvykle poklada ptimy zasah, Uplné nebo Castetné odstranéni,
popfipadé pfepracovani materidlu, ktery se cenzorovi nezamlouval. Cenzor (af' je to
jednotlivec nebo néjaky organ) jedna v souladu s instrukcemi toho, kdo ho zfidil (coz
muiZe byt panovnik, cirkev, pokud se podili na vykonu moci ¢i v né&jaké podobé stat)
a je nadan moci svoje rozhodnuti prosadit a uskutecnit.”¥7

Cenzura je systematicky nastroj k cilenému omezeni projevu svobody slova.
Ve spoletnosti se vyskytuje v mnohych podobich nejen v historii, ale také v soucasnosti.

,Cenzura v néjaké podobé existuje v kazdém typu spolecnosti a je nevyhnutelnym
doprovodnym jevem svobody vykonu projevu, kterou je nutno za zvlastnich okolnosti
omezovat ¢i kKorigovat.#

Graeme Burton a Jan Jirak rozlifuji mezi cenzurou a autocenzurou. Autocenzura
je psychologicky krok uéinény samotnym autorem. Pfi ném zvaiuje nasledky, které
mohou nastat v souvislosti s konkrétmim vyjadienim. Ve spojeni se Zurnalistikou se miZe
jednat o omezeni, které novinaf ucini, protoZe ma pocit loajality viéi zaméstnavateli,
strach z vylouceni z kolektivu, pracuje pod tlakem vydavatele, dodrZuje politiku daného
média. Naproti tomu se cenzura ufinénia z extemiho prostiedi (instituci, vladou,

panovnikem atd.) vyjima kontrole jednotlivce a nezavisi na jeho vili.®

£ BURTON, Graeme a Jan JIRAK. Uvod do studia médii. Bmo: Barrister & Principal, 2001, 5. 132,

ISBN 80-85947-67-6.

8% JIRA K, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masova média. 2. Praha: Portal, 2015, 5. 342, ISBN 978-80-262-0743-6.
8 BURTON, Graeme a Jan JIRAK. Uvod do studia médii. Bmo: Barrister & Principal, 2001, 5. 132-133,

ISBN 80-85947-67-6.



Podle doby zisahu cenzora rozliSujeme cenzuru preventivni a represivni. Preventivni
cenzura je provadéna pied samotnym vydanim medialniho sdéleni (natlak, instrukce).
Represivni cenzura je provadéna na jiz kolujicich materidlech (stahovani z ob&hu).

Podle cileni cenzury miize byt reakce vedena proti autorovi nebo samotnému
vydavateli.

,.Cenzura oviem miZe mit i takika vieobjimajici podobu, usilujici o celistvou kontrolu
vefejného prostoru, tj. kontrolu nejen tisku a vefejnych projevi, ale i posty, verbalnich
nazorli v soukromé sféfe apod.“*®

Pro srovnani Jan Jirdk a Barbara Kopplova tvrdi, Ze cenzuru mizeme délit také podle

motivu na morilni, vojenskou, politickou a nabozenskou.”!

3.2. Manipulace a propaganda

,.Dnes je propaganda nejcasté)ji vnimana a obecné definoviana jako manipulace médii
(medialni manipulace) s cilem dosaZeni spolefenské kontroly, a to zejména
v politickém kontextu, kdy je spojovana s Gsilim politickych hnuti, organizaci a vlad.
Manipulaci miZeme chapat jako zpisob ovliviiovani jednotlivee, skupiny nebo celé
spolecnosti, v jehoZ dusledku se vyrazné zméni nazory a postoje cilové skupiny, aniz
by si to dotyéni uvédomovali.*%?

,.Termin propaganda je v ob&anské, liberalné demokratické praxi vniman negativné.
Je to piedeviim disledek propagandistické ¢innosti politickych reZimi (nejen numé
totalitnich) 20. stoleti, zejména pak fadismu, nacismu a byrokratického socialismu
tzv. sovétského typu. 93

Néktefi teoretici ji spojuji s reklamou nebo public relations — bild propaganda. Podle
miry zabarveni informaci a stupné u¢inku propagandy rozliSujeme také propagandu na
Sedou a Cernou.

Josef Ftorek propagandu rozdéluje na oslavnou a oclerfinjici nebo politickou,

ideologickou, valeénou, didaktickou a ekonomickou.**

K UBU, Eduard a Jiti SOUSA. T. G. Masaryk a jeho ¢ k. protivnici, T.G. Masaryk a jeho c k. protivnici:
feskoslovenskad zahraniéni akce Zenevského obdobi v zépase s rakousko-uherskou diplomacii, zpravodajslomi
shezbami a propagandou (1915-1916). -. V Praze: Univerzita Karlova, nak ladatelstvi Karolinum, 2015, 5. 224,

ISBN 978-80-246-3082-3.

I JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masova média, 2. Praha: Portdl, 2015, 5. 341-346, ISBN 978-80-262-0743-6,
“ FTOREK, Josef. Public relations a politika: kdo a jak fidi nae osudy s nagim souhlasem. Praha: Grada, 2010, s.
47. ISBN 978-80-247-337640.

# Tamtézs. 43,

* FTOREK, Josef. Public relations jako ovliviiovini minéni: Jak tspéiné ovliviiovat a nenechat se zmanipulovat. 2.,
rozi vyd. Praha: Grada, 2009, s. 64-65. ManaZzer. ISBN 978-80-247-2678-6.



3.3. Objektivita a vyvaZenost
V knize Zpravodajstvi v médiich jsou interpretovana slova sociologa a filosofa
Vaclava Bélohradského, ktery fika, Ze objektivita je: ,Antientropicky rezim fedi;
v némz hraje rozhodujici roli uméni dokumentace; v ném# popisujici umi popsat i své
popisovani; v némz informace maji angaZujici, , literami formu®, diky niz umime
rozeznat informace relevantni od informaci irelevantnich.”%3

Objektivitu lze charakterizovat jako schopnost novinafe podat objektivni, pravdive,
nezkreslené a aktualni informace. VyvaZenost je pak schopnost média podat danou
informaci v takové formé, ve které bude viem zifastnénym stranam celé problematiky
vénovan stejny prostor. V praxi by to znamenalo, Ze novinaf zpravu zpracuje s ohledem
na Jumalistickou etiku, bude nestranny a o dané kauze pfeda nezaujaté informace. Co do
vyvaZenosti pak poskytne stejny prostor viem Ucastnikiim, kterych se podnéty dotykaji
tak, aby vznikl prostor pro reflexi na strané pfijemce.

Vysoké naroky na objektivitu ma profese investigativniho novinafe. ,,Nékteré redakce
maji pro dosazeni objektivity definovana velmi pfisna pravidla pro prici s informacemi.
Ve skutecnosti je ale novinafska priace subjektivni, idedlni objektivita proto z principu
neexistuje.“*® Povolani Zurnalisty vyZaduje vysokou miru kvalitniho morélniho Gsudku,
ktery bude pfinaset dobro pro celou spole¢nost. Investigativni novinaf se vice neZ fadovy
Zurnalista setkava s nebezpedim pramenicim ze strany osob, o nichZ ziskava usvédéujici
informace. Objekty noviniafova zajmu se svymi ¢iny mnohdy pohybuji na hranicich
zakona nebo svymi skutky ohroZuji nasi spole¢nost. Tam se viak neméné ¢asto pohybuje
sam investigativni Zumalista, ktery je pfi ziskdvani informaci nucen pracovat
s informacemi rizné povahy a ziskava je mnohdy zptsoby, které nemusi byt zakonné pro
Zurnalistu nebo jeho informatora.

Podle Vojtécha Bednafe miZe byt novinaf do priace angaZovany vnéjiimi faktory
(redakei) nebo vniting (z vlastniho pfesvédéeni). MiiZze viak nastat také situace, kdy je
Zurnalista angaZzovany skryté nebo nevédomé a svym plsobenim sméfuje ke konkrétnimu

cili.” V téchto pfipadech miize byt ovlivnéna jeho objektivita.

5 OSVALDOVA, Barbora, Zpravodajstvi v médiich, 2., upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011, s, 11-12,

ISBN 978-80-246-1899-0,

% BEDNAR, Vojtéch. Medidlni kormmikace pro management. Praha: Grada, 2011, 5. 21, Zumalistika a komunikace,
ISBN 978-80-247-3629-7.

9T BEDNAR, Vojtéch. Medidlni komunikace pro management. Praha: Grada, 2011, 5. 23-24, Zumalistika

a kommmikace. ISBN 978-80-247-3629-7.



3.4. Bulvarizace

Nastup bulvarizace byl pozvolny, a to s dobou rozvoje masovych médii od konce
19. stoleti. V dneini dobé je viak velmi rozsifend diskuse o mife a hloubce bulvarizace.
V rimci boje o ¢tendfe a odbératele medidlnich sdéleni totiz dochazi k jejimu rozsifeni
také na mista, kde dfive neméla prostor. To znamend, Ze prvky bulvarizace mohou byt
patrné také v seridznich typech médii. Na nékteré ptipady bude poukazano pfirozborech
¢lankn v ¢asti praktickeé.

Sofia Schneiderova shrnuje vybrana kritéria, kterymi lze odliSit bulvarni texty od
serioznich. ,Bulvar se vyznacuje tématy, ktera se dotykaji soukromi lidi, texty jsou
zamémé formulovany a zpracovany tak, aby uéinek v plsobeni na lidské city byl
co nejvétii. To znamend, e jsou pouZita osobni jména, expresivni slova, atraktivni
syntaktické konstrukce (napf. véty s tzv. katastrofickou elipsou v titulku, subjektivni
pofadek ve vété), vyjadieni je konkrémnéjsi nebo se zaméfuje na detaily. V bulvamich
médiich oproti tzv. seridznim noviniam je viak koncentrace jednotlivych prostiedki
napadné vyssi. o8

Tato specifika viak neplati pouze pro tiSténd média. Dotyka se také informaci
prezentovanych v radiu, televizi, na internetu. Texty redaktorl jsou podbizivé, zabéry
na fotografiich mohou byt mnohdy nevhodné pro mladeZ, podkresova hudba
v reportaZich je editovana tak, aby na divaka pulsobila podmanivé a vyvolala spravny

psychologicky u¢inek (litost, soucit, nadeni).

3.5. Nova média

V souvislosti s fungovanim novych médii miZzeme podle Denise McQuaila ze strany
tvirel a jejich obsahll nastinit nékolik disledki, které tyto technologie pfinasi. Autofi
maji Siroké moZnosti v tvorbé a rozsahu sdéleni, editaci texti, volnosti vyjadfovani
nazorl, v neomezenosti ¢asu a prostoru jejich Sifeni a také Sanci ziskat publikum.
Od vydavateli muZe byt piijemci ofekavana vési zodpovédnost, ale v podstaté
je mnohem méné jednozna¢ni. Publikum zaznameniavam mnohem vétsi zmény.
K obsahiim se miiZe na rozdil od pouhého pfijeti informaci volné a téméf neomezené

vyjadfovat, reagovat na né a Sifit je dal.® Tim viak roste spolefensky apel na

% QCHNEIDEROVA, Sofia. Analjza diskurzu a medidlni text. Praha: Univerzita Karlova v Praze, nakladatelstvi
Karolinum, 20135, s. 108-109. ISBN 978-80-246-2884-4,

¥ MCQUAIL, Denis, Uvod do tecrie masové komunikace, 4. Praha: Portil, 2009, s, 151-152,

[SBMN 978-80-T367-574-5.



zodpovédnost viech uéastniki tohoto fetézce, protoZe ze zkuSenosti vime, Ze slova
mohou byt mocnym nastrojem a je dilezité dodrzovat pravidla také v této oblasti.

Lze fici, Ze tuto problematiku ¢astetné postihuje forma aplikované etiky — netiketa.
Taje specificka pro intemetové prostiedi a jeho uZivatele. ,,Pojem netiketa vznikl
zkracenim puvodniho pojmu ,sitova etiketa”. Oxfordsky anglicky slovnik definuje
netiketu jako neformalni kodex, ktery reguluje chovani uzivateli intemetu pii pouZivani
e-maili, bulletini, diskuznich mistnosti atd.*'%?

S ohledem na téma této prace je dilezita predeviim perspektiva ze strany pfijemce,
ktery se muZe v ramci online pfispévki stit také autorem, a to v momentech, kdy
napiiklad vyjadiuje své nazory pod dané piispévky jako reakci na jiz uvefejnéné ¢lanky.
V praktické ¢asti se reakeim piijemci sdéleni nebudeme vénovat, aviak autorka povaiuje
za dulezité nastinit alespon okrajové tuto problematiku.

3.6. Pravo a moralka

Tuto podkapitolu fadim do price proto, Ze pravo a morilka velmi Gzce souvisi
s mravnim jednanim Zurnalistl a autori medidlnich sdéleni.

V piedchozim textu byla medidlni etika rozdélena do makro, mezo a mikro Grovné.
Otazka prava (legislativy) v medialni oblasti byla pfifazena do makrotirovné a moralka
jednozna¢né spada do oblasti mikrotirovné.

Presto viak maji tyto dva systémy spoleény prusecik. Témto dvéma zdanlivé
nesouvisejicim odvétvim se vénuji samostatmé pravni ¢i etické diskuse. Pokud tedy maji
spolecné zajmy, ¢eho se tykaji?

Pravo, zakony a pfedpisy miZeme charakterizovat jako heteronomni piisobeni, které
ma formalni charakter. Morilka je individualni, autonomni a neformalni. Pokud se ¢lovék
rozhoduje na zikladé svého vlasmiho tsudku, jedna zpravidla v souladu nebo v rozporu
se svédomim. Pokud na své jednani nahliZi z pohledu pravniho, zvaZuje jednani v souladu

s tim, co zakon dovoluje, pfikazuje nebo zakazuje.

10 Autorkou volné pfelofeno z plivodniho textu: “This network etiquette has been shortened to netiquette. The
Oxford English Dictionary defines netiquette as dn informal code of practice regulating the behaviour of Internet
users when using e-mail, bulletin boards, chat rooms, newsgroups, etc.’. Publikace: STRAWBRIDGE, Matthew.
Metiquette: Internet Etiquette in the Age of the Blog [online]. London: Software Reference, 2006,

5.2 [cit 2019-02-27). ISBN 0935461405, Dostupné z=

https://books.poogle.cz/books T id=rul WS Tui rintsec=frontcover&ud tigquettedhl=cs&sa=X&ved=0ahlIKE

with-bAydv g AhWGGuwE HSmEFAaMOG6 AFTK TA A#v=onepaged q—netiquette &f=false




Vztah mezi morilkou a pravem muZe byt souladny, neutrilni nebo nesouladny.
Ale prot¢ vlastné o vztahu prava a morilky hovofime ve vztahu k tématu této diplomové
prace? ,Na jedné strané moralka pravo inspiruje a na druhé strané pravo povaZujeme
za minimum moralky.*!"!

Cloveék, v nasem pfipadé novinaf nebo zaméstnanec redakce, je pfi prici v zisadé
limitovan pravnimi pfedpisy a legislativou Ceské republiky. Zaroven je viak ovlivnén
také vnitinim hlasem — svédomim nebo individualni moralkou. Novinaf miZe napiiklad
vydat ¢lanek, ktery je v tzv. vyi$im zajmu spolecnosti. Jeho obsah miZe byt v souladu
s legislativou. MiZe vyrazné pomoci roziesit vefejné kauzy. Pravné se tedy zachoval
spravné, ale o svém jednani miZe mit moralni pochybnosti - napf. lidsky ublizil osobé,
kterou v ¢lanku zminil nebo materialy ziskal neestné. Redaktor tedy miiZe jednat pravné
spravné, ale v rozporu s vlastni morilkou.

Existuje také opafna varianta, kdy umalista jedna v souladu s vlastni moralkou,
ale publikovanim ¢lanku nebo reportiZze porudi ziakony, a to at’ uz védomé nebo

nevédomé. Takové jednani je zikonem vymahatelné. Jednat se miZe napiiklad

o zvefejnéni zpravy, ktera se miZe pozdéji ukazat jako pomluva.

10l PUTNOVA, Anna a Pavel SEKNICK A, Etika v podnikani a hodnoty trhu, Praha: Grada Publishing, 2016, s, 27,
[SBMN 978-80-247-5545-8.



4. Metodologie

4.1. Stanoveni cile

V této prici je opakované vyzdvihovana duleZitost reflexe medidlnich zprav
a informaci plynoucich z médii. Dochazet by k ni mélo ze strany pfijemel medialnich
sdéleni. Cast teoretickd Ctenafe pfipravila na rozbor medidlnich sdéleni v Gasti
praktické.

Reflexe medialnich sdéleni se odviji od piijemcovy schopnosti subjektivné zhodnotit
dané medialni sdéleni a uéinit si objektivni pohled na problematiku. .V ramci
medialnich studii je moZné rozlisit na jedné strané metody analyzy médii, na druhé
strané metody vyzkumu médii. Metodami analyzy médii se rozumi piedeviim moZné
piistupy ke kritickému vyhodnoceni role médii ve spole¢nosti, jejich fungovini,
popiipadé jejich G¢inki na piijemce... Naproti tomu metody (&i techniky) vyzkumu
médii pfedstavuji soubory pracovnich postupl, jejichz vyuzitim se lze dobrat
objektivizovanych dat.“"? Z tohoto diivodu neni tato &st price vyzkumem v pravém
slova smyslu, ale analyzou ¢ rozborem, nebot’ budou jednotlivé informace rozebrany
z riznych perspektiv, aviak nevzniknou zadné méfitelné vysledky.

Cilem této prace je analyza primarniho a sekundarniho zdroje, sumarizovani
viech relevantnich informaci, které by ¢tenafi této prace umoZnily zhodnoceni

prezentace mediilniho sdéleni z hlediska medi:ilni etiky.

4.2. Postup
V &asti praktické byl stanoven postup, ktery slouzil jako osnova. V nasledujici
kapitole jsou podrobné rozpracovany jednotlivé body:
l. V¥bér medidlniho sdéleni (pfedmétu analyzy).
2. Zasazeni medialniho sdéleni do kontextu.
3. Analyza medialniho sdéleni z puvodniho, primamiho, zdroje.
4. Vybér vzorku tisténych médii, do kterych bylo medialni sdéleni piejato

a prezentovano.
5. Analyza zpracovani zpravy v jednotlivych tisténych médiich.

6. Zhodnoceni prezentace medialniho sdéleni s ohledem na medialni etiku.

122 BURTON, Graeme a Jan JIRAK. Uvod do studia médii. Bmo: Barrister & Principal, 2001, 5. 31. ISBN 80-85947-
67-6.
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4.3. Kontext vybraného medialniho sdéleni

Predmétem rozboru je zprava, kterda byla uvefejnéna 12. a 13. listopadu 2018. Jedna
se 0 jedno z medidlnich vyvrcholeni letité medializované kauzy, ve které Celi pfedseda
vlady obvinéni z dotaéniho podvodu. Nejdiive je viak potieba celou situaci zasadit
do kontextu.

Andrej Babis je podnikatel slovenského puvodu a do povédomi nadich obéani vstoupil
jako majitel spole¢nosti Agrofert. ,,Stoji za vznikem Hnuti ANO 2011, se kterym v roce
2013 vyhral volby a vkrotil tak do aktivniho politického Zivota jako poslanec Parlamentu
Ceské republiky.“193 V roce 2013 do svého holdingu uved! spoleénost MAFRA. Jedna se
o medidlni diim vydavajici mimo jiné celostatni tisk a spravujici zpravodajsky web iDnes.
V tomto momenté lze odkazat na jednu z pfedchozich podkapitol této price, a to na
podkapitolu 3.2. Manipulace a propaganda, kde je feSena problematika vlastnictvi médii
politickymi ¢initeli. Otizka vykonu vysoké politické funkce a vlasméni soukromého
majetku vyudstila v pfijeti novely zikona o stfetu zajmi tzv. Lex Babii. , Andrej Babis
v souladu s novelou upravil v roce 2017 jeho vlastnické poméry a majetek jeho firem
vlozil do svéfeneckych fondi.” '® Celou problematikou se mimo jiné zabyva
Transparency International. Novela vesla v platnost v tnoru 2017. Upravuje prava
politikil na vlastnictvi v oblasti médii, ale také moZnost ¢erpani dotaci ¢ zapojeni se do
vybérovych fizeni o vefejné zakazky. Toto omezeni se tyka podnikil, ve kterych je politik
spolumajitelem.'®® Opatieni bylo pfijato také v navaznosti na daldi kauzu — Capi hnizdo,
ktera vyplynula zplsobeni Andreje BabiSe ve funkci vefejného Cinitele. A pravé
informace k vlastictvi Capiho hnizda je pro dali zpracovani diileZita. Na webu projektu
je uvedeno: ,.Capi hnizdo je mnoha zplsoby vyuZitelny aredl, ktery slouZi nejen
k venkovnim aktivitam, ale také k pofadani konferenci & oslav. Disponuje ubytovacimi
kapacitami a navitévnikiim nabizi Sirokou paletu atrakei od golfu, tenisu, wellness pies
aktivity v jizdarné &i atrakei pro déti” '% Nize je citovano nékolik zisadnich informaci,
které by ¢tenafi mély vysvétlit podstatu celé kauzy.

Informace byly Cerpany z online zpravodajskych portali a mély by usnadnit orientaci

v celé kauze. Ctenaf této diplomové price by si mél byt védom, Ze citace jsou pouze

10 Viida Ceské republiky [online]. Pmlm_ Vlada CR, 2020 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
hittps =/ faww, vlada cz-'cz;'clemw-vla remier/zivotopis/ am:lre -babis-1 62063/

1% Transparency International — (fesk:i republika, 0.p.s. [cmlme] tha_ Tmmpammy International — Ceska
republika, 2017 [cit 2020-01-14]. Dostupné z: https:fwww. ransparency. cz/flexi-babis/
1% Capi hnizdo [onling], Praha: Capi hnizdo, - [cit. 2020-01-14]. Dostupné z: hitps:/'www.capihnizdo.cz/cz/
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vyfiatkem z ucelenych kontexti a riznych zdroji. Na zakladé datace publikovanych
mediilnich textl je moiné dedukovat sloZitost a obsahlost kauzy v ¢asové piimce.
Online portil Reflex popisuje plvodni majitelskou strukturu celého komplexu.
..V roce 2006 se vlastnikem aredlu u Olbramovic stava firma IMOB A ze skupiny Andreje
Babi%e.“!""7 Na webu iDnes.cz se dozvime, co se se spolecnosti udalo v roce 2007.
sSpolenost ZZN Agro Pelhiimov s.r.o., spadajici pod holding Agrofert Andreje Babise,
rozhoduje o vydani tzv. anonymnich akcii. Timto krokem skryva svou dosud prihlednou
vlastnickou strukturu.“'"® Lidovky.cz podavaji informaci k udéleni dotace, ktera byla
pfidélena v roce 2008. ,Vvybor Regionilni rady ROP Stiedni Cechy schvilil dotaci
50 milionii korun na projekt Farmy Capi hnizdo.“'% Z webu Novinky.cz a zprivy
z konce roku 2017 vyplyvaji okolnosti diléiho rozporu v ¢erpani dotace. ,,V roce 2011
bylo pfi jednom z auditii zjiSténo, ze Farma Capi hnizdo poZidala v roce 2009 o jednu
platbu dfiv, nez uhradila pfisluSnou fakturu. Kwilli porufeni podminek byla firmé
vyméfena pokuta, ktera véetné pendle dosahla Sesti milionii korun. V roce 2012 viak byla
vétdina odpusténa, firma zaplatila 37 000 korun plus penile.”''? Dal3i vyvoj miizeme
citovat, ze serveru Lidovky.cz. ,.Skupina Agrofert vzhledem k ruceni bankovniho Gvéru
koncem roku 2013 projekt pievzala. Po pfevzeti vykizala farma v roce 2014 ztram
40,96 mil. K&, v roce 2015 ztratu 48,46 mil. K¢ a v roce 2016 je predpoklad ztraty
52,24 mil. K& Koncem roku 2015 dorazilo na Vrchni statni zastupitelstvi anonymni
oznameni, kterym se aktivné zalaly zabyvat organy <&inné v trestnim fizeni.
Toto oznameni bylo mimo jiné adresovano také vybranym redakcim. Anonym tak této
informaci zaru¢il znacnou publicitu. Jaky mél tento krok dopad shrnuje web
Seznamzpravy.cz. ..V kauze Capiho hnizda je kviili podezieni z dotaéniho podvodu
trestné stihany premiér Andrej Babis, jeho manZelka Monika, syn Andrej, dcera Adriana
Bobekova, Svagr Martin Herodes a expertka na evropské dotace a byvala naméstkyné
jihlavského primétora Jana Mayerova.“"'? Nékolik daldich mésicii média informovala

o pribéhu kauzy. V lednu 2019 byla lhita pro vySetfovani prodlouZena do dubna 2019.

107 Reflex [online]. Praha: CZECH NEWS CENTER, 2018 [cit. 2020-01-14], Dostupné z:

hittps:/fwww.reflex. cz/capi-hnizdo-babis

1% {Dnes [online]. Praha: MAFRA, 2016 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z= https://'www.idnes cz/zpravy/domaci/casova-
osa-kauza-capi-hnizdo-babis-agrofert A160311_ 135345 domaci jw

18] idovky [online]. Praha: MAFRA, 2017 [cit 2020-01-14]. Dostupné z: https:'www lidovky.cz/domov/vyber-
ndalosti -ko lem-pripadu-farmy-capi-hnizdo-od-roku-2 006-do-soucasnosti ATT0Z10 173540 In domov ELE

"9 Novinky [online]. Praha: Borgis, 2017 [cit. 2020-01-14], Dostupné z: https://www.novin ky.cz/domaci/458934-
zprava-olaf-o-capim-hnizdu-dorazi la-na-ministerstvo -financi- poslal o-ji-i- policii himl

1] jdovky [online]. Praha: MAFRA, 2016 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z: https:/'www lidovky.cz/domov/prehledne-
historie-capiho-hn izda- jak-ji-popsal-andrej-babis A 160324 180939 In domov_sij

112 Sermam Zpravy [online]. Praha: Semnam.cz, - [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
hitps: fmww semmamzpravy. cz/'c lanek fpruvod ce-kauzou-capi-hnizdo-p et-krok u-k-pochopeni-pribe hu-602 7 2

55



Ditvodem byl mimo jiné chybgjici vyslech premiérova syna, ktery pobyva ve Svycarsku
a je u né&j ze zavainych (medializovanych) diuvodi ovéfovana zdravotni zpusobilost
k tomuto (ikonu.'?

Kauza odstartovala nejen velkou politickou krizi, ktera byla ohrani¢ena hlasovanim
o nedivéte vlady. Méla, ale také zna¢ny vliv na legislativni Gpravy. Pro étenafe je tato
kapitola duilezitd. Kratké shmuti udalosti by mu mélo pomoci pfi ¢teni a rozborech

v Praktické ¢asti této prace.

11* Novinky [online]. Praha: Borgis, 2017 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z hitps//www. novinky .cz/krimid 9473 1-
zalobce-souh lasil-s-prod louzen im-vy setrovani-capiho-hnizda himl
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I1. Prakticka c¢ast

Nisledujici kapitoly svym obsahem navazuji na &ist teoretickou. Ctenaf v nich
nalezne analyzu médii zpracované informace z politického prostiedi. Zaméfuji se nejen
na primami podobu zpravy, kterd byla prezentoviana na webu Seznam.cz v rubrice
Zpravy, v pofadu Zvlastni vySetfovani, ale také na naslednou (sekundarni) prezentaci

prejatych informaci v tidténych médiich.

5. Analyza medialniho obsahu

5.1. Analyza prezentace medialniho sdéleni z primarniho zdroje
Pitvodni reportaz, vénujici se kauze Capi hnizdo, na zikladé které zpracovaly své
¢lanky mnohé redakce, at’' uz online, v denicich, v televizi nebo v radiu, uvefejnil portal
Seznam.cz v rubrice Seznam zpravy v pofadu Zvlastni vysetfovani. Tato podkapitola
se vénuje zplsobu, jakym byla zprava zvefejnéna. Nasledné uvedu vybrané informace

o jejich autorech, rozeberu jeji obsah a celou podkapitolu uzaviu Shmutim.

5.1.1. Zpiasob uveiejnéni
Vyhoda uvefejnéni zpravy online je nepochybné v jejim dosahu, ktery je v dobé

internetu a sitovych médii mnohem vétsi nez napiiklad u tisténych médii. Online média
jsou totiz mnohem rychlejsi a flexibilngjsi. Je dilezité¢ zduraznit fakt, Ze portal jako
je Seznam.cz, ktery Cechiim neslouZi pouze jako klasicky internetovy vyhledavaé, miize
navic vyuZit neomezené moZnosti, jak vybrané ¢lanky a sdéleni v ramei celé své sité
zviditeliovat. Pro vysvétleni je vykreslena funkénost domovské stranky. Na rozdil
od vyhledavace jako je Google se uZzivatelim Seznam.cz zobrazuji jednotlivé rubriky
na homepage. Spravei webu tedy mohou navitévniky lakat na zajimavé piispévky uZ tam.
A pravé toho vyuZila redakce také u reportaZe, ktera je pfedmétem prace.

Vyhledavaci weby, které Ceiti uzivatelé mohou vyuZivat jako homepage a maji
podobné ¢lenéni, jsou Centrum.cz a zminény Seznam.cz. Uvadim data z portalu
Netmonitor.cz, nezavislého projektu méfictho mimo jiné navitévnosti webll. Data
navitévnosti v obdobi uvefejnéni zpravy (11. 11. 2018 - 14. 1 1. 2018) jsou vygeneroviany
z databaze Netmonitor.cz. Zpracovany jsou v Tabulce 3: Navitévnost homepage ceskych
vyhleddavacii. Ctenaf z tabulky miZe ziskat piedstavu o navitévnosti dvou konkurenénich

webll a pfedstavit si miru dosahu medialnich sdéleni.
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Tabulka 3: Navitévnost homepage ¢eskych vyhlediavaci

Centrum.cz Seznam.cz

350 450 3246 754

454 869 3 540 813

440 030 3 554 558

442 251 3556 778
Zdroj:

K popularizaci reportaze pfispél nepochybné fakt, jakym zplsobem byla uvefejnéna.
Zpravu, kterou z divodu ¢asu vydani mnoha ti$téna média nemohla zahrnout do svych
denikovych vydani na nasledujici den tj. 13. 11. 2018, totiz redakce zvefejnila
12. 11. 2018 vecer po 21. hodiné.

Pfijemclim, redakcim a vefejnosti tak autofi nabidli prostor pro diskuse, spekulace
a svym pocéinanim ziskali pfed ostatnimi medidlnimi hraci velky naskok. Nasledujici den
intemet zaplavilo mnoZstvi reakci, pribé&inych informaci, prohlafeni politiki,
mimofadnych zpravodajstvi a specidlnich zpravodajskych vstupti. Tento jev se vyskytl
také v jinych druzich médii a kauza se tak stala pfes noc informaci dne. Diky sile média,
zplsobu uvefejnéni a zplsobu Sifeni informaci se tak celému tymu Seznamzpravy.cz
podafilo nastolit nové spoleenské téma. Téma, které hybalo medidlnim svétem
a o kterém se mezi publikem a vefejnosti mluvilo jeSté nékolik dni po odvysilani

reportiaZe. Tomu samoziejmé vyrazné pomohlo také pfevzeti informaci jinymi redakcemi.

5.1.2. O autorech reportaze
Ne kazdy ¢tendf, divak & posluchac se na danou zpravu diva jako na celek, kterému

by ptizpusobil také kritické hodnoceni dané informace. Do hledacku kazdého piijemce
zpraivy by mél nepochybné vpadnout (alesponi okrajové) také jeji zpracovatel.
Ten zajistuje jakousi zaruku, pravdivost a objektivitu sdéleni viz podkapitola
3.3. Objektivita a vyvazZenost. Proto jsou niZe uvedené informace vénovany pravé

tvlircim piedmétné reportiZe.

114 Zpracovani tabulky je viasmi. Na zikladé dat z portih petmonitor.cz. Poéty zndzorfiuji mnoZstvi redlnych
wkivatelii (RU).

58



Oba Zurnalisty, autory naii centralni reportiZze, Sabinu Slonkovou a také Jifiho
Kubika, miZzeme zafadit mezi investigativni novinafe. Svoji praci prokazatelné prispéli
k medializaci nékolika kauz a oba jsou nositeli prestiZznich novinafskych ocenéni.

Sabina Slonkova vlastni denik Neovlivni.cz, proila redakcemi Hospodaiskych novin,
Aktualne.cz, Mladé fronty DNES a spolupracuje s portalem Seznam.cz. Je spoluautorkou
knihy “Tiha olova: a co jsme do novin nepsali a autorkou knihy “Spis Rath*.!'13

Za zajimavy muiZe byt povaZovan vyvo] a zmény nazori této novinafky. Sabina
Slonkova na pocatku roku 2014 nastoupila na pozici S¢fredaktorky Mladé fronty DNES.
V této dobé spadalo periodikum pod kiidla vydavatelstvi MAFRA, vlastnénym
premiérem Ceské republiky. Ve funkci setrvala piil roku. V dubnu 2014 se v pofadu
L Uvolnéte se, prosim™ Jana Krause vyjadfila k pomérim v redakci. Vyslovila pochopeni
pro obavy vefejnosti ohledné fungovani redakce, ktera spada do vlasmictvi politika.
Zarovei viak na popud moderitora argumentovala pro kolegy z novinafského prostiedi:
My mame transparentniho majitele, pokud cheete néco zpochybiiovat, tak vime, o ¢em
se bavime a nebavime se o né&jakych zdkulisnich lobbistickych tlacich, ktery ¢asto nejsou
ani vidét. Ale tady prosté nejsou. Tady je majitel, tady jsem ja. Mezi nami je dohoda,
Ze obsah je moje zaleZitost. On mi do toho nezasahuje. Ty noviny funguji bez ohledu na
to, kdo je majitelem, kdo je vydava... Dohoda mezi mnou a panem BabiSem je skute¢né
takova, Ze obsah je moje odpovédnost a on mi do toho nemluvi. A vi, Ze bych nikdy
do toho kfesla neusedla, kdyby ta dohoda takové uzaviena nebyla.* 16

Redakci opustila na vlastni Zadost v ¢ervnu 2014. Ve funkci ji nasledné nahradil
Jaroslav Plesl. Duvod k odchodu nasledné uvedla v iinoru 2015 v rozhovoru s Karlem
Hvizd'alou pro Akualné.cz.

Ukdzalo se, Ze mam tplné jiné pfedstavy o tom, co v praxi znamend slovo nezdvislost.
Po piil roce bylo zjevné, Zze kvili tomu uz na pozici 5¢fa MF Dnes dal nelze odvadét
normalni praci. Ten rozpor byl tak velky, Ze pfipravu svobodnych novin v podstaté
znemoZioval. Dostala jsem se do stadia, kdy bych pfi svém daldim setrvani ve funkei
musela délat véci, které nikdy délat nebudu a nechei. Nechtéla jsem byt hrobnikem novin,

ve kterych jsem zacinala a ke kterym mam vztah 7

1 Databdze knih [online]. Praha: Databédze knih, 2020 [cit 2020-01-14]. Dostupné z:
hitps: fmww.databazeknih.czvydane-knihy/sabina-slonkova-48 309

118 ¥ ouTube [online]. Praha: Show Jana Krause, 2014 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
hitps:fmwww. youmbe.com/watch?v=vg 1RpY¥lewl ¥

T Aktualng [online]. Praha: Economia, 2015 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z
hitps://mazory.akmalne.cz'rozhov ory/sabina-slonkova-nechtela-jsem-byt-hro bni kem-mf-

dnes/r~d688 dd94 b5 1 1edbaST00 2590 604f 26/
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V tinoru 2019 pro Cesky rozhlas Plus v rozhovoru s Barborou Tacheci se ke své kariéie
na postu $éfredaktorky MF DNES vyjadfila:

,.Ja jsem do celého toho podniku $la s tim, Ze myslim zcela vaZné sva slova o tom,
Ze pode mnou bude Mlada fronta nezavisla a ve chvili, kdy nebudu schopna to zajistit
a zarutit, tak odchazim. A ve chvili, kdy to nastalo, tak jsem se prosté sebrala a odesla.
To, #e jsme si s Andrejemn BabiSem neporozuméli Oplné na zacatku v tom smyslu,
co povaZujeme za nezivislost a Ze ja to myslim vazné, to je véc druha “®

Z divodu objektivity jsou zafazeny také dvé z vefejné dostupnych vyjadieni
protistrany soucasného premiéra Andreje BabiSe na osobu Sabiny Slonkové, kterou
uvefejnila Ceska televize v pofadu 168 hodin 26. 3. 2017. Andrej Babis novinafce odmitl
odpovédét na jeji dotaz tykajici se jiné kauzy se slovy:

,.Pani Slonkova, vy na mé vedete permanentni kampan. Vy permanentné lZete, vy jste
zhrzena byvala §éfredaktorka, kterd se mi mstite, protoZe jste byla totilné neschopna fidit
Mladou frontu. A tedka lZete, véera jste znovu lhala. Lhala jste v tom, Ze ja jsem podival
néjakou Zadost, no. TakZe vy lZete a ja nebudu Vam na nic odpovidat, protoZe jste
soudisti kampané a permanentni kampané <119

Druhou reakei tehdejSiho ministra financi na osobu novinaiky Sabiny Slonkové
je zaznam z pofadu Zvlasmi vySetfovani, ktery byl odvysilan v fijnu 2017. Andrej Babis
se jednomu z Géastniki obéda vyjadiuje pfed kamerou o novinafce takto:

,.Toje jedna pani, kterd pracovala u mé, vite? A ted’ka se msti za kazdou cenu. 120
Na dotaz G¢astnika obéda:

.Pani Slonkova u Vas délala?12!,
premiér odpovédél:
,Jo no dostala padéka, tak tedka déla tyhle véei. /%

% {Rohlas [online]. Praha: Cesky rozhlas, 2019 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z: Aktudlné [online]. Praha: Economia,
2015 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z: https://nazory.aktualne cz/rozhovory/sabina-slonkova-nechte la-jsem- byt
hrobnik em-mf-dnes/r-d 688dd94bSc01 1ed bas TOO2 5006 04f2 e

9 ek s televize [online]. Praha: Ceskd televize, 2017 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:

hitps:/fwww. ceskatelevize cz/ivysilani10117034230-16 8-hodin/2 17452801 100326 /obsah/532 976-bahis-vs-slonkova

Autorka upozoriiuje, Ze celd citace je zpracovina s ohledem na fakt, Ze byl monolog premiéra pferudovin dotazy
novi .
1% Seznam Zpravy [online]. Praha: Semam cz, 2017 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:

s:fwww. seznamzpravy.cz/clanek/z kvidovali-nas-pry-na-prikaz-shora- na- fimmu- mu-klekli-babisovi-urednici-

vlada-prihlizela-3 8477 7seq-no—=18 &dop-ab-varian =& source=clank v-home& auto play—=1
2 Tamtés

12 Tamtés,
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Z wvyse uvedeného wvyplyva, #e¢ mezi objektem a tvircem reportaZe, probihal
v minulosti pracovné pravni vztah. Chceme-li, miZeme jej nazvat pouze pracovni
interakei, nebot’ souc¢asny premiér jako fyzicka osoba nikdy médium nevlastnil.

Informace o pomérech mezi objektem reportaZe a zpracovatelem reportaZe, dava
piijemci plné védomi o moZnych motivech, které vedly ke zpracovani reportiZe
(podkapitola 2.3.1. Novinarska etika). Na strané druhé je moiné brit tuto skutecnost
pouze jako podnét ke kritickému mysileni, nebot' verzi o zaujatosti ¢i nezaujatosti
novinaiky neni moZné na zakladé dostupnych informaci potvrdit ani vyvratit. Toto ani
neni cilem této prace. Pro Ulely této prace budeme pracovat s verzi, ¥e se jedna
o investigativni novinafskou kauzu, od které se ocekava velka mira aktivity novinate.

Jiti Kubik je byvalym redaktorem Lidovych novin a MF DNES. Plsobil také
ve vydavatelstvi Economia. Je spoluautorem knihy ., Tiha olova: a co jsme do novin
nepsali“. Nyni plisobi jako zastupce 3éfredaktora na portilu Seznamzpravy.cz. '™
Spole¢né se Sabinou Slonkovou zpracovava reportaZe do pofadu Zvlasni vySetfovani.
Vroce 2013 vydal knihu ,Na Hradé a v podhradi: Cesko na cesté od Havla
k Zemanovi*."* Z redakce Mladé fronty odesel v zavéru roku 2014 po téméf 21 letech.
Jeho vyjadieni k odchodu uvefejnilo nékolik médii. Zde cituji Lidové noviny:

,Po téméf 21 letech v dresu MF DNES citim, Ze jsem dal této redakei vie, co jsem
mohl. O odchodu jsem pfemyslel uz nékolikrat, nakonec jsem se definitivné rozhodl letos
v lété. MF DNES budu nadile drzet palce, aby si udrZela vysokou profesionalni Groven
a piizefi Gtenafil. Ji4 mezi nimi zlistavam. 1%

Tato slova nepotvrzuji ani nevyvraceji spekulace o moinych divodech odchodu
z redakce na popud zmény vlastnika nebo stfetu se souc¢asnym majitelem a politikem

v jedné osobé.

O uskalich vlastnictvi médii pojednava podkapitola 2.2. Mezouroven etiky médii.

12 Semam Zprivy [online]. Praha: Semmam.cz, 2020 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z
https:/fwww.semamzpravy. cz/auton|ir -ku bik- 10

1% Soubomy katalog Ceské republiky [online]. Praha: ExLibris, NK CR, 2012 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
hittp://aleph.nkp.cz/publ/ske /005/91/17/00521174 5. htm

1% | idovky [online]. Praha: MAFRA, 2014 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:

hitps ' fwww lidovioy.cz/'| s/media’red itel -red akce-denik u-mlada-fronta-dnes-jir- kubik-po-doho de-
konciAl41106 175738 In-media _hm
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5.1.3. Obsahova stranka reportaze
Na zacdtku celé reportaZe je uveden tzv. teaser, neboli upoutavka k obsahu. V kratkém

asi 20 sekundovém sledu miiZze divak nahlédnout na rychly pfehled reportaze. Nasleduje
uvodni znélka pofadu, kterd nese mimé prvky bulvarizace (pismo, hudebni podkres,
animace) viz podkapitola 3.4. Bulvarizace. Je potieba fici, Ze v praci se pife o reportaZi.
Nicméné pro ¢tenafe a Gplnost se uvadi, Ze celé video je uvedeno jako ,,dokumentarni
detektivka™. V nasledujicich minutich se publikum dozvi zikladni informace ke kauze
Capi hnizdo a autofi reportaZe objasni, Ze jejich pozornost se bude soustfedit na jednoho
z obvinénych — syna premiéra Andreje BabiSe a fakta ohledné jeho moZného Gnosu.

Dle struktury a miry informaci uvedené v reportaZi jeji zpracovatelé poéitaji s tim, Ze
divik dostate¢né dobfe zna zikladni informace k celé kauze. Tento fakt vypovida o jeji
velikosti a vysoké mife pfedchozi medializace viz podkapitola 4.3. Kontext vwhraného
medialniho sdélen.

Pfiblizné ve stopazi 1:20 jsou do reportaze vtisknuty prvky dokumentarismu, kdy se
divik seznamuje s obéma tvirci reportize a miZe shlédnout jejich dialog. V ném
redaktofi shrnuji moZnosti, kde by mohli zastihnout Andreje Babise mladsiho, ktery jak
uz bylo feteno, patii mezi hlavni aktéry kauzy Capi hnizdo a nebyl doposud vyslechnut
vySetfovateli. V kontextu celé kauzy je numé uvést, Ze divodem pro absenci jeho
vypovédi je jeho udajny Spatny psychicky stav, jeZ se ve vysledku stane také soucasti
vefejnych diskusi.

Po chvili se syna premiéra redaktofi vydaji vypatrat do Svycarska. Nasledné minuty
jsou vénovany samotné cesté, dokumentovani dialogl mezi redaktory a odhaluji zpilisob,
jakym se redaktofi pokusi fyzicky dostat k hlavni postavé reportaZe Andreji BabiSovi
mladiimu. Z nasledujicich zibéri a vyvoje reportaZe lze dedukovat, Ze na misté byly
piitomny minimalné &tyfi osoby z redakce. Osoba, pravdépodobné zvukaf, ktera se jako
prvni vydava k udajnému bydliSti syna premiéra, si nasazuje bryle se skrytou kamerou
a skryty mikrofon. Cely akt tak dostava skute¢né punc detektivky, kterou doprovazi opét
podkresova hudba. Ta v divakovi miiZe pravem vzbudit napéti, pocit senzace nebo tieba
bulvarizace.

Na stejné misto se ve stejny den vydavaji i samotni novinafi, ktefi jsou na cestu
vybaveni nepfiznanym nahravacim zafizenim, brylemi se skrytou kamerou a skrytymi
mikrofony. Zumalisté se nakonec dostali do domu, kde Zije syn premiéra a méli moZnost
promluvit nejprve s byvalou Zenou premiéra Andreje BabiSe a nasledné také s jeho

synem. Ze zaznamu Zz celého neformdlniho a neoficidlniho rozhovoru, kterému
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je vénoviano bez mila deset minut, je patrné, Zze natac¢ené osoby o pofizovani video a audio
zaznamu nebyly pfedem informoviny.

A pravé toto lze povaZzovat za spomy bod, ke kterému se vazala diskuse vefejnosti.
Tvirci tak nevédomky otevieli novy rozmér celé reportaZe, ktera méla plivodné aplné
jiny cil.

Namisto diskusi k vivoji kauzy Capi hnizdo tak vyvstala otizka: . Bylo etické a pravné
spravné chovani novinait, ktefi bez védomi respondenti vyuZili moderni techniky
se skrytym nahrivacim zafizenim a celou reportaz odvysilali bez ohledu na soukromi
osob uvedenych v reportaZi?” Zde je patrné propojeni s teoretickou &asti této prace
v podkapitole 3.6. Pravo a moralka.

Lze fici, Ze pro nékteré divaky mohlo mit takové provedeni a zpracovani reportiZe
dopad na pfijeti podstatnych informaci, které obsahovala. Je velmi pravdépodobné,
7e dal&i informace v ni uvedené mohly pisobenim téchto faktori ztratit svoji hodnotu.
Cela reportaZ totiZ obsahovala mnoho jinych a klicovych informaci ke kauze jako takove.
Ty viak ve vefejnych diskusich zanikly pod vlivem zplisobu zpracovini informace.

V nasledujicich ¢astech se na zakladé informaci, ziskanych rozhovorem se synem
premiéra, reportéfi vydavaji po stopach oSetiujici lékaiky Andreje BabiSe mladsiho.
Navstivi nejen jeji domov, zaméstnini, ale oslovi také jejiho partmera, ktery je do kauzy
podle reportérii zapleten jako byvaly oSetfovatel syna premiéra. Ustfednim tématem
zbytku reportaZe se tak stane dusevni zdravi syna premiéra Ceské republiky.

Z vefejnych diskusi vyplynulo, #e otizkou =zistava i fakt, zda bylo spravné
¢i opodstatnéné odhalovat zabéry z mist bydlisté viech aktéra reportaZe. V dobé, kdy je
moiné pomoci internetu vypatrat t€méf cokoliv, muZe byt zvefejnéni takovychto

soukromych informaci pfedmétem piipadného sporu.

5.1.4. Shrnuti
Analyza primamiho zdroje pokryla viechny Grovné novinafské etiky tak, jak jsou

rozdéleny v teoretické ¢asti této prace — makroetiku, mezoetiku a mikroetiku. Z hlediska
makroetiky miZe byt oteviena pravni stranka problému. Sami autofi po odvysilani pro
média uvedli, Ze si jiZ pfed zvefejnénim nechali zpracovat rozsahlé pravni analyzy, které
nepotvrdily protipravni jednani. Jifi Kubik se pro Ceskou televizi vyjadiil: ,.Zpiisob

nataceni jsme konzultovali s pravniky, 1 tu situaci po natoCeni, to znamena nakolik to, co
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vzniklo, v jaké situaci jsme mluvili s panem Babifem mladiim a jeho matkou, je v souladu
s etickymi pravidly a zikony. 126

Zde cituji Obcansky zakonik § 88 odstavec prvni a druhy:

(1) Svoleni neni tieba, pokud se podobizna nebo zvukovy ¢i obrazovy zaznam pofidi
nebo pou#iji k vikonu nebo ochrané jinych prav nebo praivem chranénych zijmi jinych
osob.

(2) Svoleni neni tieba ani v piipadé, kdyZ se podobizna, pisemnost osobni povahy nebo
zvukovy &i obrazovy zaznam pofidi nebo pouziji na zikladé ziakona k Gfednimu Gcéelu
nebo v piipadé, Zze nékdo vefejné vystoupi v zileZitosti vefejného zdjmu. 127

Sabina Slonkova v nivaznosti na dotaz k legitimité jednini v rozhovoru pro Cesky
rozhlas Plus uvedla: ,,...pravo na vefejny zijem v tomto pfipadé bylo tak silné, Ze jsme
postupovali zcela v souladu se zakonem.*1%

Z hlediska etického lze na cely problém nahlédnout také z mezolrovné novinaiské
etiky. NaraZim na dodrZeni Redakéniho kodexu. Teoreticka ¢ast na néj pohliZi z hlediska
novinate, nebot’ jeho dodrZzovani je v kompetenci jednotlivce. V praktické ¢asti je na néj
pohlizeno z mezolurovné, a to z toho divodu, e v dobé takto exponovanych spori
vefejnost muZe zajimat také postoj a zajmy vydavatele. NiZe jsou uvedeny relevantni
body etického kodexu portilu Seznamzpravy.cz a jednotlivé komentife. Ke viem bodiim
kodexu se nelze objektivné vyjadfit, nebot' z dostupnych zdroji neni moiné zjistit
viechna fakta a detaily komunikace mezi vedenim redakce a samotnymi redaktory.
Cely Redakéni kodex je soucasti prilohy a oznacen je jako Priloha ¢ 1: Redakdni eticky
kodex.

V prvni pasaZzi oznaené ,Price s informacemi” v bodu 3Sestém se setkavame
s tvrzenim: ,,(6) Redaktor se osobé, s niZ v ramci priace piichazi do pfimého kontaktu
a chee od ni informace, vidy pfedstavi jako novinaf nebo redaktor. Odchylky od tohoto
pravidla, napiiklad pro investigativni praci novinafe & provéfovani kvality sluzeb, musi
vzdy piedem schvilit $éfredaktor & jim povéfeny zastupee.”'*® Tento bod redaktofi
prokazatelné dodrZeli, nebot’ se respondentim piedstavili jako novinafi.

12 (agkd televize [online]. Praha: Cesks televize, 2018 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z
hitpsy/ict? 4. ceskatelevize.cz/domaci/ 26511 1 1-babisuv-syn-vedel-ze-informace-ktere-nam-poskvtl-budou-v-reportazi-

rika-novinar-kubik

27 Kurzy [online]. Praha: Kurzy.cz, 2020 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z: httpsy/zakony kurzy .cz/89-2012 -obcanskoy-
zakonik paragr af- 88/

128 Y ouTube [onling]. Praha: Cesky rozhlas Plus, 2019 [cit. 2020-01-14], Dostupné z:

https s fwww, voutube. comwatch hv—edHxfvZHH 1A

12 Seznam.cz [online]. Prmha: Semmam.cz, 2020 [cit 2020-01-14]. Dostupné z: hitps://o.semmam. cz/eticky-
kodex/red akeni-eticlkoy- kodex/




Bod devity se pak vénuje riziku protipravniho jednani: ,(9) Redaktor je povinen
upozornit 5éfredaktora nebo jim povéfeného zistupce na material, u néjZz ma dopfedu
informace, Ze jeho zvefejnéni muZe proviazet riziko soudniho ¢ obdobného sporu.
Pro takovy pfipad je povinen si uloZit do archivu veikeré podklady, z nichZ vychazel,
zejména ziznamy, nahravky, fotografie aj.'* Pfedchozi citace redaktorii potvrzuji,
Zzetento bod byl zjevné naplnén, a to tak, Ze byl cely proces pravné analyzovan
a konzultovan jiz ped jeho uvefejnénim.

Druha pasiZz kodexu se vénuje ochrané soukromi a zdroji. Pro tuto praci povaiuji
za relevantni niZe uvedené body 1, 2 a 6:

(1) U osob, o nichZ pfinaSime informace, respektujeme jejich soukromi. V kontextu
zpravodajské price obecné plati, Ze vefejné znamé osoby poZivaji mensi ochranu
soukromi neZ ostatni ob¢ané, a to kvili jejich odpovédnosti za jednani vaéi spole¢nosti
a prava spole¢nosti na pravdivé informace o téchto osobach, zejména souviseji-li s jejich
vefejnou funkei.

(2) Pokud je s ohledem na vefejny zijem ¢i jiny zavainy divod potfeba narusit
soukromi osob, musi takovy postup pfedem schvilit 5éfredaktor nebo jim povéfeny
zastupce.

(6) Seznam.cz a jeho redakce pfi béZné zpravodajské priaci nepublikuji informace
z odposlechl rozhovori a nevyuZivi metod skrytého natafeni respondenti, pokud
pofizovani ¢i zvefejiiovani takovych ziaznami neni ve vefejném zajmu nebo pro jejich
pofizeni ¢i zvefejnéni neexistuje jiny zdavainy dived. O viech takovych piipadech
rozhoduje séfredaktor nebo jim povéfeny zastupce.”

V navaznosti na vyse uvedené body kodexu, zvefejnéni reportaZe, uvefejnéni skrytych
zibérli syna premiéra, vyjadieni autori'' a naruieni soukromi fyzické osoby je patrné,
Ze redakce Seznamzpravy.cz povaZuje jednani redaktori za etické. Pro jiné zasvécené
osoby viak miZe byt zpracovani informaci pfedmétem diskuse.

U bodu 1 by mohlo byt pfinosné rozsifeni kodexu také na nejbliZii ¢leny rodiny
“vefejné znamych osob™. Kazdy étenaf si jisté vybavi mnoho jinych pfipadi (nejen
v Ceské republice), kdy byly do medidlnich kauz promimuty také soukromé Zivoty
nejblizéich ¢lend rodiny. A je ke zvaZzeni, zda v tomto piipadé lze syna premiéra

povaZovat za ,vefejné znamou osobu™ jen proto, Ze muiZe byt souasti kauzy.

130 Semam cz [online]. Praha: Semmam cz, 2020 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z https://'osemam c#/eticky-

kodexredakeni-etick v-kodex/
'3 Auntorka v pfedchozi podkapitole cituje Sabinu Slonkovou v rozhovoru pro Cesky rozhlas Plus.
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Pro zhodnoceni celé problematiky z hlediska mikrotrovné, tedy z pohledu redaktora
& piijemct, by bylo zapotfebi rozsihlejiiho kvalitativniho ¢i kvantitativniho vy zkumu.
Rozsifeni prace by bylo vhodné realizovat za 0celem zjiSténi mordlnich motivi
amoZnych dilemat autori reportiZe, minimalné uskutecnit rozhovor s autory.
V souvislosti s analyzou dopadi sdéleni na publikum by byla vhodna realizace
dotaznikového vyzkumu, ve kterém by mohly byt specifikovany otazky ohledné recepce

informaci ziskanych z reportize.

5.2. Analyza prezentace medialniho sdéleni ze sekundarnich
zdroju
V piedchozi podkapitole je shmuto, jakym zplisobem a s jakym obsahem byl vydan
zdroj informaci (reportaz), kterou pfejimala daldi média. Jsou patrné také moiné etické
problémy, které by mohly byt vysloveny v souvislosti se zpracovanim reportiZe.
Nasledujici podkapitola je vénovana prezentaci piejatého medialniho sdéleni
sekundarnimi zdroji. Prvni &ast objasiiuje vybér tisténych médii. Nasledujici ¢ast shmuje

jevy, které se v souvislosti s uvefejnénim vyskytly.

5.2.1. Vybér vzorku tisténych médii
V prici jsou srovnavany a analyzovany informace uvedené v péti celostitnich

denicich, které byly vybrany na zikladé Gdaji o jejich nakladech, vydavatelich a historii.
Celostatni deniky vydava vydavatelstvi Czech News Center, a.s., Economia, as.,
MAFRA, a.s. nebo Borgis, as.

Czech News Center, a.s. je vydavatelem tituli Aha!, Blesk, E15, ¢asopisu Reflex,
Maminka, aj. Spoleénost spada do majetkové struktury spole¢nosti Czech Media Invest.
Tu vlastni trojice Daniel Kietinsky, Patrik Tkaé a Roman Korbacka. Pro Gcely této prace
byl zvolen denik Blesk. Ten si denné primémé kupuje 198 760 étenaiil.

Economia, a.s. s jedinym akcionafem podnikatelem Zdefikem Bakalou je vydavatelem
deniku Hospodafské noviny. Ty si v priméru denné pieéte 33 636 ¢tenafti. Mimo to spada
do stejného medialniho domu také asopis Respekt, online portaly Aktualne.cz nebo tieba
iHned.cz.

Tietim vydavatelem zaméfujicim se na celostatni tisk denikli je MAFRA, as.
Do vlastnictvi tohoto vydavatele spadaji tituly: Lidové noviny, Mlada fronta DNES,
denik METRO. MAFRA, as. je vydavatelem life stylovych Casopisi, tydeniku 5+2
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a spravuje portaly jako iDnes.cz nebo Lidovky.cz. Jedinym akcionafem této medialni
skupiny je spoletnost Agrofert, a.s., ktera je historicky spojena s postavou a rodinou
Andreje Babise, soutasného piedsedy Vlady Ceské republiky. Price pracuje s tdaji
z periodik Lidové noviny, které denné primémé pfeéte 32 452 ¢tenafu a Mladé fronty
DNES s primémou ¢tenosti 116 093,

Poslednim vydavatelem je medialni dim Borgis, a.s. Z tohoto vydavatelstvi byl pro
ucely této prace vybran denik Pravo, ktery si v priméru denné koupi 68 690 &tenafil.
Vydavatelstvi je také spravee serverli Novinky.cz nebo Super.cz. Tento vydavatel ma
velmi téZko dohledatelnou strukturu vlastnictvi.

Informace o ndkladech jsou uvedeny na strankach neziskové Kancelafe ovéfovani
nikladu tisku? a jsou volné dostupné. Jedna se o organizace, kterd sdruZuje vydavatele,
medialni agentury a inzerenty. Na nafem trhu funguje od roku 1997. Do té doby
zajist'ovala hlaSeni nakladi Unie vydavateli. Kancelaf je nezavislou organizaci. Vefejné
uvedena data jsou rozdélend na ovéfena a neovéfend. Informace jsou ovéfovany dvakrat
roéné. Tato price naklada s udaji za listopad, tedy druhou polovinu roku 2018 a étenafe
této price informuje, Ze se jedna o data, kterd v dobé prace nebyla ovéfena.'

Pro praci je tedy vybrano pét titult z nejétenéjsich celostitmich deniki. Nasledujici
podkapitoly pracuji s informacemi v nich uvedenymi. Zaméfi se na uvedeni zprivy,
umisténi ¢lanku, doprovodné aspekty jako jsou fotografie a na samotny obsah
jednotlivych sdéleni. Nasledujici ¢ast je ¢lenéna podle primémé &tenosti jednotlivych
periodik.

5.2.2. Zpracovani medialniho sdéleni v deniku Blesk
Denik Blesk je nejétendjiim celostitnim denikem. Radi se mezi bulvirni média.

Zpravé o kauze je vénovana zhruba jedna ¢tvrtina titulni strany a tvofi ji pfevainé
fotografie a titulky. Pro ¢tendfe nejviditelnéjsim je titulek ,.Syn i deera jsou nemocni®.
Mensi pozomost pak ptitahuji nadpisy ,,Co ted bude s vladou™ & ,,Andrej Babi$ a iinos
Andreje ml. na Krym*. Velkou ¢ast ivodu na titulni strané vypliuje fotografie premiéra
a fotografie zastupcl z fad poslancl. Malou ale barevné ohranitenou ¢ast tvofi také
fotografie syna premiéra. Samotny text je pro étendfe pfipraven na strané druhé aZ &tvrté.

Velikost kauzy odpovida poméru, v jakém je mu vénovan prostor v tomto periodiku.

132 ARC CR - Audit Burean of Curculations
13 Kancelaf ovéfovini nékladu tisku [online]. Praha: ABC CR, 2020 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
hitp://www.abcor.cz
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Redakce se problematice vénuje na étyfech stranach z dvaceti. Vybrané stranky jsou
soucasti Prilohy ¢. 2: Kopie clanku z deniku Blesk.

Po rozevieni novin viak ¢tenaf zjisti, Ze vice neZ textem je prostor zaplnén bulvarnimi
titulky, inzerci nebo fotografiemi. A to nejen premiéra a jeho rodiny, ale také
podobiznami jinych politickych €initell & aktéri zminénych v reportazi.

V zavislosti na podrobnéjdim rozboru ¢tenaf zaznamend, Ze zhruba polovina textu je
vénovana politickému déni okolo kauzy. Zbyla &ist je vénovana informacim o aktérech
reportaZe, piipadné souhrnnym informacim o kauze. Celou problematiku viak zlehéuji
prvky bulvarizace. Autofi se v textech nevyhybaji subjektivnim popisim typu: ,,Zatimco
Cetl své prohlaseni, premiér vypadal, Ze popotahuje a Ze ma slzy v ocich.” nebo oznaceni
jako ,skandal”, které je typické pro bulvarni média. Posledni stranu, kterd se tématu
vénuje, zapliiuje znova fotografie premiérova syna pofizena ze skrytého zibéru
investigativnich novinafi. U textu, ktery hovofi o deefi Adriané Bobekové a byvalé Zené
premiéra Beaté Adamovicové BabiSové, jejich podobizny chybi, a to i pfesto, Ze nejméné
udruhé zmifiované bylo moZné fotografii opatfit ze stejné reportiZe na Seznamzpravy.cz.
Prostor pro fotografie vypliuji pouze siluety.

Autory textu v deniku Blesk jsou Tomas Belica a Ivo Horvath.

5.2.3. Zpracovani mediidlniho sdéleni v deniku Mlada fronta DNES
Odlisny pfistup zvolila redakce Mladé fronty DNES. Informacim o aktudlnim déni

ohledné kauzy Capi hnizdo vénuje zhruba dvé tfetiny titulni strany a jednu stranu uvnitf
tisku.

Titulni stranu tvofi titulek “Capi hnizdo se vraci” s podtituly .Sest stran vyzvalo
premiéra k demisi” a ,,Babis: Je to odporny Utok na moje déti*. Nasleduji fotografie
opoziénich stran.

Autor textu Ondfej Leinert hned v Gvodu kritce hodnoti psychicky zdravotni stav
premiérova syna a oznacuje ho za ,zfetelné Spatny”. Nasledujici text se vénuje aktualni
politické situaci, niazorim politiki riznych stran a hnuti a popisuje reportaz
Seznamzpravy.cz. V textu jsou umistény dvé wvelkoformatové fotografie. Prvni
je zakulisni a zachycuje prostory Poslanecké snémovny. Na druhé je premiériiv polo
portrét.

Samotnému rozboru reportaZe investigativnich novinaii Slonkové a Kubika se vénuje
aZ text novinail Karla HrubeSe a Lukase Valaska na druhé strané. Ve dvou sloupcich

mimo jiné oproti prvnimu redaktorovi ke zdravotnimu stavu premiérova syna uvadi,
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Ze ,zatim neni zcela jasné, nakolik je jeho (Andreje Babise mladiiho - pozn. autorky)
vypovéd relevantni”.

Ctenaf se zdjmem o nazory se miiZe zastavit také na strané jedenict, kde k celé kauze
sdéluje svij postoj reportér Petr Kolaf. Vybrané texty jsou soucasti
Prilohy ¢. 3: Kopie clanki z deniku Mlada fronta DNES.

5.2.4. Zpracovani medialnich sdéleni v deniku Pravo
Denik Pravo tématu vénoval celou titulni stranu, ale také mno#stvi mensich ¢lankad

uvnitf tisku. Vybrané ¢asti z tohoto vydéani jsou souéasti Prilohy ¢. 4: Kopie clanki
z deniku Prave. Na celé kauze pracovalo nejméné pét autorl, a to Nad'a Adamickova,
Marie Konigova, Matéj Riha, Radim Vaculik, Radka Kovafova. Jména viech, ktefi se na
textech podileli, jsou uvedena pfed samotnym sdélenim.

Denik Pravo celou tematiku na prvni strané uvadi nadpisem ,,Andreje Babise dohani
kauza Capi hnizdo*. Pod timto je umistén titulek ,Nevzdim to, z vlady neodejdu®.
Clanek, ktery nasleduje, se vénuje spise pohledu z politického hlediska. Jsou v ném
uvedeny pfevazné informace ke stranickym diskusim o rezignaci premiéra.
V pokracovani na strané tfeti redaktofi uvedli slova premiéra o zdravotim stavu jeho
déti. Pridali také premiérovo vyjadieni k uvefejnéni reportiZe novinaili Slonkové
a Kubika. Cely ¢lanek ohranicuji dvé fotografie. Na titulni strané fotografie premiéra,
u pokracovani je fotografie zastupcl opozicnich stran. Titulni strana viak neni pouze
o jednom sdéleni.

Po druhém titulku pfedni strany deniku ,,Policie nevéfi nemoci Babifovy dcery™
nasleduje text, ktery ma pokracovani také na strané druhé. Autofi ¢lanku se v ném struéné
vénuji zdravotni zplsobilosti premiérovych déti, popisuji jejich diagnozy a teze zasazuji
do kontextu celé kauzy. K této zpravé se vaze fotografie asti aredlu Capiho hnizda.

Posledni informace s titulkem ,Stal se obéti nemoci nebo snahy zahladit stopy™
je umisténa ve spodni ¢asti titulni strany. Zadnému Gtenafi viak neunikne fotografie
obli¢eje syna premiéra, kterou redaktofi k celému textu piifadili. Tvirei ¢lanku, ktery ma
pokrac¢ovani na strané druhé, v podstaté shrnuji veskeré informace, které byly odvysilany

v reportaZi na Seznamzpravy.cz.
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5.2.5. Zpracovani medidlniho sdéleni v deniku Hospodaiske noviny
Hospodaiské noviny vénovaly kauze prokazatelné nejvétsi prostor. Vybér ¢lankl je

souasti Prilohy ¢ 5: Kopie c¢lanki z dentku Hospodarské noviny. Fotografii premiéra
a textu redaktora Tomase Perglera patfi cela titulni strana. Ctendf je upozomén, Ze vydani
nabizi roziifené zpravodajstvi. Vénuje se v ném celé kauze Capi hnizdo z pohledu
politického a okrajové také postavé Andreje Babise mladsiho.

Strané druhé dominuje schéma, které shmuje kauzu v datech a velkou ¢&ast strany
zaujima fotografie z areilu Capi hnizdo. Na strané tfeti najdeme ¢lanek redaktora Marka
Pokomého, ktery cituje velkou ast vyrokil z reportaZe Zvlasini vysetfovani. Clanek je
uvozen titulkem ,.Z Ceska na Krym a pak pies Slovensko do Svycarska. Co délal stihany
syn premiéra v poslednich mésicich™. U tohoto ¢lanku je pfifazena fotografie premiérova
syna. Na stejné strané najde Gtenaf také zprivu piejatou z Ceské tiskové kancelife
Babidova kauza zaujala svétova média™. Lze fici, Ze nasledujici dvojstrana shmuje mimo
jiné informace o lékafce Dité Protopopové a jejim manZelovi. Byla jim vénoviana velka
¢ast puvodni reportiZze novinafl Slonkové a Kubika. Tento ¢lanek je opatfen fotografii
zachycujici tval lékafky na billboardu ke kampani Hnuti ANO. Posledni piispévek
novinafe Petra Honzejka je zafazen do rubriky Nazory. Autor v ném subjektivné hodnoti
déni. V tomto novinaiském tvaru je to oviem legitimni.

Hospodaiské noviny vénuji kauze ¢lanky tematicky podobné jako by kopirovaly
déjovou linku detektivni reportiaze.

5.2.6. Zpracovani medialniho sdéleni v deniku Lidové noviny
Lidové noviny jsou poslednim titulem, ktery je zahrnut do diplomové prace. Toto

periodikum stejné jako Mlada fronta DNES spadi pod vydavatelstvi MAFRA.

O kauze syna premiéra Andreje Babife se Ctenaf dozvi hned z titulni stranky.
Velkoformatova fotografie premiéra, hlavni titulek ,,Aféra kolem BabiSova syna™ a text
novinafe Ondfeje Koutnika informuje o zakladnich informacich uvedenych v reportaZi
nebo popisuje aktadlni situaci na ¢eské politické scéné.

Na uvodni stranu redakce zafadila také sloupek Séfkomentatora Petra Kamberského.
Udernym zpiisobem v ném &tendfi nabizi dvoji pohled na celou kauzu. Doslova dava
piijemci na vybér mezi variantou, Ze cela reportaZ je opravnéna a piedseda vlady nechal
svého syna Géelné prohlasit za nemocného a variantou, Ze je celd kauza vykonstruovana

ve snaze zdiskreditovat premiéra.
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Redakce vénovala problematice také nasledujici dvojstranu a poznamku v druhé
poloviné vydani. Texty zafadila do rubriky Téma. Na téchto stranich se novinafi vénuji
rozboru reportiZe uvefejnéné na Seznamzpravy.cz, rozebiraji vztahy mezi premiérem,
oSetfujici lékafkou syna pfedsedy vlady a jejim manZelem, ktery mél Andreje Babise
mladiiho unést na Krym. V zavéru dvojstrany je zafazena reakce premiéra.

Stejné jako jind média také editofi Lidovych novin uvefejnili kromé premiérovy
fotografie i snimek zastupci opozitnich stran a také vysek obliteje syna premiéra ze
zibéru z reportiZe. Mimo to je soucasti vydani také velka grafika areilu Capi hnizdo,
Casovd osa nebo seznam obvinénych v celé kauze. Vybér texti je soucasti

Prilohy é. 6: Kopie ¢lanki z deniku Lidove noviny.

5.2.7. Shrnuti
Predchozi podkapitola popisuje a rozebira obsah a vizualni stranku medialnich sdéleni

jednotlivych periodik. Tato podkapitola shrnuje nejdileZitéjsi Gdaje o prezentaci zpravy
sekundamimi zdroji.

Viechna média vénovala problematice ¢ast titulni strany a dostatek prostoru uvnitf
periodik. To potvrzuje teorii o tom, Ze puvodni reportaZ seznamzprav.cz byla natolik
Lsilnd”, Ze dala prostor k vytvofeni tématu, které hybalo v jeden okamZik celou
spoletnosti. Zatimco u seridznich novin je, vzhledem k jeho primarnimu uGéelu
informovat, odhadnutelné misto etické kolize (pokud né&jaka je), u bulvarniho tisku
to miZe byt o néco sloZitéjsi. Jejich hlavni tlohou je totiZ bavit ¢tenafe a zplisobit senzaci.
Je pravdépodobné, Ze to, co u seridznich denikil ¢tenaf povaZuje za neetické, miZe
u bulvarnich tiskl s ohledem na jejich cel akceptovat.

Ze zpracovanych informaci je patmé, Ze se redakce s jednou zpravou mohou vypoiadat
rizné. U denikii Pravo, Hospodafské noviny, Lidové noviny stejné jako u Blesku je
moiny sporny bod v uvefejnéni fotografie premiérova syna. A to pfedeviim proto, Ze se
ve viech ptipadech jednalo o fotografii vykopirovanou ze ziznamu reportaZe, ktera byla
z velké &asti nataena skrytou kamerou. Tento krok, ke kterému se uchylili autofi
reportaze, byl rozebran jiz v pfedchozi kapitole. Takova fotografie u élanki nebyla nutna
k pochopeni celé kauzy a v zasadé bylo moiné pouzit jakoukoliv jinou fotografii
z dostupnych archivii nebo ji vzhledem k okolnostem a citlivosti tématu uplné vypustit.

Pouze v jediném titulu se novinafi vénovali etické strance problému zpracovani

reportaZe, a to v Lidovych novinach ve sloupku na Gvodni strané.
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Pfi dalsim porovnani skladby fotografii v jednotlivych vytiscich bylo zjisténo, Ze
fotografii premiéra Andreje Babiie zvefejnila viechna periodika. Vyraznym prvkem je
vyskyt fotografie zastupcl opozitnich stran. Tu v riznych podobich uvetejnily étyii
tituly z péti.

To, 7e redakce Seznamzpravy.cz uvefejnila zibéry ziskané na zakladé skrytého
nataceni, uvedly viechny deniky. Pouze tfi tituly z péti viak tuto informaci uvedly uz na
titulni strané. Jedna se o Mladou frontu DNES, Hospodatské noviny a Lidové noviny.

Pro ¢tenafe mohou byt pii vybéru tisténych periodik smérodatné titulky na titulni
strané. Tak stejné se mohou rozhodovat ¢tenafi pii vybéru online ¢lankl v internetovém
prostiedi. Kazdy pfijemce by se mél umét zorientovat v textu a zhodnotit, zda je konkrétmi
nadpis adekvatni nebo se tviirce snaZi s pfijemcem manipulovat.

Kopie viech tiski a ¢lanki, které byly vyuZity pro rozbor v této praci, jsou piilohou

této prace.
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6. Zavér

Cil prace byl napliovan postupné. Teoreticka ¢ast nastifiuje nékterda kritéria, kterd
ovliviiji tvorbu, interpretaci a piijem medialniho sdéleni. Je patrné, Ze autor medialniho
sdéleni se pfi tvorbé rozhoduje na zikladé vlastniho svédomi. V jednéani ho viak mohou
ovliviiovat rizné vlivy. Podle povahy jsou rozdéleny v kapitole 2. Medialni etika. At uz
jsou to autorovi nadiizeni, vnitini regule konkrétniho medialniho domu nebo tfeba
autorova spolefenskd odpovédnost ¢ posluinost k  zikonim. To vSechno
lze charakterizovat jako souéast novinaiské etiky.

Na druhé strané pracujeme s etikou uZivatele médii. Cteni zprav je totiz v kompetenci
piijemce dané¢ho medialniho sdéleni. Nejen z audiovizualni, ale také z textové prezentace
nanéj ¢ihaji rizna nebezpedi, kterd mohou vysledek daného sdéleni zkreslit. Jednu a tutéz
zpravu pak mohou jednotlivi pfijemci pochopit jinak. Diléi uskali jsou nastinéna
v kapitole 3. Vybrané etické problémy. Velké nebezpeci mizZe spocivat konkrémé v tom,
Ze jakmile se nekvalitné zpracovana zprava dostane do rukou piijemce, ktery nema
objektivni citéni, miZe se stat velmi jednoduchou zbrani. Zbrani, kterd je také diky novym
médiim a intemetu, velmi prostym nastrojem k pachani zla. A tim neni my&leno pouze
to, Zze se dany uZivatel muZe svobodné wvyjadfovat kdykoliv, online, bez respektu
k netiketé. Za zminku stoji pfiklad mediilni prezentace zpravy o provedeni trestného ¢inu
a podrobny popis toho, jak byl proveden. Pro nékoho mohou byt informace o tomto
skutku prostym medialnim sdélenim, pro jiného navod na realizaci podobnych ¢intl.

V kapitole 4. Metodologie je uvedena do kontextu kauza, kterd je pfedmétem této
prace. Hlavni cil prace se &tenafi rozkryl v podkapitole 5.1 Analvza prezentace
medialniho sdéleni z primarniho zdroje. Tato Cast se tyka samotné reportaZe, ktera pod
vlivem zpracovani konkrétni redakce nese prvky bulvarizace a snaZi se v pfijemci vzbudit
pocit senzace. S ohledem na tento fakt je vhodné upozornit na moZnou bagatelizaci celé
kauzy. Cast této podkapitoly je zaméfena také na rozbor zpiisobu prezentace a autorii
reportaze. Z analyzy ptirozené vyplynula otazka: ,,Bylo etické a pravné spravné chovani
novinai, ktefi bez védomi respondenti vyu#ili moderni techniky se skrytym nahravacim
zafizenim a celou reportaz odvysilali bez ohledu na soukromi osob uvedenych
v reportazi?®. Z uvedenych informaci, které jsou zasazeny do legislativniho ramce,
vyplyva, Ze redaktofi jednali v souladu s legislativou. Nezodpovézena viak zistava
otazka jednani z pohledu etiky. Z detailnéjsiho prostudovani kodexu a faktu, Ze reportaz

byla vydana, je patrné, Ze spliuje eticky ramec dané medidlni organizace. Takové
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zpracovani nutné nemusi byt chapano jako profesiondlni pro Sirokou vefejnost. Zpusob
opatieni podkladi totiZ naruuje soukromi ¢lovéka.

Podkapitola 5.2. Analyza prezentace medialniho sdéleni ze sekundarnich zdroju je
vénovana analyze prezentace medidlniho sdéleni ze sekundamich zdroji. Bylo velmi
zajimavé pozorovat, jak odlidné zpracovalo pét z nejétenéjsich denikl jednu a tu samou
zpravu. NiZe jsou vybriny nejzasadnéjsi odlisnosti. Celou titulni stranu kauze vénovaly
pouze Hospodatské noviny a Pravo. Titulek na pfedni strané novin je to prvni, co ¢tenaf
vidi. Pro ty, ktefi si vybiraji periodikum podle jeho obsahu, by mél pfinést co nejvice
informaci, ale zdaroven upoutat jejich pozomost. Redakce deniku Blesk jako jedina
pouzila na titulni strané hlavni titulek nardZejici na zdravotni stav déti premiéra. Stoji
vném ,,.Syn i deera jsou nemocni!”. Denik Pravo a Mlada fronta DNES své titulky
sméfovaly spiSe na celou kauzu kolem Capiho hnizda. Hospodafské noviny a Lidové
noviny ve svych titulcich zminily premiérova syna. Na rozdil od deniku Blesk jimi viak
zdravotni stav rodinnych pfisludniki premiéra nehodnoti.

Rozdil byl také v uvefejnéni fotografii. Nékteré deniky na svych titulnich stranich
pouzily aktualni fotografie premiéra (Hospodaiské noviny, Lidové noviny, Pravo, Blesk).
Jiné otiskly fotografii pfedstaviteli parlamentnich stran (Mlada fronta DNES, Blesk).
Fotografii syna premiéra na titulni stranu umistily dva deniky (Pravo a Blesk).

Periodika od sebe odlifuje také to, kolik prostoru celé kauze vénovaly. Nejvice
se tématu dne vénovaly Hospodafské noviny. Nejméné Mlada fronta DNES. Dalsi
detailnéjsi rozbory jednotlivych vydani jsou soucasti podkapitoly 5. 2. Analiza prezentace
medidalniho sdéleni ze sekundamich zdrojit.

7 této prace je patmé, Ze média v Ceské republice plni ,roli hlidaciho psa demokracie™
ve spolec¢nosti, nebot’ k nam proudi informace z riznych zdrojl, s riznymi pohledy
na stejnou véc a otevienymi nazory nékterych redaktori.

Je viditelny kontrast mezi tradiénimi médii (tisk) a novymi médii (online). Ten je
vpraci vykreslen pfedeviim rychlosti, flexibilitou, aktudlnosti, monitorovatelnosti,
dosahem atd.

Z vybranych kapitol v této praci je patrné, jak velky a Sirokospektrilni vliv mohou
média mit. Jako piiklad lze zminit, Ze otevieni tématu vlastnictvi medidlniho domu
polittkem mélo diky médiim dopad na legislativni zmény Zakonu o stfetu zajmu.
Medializace kauzy Capi hnizdo zase zapficinila rozsihlé politické diskuse a politickou
krizi, ktera vyustila v hlasovani o diivéfe V1adé Ceské republiky. Ukazalo se také, jakou
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silu média maji. Prakticky pfes noc dokiaZou redakce zformovat tzv. téma (agenda
setting), které je nejen piejimano ostatnimi médii, ale také miZe mit vliv na politicky
a spoletensky Zivot.

Do jaké miry zasdahla medializace a forma prezentace této kauzy do Zivota Andreje
Babise mladsiho? Skuteéné vsechna média jednala s dobrym Gmyslem pro nai
spoletnost? Byla kauza opravnéna? Tyto otizky bohuZel zistavaji nezodpovézené.
Je tedy vhodné alespofi v zavéru struéné sdélit, Zze v dobé dokontovacich praci na této
diplomové praci (inor 2020) bylo stihiani syna premiéra zastaveno.

Je na kazdém z nis, jak se k individualnim medialnim sdéleni stavi. V souvislosti s tim
mam dvé neskromna pfani. Aby se kazdy snazil pfijimat jakikoliv sdéleni — nejen
ta medialni — co nejvice objektivné a aby byl otdzce medialni vychovy vénovan ve vyuce

na skolach daleko vétii prostor.

75






Seznam pouzitych zdroju

Seznam pouZite literatury

BEDNAR. Vojtéch. Medialni komunikace pro management. Praha: Grada, 2011, s. 21.
Zumalistika a komunikace. ISBN 978-80-247-3629-7.

BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a Barbara KOPPLOVA. Dé&jiny eskych médii: od po&atku
do soutasnosti. Praha: Grada, 2011, s. 47-56. Zurnalistika a komunikace. ISBN 978-80-
247-3028-8.

BURTON, Graeme a Jan JIRAK. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal,
2001, s. 347, ISBN 80-85947-67-6.

CABELOVA, Lenka. Radiojoumal: rozhlasové vysilani v Cechach a na Moravé v letech
1923-1939. Praha: Univerzita Karlova v Praze, 2003, 5. 17-35. ISBN 80-246-0624-0.

FTOREK, Josef. Public relations a politika: kdo a jak fidi nade osudy s nasim souhlasem.
Praha: Grada, 2010, s. 47. ISBN 978-80-247-3376-0.

FTOREK, Jozef. Public relations jako ovliviiovani minéni: jak uspéiné ovliviiovat a
nenechat se zmanipulovat. 3., roz&. vyd. Praha: Grada, 2012, s. 159. Komunikace (Grada).
ISBN 9785024739267,

HALADA, Jan a Barbora OSVALDOVA. Slovnik Zumalistiky: vyklad pojmi a teorie
oboru. Praha: Univerzita Karlova, nakladatelstvi Karolinum, 2017, s. 85. ISBN 978-80-
246-3752-5.

HEIDBRINK, Horst. Psychologie morilniho vyvoje. Praha: Portal, 1997, s. 70-73.
Studium (Portal). ISBN 80-7178-154-1.

HOLA. Lenka. Mediace v teorii a praxi. Praha: Grada, 2011, s. 36-37. Psyché (Grada).
ISBN 978-80-247-3134-6.

JANDOUREK, Jan. Slovnik sociologickych pojmi. Praha: Grada Publishing, 2012, s.
175. ISBN 878-80-247-3679-2.

JIRAK. Jan a Barbara KOPPLOVA. Masova média. 2. Praha: Portal. 2015, s. 32-33.
ISBN 978-80-262-0743-6.

KOPPLOVA, Barbara a Ladislav KOPPL. Dé¢jiny svétové Zurnalistiky: (cely svét je v
novinach.). Praha: Novinaf, 1989, s. 23-25. ISBN 80-7077-216-6.

KRECEK, Jan. Politickd komunikace: od res publica po public relations. Praha: Grada,
2013, s. 59. Politologie (Grada). ISBN 978-80-247-3536-8.

KUBU, Eduard a Jiti SOUSA. T. G. Masaryk a jeho c.k. protivnici. T.G. Masaryk a jeho
c.k. protivnici: ¢eskoslovenska zahraniéni akce Zenevského obdobi v zapase s rakousko-

77



uherskou diplomacii, zpravodajskymi sluzbami a propagandou (1915-1916). -. V Praze:
Univerzita Karlova, nakladatelstvi Karolinum, 2015, 5. 224 ISBN 978-80-246-3082-3.

MCLUHAN. Marshall. Jak rozumét médiim: Extenze ¢lovéka. Ccsky Tésin: Odeon,
1991, 5. 33-40. ISBN 80-207-0296-2.

MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4. Praha: Portal, 2009, s. 101.
ISBN 978-80-7367-574-5.

OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi v médiich. 2., upr. vyd. Praha: Karolinum,
2011, s. 17. ISBN 978-80-246-1899-9.

PUTNOVA, Anna a Pavel SEKNICKA. Etika v podnikéni a hodnoty trhu. Praha: Grada
Publishing, 2016, s. 27. ISBN 978-80-247-5545-8.

SCHNEIDEROVA. Sofia. Analyza diskurzu a medialni text. Praha: Univerzita Karlova
v Praze, nakladatelstvi Karolinum, 2015, 5. 108-109. ISBN 978-80-246-25884-4.

URBAN. Lukas, Josef DUBSKY a Karol MURDZA. Masova komunikace a vefejné
minéni. Praha: Grada Publishing, 2011, s. 35. ISBN 978-80-247-3563-4.

URBAN, Lukas. Sociologie: klitova témata a pojmy. Praha: Grada, 2017, s. 203. ISBN
978-80-247-5774-2.

VECERA, Pavel. Uvod do déjin ti§ténych médii. Praha: Grada Publishing, 2015, s. 173.
Zurnalistika a komunikace. ISBN 978-80-247-4178-9.

WOLFGANG, Hubert. Etika: zikladni otizky Zivota. Praha: VySehrad, 2016, s. 115.
ISBN 978-80-7429-642-0.

BLACK, Jay a Chris ROBERTS. Doing Ethics in Media: Theories and Practical
Applications. New York: Taylor & Franecis, 2011, 5. 17. ISBN 978-0-415-88150-0.

HALLIN, Daniel C. a Paolo MANCINL Comparing Media Systems: Three Models of
Media and Politics. USA: Cambridge University Press, 2004, s. 11. ISBN 0-521-54308.

Media studies. 5. Johannesburg: [Distributed by | Thorold's Africana Books, 2001, s. 294,
ISBN 978-0-T021-5655-7.

RUSSELL, Nicholas. Morals and the Media, 2nd edition: Ethics in Canadian Jourmnalism.
2. Vancouver: UBC Press, 2006, s. 14, ISBN 978-7748-1089-0.

78



Seznam periodik

Blesk. Czech News Center, 2018, 27(265).
Hospodaiské noviny. Economia, 2018, (220).
Lidové noviny. MAFRA, 2018, 31(265).
Mlada fronta DNES. MAFRA, 2018, 29(265).

Pravo. Borgis, 2018, 28(265).

Seznam pouZitych online zdroji

Aktualné [online]. Praha: Economia, 2015 [eit. 2020-01-14]. Dostupné z:
hittps://nazory.aktualne.cz/rozhovory/sabina-slonkova-nechtela-jsem-byt-hrobnikem-mf-
dnes/r-d688dd94b5c9 1 1e4bas7002590604 2 ¢/

CHRISTIANS (. Clifford, Theodore GLASSER, Denis McQUAIL, Kaarle
NORDENSTRENG, Robert A. WHITE. Normative theories of the media: journalism in
democratic societies [online]. Urbana: University of Illinois Press, ¢2009, s. 6-11 [cit.
2019-01-30]. History of communication. ISBN 0252076184. Dostupné z:
https://books. rooele.cz/bookstid=iZAWo25ewY 0C & pe=P Ab&dg=merrill+{fourt+theori
gs&hl=cs&sa=X&ved=0ahUKEwiH-

pzGxpXeAhWKEiwKHZ04 AmcO6A EIKTAA #v=onepagedcg=merrill%20four?20the
ories&f=false

CNC Center [online]. Praha: CZECH NEWS CENTER, 2020 [cit. 2020-01-14].
Dostupné z: https://www.cncenter.cz/clanek/1325/eticky-kodex

Ceska televize [online]. Praha: Ceskd televize, 2017 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
hitps:/www.ceskatelevize. cz/ivysilany/ 10117034229-1 68-
hodin/21 7452801 100326/obsah/532976-babis-vs-slonkova

Ceska televize [online]. Praha: Ceskd televize, 2018 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
hittps://ct24. ceskatelevize.cz/domaci/2651 111 -babisuv-syn-vedel-ze-informace-ktere-
nam-poskytl-budou-v-reportazi-rika-novinar-kubik

Databaze knih [online]. Praha: Databaze knih, 2020 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
hitps://www.databazeknih.cz/vydane-knihy/sabina-slonkova-4 8309

Denik [online]. Praha: VLTAVA LABE MEDIA, 2019 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
hitps:/www.denik.cz/z domova/capi-hnzdo-opet-stredem-pozornosti-policie-ma-
vysetrovat-mozne-danove-unky-20190306 . html

79



iDnes [online]. Praha: MAFRA, 2016 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
https:/'www.idnes.cz/'zpravy/domaci/casova-osa-kauza-capi-hnizdo-babis-
acrrofert A160311 135345 domaci {w

IF] - Interational Federation of Joumalists [online]. Brusel: Intemational Federation of
Joumalists, 2019 [cit. 2019-02-17]. Dostupné z: https://'www.if]. org/'who/about-ifj. html

iRohlas [online]. Praha: Cesky rozhlas, 2019 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z: Aktuilné
[online].  Praha:  Economia, 2015  [eit.  2020-01-14].  Dostupné =z

hitps://nazorv.aktualne.cz/rozhovory/sabina-slonkova-nechtela-jsem-bvt-hrobnikem-mt-
dnes/t~d688dd94b5c91 1 edbas 700259060442 ¢/

Kancelaf ovéfovani nikladu tisku [online]. Praha: ABC CR, 2020 [cit. 2020-01-14].
Dostupné z: http:/'www.abccr.cz

Kurzy [online]. Praha: Kurzy.cz, 2020 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
https://zakony. kurzy.cz/89-2012-obcansky-zakonik/paragraf-88/

Lidovky [online]. Praha: MAFRA, 2014 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
https://www.lidovky.cz byznys/media'reditel-redakce-deniku-mlada-fronta-dnes-jiri-
kubik-po-dohode-konci. A141106 175738 In-media _hm

Lidovky [online]. Praha: MAFRA, 2016 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
https:/www. idovky.cz/domov/prehledne-historie-capiho-hnizda-jak-11-popsal-andre-
babis. Al60324 180939 In domov sij

Lidovky [online]. Praha: MAFRA, 2017 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
hitps:fwww . lidovky.cz/domov/vvber-udalosti-kolem-pripadu- farmy-capi-hnizdo-od-
roku-2006-do-soucasnosti. ALTOS10 173540 In domov ELE

Ministerstvo zahraniénich véci Ceské republiky [online]. Praha: MZV CR, 2020 [cit.
2020-01-14]. Dostupné z
https:/'www.mzv.cznp/cz/udalosti a media’'media ve svete/index.html

Nirodni knihovna Ceské republiky [online]. Praha: Narodni knihovna CR, 2000 [cit.
2020-01-14]. Dostupné z: hitps:/www.nkp.cz/o-knihovne/odborne-cinnosti/oddeleni-
periodik/povinny-vytisk/zakonypv#zak46

Novinky [online]. Praha: Borgis, 2017 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
hitps:/'www.novinky.cz/domaci/458934-zprava-olaf-o-capim-hnizdu-dorazila-na-
ministerstvo-financi-poslalo-ji-i-policii.html

Novinky [online]. Praha: Borgis, 2017 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
https:www.novinky.cz/krimi/' 49473 1 -zalobee-souhlasil-s-prodlouzenim-vyse trovani -
capitho-hmzda.himl

Poslaneckd snémovna Parlamentu Ceské republiky [online]. Praha: Parlament Ceské
republiky, 1992 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z: hitps://www.psp.cz/docs/laws/listina. html

80



Poslaneckd snémovna Parlamentu Ceské republiky [online]. Praha: Parlament Ceské
republiky, Kancelai Poslanecké snémovny, 2018 [ecit. 2020-01-14]. Dostupné z:
hitps:/www.psp.cz/docs/laws/listina. html

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani [online]. Praha: Rada pro rozhlasové a televizni
vysilani, 1995 [cit. 2020-01-14]). Dostupné z: https:/'www.ritv.cz/cz/static/cim-se-
ridime/stavajici-pravni-predpisy/pdf/40-1995 .pdf

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani [online]. Praha: Rada pro rozhlasové a televizni
vysilani, 2001 [cit. 2020-01-14]). Dostupné z: https:/'www.ritv.cz/cz/static/cim-se-
ridime/stavajici-pravni-predpisy/pdf/231-2001 pdf

Reflex [online]. Praha: CZECH NEWS CENTER, 2018 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
https://www.reflex.cz/capi-hnizdo-babis

Seznam Zprivy [online]. Praha: Seznam.cz, - [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
hitps://www.seznamzpravy.cz/clanek/pruvodce-kauzou-capi-hnizdo-pet-kroku-k-
pochopeni-pribehu-60272

Seznam Zpravy [online]. Praha: Seznam.cz, 2017 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
hittps://'www.seznamzpravy.cz/clanek/zlikvidovali-nas-pry-na-prikaz-shora-na-firmu-
mu-klekli-babisovi-urednici-vlada-prihlizela-384 777seg-no=1 8&dop-ab-
varant=&source=clanky-home&autoplay=1

Seznam.cz [online]. Praha: Seznam.cz, 2020 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
hitps://o.seznam.cz/etickv-kodex/redakeni-eticky kodex/

Seznam Zpravy [online]. Praha: Seznam.cz, 2020 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
hitps:/www.seznamzpravy.cz/autor/jiri-kubik- 10

SIEBERT, Fredrick, Theodore PETERSON, Wilbur SCHRAMM. Four Theories of the
Press: The Authoritarian, Libertarian, Social Responsibility, and Soviet Communist
Concepts of What the Press Should Be and Do. Dotisk. USA: University of Illinois Press,
1956, s. 9. ISBN 0252724216. Dostupné z: htips:/books. google.cz/books?id=4()-

oePDdeC8 Coprintsec=frontcoverddg=four+theories+social+responsibilitvéhl=csécsa
=N &ved=0ahUKEwil tzZ TMne AWXLG50KHTS BulO6AEIKTAA#v=onepare&g=fo
ur?20theories%20social % 20responsibility& f=false

Soubomy katalog Ceské republiky [online]. Praha: ExLibris, NK CR, 2012 [cit. 2020-
01-14]. Dostupné z: http://aleph.nkp.cz/publ/skc/005/91/17/00591 1745 .htm

STRAWBRIDGE, Matthew. Netiquette: Internet Etiquette in the Age of the Blog
[online]. London: Software Reference, 2006, s. 2 [cit. 2019-02-27]. ISBN 0955461405.
Dostupne z htips://books.coogle.cz'books?id=ru-

WS TuigQC &printsec=frontcover&dg=netiguette & hl=cs & sa=X & ved=0ahUKEwith-
bAvdveAWWGGUwWEKHS mFAaMOOMAEIK TAA#v=onepare&g=nectiguetted f=false

sl



Syndikit novinafii Ceské republiky, z. s. [online]. Praha: Syndikit novinaii Ceské
republiky, 2017 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z: htips:/syndikat-novinaru-cr-z-
s.webnode. cz/etika’kodex/

Transparency International — Ceska republika, o.p.s. [online]. Praha: Transparency
International ~ Ceskd republika, 2017 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
hitps://www . transparency.cz/flexi-babis/

Vldda Ceské republiky [online]. Praha: Vlada CR, 2020 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
htips:/'www.vlada.cz/cz/clenove-vlady/premier/zivotopis/andrej-babis-162063/

WOLFGANG, Hubert. Etika: Zakladni otiazky Zivota [online]. Praha: Vysehrad, spol.
sr.o, 2016 [cit.  2019-02-12]. ISBN  878-80-7429-706-9. Dostupné z
hitps://books.eooele.cz/booksid=0OMtyDwAAQBAJ&pe=PT 1 45& dg=etikatv+médi%

C3%ADch&hl=cs&sa=X&ved=0ahUK EwjSSsXRml fo AhUg6 KYKHbrXBDcQ6wE]

KiAA#iv=onepage&g=etika?20v%%20meédi%C3%ADch&f=false

YouTube [online]. Praha: Show Jana Krause, 2014 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
https:/www.youtube.com'watch?v=vg IRpY lewlY

YouTube [online]. Praha: Cesky rozhlas Plus, 2019 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
https://www.voutube.com/watch?v=e4Hx{vZHH1 A

&2



Seznam priloh

Pfiloha ¢. 1: Redakéni eticky kodex

Piiloha ¢. 2: Kopie ¢lanki z deniku Blesk

Pfiloha ¢. 3: Kopie ¢lanki z deniku Mlada fronta DNES
Piiloha ¢. 4: Kopie ¢lanki z deniku Pravo

Piiloha ¢. 5: Kopie ¢lanki z deniku Hospodaiské noviny
Piiloha ¢. 6: Kopie ¢lanki z deniku Lidové noviny

83



Piiloha ¢. 1: Redakéni eticky kodex

Redakéni eticky kodex
Utel redakéniho kodexu

I. Utelem vydani redakéniho kodexu je stanoveni pravidel platnych pii tvorbé
redakéniho obsahu, tedy informaci nekomeréni povahy, jejichZ planovani, vznik
a publikace je plné v kompetenci dané redakce, a to vidy dle jejiho produktového
zaméfeni.

2. Redakéni kodex uréuje v ramei piipravy redakéniho obsahu rovnéz pravidla pro
spolupraci redaktorl spoleénosti Seznam.cz s jinymi médii a chovani redaktori
a editort na socialnich sitich.

3. Redakéni kodex je zavazny pro viechny redakce spoleCnosti Seznam.cz a pro
viechny, kdo se podileji na zpracovani materiall za ucelem pfipravy redakéniho
obsahu, a to bez ohledu na druh jejich pravniho poméru ke spoleénosti Seznam.cz
(déle jen ,redaktofi®).

4. Redakéni kodex navazuje na Eticky kodex spoleCnosti Seznam.cz, ktery
upravuje principy etického a protikorupéniho chovani viech zaméstnanci
a spolupracovnikil spole¢nosti Seznam.cz. Tyto principy proto nejsou opakovany

v tomto redakénim kodexu.

Pravidla naseho pfistupu k obsahu
Stavime na demokratickych hodnotich a principech trzni spoleénosti. V obsahu
netolerujeme diskriminaci, potlacovani zakladnich prav a svobod, ani propagaci
extrémnich nazorl. Dodrfujeme platmé pravni pfedpisy a dbame na prava k autorskym
diliim.
I. Price s informacemi
. Zaijem naSich ¢tenafl a divakid a jejich pravo na informace jsou pro nas pfi
vytvafeni obsahu vzdy na prvnim misté. Uvédomujeme si odpovédnost
za informace, které pfedavame naSim ¢tenaiim a divakium. Z tohoto diivodu vidy
usilujeme o poskytnuti informaci pravdivych, pfesnych a vyznamové
nezkreslenych. NeslouZzime zajmim zdroji informaci, napfiklad zijmuim ufadu,
politikil, instituci, obchodnich spole¢nosti ¢ podnikateli. Vyvijime maximalni
snahu, abychom pfi pfedavani redakénich informaci étenafim a divakim byli
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nezavisli. DodrZujeme obecné platné normy sluiného chovani, morilni a etické
zisady.

2. Ve zpravodajskych, informacnich  materidlech  odliSujeme  fakta
od subjektivnich nazort a hodnoticich soudil, informace nemanipulujeme.

3. V publicistickych nazorovych materidlech, jakymi jsou komentafe, autorské
analyzy ¢i glosy dbame na to, aby byly svou formou jasné a srozumitelné odliSeny
od zpravodajstvi, pfiemzZ autor nazoru je vidy uveden.

4. Informace, relevantni pro zpravodajstvi, ovéfujeme z vice zdroji. Na jeden zdroj
ve zpravodajstvi spoléhame vyjimectné, zpravidla v piipadech material
dodavatelskych agentur, u autentickych politickych vystoupeni, projevi, pi
zvefejnéni statistickych informaci a jinych, ovéfitelnych zdroji.

5. U osob, kterych se tyka zvefejiovana negativni informace, vidy usilujeme
o jejich vyjadieni pro Gcely zvefejnéného materidlu, je-li to dle okolnosti daného
piipadu moZzné a ucelné. Tuto moZnost se snaZime poskytmout s dostateénym
predstihem pfed zvefejnénim. Piipadna vyjadfeni dotéenych osob zvefejiiujeme
vzdy spolu s negativni informaci.

6. Redaktorse osobé, s niZ v ramci prace pfichazi do pfimého kontaktu a chee od ni
informace, vidy pfedstavi jako novinaf nebo redaktor. Odchylky od tohoto
pravidla, naptiklad pro investigativni praci novindafe ¢i provéfovani kvality sluZeb,
musi vZdy pfedem schvalit $éfredaktor & jim povéfeny zistupce.

7. Zdroji informaci redaktor nikdy neplati. O vyjimkich rozhoduje vyhradné
Séfredaktor nebo jim povéfeny zastupce. Redaktofi nepiijimaji Zadné dary
¢ vyhody z divodu zvefejnéni ¢ nezvefejnéni informace.

8. Jiz zvefejnéna informace, kterd se ndsledné ukaZe jako fakticky chybna
¢ nepfesna, je bez odkladu opravena. O uvefejnéni opravy je informovin
Séfredaktor nebo jim povéfeny zastupce. Stejné tak jsou tyto osoby informoviany
o pozadavcich na opravu chyby & omluvu od osob, jichZ se zvefejnéné informace
tykaly.

9. Redaktor je povinen upozornit 3éfredaktora nebo jim povéfeného zastupce
na material, u néjz ma dopfedu informace, Ze jeho zvefejnéni miZe provazet riziko
soudniho & obdobného sporu. Pro takovy pfipad je povinen si uloZit do archivu

veskeré podklady, z nichZ vychazel, zejména zaznamy, nahravky, fotografie aj.
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10. Seznam.cz neposkytuje dopfedu redakéni materialy k autorizaci. Pokud je o to
vyslovné pozadan, miZe redaktor dopfedu sdélit obecné okruhy otazek, které chce

5 dotazovanou stranou fesit.

IL. Ochrana soukromi a zdroji

l. U osob, o nichZ ptinadime informace, respektujeme jejich soukromi. V kontextu
zpravodajské prace obecné plati, Ze vefejné znamé osoby poZivaji mensi ochranu
soukromi neZ ostatmi ob¢ané, a to kvili jejich odpovédnosti za jednani vuadi
spole€nosti a prava spole¢nosti na pravdivé informace o téchto osobach, zejména
souviseji-li s jejich vefejnou funkei.

2. Pokud je s ohledem na vefejny zdjem &i jiny zavazny divod potfeba narusit
soukromi osob, musi takovy postup pfedem schvilit $éfredaktor nebo jim povéfeny
zastupce.

3. Dodrzujeme zasadu presumpce neviny. Uvedeni jmen obvinénych
a obzalovanych v pfipadé trestnich kauz ve vefejném zdjmu je moZné, s vyjimkou
mladistvych obvinénych a obZalovanych, jejichZ jména nezvefejiiujeme. Bez
vyslovného souhlasu v materidlech neuvadime jména obéti & piibuznych obéti
nebo delikventi.

4. S wvyjimkou situace, kdy je to nezbytné pro kontext zvefejiiované informace,
redaktofi nezdlraziuji naboZenské vyznani, rasu, sexualni orientaci a dalsi takové
udaje jedince, o kterém informuji.

5. Uvadime zdroje, ze kterych Cerpame informace. Redaktofi mohou vyjimeéné
v odivodnénych situacich tajit identitu konkrétniho zdroje kviili jeho ochrané nebo
z jiného zivazného diivodu. Séfredaktor nebo jim povéfeny zistupce v takovém
ptipadé miZe redaktora poZzidat o sdéleni jména zdroje informace a redaktor je
povinen mu ji sdélit.

6. Seznam.cz a jeho redakce pii béZné zpravodajské prici nepublikuji informace
z odposlechi rozhovori a nevyuziva metod skrytého nati¢eni respondenti, pokud
pofizovani & zvefejfiovani takovych ziaznami neni ve vefejném zijmu nebo pro
jejich pofizeni ¢i zvefejnéni neexistuje jiny zavazny divod. O viech takovych
piipadech rozhoduje séfredaktor nebo jim povéfeny zistupce.
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I11. Konflikt zajmi

1. V ptipadé, Ze je redaktorovi znimo, Ze by jeho vykon price mohl provazet
jakykoliv konflikt zijmi, dopfedu o tom informuje Séfredaktora nebo jim
povéfeného zistupce. Zvlasini pozornost plati pro situace obCanské & politické
angaZovanosti, nebot’ ta nikdy nesmi vést k poSkozeni dobrého jméno vydavatele.
Redaktofi na viechny tyto pfipady oblanské ¢&i politické angaZovanosti musi
pisemné upozornit Séfredaktora nebo jim povéfeného zastupce, pfiemZ ten
rozhodne, zda k takové ¢innosti udéli souhlas.

2. Pokud maji redaktofi dostat ocenéni od instituci, 0fadu ¢i jinych subjekt, vidy
s pfedstihem informuji svého nadfizeného, a to 1 v pfipadech, kdy cena neni penézni
povahy.

3. Redaktofi mohou v souvislosti s pfipravou materialii po schvaleni $éfredaktorem
nebo jim povéfenym zastupcem cestovat za penize statu, vladnich i nevladnich
instituci ¢i neziskovych uskupeni a vyjimeéné i na niaklady tietich osob, pokud ma
cesta zpravodajskou hodnotu a jeji program je dopfedu schvileny $éfredaktorem
nebo jim povéfenym zastupcem. Subjekty, které se na thradé pfipravy materiald
podileji, jsou vidy informovany, Ze tento vztah nesmi a nebude mit vliv na
nezavislost, pravdivost a Gplnost publikovanych informaci.

4. § piimymi medialnimi konkurenty redaktofi, ktefi jsou zaméstnanci Seznam.cz,
nikdy nespolupracuji. Vyjimkou jsou autorské komentife v materidlech
konkurence, které monitoruji plvodni informace Seznam.cz. Pro ostatni média
mohou redaktofi tvofit, pokud jsou u materiali jednoznaéné uvedeni jako redaktofi
Seznam.cz. Vesker¢ vyjimky z tohoto pravidla, stejné jako konkrétni spolupraci s
kazdou extemni redakei, musi pfedem pisemné povolit iéfredaktor nebo jim
povéieny zastupce.

IV. Chovani na socialnich sitich

1. Redaktor si uvédomuje, Ze jeho vyjadfeni ¢ nazor publikovany na osobnim
profilu na socidlnich sitich mohou byt vnimané jako postoje redakce Seznam.cz.
Pro publikovani na socidlnich sitich proto musi dodrZovat stejna pravidla, ktera
plati pro jejich praci obecné. Prostfednictvim osobnich profilii nekritizujeme praci
redakénich kolegli z konkurenénich médii.

2. Redaktofi nesmi na socialnich sitich & internetovych diskusich vystupovat pod

cizi identitou, s vyjimkou situaci, kdy je skryta identita prostfedkem pro ziskavani
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¢ ovéfovani jinak nedostupnych informaci. Takovou aktivitu dopfedu schvaluje
Séfredaktor nebo jim povéfeny zastupce.

3. Chce-li redaktor vyuZit v prici informace zvefejnéné na socialnich sitich, snaZi
se je ovéfit i z jiného zdroje. Pokud to nejde, 1ze je publikovat s uvedenim, Ze jde
o informace z konkrétni socidlni sité.

4. V obecnych zasadach prace se socidlnimi sitémi a vyuZivani komentafi z nich
dodriuji redaktofi vieobecna pravidla, nastavena pro praci se sitémi ve spoleénosti
Seznam.cz.

V. Platnost a dodrzovini redakéniho kodexu

. Vsichni redaktofi berou platnost a ziavaznost redakéniho kodexu Seznam.cz
na védomi a jsou povinni jej ve viech ohledech dodrZovat.

2. Porufeni redakéniho kodexu miZe byt divodem pro ukonéeni spoluprice

s redaktorem. V piipadé redaktora — zaméstnance se redakéniho poruSeni povazuje

za porudeni pracovnich povinnosti.'

¥ Seznam.cz [online]. - Semmam.cz, 2019 [cit. 2020-01-17]. Dostupné z https:/o.semmam.cz/etick y-kodex/red akcni-
eticky-kodex/
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Piiloha ¢. 2: Kopie ¢lanku z deniku Blesk
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13 Blesk, Czech News Center, 2018, 27(265).
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Piiloha ¢. 3: Kopie ¢lankiu z deniku Mlada fronta DNES
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Ptiloha ¢. 4: Kopie ¢lanku z deniku Pravo
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Prilohy €. 5: Kopie ¢lanku z deniku Hospodaiské noviny
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Piilohy €. 6: Kopie ¢lanku z deniku Lidové noviny
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