UNIVERZITA KARLOVA

FAKULTA HUMANITNICH STUDII

obor socialni a kulturni ekologie

Bc. Tereza Bourova

MOTIVY SPOTREBITELU K NAKUPU
UPCYKLOVANE MODY

Consumers’ Motives for Buying Upcycled Clothes

Diplomova prace

Vedouci prace: doc. RNDr. Svatava Janouskova, Ph.D.

Praha 2020






Prohlaseni

Prohlasuji, Ze jsem predkladanou praci zpracovala samostatné a pouZila pouze
uvedené prameny a literaturu. Pradce nebyla vyuzita k ziskdni jiného titulu. Soucasné
davam svoleni k tomu, aby tato prace byla zptistupnéna v pfislusné knihovné UK a v
elektronické databazi vysokoskolskych kvalifikaénich praci a v souladu s autorskym

pravem pouZzivana ke studijnim uceliim.

V Praze, dne 31. ¢ervence 2020

Bc. Tereza Bourova






Podékovani

Na tomto misté bych rada vyjadfila svlj dik vedouci diplomové prace, doc. RNDr.
Svatave€ Janouskové, Ph.D., za vSechen ¢as, podporu a cenné rady, které mi poskytla. Dale
bych chtéla pod¢kovat ucastnikim vyzkumu za jejich ochotu a ¢as. Zaroven bych rada

podékovala vS§em svym nejbliz§im, ktefi pti mné béhem celého procesu psani stali.

V Praze, dne 31. ¢ervence 2020

Bc. Tereza Bourova






Abstrakt

Tato diplomova prace se zabyva motivy spotiebitelli pro nakup upcyklovaného
obleceni. Na zéklad¢ reSerSe dostupnych pramenii nabizi prace nejprve vhled do
v soucasnosti nejvice rozsifeného zpisobu vyroby obleceni, modelu fast fashion, a
zaméfuje se pritom na negativni environmentalni dopady, ke kterym b&hem jednotlivych
stadii zivotniho cyklu vyrobkli — odévi dochazi. Dale se pfesouva k popisu tradicniho a
vice environmentaln¢ Setrného modelu, slow fashion, a oba koncepty (fast fashion i slow
fashion) dava do souvislosti s nakladanim s odpady a cirkularni ekonomikou. Shora
uvedend Cast reSerSe napomahd k dikladnému pochopeni konceptu upcyklované moédy,
kterému se vénuje dal§i samostatna kapitola prace. Ta kromé& popisu procesu upcyklace
obleceni nabizi i1 konkrétni ptiklady tvlrcl, kteti se ji zabyvaji. Posledni ¢ast teoretické
¢asti prace feSi motivovani a motivy spotiebitelti k nakupovani obleceni z riiznych zdroja.
Empirickd ¢ast se zabyva spotiebitelskym vnimanim upcyklované mody s cilem
zodpoveédét vyzkumnou otazku: Jaké jsou motivy spotiebiteld k ndkupu upcyklované
mody? Pro jeji zodpovézeni byl zvolen kvalitativni vyzkum a metoda polostrukturovanych
rozhovorti. Ty byly provadény s celkem dvanacti nakupujicimi, ktefi maji s koupi
upcyklovaného obleceni osobni zkusenost. Z téchto rozhovort vzesly zavéry ve formé
motivi nakupujicich ke koupi upcyklované mody. Témi jsou vizudlni stranka odévi, jejich
material, touha po jedinecnosti, environmentalni dopady, socialni aspekt vyroby, kreativita,

lokalnost, chut’ podpofit tvlirce v ramci komunity a ovlivnéni okolim.
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Abstract

The focus of this diploma thesis is on the consumers’ motives for purchasing
upcycled clothing. Based on the research of available resources, this thesis firstly describes
the most expanded model of clothing production, fast fashion, with special focus on the
negative environmental impacts it has during different stages of a product life cycle. It later
moves on to describe the traditional and more environmentally friendly model, slow
fashion, and puts both these concepts (fast fashion and slow fashion) in connection with
the hierarchy of waste management and the concept of circular economy. This theoretical
base helps to fully understand the concept of upcycled fashion, which is thoroughly
described in a separate chapter that also includes various examples of designers who focus
on fashion upcycling. The last section of the theoretical part deals with motivation and
motives for purchasing clothes. The empirical part of this diploma thesis focuses on how
consumers perceive upcycled fashion in order to answer the main research question: What
are the consumers’ motives for purchasing upcycled clothes? To answer the question,
qualitative research was used, specifically semi-structured interviews. The interviews were
conducted with a total of twelve shoppers who have had previous personal experience with
purchasing upcycled clothing. The method of open coding and the successive analysis of
categories lead to the determination of the following motives: visual aspect of clothing, its
material, desire for uniqueness, environmental impacts, social aspects of production,
creativity, local production, willingness to support members of a community and the

influence of others.

Keywords

upcycling, upcycled fashion, clothing, reuse, slow fashion, fast fashion, fashion

industry, textile waste, motivation
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1 Uvod

Osaceni patfi k zdkladnim potfebam cloveéka, ale zaroven predstavuje také
jedine¢nou moznost, jak vyjadfit sebe sama. Zpusob, jakym si lidé oSaceni opatiuji, za
jakych podminek vznikd a jakou roli v zivoté hraje, se, zejména pak béhem posledniho
stoleti, vyrazné proménil. Lokalni vyroba obleceni byla upozadéna celosvétovym modelem
modniho primyslu, nazyvanym fast fashion, pficemz je prokazano, ze tato promena
v mnoha ohledech ovlivnila zivot na Zemi a nadale negativné plisobi na zivotni prostiedi.
V souvislosti s klimatickou zménou a nariistajicim zdjmem o environmentdlni, ale i
socialni témata, je proto v soucasné dobé& po celém svété mozno pozorovat iniciativu pro
vznik projektll a organizaci, které na tento palCivy problém upozoriiuji a ptichdzeji
s alternativami, které jsou k zivotnimu prostfedi vice Setrné. Jednou z téchto alternativ
konvenéni vyroby obleceni je proces moddni upcyklace, ktery se zacina v poslednich letech

pomalu rozsifovat do povédomi modnich tvirct i spotiebiteli.

Pro Givod do kontextu se prace nejprve zabyva vymezenim pojmu fast fashion, tedy
v soucasnosti nejrozSiten¢jStho modelu vyroby obleceni, a zaméfuje se na Skalu
negativnich dopadi, které ma na Zivotni prostfedi a které v rliznych stadiich Zivotniho
cyklu moédniho produktu vyvstavaji. Od tohoto modelu se piesouva k popisu modelu slow
fashion, souboru tradi¢nich technik a hodnot souvisejicich s oSacenim, kterého se blizce
dotykéa také hierarchie nakladani s odpady a koncept cirkuldrni ekonomiky. 1 t€ém je
v reSersi vénovan prostor. Na tuto ¢ast reSerSe nasledné navazuje kapitola vénovana modni

upcyklaci, ktera je stézejnim tématem této diplomové prace a také predmétem nasledného

vyzkumu.

V ramci diplomové prace jsou zkoumany motivy, které vedou spotiebitele k nakupu
upcyklovaného obleceni a k celkové podpote upcyklované médy. Cilem prace je zjistit,
jaké tyto motivy jsou, a to s vidinou mozného vyuziti téchto poznatkt k dal§imu vyzkumu
¢1 k propagaci tohoto konceptu ve spolecnosti. V teoretické ¢asti prace je proto také jesté
nastinéno téma motivace spotiebitelli k nakupovani, které nasledné¢ svym vyzkumem
obohacuji o motivy ke koupi upcyklované¢ mody, coz je zatim v Ceském prostiedi mélo
zkoumané téma. Vyzkum této prace je kvalitativni a je provadén prostfednictvim

polostrukturovanych rozhovorti s nakupujicimi upcyklované mody. Vypovedi respondentt
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jsou nasledné zpracovavany a jsou z nich formulovany zavéry tykajici se motivace nakupu

upcyklovaného obleceni.
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2 Teoreticka ¢ast

, Umeni recyklace, upcyklace a pretvareni véci za ucelem prodlouzeni jejich
Zivotnosti, je tak staré jako lidstvo samo. Prostupuje nas zivotni styl, stravovani, design,
umeni a modu. Kdyz jesté veci mivaly hodnotu, uchovavali jsme si je a spotrebovavali je.
Dnes uz to ale moc nedélame. Je na case ohlédnout se zpét a pohnout se vpred.

Nadechnout se, zpomalit“' [Fashion Revolution, 2017: 3, pteklad autorky].

Upcyklace a jedna z jejich odnozi, upcyklovana moda, jsou hlavnim tématem této
diplomové prace. Jednd se o novodobé terminy, které si cestu do povédomi Siroké
vetejnosti prozatim hledaji. Skryvaji v sobé nicméné hodnoty a praktiky, které jsou
s lidstvem spjaté od jeho samého pocatku a které si, moznd, spolecnost jen potiebuje
pfipomenout a znovu osvojit. Opét se naucit vazit si véci, peCovat o né, vénovat jim
potiebnou pozornost a mit dostatek ¢asu a chut’ k tomu tvofit. Upcyklovand mdda v sobé
kloubi vSe vyse zminéné. Upcyklaci jsou ve zkratce minény riznorodé procesy, pii kterych
se pretvaii odpadni material a ziskava tak vyssi hodnotu [Han et al., 2017: 70-72]. Modni
upcyklaci jsou pak minény procesy, pii kterych se pretvaii odpadni textilni material
v produkty s vyS$§i hodnotou, které lze dale nosit. Detailn€ se timto fenoménem bude
zabyvat druha polovina teoretické ¢asti této prace, a to z toho ditvodu, Ze je pro pochopeni
jeji dualezitosti nejprve nutnd zékladni orientace ve zpisobu vyroby a spotieby obleceni,

ktery ve velké mife v dneSni dob¢ pievazuje.
2.1 Fast fashion

Podoba mainstreamového mddniho primyslu, kterd se zacala ve svété rozSifovat
v 90. letech minulého stoleti, si vyslouzila ndzev fast fashion (Cesky rychld modda).
Oznaceni fast fashion bylo poprvé pouzito v ¢lanku deniku New York Times v roce 1990
v souvislosti se vstupem evropského médniho fetézce Zara na newyorsky trh. Clanek
poukazuje na vysokou rychlost, kterou byla znacka schopna pfeménit své napady v masove
produkované vyrobky dostupné v obchodech — cely proces trval pouhych 15 dni a nabidka
obleceni se obménovala kazdé tfi tydny [Schiro, 1989: 46].

! The art of recycling, upcycling and transformation to prolong our belongings® longevity is as old as we are.
It informs our lifestyle, food, design, art and fashion. When things had value, we kept them, we consumed
them. Now, we frequently don’t. It’s time to look back and move forward. Take a deep breath, slow down.
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Slovni spojeni fast fashion, inspirovdno mimo jiné oznacenim fast food (Cesky
rychlé obcerstveni), se postupem casu etablovalo, je stru¢né, jasné a uderné. Nelze ho vSak
chapat pouze jako takovou médu, kterd se rychle vyrabi. Podle britské autorky a aktivistky
Kate Fletcher [2010] muze byt piivlastek rychld zavadéjici a ve spoleCnosti automaticky
vniman jako synonymum neudrzitelnosti. Rychlost sama o sobé pfitom negativnim
aspektem neni. V ptipadé fast fashion je rychlost nastrojem, pomoci kterého miize médni
praumysl dosahnout svého cile, kterym je nepfetrzity hospodaisky rist. Je potieba
zduraznit, ze fast fashion neni koncept zalozeny pouze na rychlosti, ale zaroven na
prebirani trendd, které jsou udavany béhem svétovych tydni moédy, dale na efektivni
masové vyrobé a na co nejvétsim mnozstvi prodanych vyrobkl, které generuji zisk
[Fletcher, 2010: 259-261]. Timto zplsobem operuji svétové mddni fetézce, mezi které
patii naptiklad Spanélskéd skupina Inditex zastupujici znacky jako je Zara, Pull and Bear
nebo Massimo Dutti ¢i pivodem $védskd skupina Hennes & Mauritz [Crofton, Dopico,

2007: 48-49], pod které spadaji znacky H&M, COS nebo Monki [H&M Group, 2019: 5].

Vedle odévnich firem, které si osvojily specifické vyrobni a obchodni postupy
k dosazeni co nejvysSiho zisku, stoji druhd neopomenutelna slozka, kterd cely systém
pohani, a tou jsou spotiebitelé. Ti vytvareji po obleCeni poptavku, nebot’ oSaceni je
pfirozenou soucasti lidského Zivota a jedna ze zakladnich potifeb, kterou ¢lovék musi
naplnit. Co se v pribéhu casu meénilo, je pfistup k nému. Ve svych prvopocatcich plnilo
obleceni hlavné¢ ochrannou funkci a pfedstavovalo vrstvu, kterd méla télo branit pred
nepfiznivym pocasim. Postupem cCasu, spolu se spolec¢enskym rozvojem, ziskalo i funkci
ozdobnou, reprezentativni. Saty se staly prostfedkem k tomu, jak na prvni pohled ukézat
sviyj status a moc, ¢ehoz bohatsi spoleCenska vrstva v historii vyuzivala. NoSenim tésnych
korzetti, ve kterych neslo dychat nebo pfesné padnoucich smokingt a cylindrt tak davala
na odiv, Ze nemusi v Zivoté vynakladat zadné fyzické usili a vykonavat manualni praci
[Veblen, 1999: 131-146]. Pro méné¢ zdmozné mohlo plnit obleCeni i nadale spiSe
praktickou funkci. Odévy se mnohdy vlastnorucné vyrabély, opecovavaly a dale dédily po

generace [Blabla Hubkova, 2018: 14—15].

Skokem pies v mnoha ohledech zlomové 20. stoleti se ocitdme na pocatku stoleti
21., kdy 1idé nakupuji o 400 % vice obleceni nez na zac¢atku milénia [Haunerové a kol.,
2019: 132] a kdy lze obecné fict, ze obyvatelé primyslovych zemi konzumuji stale vice a
rychleji — zbavuji se svého obleceni jesté diive, nez doopravdy doslouzi [Roos et al., 2017:

5]. Béznou soucasti domécnosti se staly skiin€ plné obleceni pro ty nejriznéjsi ucely.
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Obleceni Ize zakoupit v jakoukoliv denni dobu v ndkupnich centrech nebo na nékupnich
ttidach, pfipadné i v jakoukoliv no¢ni dobu v internetovém obchod¢ s dodanim az do
domu. Je k mani v takové variabilité a mnozstvi, ze si dokéze vybrat kazdy, aniz by jiny
stradal. A je prodavano za tak nizkou cenu, Ze mize snadno vybizet k tomu nakupovat bez
rozmyslu. Obleceni z modnich fetézch se stalo snadno dostupnym, ¢imz ztraci v o€ich
spotiebiteld svou hodnotu, zevSediiuje a dochdzi k jeho nadspotiebeé. Nadspotieba je
nedilnou soucasti celého konceptu fast fashion. Pro modni korporace je zadouci, a proto je,
scilem zvySovat zisky, podporovana prostiednictvim marketingovych kampani
[Haunerova a kol., 2019: 132]. Cely takto nastaveny systém s sebou nicméné v dne$ni
dob¢ pfinasi fadu negativnich dusledkl pro zivotni prostfedi [Fletcher, 2010: 259-261].
»lemito dusledky jsou zvysSené znecisténi, vycerpani zdrojii a klimatickd zména, a to kviili
snaze o stdale vetsi efektivitu vyroby, kterd je k neustdlému riistu obchodu nezbytnd* *

[Fletcher, 2010: 261, pteklad autorky].

O tom, Ze by soucasna podoba méddniho primyslu mohla mit negativni vliv na
zivotni prostiedi, se zac¢ina vefejné hovofit az v poslednich né€kolika letech. Fast fashion
model mimo jiné zpUsobil, ze se zdkaznikovi vyrobni proces odcizil. Spotiebitel ptichazi
béZzné do kontaktu az s findlnim produktem bez dostupnych informaci o jeho cesté a vlivu,
které mél na své okoli. Informovanost je pfitom krok ¢islo jedna k tomu nalézt pro problém
vhodné feSeni [Fashion Revolution, 2018: 1]. Na zavaznost problému poukézal mimo jiné
napiiklad americky neziskovy projekt The Story of Stuff (¢esky Ptibéh véci), jehoz hlavni
mySlenkou je teze, Ze jsme jako konzumem posedld spolecnost obklopeni vécmi vSeho
druhu, aniz bychom si uvédomovali, jaky pfibéh za nimi stoji. V roce 2007 prostiednictvim
vizualn€ zajimavého dvacetiminutového videa projekt prehledné popsal proces fungovani
svétové materialni ekonomiky a shrnul, jak se v dnesni globalizované dobé masove vyrabi
a spotfebovava zboZi. Ve srovnani s Youtube kandly propagujici fast fashion, jejichz videa
dosahuji stovek milionti zhlédnuti, je jeho soucasnych 6,3 milionu zhlédnuti nicméné stale
zanedbatelnych. Dokument je vyuZzivan jako edukacni néstroj, vychéazi z védeckych
poznatkil, jak bude prokazano niZze a jeho cilem je zpfistupnit tyto informace b&znym

uzivatelim [The Story of Stuff, 2009].

2 Costs are experienced as increased pollution, resource depletion, and climate change costs, due to the ever-greater
throughput of physical products necessary to continually grow a business.
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2.2 Zivotni cyklus produktu — odévu

Ptib¢h jakékoliv véci v linearnim modelu zacina ziskanim zdrojt, pfesouva se k
vyrobé, pokracuje pres prodej ke spotiebé a skonci likvidaci. Takovyto model ale neni
trvale udrzitelny a dochdzi béhem néj i k vaznému poskozovéani zivotniho prostredi
[Korhonen et al., 2018: 37]. Tato kapitola se bude blize zabyvat environmentalni zatézi,
kterou jednotlivd stadia zivotniho cyklu vyrobku (v tomto piipad¢ kusu konvencné

vyrabéného odévu jako je napft. triko) miize predstavovat.

Zivotni cyklus b&zného kusu odévu fast fashion fetézce je piehlednd vyobrazen na
obrazku nize. Dle tohoto grafického znazornéni jsou jednotliva stddia zivotniho cyklu:
suroviny, jejich zpracovani, samotna vyroba, zabaleni vyrobki, jejich pfeprava, spotfeba a

likvidace, ptipadna recyklace materialu ¢i opétovné vyuziti vyrobku.

£-CYCLE ASSESSHE
MR TshiRr T

Disposal
Recycle

Use Raw Materials

ﬁ
bleach fertilizer
detergents energy
wiatar Reuse water

Processing
Transport energy
energy cleaners
dyes
Puc} A‘quncl‘uring
paper energy
plastics waste
waste s
-____________—________ _____,...-""
_“-\q_-_‘_‘___-___—._.—.____

Obrazek 1 — Life Cycle Assesment of a T-shirt, pfevzato z: Webl
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2.2.1 Suroviny

Na samém pocatku je nutné ziskat suroviny, které se pro vyrobu obleceni dale
zpracovavaji v textilni vldkna. V minulosti se jednalo o pfirodni materialy jako je bavlna ¢i
len a materidly zivoc¢isného ptivodu jako vlna ¢i hedvabi. Dokud se plodiny péstovaly
v souladu s pfirodou, neznamenalo jejich vyuzivani pro Zivotni prostfedi piilis velkou
zatéz. Pro uspokojeni naristajici poptavky po materidlech, zejména pak nejhojnéji
vyuzivané baving, se postupné zacaly vyuzivat pesticidy chranici rostliny pfed napadenim
Skidci a uméla hnojiva podporujici rast plodin. Tyto pfipravky predstavuji v zivotnim
cyklu vyrobku prvni z negativnich disledki pro Zivotni prostiedi [Bevilacqua et al., 2014:
154-160]. Chemické pesticidy, které se aplikuji na plodiny postfikem, mohou byt zaroven
rozptylovany i do okolniho prostfedi a plisobit tak negativné na dalsi organismy [Moldan,
2009: 75]. Vyuzivana uméle vytvorend dusikata hnojiva maji zase vliv nejen na snizovani
urcitych parametrt kvality pudy, [Bevilacqua et al., 2014: 160], ale i na kvalitu podzemni a
povrchové vody, do kterych jsou splavovana destém [Moldan, 2009: 75].

Pé&stovani bavlny je zaroven velmi naro¢né na spotfebu vody, ktera se vyuziva k
zavlaZovani poli a nésledné 1 pii zpracovavani surového materialu v textilni vlakna [Khan
et al., 2018: 21-22]. Dle vyzkumu Bevilacqua et al. [2014] zamé&fujiciho se na porovnavani
environmentalnich dopadi péstovani baviny na vybranych farmach ve ctyfech rtznych
zemich (Egypté, Cing, Indii a USA), se vnejlépe umisténé americké plantazi na
zavlaZzovani jednoho hektaru baviny spottebovava 1500 litrG vody na hektar pole (které ma
rozlohu 213 hektarll), v nejhlife umisténé indické plantazi az 8 300 000 litrG vody, pole ma
pfitom rozlohu 16,8 hektart. Problém se zavlazovanim nastava ale dle vysledka vyzkumu
zejména v Egypté a v Cing, kde je béhem sezony nizky pocet srazek [Bevilacqua et al,
2014: 161-162]. V souvislosti s médnim primyslem je vetfejné znamy piipad Aralského
jezera, které kvili potfebé intenzivniho zavlazovéani bavinikovych plantazi v jeho okoli

zacalo vysychat [Moldan, 2009: 210].

Pro efektivnéj§i obhospodafovani bavlnikovych plantazi doSlo k mechanizaci
celého procesu, coz s sebou pfinaSi naroky na Zivotni prostfedi v podobé¢ dalsi formy
dodatkové energie — vyuzivani elektrické energie a paliva pohanégjici zeméd¢€lské stroje.
Objem této energie a spotieba paliva se odviji od velikosti bavinikovych poli a zptisobu
hospodafeni na nich. VySe zminéna studie Bevilacqua et al. [2014] uvadi hodnotu

elektrické energie od 0.427 kWh/kg bavlny v pfipadé americké plantaze az do 0.912
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kWh/kg baviny v ptipad¢ indické plantaze. Rozpéti spotieby paliva bylo v této ptipadové
studii v rozmezi 317.4 litru nafty na hektar pole na egyptské plantazi az 415.4 litru nafty na

hektar pole v americkém Missouri [Bevilacqua et al., 2014: 158].

Béhem 20. stoleti se k vyrobé odévi zacala vyuzivat i vlakna syntetickd, mezi ktera
patii polyester, akryl nebo nylon a jejichz podil na vSech vyuzivanych textilnich vlaknech

se vroce 2016 odhadoval na 65 %, coZ je piiblizné tfikrat vice neZ podil bavlny, viz

obrazek nize.
FIGURE 1
Market share of main fibres, 2016 5%
Other
196
Wool 65(y
(¢}
8 % Synthetics
Cellulosics (mainly polyester)
21%

Cotton

Obrazek 2 — Market share of main fibres, Pfevzato z: Web2

V soucasnosti je nejpouzivanéjSimi umélym materidlem a nejvice pouZivanym
materidlem v moédnim primyslu vibec, polyester. Obleceni z umélych vlaken je oblibené
pro svou nizkou cenu a odolnost, ktera zaroven piedstavuje pro zivotni prostfedi hrozbu,
nebot’ triCku z polyesteru mize trvat 20 az 200 let, nez se v pfirodé rozlozi [Stanes;
Gibson, 2017: 29]. V porovnani s environmentdlnim dopadem konvenc¢ni bavlny je ale
jeho zatéz prostredi nizsi [Khan et al., 2018: 22]. Samotny vyrobni proces polyesteru a

dalSich syntetickych tkanin také negativné pisobi na zZivotni prostiedi.

»Vyroba polyesteru a dalsich syntetickych tkanin je energeticky narocny proces,
ktery vyzaduje velké mnoZstvi ropy a uvoliiuje emise, vcetné tékavych organickych
sloucenin, castic a kyselych plynii, jako je chlorovodik, které mohou zpiisobit nebo zhorsit
respiracni onemocneéni. Tékavé monomery, rozpoustédla a dalsi vedlejsi produkty pri
vyrobé polyesteru jsou emitovany do odpadnich vod z vyrobmich zavodii na vyrobu
polyesteru. EPA podle zdkona o zachovani a vyuziti zdroju povaZuje mnoho zarizeni na

vyrobu textilu za puivodce nebezpecného odpadu* [Claudio, 2017: 450].
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2.2.2 Zpracovani

Dalsi fazi zivotniho cyklu vyrobku je transformace surového materialu v textilni
vldkna a nasledné v latku, kterd se dale upravuje do finalni podoby, ze které se odévy Siji.
V této fazi negativné ovliviluje Zivotni prostiedi zejména ,,prani, kyslikové béleni, barveni,
roztahovani a pareni piize, cisténi odpadnich vod a spalovani fosilnich paliv  [Yuan et
al., 2012, 659, pteklad autorky]. Do celého procesu je nutno dodavat energii a vyznamnou
roli hraje i spotteba vody. V roce 2010 se pii barveni latek spotiebovalo 9.548 miliard tun
vody, cely proces navic produkuje i mnozstvi odpadnich vod, ze kterého se v roce 2010

znovu vyuzilo jen 7 % [Yuan et al., 2012: 659].

Krom¢ spotteby vody jsou vyznamnym negativnim aspektem také nebezpecné
chemické latky, které jsou vyuzivany a maji vliv nejen na zivotni prostfedi, ale 1 na zdravi
pracovnikil, ktefi snimi pfichdzeji do pfimého kontaktu pii vyrobé, a také zdravi
koncovych spotiebiteli. Pro potieby fast fashion primyslu byla vyroba béhem minulych
desetileti piresunuta do tovaren v rozvojovych zemich, a to z diivodu levné pracovni sily a
Casto neexistujicich bezpecnostnich opatfeni, pfipadné jejich snadnéjSimu obchéazeni.
Organizace Greenpeace vroce 2012 zkoumala obsah chemickych latek v odévech
znabidky nejznaméjSich svétovych fetézci a vysledky testi odhalily, Ze 63 %
z testovaného vzorku produktd obsahovalo zdravi skodlivé nonylfenolethoxylaty. DalSich
nékolik produktti obsahovalo ftalaty a dva dokonce i rakovinotvorné aminy [Greenpeace
International, 2012: 3]. A to pfes to, Ze Evropska Unie od roku 2007 prostiednictvim
nafizeni REACH pozZaduje, aby vyrobci o potencidlné nebezpe¢nych chemikaliich

vyuZzivanych pti vyrobé odévll informovali [Claudio, 2017: 454].

2.2.3 Vyroba

Velmi zasadni vyznam pro maximalni zefektivnéni vyroby, ale také zvySeni
negativni zatéZe na zivotni prostfedi, mé¢la ve 20. stoleti popularizace montazni linky a tim
1 sériové tovarni vyroby, ktera je vSeobecné pripisovan Ameri¢anu Henrymu Fordovi. Ten
montazni linku zacal vyuzivat pifi produkci v automobilovém pramyslu. Usnadnéni
vyrobniho procesu spoc¢iva v rozdéleni procesu vyroby na mensi dil¢i ukoly, kterymi se
zabyvaji jednotlivi pracovnici, az se spoji dohromady v jeden celek [Ritzer, 1996: 41-70].

~Je mnohem ekonomictéjsi postavit velké mnoZstvi vysoce specializovanych,

3 ... scouring and oxygen bleaching, dyeing, stentering and setting, wastewater treatment, and incineration.
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nekvalifikovanych délniki k pohyblivéemu pasu, nez dat stejny pocet remesinikii do dilny a
pozadat je, aby sestrojili auto® [Ritzer, 1996: 41]. Vyuzivani pasové vyroby s sebou pro
firmy pfineslo mnoho pozitiv jako je pfedvidatelnost, identicnost produktii, kvantifikace
vyroby, maximalizace poc¢tu produktii nebo snadnou kontrolu nad pracujicimi. A tak velmi
zahy tento vyrobni proces pievzala i dalsi odvétvi [Ritzer, 1996: 41-43]. Ani odévni
primysl neztstal dlouho pozadu a princip montézni linky se zacal aplikovat i pfi masové
vyrob¢ oble¢eni modnich fetézcii. V porovnani s modelem kusové vyroby, kdy by firma
m¢éla zaplatit stovkdm jednotlivych Svadlen a krej¢i, aby ve svych vlastnich salonech Sili
sériové obleceni jednotlive, je masova vyroba pro fetézce z ekonomického hlediska zcela
jisté vyhodnéjsi. Mensi podniky se nemohou nadnarodnim spolec¢nostem svymi cenami
vyrovnat [Hubinkova a kol., 2008: 53]. Masova vyroba obleceni je pro podniky efektivni,
pfedstavuje nicméné dal$i environmentalni zatéz v podobé spotiebované energie, kterd

s sebou nese zvySené emise CO; [Khan et al., 2018: 21].

Pti vyrobé odévl v tovarnach dochdzi také ke vzniku tzv. vyrobniho odpadu, ktery
v sob¢ zahrnuje odsttizené zbytky latek z vyroby, zkuSebni material ¢i zcela nevyuzité
textilie. Studie z roku 2015 provadénd ve vyrobnich tovarnach v Makedonii, jejiz 15,2 %
z HDP je tvofeno textilnim prumyslem, odhalila, ze 94,19 % vyrobct takto vznikly odpad
nijak déale nevyuziva, vyhazuje do smésného odpadu, a tedy nechava skoncit na skladkach

[Jordeva et al., 2015: 14-15].

Eticka stranka vyroby, pfestoZe nespada pod zivotni cyklus vyrobku, je také velmi
problematickym a diskutovanym aspektem celého procesu. S nizkou vyrobni cenou pfimo
souvisi nizké ndklady na praci zamé&stnanct. Jesté pied deseti lety byla vétSina konfekeni
mody vyrabéna v Ciné a spojeni Made in China (Sesky Vyrobeno v Cing) se stalo
kultovnim. Dnes uz Cinska lidova republika neni pouze svétovou tovarnou, ale nejrychleji
rostoucim svétovym trhem a pozadu nezlstavd ani Indie [The Business of Fashion;
McKinsey & Company, 2018: 11-24]. Mzdy pracovniki se s rostouci ekonomikou zvysily,
a proto se vyroba piesunula do zemi jako je Bangladés, Vietnam ¢i Etiopie, kde je mozné
vyrabét za nizs$i ndklady. V roce 2013 vetejnosti otfasla zprava o tragickém tmrti stovek
pracovniki bangladésské odévni tovarny Rana Plaza, kterd se 24. dubna téhoz roku zfitila,
ptestoze bylo upozorilovdno na jeji nevyhovujici stav. Trosky budovy v sobé pohibily

pracovniky S$ijici odévy pro svétoznamé znacky [Akhter, 2016: 141]. Tato udalost

rozpoutala ve svété vlnu aktivismu, ktera dala vzniknout naptiklad hnuti Fashion
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Revolution, které se zasazuje za vétsi transparentnost mddniho primyslu a zlepSeni

podminek jeho pracovniki [Web3].

2.2.4 Obaly

Hotové produkty se pred transportem do skladii a prodejen bali, aby se zajistilo, ze
dorazi na misto uréeni v neporuSeném stavu. Obalové materidly v sobé zahrnuji negativni
externality ve formé extrakce ptirodnich zdroji, v pfipad€ papiru vyuzivaného pro vyrobu
krabic, a vySe zminované emise pii vyrobé plastovych obali, do kterych se jednotlivé kusy
obleceni bali. V pfipad¢, Ze vyrobce obalové materidly nerecykluje, funguji pouze
jednorazove a vznika tak odpad, ktery opét predstavuje zatéz pro zivotni prostiedi [Jordeva
et al., 2015: 15-16]. V kamennych prodejnach mddnich fetézct se obleeni vybaluje, veési
na raminka a ndasledné zdkaznikim opét bali do tasek, coz generuje dal§i odpad.
V poslednich letech se plastové tasky na uzemi Evropské unie zacaly nahrazovat
papirovymi ¢i zpoplatiiovat, a to na zakladé Smérnice Evropského parlamentu a Rady (EU)
2015/720 ze dne 29. dubna 2015. V té se klade za cil tento plastovy odpad omezit
[Smérnice Evropského parlamentu a Rady (EU) 2015/720].

2.2.5 Doprava

Vyznamnou roli v celém Zivotnim cyklu vyrobku ptedstavuje doprava. Hotové
produkty z odévnich tovaren se transportuji do skladt a dale do samotnych obchodi. Pro
tyto velké vzdalenosti se vyuziva leteckd a pozemni doprava, jeZ v sobé nesou negativni
externality ve formé emisi CO; ze spalovani fosilnich paliv. Schliidnéjsi alternativou je
lodni doprava, v rdmci které se obleCeni pfepravuje v obrovskych kontejnerech, které jsou
efektivngjsi a Setrnéjsi k Zivotnimu prostiedi nezZ mensi jednotlivd baleni [De Brito, 2008,

546-549].

Cely vyse popsany vyrobni model mohl dosdhnout své maximalni efektivity diky
globalizaci. ,,Globalizaci zjednodusené oznacujeme propojeni svéta po strdance
ekonomické, politické, informacni i socialni, tedy v mmnoha rovindch vyvoje soucasné
spolecnosti** [Hubinkova a kol., 2008: 49]. Jedna se o proces pfirozeny a na niz§ich
uzemi jednotlivych stat se po druhé svétové valce, a predevsSim pak od 80. let 20. stoleti,
posunula na globalni uroven, a cely proces byl velmi usnadnén vyvojem informacnich a

komunikac¢nich technologii a dopravy [Hubinkové a kol., 2008: 49-50].
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2.2.6 Spotieba

Na spotiebitelské urovni predstavuje nejvetsi zatéz pro zivotni prostredi opakované
prani odévi. Zejména pak o polyesteru se v poslednich letech zacalo hovofit jako o velkém
znecist'ovali ocednd, a to z divodu uvoliiovani plastovych mikrocastic (tzv. mikroplasti)
béhem prani, které mohou negativné¢ ovliviiovat zivot moiskych organismi. Finsky
vyzkum Sillanpddl a Sainiol [2017] zaméfeny se na uvoliovani mikrocastic pii prani
odévil v pracce se kromé¢ hojn€¢ zminovaného polyesteru zabyval i odévy z chemicky
zpracovavané bavlny. Vysledky vyzkumu potvrdily, Ze i pii jejich prani se uvoliuji
mikrocastice, které pak tvofi moiské sedimenty, prestoze v niz§im mnozstvi nez je tomu u
polyesteru. V tomto odvétvi je do budoucna prostor pro dalsi vyzkumy [Sillanpdil; Sainiol,

2017: 19319-19320].

Casté prani odévii v praéce a jejich suSeni v sudicce s sebou nese velmi zasadni
zatéz ve formé spotieby vody a elektiiny. Jeji mnozstvi se odviji od zvykl kazdé konkrétni
domacnosti, od Cetnosti prani, od praci teploty a stafi spotfebi¢li. Studie odévni firmy
Marks & Spencer zkoumajici environmentalni z4t€z dvou kusi obleceni (panského
bavinéného spodniho pradla a polyesterovych kalhot) prokazala, Ze okolo 80 % z celkové
energetické zatéZze celého Zivotniho cyklu vyrobku pfipadd pravé na prani a suSeni

[Collins; Aumonier, 2002: 7-8].

2.2.7 Likvidace

Posledni fazi zivotniho cyklu produktu v linearnim systému trzni ekonomiky je
jeho likvidace. Pro fungovani fast fashion modelu je nutné, aby se spotiebitelé jiz
opotiebovanych ¢i nevyhovujicich kust obleceni zbavovali a vytvareli tak poptavku po
novych produktech. Se samotnou likvidaci byvaji spojovany procesy planovaného
opotiebeni a planovaného zastaravani. Planované opotfebeni znamend, Ze je produkt
dopfedu vyrdbén za tcelem, aby nevydrzel dlouho a podnitil tak ve spotiebiteli koupi
nového kusu [video 1]. Obleceni nizké kvality ztraci po né€kolika vypranich svilj piivodni
tvar €1 barvu, mize se rozparat kvili nedostatecné pevnym Svim ¢i na sob& vytvofit
zmolky. Planované zastardvani je spojeno s konceptem moddnich trendd, prostfednictvim
kterych znacky urcuji, jaké obleceni je v kurzu a nuti zdkazniky se zbavovat starych
produktd, protoze se jednoduse uz nenosi. A to i1 vpiipadé, Zze je stale v naprosto

vyhovujicim stavu.
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Likvidace obleceni, jeji negativni vlivy na zivotni prostiedi a jeji pfedchéazeni je
stézejnim tématem této diplomové prace, proto se ji detailnéji bude vénovat samostatna

kapitola Odpad.

2.3 Od slow fashion k fast fashion a znovu ke slow fashion?

Planetu Zemi v soucasné dob¢ obyva nejvice lidi v jeji historii, pficemz vrchol
globalniho populacniho rtistu nastal v 60. letech 20. stoleti [Moldan, 2009: 16]. Vétsi pocet
obyvatel s sebou musel pfinést vétsi poptavku po surovinach a produktech vseho druhu,
vcetné obleceni. Podle posledni zpravy Svétového fondu na ochranu ptirody z roku 2018
(anglicky Living Planet Report), kterd se zabyva stavem svétové biodiverzity a zdravim
planety se nejednd ale o lidstvo jako takové, kterému je pfipisovana vina za 60% pokles
populace divoké zvére od roku 1970 a kolaps ekosystému, ale lidska spotieba, kviili
jejimuz uspokojeni dochazi k nadmeérnému vyuzivani zdroju a devastovani piirody [WWF,
2018: 4-6]. Také autorka Anna Pigott [2018] ve svém clanku poukazuje na fakt, Ze
samotnd velikost lidské populace neni hlavni pfi¢inou zmén, kterym v soucasnosti lidstvo
Celi, ale jedna se o celkové nastaveni systému. Kapitalismus ve své neoliberdlni podobé¢ je
zalozen na principu nekone¢ného ekonomického riistu pohanéného spotiebou [Pigott,

2018].

Pro vymysleni novych alternativ je kli¢ové pojmenovat konkrétni pfiiny zmén,
nicmén¢ urcit, co stalo na samém prvopocatku konzumni spole¢nosti a s ni 1 souvisejiciho
sveétového mddniho primyslu v podobé, které béhem 21. stoleti doséhl, je slozité. Ptisel
prvotni popud od jednotliveid ¢i od instituci? Ndzory na to, zda prvotni popud pfisel od
jednotlivet ¢i instituci, se 1isi. Ma-li se soucasna podoba systému zménit, je nutné, aby se
do procesu zapojily obé strany. Zejména pak soucasna mladd generace spotiebitelti a
tvlirctl zajimajicich se o environmentalni i socialni aspekty modniho odvétvi, si je védoma,
ze neustaly ekonomicky rist bez feseni jeho dopadu na planetu a spolecnost neni mozny.
Proto se zafind od pavodniho fast fashion model distancovat a pfichdzet s novymi
alternativami. Ve své podstaté se vSak jednd o navraceni se zpét k pivodnimu konceptu

mody, coz predstavuje koncept slow fashion.
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2.4 Slow fashion

Slow fashion (Cesky pomald moda) je, stejné jako fast fashion, pomérné nové slovni
spojeni. Zatimco v piipad¢ fast fashion se jednd o pojmenovani moderniho fenoménu,
jehoz rozkvét prisel s nastupem 21. stoleti, slow fashion je novodobé oznaceni pro soubor
hodnot a procest, které jsou se spolecnosti spjaté po mnoho generaci. Inspirace pro toto
oznaceni piisla také z potravinaiského sektoru. V reakci na fast food model, ktery se zacal
ve sveté postupné rozsifovat od poloviny minulého stoleti, vzniklo v Italii hnuti slow food,
tvofené milovniky tradi¢ni gastronomie, vafeni z lokdlnich surovin a pomalého domaciho
stolovani, béhem kterého se klade diraz na skvély zazitek. Slo o odmitavy postoj

k takovému spotiebitelskému chovéni, které dovolilo, aby se masova produkce stala tim

wewvr

Slow fashion neni rozhodné jen pomalejsi verze mainstreamového mddniho
pramyslu, jak mze byt mylné¢ médii prezentovana, ackoliv vétSi mnozstvi asu v celém
konceptu svou roli hraje. Vice ¢asu poskytuje vice prostoru k tomu vytvaret pevné vztahy a
pouta mezi jednotlivymi aktéry, nicmén¢ neni to jediny dulezity faktor [Fletcher, 2010:
262). ,,Jde o zcela jiny svétondzor, ktery v sobé zahrnuje takové aktivity v modnim
prostredi, které propaguji rozmanitost modni produkce a spotreby a které oslavuji radost
zmédy a jeji kulturni vyznam v rdmci biofyzikalnich limit ““[Fletcher, 2010: 262, pieklad
autorky]. V ptfipadé¢ slow fashion se nejednd o pojmenovani noveého a odliSného
obchodniho modelu, ale o soucast pomalé¢ho Zivotniho stylu, ktery v sobé zahrnuje vycet
mnoha riznych aktivit. M4 mnohem vys§i zamér, neZ jen dosdhnout zisku a stat se trendem
[Fletcher, 2010: 263]. Jedna se o navrat ke kofeniim mddni tvorby, k tradiénim femeslim a
malovyrobé, ktera si dava za cil produkovat kvalitni, nadCasové a originalni produkty.
Také o navrat k modé, ktera nevznikd na tkor Zivotniho prostfedi ani zdravi a zivoti lidi,
kteti ji tvofi. A predevSim o navrat ke zplisobu mysleni a vnimani mddy jako néceho, co
ma svou hodnotu, nad ¢im je potieba piemyslet a o co je potieba pecovat [Blabla Hubkova,

2018: 20].

V souvislosti s touto tématikou jsou zminovana i dalsi slovni spojeni, zejména pak
sustainable fashion (Cesky udrzitelnd moéda), ethical fashion (Cesky etickd modda), eco-

fashion (Cesky eko-moda) nebo naptiklad green fashion (Cesky zelend moda) [Armstrong;

4 ... a different worldview that names a coherent set of fashion activity that promotes variety and multiplicity
of fashion production and consumption and that celebrates the pleasure and cultural significance of fashion
within biophysical limits.
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Rutter; Blasquez, 2017: 15], kterda mohou mezi spotiebiteli ptisobit zmateni. Tyto terminy
jsou hojné vyuzivany v médiich i znaCkami samotnymi a kviili absenci oficidlnich definic a
vymezeni se mohou piedstavy o jejich vyznamu liSit, obecn¢ vzato se ale jedna o oznaceni
pro vizi takového modniho primyslu, ktery nepiedstavuje hrozbu pro zivotni prostiedi a
dodrzuje socialni a etické standardy. Pro potieby této diplomové prace se bude vyuzivat

pouze obecny termin slow fashion, ktery v sobé vyse zminéné zahrnuje.

2.4.1 Navrat ke korenim

Slow fashion piinasi navrat k lokalni médni tvorbé, kterd méla dlouhodobou tradici
jesté pred tim, nez doslo k rozsifeni fast fashion modelu zaméteného na masovou sériovou
vyrobu. Modni navrhati, krejcovské salony a mensi odévni firmy nemohou svou velikosti
ani mnozstvim vyrobeného obleceni mainstreamovému primyslu nikdy konkurovat, svou
vyhodu ale spatfuji v uzké komunikaci se zdkazniky a vysoké kvalité svych produkti. Diky
pfimému kontaktu, ktery mezi sebou mohou modni tvlrci a zdkaznici navazat, 1ze spole¢né
dosahnout maximalni spokojenosti na obou strandch. Cim kratsi je dodavatelsky fetdzec
znacky, tim vétsi je moZnost transparentnosti, co se vyuZivanych materiald, zaméstnanct,
préace a také dopadu na zivotni prostfedi tyce. Zakaznik tak mize byt informovan o vSech
detailech s odévem spojenych [Fletcher, 2010: 264]. Dal§im pozitivnim aspektem piimého
kontaktu mezi modnim tvircem a zédkaznikem muze byt i moznost Siti obleCeni na miru.
Tradi¢ni krej€ovské salony a ateliéry, které se touto Cinnosti zabyvaji, berou v potaz nejen
télesné miry zékaznika, ale i typ postavy, barevné, materidlové a dalsi preference, ¢imz
davaji vzniknout odévim, které jsou kvalitni, origindlni, pfesné¢ padnouci, a tudiZ maji

vysoky predpoklad k tomu dlouho vydrzet.

Dtlezitou roli sehrdva spravedlivé nastaveni ceny produktu. Ta by v sobé méla
zahrnovat nejen fadné ohodnoceni vSech, ktefi na jeho tvorbé pracovali, at’ uz v podobé¢
navrhait, Svadlen a krejcich, prodejcti a dalSich, ale pokryt i celkovou cenu vseho
materialu, provoznich nakladt od technologii ptes prostory, dopravu az po prodejni marzi.
Zasadni je 1 proces internalizace externalit neboli uhrazeni veskerych neZzadoucich dopada
vyroby na zivotni prostfedi samotnym vyrobcem [Méchal, 2008: 28]. Budou-li vSechny
slozky spravedlivé ohodnoceny, cena produktu vysplha vySe nez u obdobného produktu
z kolekce mddnich fetézci. Tendence malych podniki je v tomto pripadé opacna nez u fast

fashion modelu, cilem je prodavat méné produktli za vyssi, ale odpovidajici a férovou

cenu.
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,Slow kultura (i s pridruzenymi vysokymi cenami) také podporuje demokratizaci
mody nikoli tim, Ze nabizi vice lidem pristup k obleceni snizenim jeho ceny (coz je casto
pouzivané tvrzeni uvadené pro podporu fast fashion modelu) ale tim, Ze temto lidem nabizi
vétsi kontrolu nad instituce a technologie, které maji vliv na jejich Zivoty > [Fletcher, 2010:

264, pteklad autorky].

2.4.2 Inovace

Slow fashion se navraci do minulosti co se vyrobnich postupi a vyuZzivanych
materialii tyce, pfesto se tento fakt v kontextu doby da povazovat za inovaci. V soucasné
dob¢ jsou na trhu dostupné produkty vyrobené z organickych alternativ konvencnich
materialdi, které se opatfuji certifikaty, aby se od konven¢ni produkce odlisily, a to i
v pfipadé mddnich fetézcii. Podil téchto materidlti se postupné zvysuje. Jednim z nich je
certifikdt GOTS (Global Organic Textile Standard), ktery mé napt. v pifipadé¢ baviny
zaruCit, ze se b&hem celého procesu, od péstovani plodin az po zhotoveny produkt,
dodrzuji environmentalni i socidlni standardy. To znamend, ze je bavlna péstovana
pfirozenym zpiisobem bez vyuZzivani geneticky modifikovanych semen, umélych hnojiv a
chemickych postiikli, cozZ nema pozitivni vliv jen na samotné bavlniky a textilni vlakna,
ktera se z jeho kvéti vytvori, ale 1 na pidu, ve které rostou, ale i na dalsi slozky prostfedi,
jak bylo diskutovano vySe. Pole, na kterych je bavlna péstovéana, jsou zvelké casti
zavlazovana destovou vodou, diky ¢emuz se Setfi vzacné vodni zdroje. Dtraz se klade i na
socialni aspekt péstovani baviny a certifikdtem jsou oSetfeny 1 dobré pracovni podminky
farmarti a jejich finan¢ni ohodnoceni [Almeida, 2014: 188-191]. Své organické alternativy

maji 1 dal$i materialy jako je len, konopi ¢i bambus.

S celym konceptem souvisi 1 vyuzZivani inovativnich technologii a novych nebo
dosud ve velkém métitku v médnim primyslu nepouzivanych materiald, a to s cilem snizit
environmentalni zatéz. Jednim z pomérné noveé vyuzivanych materialti na odévni scéné je
Pinatex®, piirodni material vyrabény =z listi ananasu péstovanych na Filipinach,
patentovany doktorkou Carmen Hijosa. Pfi sklizni ananast se listy téchto plodin bézné
odfezavaji, proto jejich transformace v textilni vlakno ptedstavuje vysoce efektivni zplsob,

jak zuzitkovat odpadni materidl. Zaroven je 1 ekologicky nenaroc¢ny, jelikoZ se k jeho

3 Slow culture (even with associated high prices) is also seen to promote the democratization of fashion not
by offering more people access to clothes by lowering prices (a claim often made in support of fast growth
fashion) but by offering these same people more control over institutions and technologies that affect their
lives.
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péstovani nevyuzivaji zadné dodate¢né zdroje. Pifiatex® mé podobné vlastnosti jako kiize
a z toho divodu je velmi obliben i ve veganské komunité. V soucasné dob¢ se vyuziva

k vyrobé obuvi a dalSich doplikt [Web4].

Kontroverzni téma souvisejici s materidly vramci slow fashion ptedstavuje
vyuzivani materiali zivocisného ptivodu, predevsim pak kiize a viny. V diskuzi proti sobé
stoji skupina zastavajici ndzor, Ze se jedna o kvalitni, v piirod¢ dale rozlozitelné materialy
s dlouhou Zivotnosti, a skupina hajici prava zvifat a upozoriiujici na cast¢ nehumanni
podminky, ve kterych jsou zvifata chovana a jakym zptisobem jsou zabijena. Z divodu
velké komplikovanosti této problematiky a také ztoho divodu, Ze nejvétsi procento
vyuzivanych materidll v médnim pramyslu je rostlinného a syntetického pivodu (viz

obrazek 2), jsem se rozhodla v praci zaméfit svou pozornost pouze na n¢.

2.4.3 Zména spotiebitelskych navykt

I v tomto ptipadé je zodpovédna produkce modnich znacek je jednou casti celého
konceptu slow fashion. Dalsi, stejné dilezitou ¢asti, jsou spotiebitelské ndvyky. S hnutim
slow fashion je spojovan citdt modni navrharky a aktivistky Vivienne Westwood, ktery
zni: ,,Nakupujte méné, vybirejte s rozmyslem a dlouhodobé pecujte*® [Vivienne Westwood
on capitalism and clothing, 2014, pieklad autorky]. Vybizi spotiebitele k tomu, aby
nakupovani obleceni nebrali na lehkou véhu a pfistupovali k nému jako k investici na
nékolik dalSich let. Aby peclivé zvazovali, zda dany produkt opravdu potiebuji a vyuZiji
ho, zda jim vyhovuje svou barvou, stithem 1 materialem a aby kupovali pouze takové
produkty, jejichz koupi si jsou jisti. SnaZzili se pfedchazet impulzivnim nakuplim,
neopodstatnénym ndkupim zlevnéného zbozi a podléhani diktatu modnich giganti. Nasli

si svij vlastni styl a objevili, v ¢em se citi dobte, uptednostitovali kvalitu nad kvantitou.

Fast fashion model zamérné propaguje neustalou obmeénu Satniku s cilem vzbudit
v zékaznicich pocit, ze koupé nového odévu je efektivnéjsi nez péce o néj. Propagatofi
slow fashion naopak zastavaji nazor, Ze o kazdy kus obleceni je, v ptipadé¢, Ze méa dlouho
vydrzZet, nutno se patfi¢né starat a Setrn¢ s nim zachazet. JeSté béhem 20. stoleti, kdy bylo
obleeni nedostatkovym zboZim a vzacnou komoditou, bylo naprosto pfirozené ho
v pfipad€ nutnosti opravovat a prodluzovat tak jeho Zivotnost. Uméni §it se piedavalo

v domécnostech z generace na generaci a bylo také soucasti divéi vyuky ve Skolach.

® Buy less, choose well, make it last.
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S ptichodem levné a snadno dostupné moddy zacalo uméni S$it postradat smysl, nebot
v o¢ich mnoha spotfebiteli se koupé nového obleceni zacala jevit jako schidnéjsi a
rychlejsi feSeni, nez vynalozit Usili ¢i prostfedky na opravu nosené¢ho obleceni [Dean;
Lane; Tarnberg, 2017: 156]. Zbavovani se pouzitelného obleCeni pfedstavuje nejen
plytvani zdroji, které na jeho vyrobu bylo vynaloZeny, ale pfispiva svym dilem k jednomu
z pal¢ivych problémul soucasnosti, kterym je nadmérna produkce odpadu. Problematika

textilniho odpadu a plytvani je vyznamnym pilifem hnuti slow fashion.

2.5 Odpady

Jako odpad jsou vnimany ,nejriznéjsi latky a energie (zejména e. tepelnd)
vystupujici z vyrobnich i spotiebnich procesii do prostredi bez dalsiho vyuziti* [Machal,
2008: 36]. Podle zédkona o odpadech je jim ,, movitd véc, které se osoba zbavuje nebo ma
umysl nebo povinnost se ji zbavit“ [Tuhacek; Jelinkova, 2015: 224]. Zcela piesné
definovat, co je a neni odpadem je slozité a je potfeba vychdzet z okolnosti konkrétnich
situaci. Obecné ale odpad predstavuje cenny zdroj, jehoZ opétovnym vyuzivanim by se
mohl uSetfit zdroj primérni [Tuhéaek; Jelinkova, 2015: 223-4]. Fakt, ze odpad mtliZe mit a
ma moznost dalSiho vyuziti, a tedy prestat sdm o sob¢ byt odpadem, ptfedstavuje stézejni

mysSlenku této diplomové prace a bude jesté dale rozvinuta.

Odpad muize mit mnoho podob a déli se do kategorii podle svého plvodu,
skupenstvi nebo vlastnosti. Jednou z kategorii je i textilni odpad, ktery se v souvislosti se
soucasnou podobou mddniho primyslu a konzumerismem sklofiuje ¢im dal Castéji. Jak
bylo jiZ nastinéno v kapitole Vyroba dé&li se textilni odpad na odpad vyrobni, odpad
spotiebitelsky a primyslovy odpad. Vyrobni odpad vznika jesté pied tim, nez se finalni
produkt dostane k zdkaznikovi, jedna se o materidly, které pii vyrobé zbydou a pro které
neni zamysSleno dalsi vyuziti, ale spadaji pod n&j 1 vadné produkty, které z riznych divoda
nebudou uvedeny na trh. Spottebitelsky textilni odpad vznikd v momenté, kdy se lidé
rozhodnou zbavit obleCeni, které vlastni a pro které uz dale nemaji z riznych divoda
vyuziti, ptes to, ze se jednd o odpad, ktery dale vyuzit jde. Primyslovy odpad v sobé
zahrnuje odpad ve formé textilii jako jsou koberce, zaclony, filtry a dalsi, které spadaji pod
tzv. Spinavy odpad a jeho dalsi vyuziti je komplikované [Chevan, 2014: 2]. Pfestoze je
mozné v mnoha piipadech navratit textil zpét do obéhu a zamezit primarnimu vzniku

odpadu, nedégje se tak vzdy.
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Odpad jako takovy, je fenomén, ktery by na Zemi bez lidského pficinéni
neexistoval, nebot’ v pfirodnich systémem dochéazi ke kruhovému typu vymény latek a
pfiroda sama tak predstavuje tzv. cyklicky metabolismus. Latky, které jsou piirodné
vyprodukovany se zadleni zpdt do pfirozeného kolobéhu. Clovék tuto cykli¢nost
s ndstupem fosilnich paliv narusil a vytvofil jednosmérny proud latek, na jehoz konci
vznikd odpad [Moldan, 2009: 75]. V ptipadé vzniku takového odpadu je potieba najit
zpusob, jak snim nalozit. V souvislosti stimto pozadavkem byl vytvofen princip
hierarchie zpiisobli pro nakladani s odpady, ktery zahrnuje nckolik moznych variant
postupt, jak nakladat s odpady sefazenych podle Setrnosti k zivotnimu prostfedi [Tuhacek;

Jelinkova, 2015: 223-4].

2.5.1 Hierarchie nakladani s odpady

Hierarchie nakladani s odpady byla poprvé oficidlné definovdna ve Smérnici
Evropského parlamentu a Rady (Es) ¢. 98/2008, kde byly podrobné popsany vsechny jeji
stupn€¢ [Smérnice Evropského parlamentu a Rady (Es) ¢. 98/2008]. Ty jsou ptehledné

graficky zndzornény na nasledujicim obrazku:

Nejlepsi

Vznik odpadu

. Vyugziti produktu
Priprava pro nebo jeho &asti

znovupouziti (oprava nabytku)

Recyklace

¥ Sonsitbnalerii
Kompostovanl YUzZiti materialu
o LA Vyuziti odpadu
Jiné vyuziti k vyrobé energie
(ZEVO, bioplynka)

Odstranéni odpadu

Odstranéni (skladka, spalovna)

Nejhorsi

Obrazek 3 — Hierarchie nakladani s odpady, ptevzato z: Web5
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Nejmén¢ doporucovanou variantou nalozeni s odpadem je jeho Uplné odstranéni,
tedy vyhozeni do komunalniho odpadu a nésledny pievoz na skladku ¢i do spalovny.
Ptfesné mnozstvi textilniho odpadu, ktery ve svété za rok rocné takto zakonci sviij zivotni
cyklus, je problematické urcit, nicméné dle dat Americké agentury pro ochranu zivotniho
prostfedi v roce 2017 skoncilo jenom na skladkach v USA 11,2 milionu americkych tun
textilu (coz je v pfepoctu zhruba 10,1 milionu evropskych tun), pfi¢emz tento objem
doposud kazdy rok vzrastal [Web6]. K negativnim dopadim sklddkovani na Zzivotni
prostiedi mohou patfit emise sklenikovych plyna ¢i zabirani rozlohy vzacné trodné pudy
[Moldan, 2009: 77-78]. Soucasné tendence je, zejména pak na izemi Evropské unie, od
skladkovani upoustét a do té¢ doby prostifednictvim poplatkti za ukladani odpadu na skladky
pfimét puvodce hledat jina, ekonomicky vyhodnéjsi a zaroven Setrnéjsi feSeni, jak s
odpady nalozit [Tuhagek, Jelinkova, 2015: 223-224]. Konec skladkovani v Ceské republice
byl stanoven na rok 2030 [Web7]. Spalovanim odpadu ve spalovnach dochézi k jeho

redukci zhruba o 70 %. Imise, které spalovny produkuji, mohou byt nicmén¢ mnohdy

wewvr

Vice zadouci a také efektivnéj$i vyuziti odpadu je proto jeho spalovani za ucelem
pfemény v elektrickou energii a teplo, kterd probihd ve specidlnich zafizenich na

energetické zpracovani odpadu [Smérnice Evropského parlamentu a Rady (Es) ¢. 98/2008].

Na dalsi pticce odpadové hierarchie stoji recyklace neboli materialové vyuziti
odpadu. Recyklace spotiebitelského textilnitho odpadu je casové i1 finanéné pomérné
naro¢ny proces, nebot’ v sobé zahrnuje nutné tfidéni a separaci textilu a aplikaci jako jsou
zipy, knofliky a dal$i ozdoby. Problematicky je také fakt, Ze se obleCeni v dne$ni dobé

hojné¢ vyrabi z piimési nékolika riznych materiald, coz cely proces recyklace ¢ini

materidlovych smési, dochdzi k jeho rozdrasani na malé ¢asti a po dalSich upravéach vznika
vysledny recyklat. Ten je mensi estetické kvality a byva vyuZivan pii vyrobé vyplni nebo
izolaci [Morley et al., 2006: 17]. Stale hojnéji se vSak lze setkat s obleCenim vyrobenym
z ¢asti nebo zcela zrecyklovanych materidlti, jakymi jsou recyklovanid bavlna nebo
polyester. Aby byla zachovéna jejich estetickd hodnota, musi se recyklovat pouze Cisté
materidly bez pfimési. Dochdzi k tomu zejména u mladych inovativnich znacek, které si
davaji za cil nevyuzivat materidly nové a zrecyklovanych materidlti si vytvareji svou

piednost a specifikum odliSujici je od mainstreamovych modnich fetézct. Jako ptiklad je
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mozné uvést baskickou modni znacku SKFK, kterd vyrabi kabéty zrecyklovaného

polyesteru a tricka z ¢asti z recyklované baviny [WebS].

Setrngj§i nez recyklace materialu je opétovné vyuZzivani produktu v jeho celistvé
podobé. Studie neziskové organizace WRAP zkoumajici situaci méddni spotieby ve
Spojeném kralovstvi zjistila, Ze opétovnym vyuzivanim tuny bavinénych tricek je mozné
usettit 12 tun CO; v porovnani s vyrobou tricek novych, pfiCemz v ptipad¢, Ze by se stejny
objem bavinéného materialu recykloval, usetfila by se mén¢ nez 1 tuna CO, [WRAP,
2012: 29]. S opétovnym vyuzivanim nechténého obleceni je spojen model second hand
obchodt (¢esky obchodt s vécmi z druhé ruky), které nabizeji zachovalé noSené obleceni
ke koupi. V soucasné dobé€ je trh s noSenym oblecenim na vzestupu a dava tak vzniknout
novym konceptiim sdilejicim stejnou vizi. Podle kaZzdoro¢niho reportu firmy ThredUp se
predpoklada, ze hodnota trhu se zbozim z druhé ruky v roce 2028 dostdhne 64 miliard
dolari a bude tak az 1,5x vys$i nez hodnota trhu fast fashion, kterd se odhaduje na 44

miliard dolart [ThreadUp, 2019: 17].

Na vrcholu hierarchie nakladani s odpady stoji samotna prevence jejich vzniku,
propagujici systém kolobchu, ze kterého Zadné produkty ani materidly ve formé& odpadu
nevystupuji. V souCasné dobé vznikajici minimalistickd a bezodpadova hnuti inspiruji
vetejnost k tomu, aby se zamyslela nad svym spotiebitelskym chovanim, snaZila se

z linearng nastaveného trzniho systému vymanit a vratila se zpét k systému cyklickém.

2.6 Cirkularni ekonomika

Ptechod na cirkuléarni ekonomiku je hlavnim tématem ptelomové publikace Cradle
to Cradle: Remaking the Way We Make Things (Cesky Z kolébky do kolébky: Zmeéna
toho, jak vyrdbime véci) zroku 2002 autort Michaela Braungarta a Williama
McConougha, ktefi jsou povazovani za popularizatory tohoto ekonomického modelu

napodobujiciho cyklus ptirody [McDonough, Braungart, 2002: 5].

Podle shrnujici definice Geisdorfer et al. 1ze cirkuldrni ekonomiku (C2C nebo také

cesky ob&hové hospodarstvi) chéapat jako:

., neustale se obnovujici systém, ktery minimalizuje své zdrojové vstupy, odpady,
emise a uniky energie, tim, ze zpomaluje, uzavira a zuzZuje materialové a energetické cykly.

Vyuziva k tomu prostiedky jako je design zaméreny na dlouhodobou trvanlivost, udrzba,
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7 ¢

opravovani, opétovné vyuzivani, repasovani, renovace a recyklace”* [Geissdoerfer et al.,

2017: 759, preklad autorky].

Cesky institut cirkuldarni ekonomiky dale rozviji definici konceptu cirkularni

ekonomiky nasledovne¢:

,, Cirkularni ekonomika nachazi inspiraci v prirodnich ekosystémech, které jsou
zalozeny na dokonalych a funkcnich cyklech organickych zivin. Cirkularni ekonomika tuto
predstavu aplikuje ve svete lidi. Mezi zakladni principy, které cirkuldrni ekonomiku
definuji, patvi: uzavirani toku materialu ve funkcnich a nekoncicich cyklech, kde neztraceji
hodnotu, cerpani energie z obnovitelnych a udrzitelnych zdroju a navrhovani takovych
produkti a sluzeb, které nemaji negativni dopady na prirodni ekosystéemy a lidské zdroje

[Web9].

Ptechod na cirkularni ekonomiku je i jednim z hlavnich soucasnych cili Evropské
Unie a pfijetim balicku o cirkularni ekonomice si Evropskd komise slibuje mimo jiné
posileni konkurenceschopnosti Evropy, kterda by se tak mohla stat méné¢ zavislou na
dovozu surovin z ciziny [Sdéleni Komise Evropskému parlamentu, Radé, Evropskému
hospodéiskému a socidlnimu vyboru a vyboru regiond, 2015]. Model cirkularni ekonomiky
v sob¢ zaroven obsahuje i cile udrzitelného rozvoje stanovené OSN na Casové obdobi 2015
az 2030, a to naptiklad cil dostupné a Cisté energie, udrzitelnd mésta a obce ¢i klimaticka

opatfeni [Web10].

Tendence vytvofeni cyklického ekonomického modelu se v poslednich nékolika
letech zacind objevovat i v modnim odvétvi. V roce 2017 byla béhem Kodanského
moddniho summitu piedstavena a spusténa iniciativa Za cirkularni moédu (anglicky Make
Fashion Circular), ktera propojuje lidry moédniho pramyslu, jako je skupina H&M, Inditex,
Burberry a dal$i s mnoha kli¢ovymi aktéry s cilem spolupracovat a postupné pietvorit
odévni primysl v cirkularni [Webl11]. Skupina H&M se naptiklad zavazala k pouzivani
100% recyklovanych materialti ¢i materialti z jinych udrzitelnych zdroji do roku 2030
[H&M Group, 2019: 26]. Snaha o piechod na vice udrzitelnou a k Zivotnimu prostiedi
Setrnou produkci, zejména pak v oblasti materidlii, je v soucasné dobé pozorovatelna u
mnoha moddnich fetézcii. Recyklace materiali nicméné stoji na pomyslné odpadové

hierarchii az za optovnym vyuzivanim a piedchdzenim vzniku odpadu. Samotna

7 A regenerative system in which resource input and waste, emission, and energy leakage are minimised by
slowing, closing, and narrowing material and energy loops. This can be achieved through long-lasting design,
maintenance, repair, reuse, remanufacturing, refurbishing, and recycling.
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recyklace materidlu totiz nete$i celkovy problém modni nadprodukce a nadspotieby
v modelu fast fashion. Tato diplomova prace se nadéle bude zabyvat prvnimi dvéma stupni

hierarchie.
2.6.1 Opétovné vyuzivani obleceni

Opétovné vyuzivani obleCeni pfedstavuje moznost, jak snizit objem textilniho
odpadu, k jehoz produkci ve svété dochazi. Jiz nevyhovujici obleCeni mize byt zafazeno
zpét do kolobéhu né¢kolika riiznymi zpisoby. Prvnim z nich je darovani obleCeni, at’ uz
rodinnym pfislusniklim, pratelim ¢i charitativnim organizacim, které na tomto principu
funguji po celém svété. Obleceni se mlize ménit, napiiklad prostfednictvim stile vice
roz$itenych organizovanych vyménnych akci (anglicky swapti), na kterych si ¢lenové
komunity méni jiz nevyhovujici kousky oble€eni mezi sebou. Dalsi zpiisob op&tovného
vyuzivani odévl piedstavuje prodej a ndkup obnoSené¢ho obleceni v rdmci second handa

nebo portali k tomuto prodeji ur¢enym [Dean; Lane; Tarnberg, 2017: 172-219].

Samotny trh s noSenym oblecenim poskytuje potenciondlnim zdkazniklim Sirokou
Skalu moznosti, jak obnoSené obleceni zakoupit, a podrobnéji se jim vénuje napt. studie
autortt Strdhle a Klatt z roku 2016. NoSené obleceni lze pofidit ve vintage obchodech,
komisnich second handech, charitativnich second handech, profitujicich kamennych

second handech a stéle castéji i v second handech na internetu [Strahle; Klatt, 2016: 128].

Vintage obchody, vyznamny segment second handii, nabizeji zdkaznikim noSené
odévy z mddnich etap mezi léty 1920 az 1980 [Strahle; Klatt, 2016: 128], kterymi muze
byt ptedvalecné obdobi ¢i specificka 60. 1éta 20. stoleti. Prikladem z ¢eského prostiedi je
Lula Vintage Store, prazsky kamenny obchod a e-shop zaméfujici se na médu druhé

poloviny 20. stoleti [Web12].

Komisni second handy ptedstavuji pro prodejce platformu, prostiednictvim které
mohou nabidnout své noSené obleCeni zakaznikim a v piipadé jeho zakoupeni si
s platformou (obchodem) rozd¢li zisk. Na tomto principu v Praze funguje Komisni second

hand na Arbesové namésti [Web13].

Dalsim typem je charitativni second hand, ktery svymi vytézky z prodeje noSeného
obleceni podporuje neziskové organizace [Strahle; Klatt, 2016: 129]. Ptikladem mohou byt

Ceské dobroc¢inné second handy Moment Charity Shops podporuji neziskové organizace
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Denni stacionai Zebiik, spole¢nost Save Elephants, mobilni hospic Ondragek a dalsi

[Web14].

Klasické second handy, tedy prodejny, které pireprodavaji noSené obleCeni za
ucelem zisku, lze dale rozdélit na nekolik specifickych typli. Prvnim znich jsou tzv.
hrabarny, coz je slangovy vyraz hojné¢ vyuzivany v komunité pro takovy typ obchodi, kde
je k dostani velké mnozstvi noSeného obleceni Casto nizké kvality a za nizkou cenu,
prodavaného na vahu. Prikladem je Hrabarna v prazském Hloubétiné [Web15]. Rozsifené
jsou i fetézce second handd zalozené na podobném principu jako fast fashion obchody,
tedy takovym, ze se v nich zbozi asto obménuje, upiednostiiuje se kvantita nad kvalitou a
k propagaci se vyuzivaji marketingové nastroje jako vyprodeje a specialni slevové akce.
zakaznici mohou zvolit vybérovy typ second hand obchodu, jakym je v ¢eském prostiedi
naptiklad prazsky Crashily, ktery do svého sortimentu vybird produkty konkrétniho stylu
[Webl17].

S rozvojem technologii a pifesunem nakupovéani na internet vznikaji také second
handy provozované pouze prostfednictvim webovych stranek [Strahle; Klatt, 2016: 129].
V Ceském prostiedi pod tuto kategorii spadd napt. online second hand Cosmic Kids
[Web18]. Nejvétsim svétovym hra€em na tomto poli je v soucasnosti americky online
second hand ThredUp.com s patnécti tisici pfidanymi kusy noSené¢ho obleceni denné.
Klade si za cil ovlivnit mladou generaci nakupujicich k tomu, aby pro né ndkup noseného

obleceni byl prvni volbou [Web19].

S opétovnym vyuzivanim obleCeni prostiednictvim second handi se poji 1 n¢kolik
problematickych aspekt. Jednim znich je ziskdvani obleceni k prodeji. Nejcastéji,
zejména pak u second hand fetézct, pochazi ze sbérnych kontejnert na textil, kam lidé své
Jiz nechténé obleceni mohou odevzdat. PrestoZe textilni kontejnery rozhodné predstavuji
Setrn¢j$i alternativu béznym kontejnerim na smésny odpad, kvuli absenci lokalnich
tiidicich linek se velkd ¢ast znich vysbiraného textilu dovazi do ciziny, kde se tfidi a
nasledné rozprodavéd do second handi. V Ceskych second handech zdkaznici s nejvétsi
pravdépodobnosti najdou obleceni z Velké Britanie, USA ¢i Némecka [Blabla Hubkova,
2018: 87].

Sbér textilu ma vSak i pozitivni efekty jdouci nad ramec zabranéni vzniku odpadi.

Cast vytézku z prodeje tohoto nasbiraného textilu miiZe jit na dobro¢inné tcely, v piipads
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Ceské firmy Potex to jsou napiiklad Linka bezpeci ¢i Klokanek [Web20]. Dalsi cast
nashroméazdéného noseného obleceni putuje také do rozvojovych zemi, kde se prodava na
mistnich trziStich. Kvuli nabidce, kterd vyrazné pievySuje poptavku, dochazi nejen
k upozad’ovani mistniho mdédniho priimyslu, ale také odsunu nadbytecného obleCeni na
skladky [Blabla Hubkova, 2018: 88]. Zajisténi rovnomérného odbytu zbozi predstavuje

budouci vyzvu pro trh s noSenym oble¢enim.

V neposledni fadé pak do kategorie opétovného vyuzivani obleCeni spadd jeho

upcyklace [Dean; Lane; Tarnberg, 2017: 172-219].

2.7 Upcyklace

Upcyklace byla jiz vsamém uvodu teoretické c¢asti této diplomové prace
definovana jako soubor riznorodych procest, pfi kterych se pretvari odpadni materidl a
ziskava tak vyssi hodnotu [Han et al., 2017: 72]. V této kapitole budou upcyklace a
konkrétn¢ pak moédni upcyklace rozebrany detailnéji a poskytnou teoreticky podklad pro

empirickou ¢ast prace.

Cesky portal zabyvajici se upcyklaci, www.upcyling.cz, definici rozsifuje
nasledovné: ,, Upcyklace je Siroky proces cinnosti, které se zabyvaji preméenou odpadii,
odpadovych materidali ¢i starych a nevyuzitych produktii na nové materialy a produkty
s vys$$i uzitnou hodnotou™ [Web21]. Samotné spojeni prace s odpadem je vSak portalem
tridimeodpad.cz zpochybnéno nasledovné: ,, Upcyklace tedy neni zpracovani odpadii, jak
se velmi casto mylné uvadi. Ale zhodnocovani (za danych okolnosti) jinak nevyuzZitelnych
materialu“ [Web23]. Koncept upcyklovani totiz pocitd stim, ze v kazdém, at uz
nevyuzivaném ¢i nechténém produktu, je potencial k jeho pfetvofeni v néco, co ma vyssi
kvalitu ¢i hodnotu. Neexistuje tedy nic jako odpad, pouze dosud nevyuzity material, ktery
¢eka na svou prilezitost. Ke vzniku odpadu se tedy predchazi. K tomu, aby se material ¢i
produkt mohl transformovat v produkt vyssi hodnoty, je zapotiebi kreativita, kterd v celém

procesu upcyklace hraje velmi dilezitou roli [Web22].

Shrnutim vySe zminénych poznatki 1ze dojit k zdveéru, ze upcyklace predstavuje
tvarci aktivity, které spojuje jeden cil a tim je zabranovat vzniku odpadu a vytvaret
produkty s pfidanou uzitnou hodnotou. Vys$s§i uzitnd hodnota odliSuje upcyklaci od
recyklace, za kterou byva v riznych kontextech mylné¢ zaménovana, piestoze se jedna o

dva zcela rozdilné procesy. Oba terminy jsou pocestélou verzi anglickych slov recycle a
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upcycle, ktery spojuje spolecny koten slova, cycle (Cesky kolo, cyklus). Odlisny vyznam
sloviim davaji jejich predpony. Anglickd ptfedpona re- lze do Cestiny pielozit jako znovu,
up- jako nahoru [Phillips, 2010: 198, 632, 837]. Recyklace ptfedstavuje dalsi materidlové
vyuziti odpadu v produkt stejné, ptipadné i nizsi kvality (v tomto piipadé se jednd o proces
downcyklace [Blabla Hubkova, 2018: 90-91], pfi¢emz down- lze ptelozit do Cestiny jako
dolu [Phillips, 2010: 241]. Prostiednictvim upcyklace se hodnota zvySuje [Han et al.,
2017: 69].

Novou a pridanou hodnotu Ize vtisknout fad¢ jiz nevyuzivanych predméti a
materialli, mezi které mohou patfit zbytky z vyroby nebo predméty, které ve své ptivodni
podobé doslouzily, a to s pomoci kreativity, Sikovnosti a chuti k tvofeni [Vadicherla et al.,
2016: 4]. Osvédcené i1 nové napady k upcyklaci se preddvaji déle v ramci komunit,
soucasné vznikaji také webové stranky s inspirativnimi nadvody na snadné upcyklovani
z pohodli domova. Z praktickych piikladi snadné upcyklace lze zminit transformaci
klasické sklenéné zarovky, kterd jiz doslouzila. Po odstranéni vldken z jejiho vnittku se
z ni miize stat zdvésna vaza zdobici domacnost nebo dekorace pro slavnostni udalosti. Ze
starych novin a kusu provazku muize vzniknout darkova taska, z kartonového népojového
obalu penézenka a pouzité plechovky vSemoznych druhti 1ze vyuzivat jako stojanky na

tuzky [Web23].

Ptikladem upcykace na Urovni firem je v Ceském prostiedi firma Respiro, kterd jiz
dvanact let na trhu ptfedstavuje platformu pro upcyklaci v§eho druhu. K prodeji nabizi
designové upcyklované produkty jako jsou hracky, potieby do domacnosti nebo darkoveé
ptedméty [Web24]. Svym inovativnim piistupem k darkovym pfedmétiim, kterymi jsou
penézenky ¢i tasky z pouzitych dusi na kolo, vyhrala firma uZ potieti za sebou prvni misto
v soutézi Promotional Gift Award [Mastik, 2018]. Ptiklady upcyklace ze zahranici
muizeme najit u britské firmy Hearospeaker, kterd pretvaii vyfazené tenisové micky v malé
pfenosné reproduktory. Dal§im piikladem je pietvatfeni jiz nepotiebnych gramofonovych
desek v designové brylové obroucky v podani mad’arské firmy Vinylyze nebo vyroba
jizdnich kol ze starych autovrakii a komponent sesbiranych na vrakovistich, za kterym

stoji portugalskd znacka Carma [Web25].

Samotna upcyklace neni v rdmci spolecnosti rozhodné novym fenoménem. Jedna se
pouze o nové a neotfelé pojmenovani néceho, co je s lidstvem spjaté od nepaméti, a tedy

néco pro Clovéka pfirozeného a hluboce zakofenéného. Vytvofit zmala vice, miZze,
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zejména pak v obdobi krizi ¢i nedostatku prostfedkti, znamenat i nutnost. V soucasné dobé
jsme svédky znovuobjeveni této ptirozenosti a jejiho postupného navratu do kazdodenniho
zivota. Upcyklace je zivotni filozofii, kterd predstavuje vzdor obecné rozSifenému

konzumnimu stylu Zivota a navrat k tradi¢nim hodnotam [Web21].

2.7.1 Upcyklovana moda

Segmentem upcyklace, zasluhujicim zvlastni pozornost s ohledem k potencialu,
kterym disponuje, je upcyklovana moéda. Aplikuje-li se princip upcyklace na moddni
odvétvi, rozumi se tim pfetvareni jiz nechténych, obnoSenych ¢i nevyuZzivanych odévi v
odévy vyssi hodnoty, které najdou dalsi vyuziti a zamezi tak vzniku zbyte¢ného odpadu.
Vznikd takova modni produkce, kterd v sobé kloubi tradi¢ni hodnoty, odpovédnost a

kreativitu.

Tradi¢ni hodnoty ve smyslu navraceni se k podob¢ mody, ktera byla rozsitfena pred
uvedenim fast fashion modelu na globalni trh a zaroven ve smyslu navraceni se ke zpiisobu
vnimani odévu jako néfeho, co Clovéku poskytuje sluzbu, kterda by méla byt patficne
ohodnocena. Odpovédnost ve smyslu dobré informovanosti o negativnich dopadech fast
fashion modelu na Zivotni prostiedi, snahy o vymanéni se z linearné nastaveného systému
spotfebovavani zboZi a vytvofeni modniho odvétvi fungujiciho na principu cirkularni
ekonomiky. Kreativitu ve smyslu chuti pfichdzet sinovativnimi napady k pozvednuti
hodnoty daného produktu a chuti tvofit, se kterou se poji dostatek ¢asu a nadSeni do

rucnich praci.

Upcyklovand méda miize mit mnoho podob. Na pocatku celého procesu mohou stat
jiz nevyuzivané kusy obleceni, od€vy s rozlicnymi vadami, které zabraiiuji jejich noSeni
nebo zbytky z textilni produkce, ptedstavujici dohromady soubor materiala s potencialem
k dal§imu vyuziti. Jednim z konkrétnich ptikladi upcyklace textilu je patchworkova
metoda neboli seSivani zbytkovych kust latek dohromady, ke které se modni designéfi
¢asto uchyluji s cilem vytvofit z malych zbytki latky vétsi plochu textilu vhodnou pro dalsi
vyuziti [Han et al., 2017: 91]. Bé€zn¢ se pracuje z riznych divodii nevyhovujicimi kusy
odév, které se pro ucel dal§iho zpracovani rozstiihaji na samostatné dily a ty se dale sesiji
do podoby nového stiihu. SeSivat se mohou i ¢asti riznych odévli dohromady. Z nosené
panské koSile timto zpisobem muze vzniknout ddmska sukné, ztricka détské Saty, z
pletené¢ho svetru napiiklad Cepice. Pod upcyklaci se miize zatadit i prace na funkcnich

kusech obleceni s vadami jako jsou nepratelné skvrny ¢i trhliny, pokud by jinak mély
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skoncit jako odpad, a to formou vysivani ¢i kresby na textil a dalSiho zdobeni. Timto
zpusobem dochazi k propojovani praktickych divodu s uménim [Vadicherla et al., 2016:

7-51].

Obrazek 4 — Tilko pietvotfené z noSené panské kosile s vySivkami na mistech

nevypratelnych skvrn (vlastni fotografie)

V ramci modni upcyklace je nutno brat v potaz i jeji limity a vyzvy, kterym tvirci
béhem procesu musi cCelit. Pfi produkci upcyklovaného obleceni je potieba vénovat veétsi
mnozstvi ¢asu jeho samotnému navrhu, nebot’ se pracuje s omezenym objemem textilu a
stithy se tak musi vytvaret s ohledem na dostupny materidl, coz neposkytuje néavrhafi
takovou svobodu jako prace s novou latkou [Han et al., 2017: 91-92]. Dal§im limitem,
ktery je spjaty i1 se samotnym ndkupem obleCeni z druhé ruky bez jeho pfetvafeni, je
bezesporu zhorSujici se stav daného textilniho materidlu zplisobeny castym noSenim a

pranim. Zvlast¢ pokud ani ptivodni produkt nedosahoval dobrych materidlovych kvalit,
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muze byt dal$i prace s nim problematickd a nelze zarucit jeho dlouhodoba Zzivotnost
(material se opira, roztahuje, vytvaii se n a ném zmolky apod.). V piipade, ze se jednd o
produkty, které se maji i dale prodavat zékaznikiim, je potfeba vyuzivat takové materialy,
které¢ stale pusobi dobie i po estetické strance. Polyester ma, v tomto ptipad¢, z hlediska
své vydrze vyhodu, ale kvili svym dal$im vlastnostem muze byt naopak t¢zsi jej presSivat

[Stanes; Gibson, 2017: 29].

2.7.1.1 Upcyklovana mdda v eském prostiredi

V poslednich letech 1ze na Ceské modni scéné pozorovat vzriistajici zdjem o
upcyklaci. Ptibyvaji projekty, které na upcyklaci zalozily celou svou filozofii a nartsta i
pocet znacek, které na tento zpiisob vyroby postupné piesly nebo které do své tvorby
zafadily jeji prvky. Vznikd komunita sdruzujici znacky, projekty i spotiebitele, ktefi
prostfednictvim prodeje, tak i1 prednasek od odbornikli a tvirci a zejména pak

prostfednictvim workshopti, na kterych si G€astnici zkousi upcyklaci v praxi.

Mezi prukopniky upcyklace v ¢eském modnim odvétvi patii znacka Win Win Love,
ktera se pretvafenim noSené¢ho obleCeni zabyva jiz od roku 2015. Zacinala upcyklaci
panskych kosil v damské topy, zamétujice se pfitom na jednoduché linie a minimalisticky
styl, které postupné doplnily 1 upcyklované produkty z denimu. Béhem let 2018 a 2019 se
zaméfovala mimo jiné na upcyklaci Inénych produktl v détské a damské obleceni.
Soucasné€ nabizi svym zakaznikim vybérové produkty z druhé ruky s dirazem na piirodni

materialy, kvalitni zpracovani a nad¢asovy design [Web24].

Lubica Skalska, designérka slovenského ptivodu tvoiici v Ceské republice, vyuziva
metodu upcyklace ve své autorské tvorbé damského obleceni od roku 2017. Jeji sortiment
obsahuje obleceni a dopliiky, pficemz pro ozvlastnéni materidlu vyuziva formu batikovani.
V roce 2018 vytvotila upcyklovanou kolekci obleceni pro Svédskou znacku Koppaberg.
Vedle prodeje vlastnich vyrobkli se vénuje také porddani kurza Siti a upcyklace pro

vefejnost [Web25].

La Femme Mim je ¢eska znacka, ktera na Ceské odévni scéné funguje jiz od roku
2007. Od samého zacatku se jeji zakladatelka, Mimi Lan Nguyen, zabyva otdzkou
udrzitelnosti a zamétuje se ve své tvorbé mimo jiné i na upcyklaci. Piikladem muize byt

tvofeni bez odpadu, coz v praxi znamend vyuzivani zbytkl latek ze starSich kolekci
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v aktudlnich kolekcich. Konkrétnim piikladem upcyklace v kolekcich znacky je i

vyuzivani starych gobelint jakoZto soucasti obleCeni [Web26].

Béhem roku 2019 v Praze fungoval prvni obchod zaméteny vyhradné na prodej
upcyklovaného obleceni a dopliki, Ateliér UP, ktery jsem spoluzalozila a ktery sdruzoval
celkem Sest modnich znacek zamétujicich se na upcyklovanou produkei. V ramcei nabidky
obchodu si zakaznici mohli zakoupit upcyklovanou modu ceskych znacek Koshiless,
Tvorbou, H.Alenka, JASIJU, Relu, Zuzi.Smi, Luciina nebesicka a Kudla Apparel. Znacka
Koshiless upcykluje koSile v ddmské produkty a vyuziva textilni odsttizky k vyrobé
ozdobnych girland ke slavnostnim pftilezitostem s cilem upozornit na plytvani materidlem
pfi jednorazovém vyuZzivani dekorativnich pfedmét. Upcyklaci panskych kosil v damské
produkty se zabyva také znacka Tvorbou, kterda ma ve svém sortimentu i vybér odévil
z druhé ruky prémiovych materiald. Znacka H.Alenka se soustfedi na upcyklaci panskych
kosil v hol¢i¢i détské obleCeni a také v bytové doplnky jako jsou ozdobné polstarky.
V nabidce obchodu bylo zaroven k dostani upcyklované chlapecké obleCeni, za kterym
stoji znacka Luciina Nebesicka, jejiz autorka zpracovava rliznorodé zbytkové materidly se
zam¢efenim na takové kusy obleCeni, které s sebou nesou zajimavy piibéh. Zakladatelka
znacky JASIJU pracuje s noSenym a poSkozenym denimem, zejména pak s dziny, které
upcykluje v dZzinové bundy a dalsi produkty jako jsou pendly a batohy. V sekci obleceni
byly k dostani i produkty produkty znacky Kudla Apparel, jejiZ autorka vyuZziva originalni
prvky jako jsou hac¢kované motivy a dalsi aplikace k oziveni jiz noSeného obleCeni, které
nemélo dalsi vyuziti. V sekci doplnkii byly k dostani taSky vyrabéné z pouzitych
papirovych pytlli na potraviny a dalSich zbytkovych materidlli, za kterymi stala znacka
Relu. V neposledni fadé si zdkaznici mohli zakoupit také originalni Sperky z pouzitych

kavovych kapsli znacky Zuzi.Smi.
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Obrazek 5: Upcyklovana kosile Koshiless a upcyklované dziny Jasiju v obchodé
Ateliér Up (vlastni fotografie)

2.7.1.2 Propagace upcyklované mody

Vyznamnou cCeskou osobnosti na poli slow fashion a upcyklované mody je
Veronika Blabla Hubkova, autorka vibec prvni Ceské publikace zabyvajici se otazkou
fungovani modniho primyslu. V roce 2018 vydala knihu Pribéh skiiné: o tom, jak funguje
modni primysl [Web27]. Diky ni, autor¢iné dal$im c¢innostem a mimo jiné také diky
rozhovoru pro zpravodajsky a publicisticky projekt DVTV, rozsitila v ¢eském prostiedi
povédomi o problematice fast fashion a vzbudila vilnu zajmu o jeji alternativy. Veronika
Blabla Hubkova byla koordinatorkou hnuti Fashion Revolution pro Ceskou republiku a

Slovensko a v minulosti se vénovala i tvorbé upcyklovaného obleceni.

Jednim z vlibec prvnich osvétovych pocinii na téma textilniho odpadu a upcyklace

v médnim prumyslu je estonsky dokument s ndzvem Co se nenosi z roku 2015. Mlada
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moédni navrhatka Reet Aus v ném predstavuje svou tvorbu a dokazuje tak, ze moddni
kolekce 1ze vytvofit pouze s vyuzitim zbytkového textilnitho materidlu. Dokument se
zabyva také praktikami fast fashion modelu a nabizi divakim pohled do samého epicentra
vyrobniho procesu obleceni, které se odehrava v bangladésské odévni tovarné, kam se
navrharka vydala s cilem dopatrat se ptivodu jednoho paru dzinG z obchodniho fetézce
Zara. Tento akt mél zdlraznit nedostate¢nou transparentnost dodavatelského fetézce
modnich znacek, které neposkytuji svym zakaznikim informace o piesném ptvodu
obleceni. V ramci exkurzi do vyrobnich tovarnen ptichazi do styku s jejich provozovateli a
mistnimi pracovniky a spolecnym usilim se nakonec podafi najit misto, kde byly dziny
vyrobeny. Dokument také poukazuje na nevyhovujici pracovni podminky v tovarnach a na
tlak, ktery médni znaCky na provozovatele odévnich tovaren vyviji, nutici je tak
k neustalému snizovani nakladu v ptipad¢, Ze si chtéji zakazky udrzet. Alarmujici je také
obrovsky objem textilniho odpadu, ktery pii vyrobé odévii vznika. Reet se snazi pfijit na
zpusoby, jak ho vyuzit — jednim z ptikladd je upcyklovana kolekce tricek pro estonskou
organizaci. Svou vizi upcyklované mody se v zavéru dokumentu pokusila pfedat 1 vedeni
modnich korporaci jako je H&M, ti ale v dobé nataceni dokumentu neprojevili o navazani
spoluprace zajem. Dokument, ktery byl natacen behem let 2010 az 2015 svou vizi predbehl
dobu [Co se nenosi, 2015].

Propagaci opétovného vyuZivani obleceni a propagaci upcyklace se zabyva i
neziskovéa organizace Fashion Revolution, z jejiz specidlni brozury Loved Clothes Last
(Cesky Opecovavané obleceni vydrzi) zamétené na textilni odpad a jeho pfedchazeni z roku
2017 pochazi uvodni citat této diplomové prace. Fashion Revolution je vyznamné
celosvétové hnuti, které od roku 2013 aktivné propaguje nutnost vEtSi transparentnosti
modniho primyslu a usiluje o zménu zplisobu, jakymi je naSe obleCeni vyrdbéno a
spotfebovavano. Zastituje fadu nejriznéjSich osobnosti, od akademikl, pfes modni
navrhéfe, az po bézné spotiebitele, kteti modu kupuji a miluji, a tento spolecny cil sdili. Od
roku 2014 kazdoro¢né na vyro€i tragédie v bangladésské tovarné Rhana Plaza organizuje
celosvétovou tydenni udalost Fashion Revolution Week. Béhem né€j mimo jiné vyzyva
spotiebitele k tomu, aby se aktivné zapojovali do procesu zmény mddniho pramyslu k
lepSimu. Jednim ze zptsobt je vyzva s ndzvem Who made my clothes? (Cesky Kdo vyrobil
moje obleceni?), vramci které nabada spotiebitele, aby se na socidlni sit¢ fotili
s cedulkami svého obleceni a vetfejné se dotazovali modnich znacek, kdo dany produkt

vyrobil s cilem upozornit na dualezitost transparentnosti mddniho pramyslu. Fashion
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Revolution se ve svych kampanich rovnéz zabyva Sifenim osvéty v ramci dopadli modniho
primyslu na Zzivotni prostfedi a kazdy rok se jednomu z témat vénuje ve specidlnich

publikacich, které v ramci Fashion Revolution Week vydavaji [Web 3].

Americké aktivistka Anna Lappé je zejména v prostiedi socialnich siti znama svym
citatem ,,Vzdy, kdyZ utrdcite penize, volite svét, v jakém chcete Zit“® [Web28, pieklad
autorky]. Rozhodne-li se spotiebitel podpofit lokalniho tviirce upcyklované mody, dava
tim najevo své sympatie nejen konkrétni znacce, ale i specifickému zplisobu vyroby

obleceni a filozofii s nim spojené.

Motivy, které¢ k ndkupu upcyklovaného kusu odévu vedou, se mohou mezi
spotiebiteli lisit a vychazeji vzdy z jejich individudlnich potfeb a hodnot. Kazdy jedinec
ma pro své chovani v zivoté¢ svlij vlastni jedineény motiv, a to plati i v ramci spotiebniho
chovani. Cilem této diplomové prace zkoumat rozdilné motivy této Cinnosti, a to se
zamérem dalsiho vyuziti téchto poznatkll v praxi, tj. propagaci upcyklované mody v ramci
Siroké vefejnosti. Rozmanité osobni motivy mohou poslouzit jako inspirace pro dalsi
jedince, kteti si k upcyklované mod¢ zatim vztah nevytvofili, protoze tento koncept neznaji
nebo je neoslovil, nevyhledavaji ji a nemaji diivod k tomu ji podporovat svym nakupem.
Zpracovanim motivll do podoby atraktivnich propagacnich ¢i edukativnich materidli 1ze
oslovit potencidlni zdkazniky a pfimét je k tomu se zalit o problematiku fungovani

mainstreamového mdédniho priimyslu a jeho udrzitelné alternativy zajimat.

2.8 Motivace k nakupu

Jak bylo jiz nastinéno v zacatku teoretické Casti prace, vyrobci a spotiebitelé jsou
dvéma slozkami, které na poli mdédniho primyslu stoji vedle sebe a vzajemné se ovliviuji.
Mobdni produkce by nemohla dlouhodobé existovat bez poptavky po ni. Samotné
uskutecnéné prodeje mohou byt pouhymi ¢isly ve statistikach, za kazdym jednim stoji
nicméné specificky motiv, ktery k nému spotiebitele dovedl. Tyto motivy se odviji od

kazdého individualniho ¢lovéka a jsou ovliviiovany mnoha faktory.

2.8.1 Motivace v psychologii

Motivace je jednim ze zakladnich psychologickych procest. V ramci psychologické

védy se jedna o velmi komplexni pojem s neexistujici jednotnou definici [Nakonecny,

8 Every time you spend money, you're casting a vote for the kind of world you want.
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1996: 148]. Pro potteby této diplomové prace byly vybrany tfi. Karel Balcar definuje
mozné vnimani motivace jako ,,odpoved na otazku, co cloveéka vede prave k urcitemu
chovani a k jeho zménam, k volbé urcitych cilu nebo k jejich opusteni, k silné odezvée na
nekteré podnéty nebo k jejich opomijeni, ... [Balcar, 1983: 114]. Vysvétleni lidského
psychologie. ,,Obecné plati, Ze motivace je intrapsychicky probihajici proces, vyustujici ve
vysledny vnitrni stav, motiv‘ [Nakonec¢ny, 1996: 7]. Pokud motivaci chapeme jako proces,
otazky Pro¢? po motivech. ,,Motivy jsou takové dusevni projevy, které aktivizuji lidske
chovani, zaméruji se na urcity cil a v tomto sméru je udrzuji po urcitou dobu““ [Véagnerova,
2002: 53]. Lidské motivy se déli na vnitini a vnéjsi, pfiCemz vnitini motiv symbolizuje
aktudlni osobni potiebu a vné&jsi motiv podnét zvenci, ktery clovéka ovlivni a sekundarné

v ném vyvola potfebu. Oba tyto faktory jsou ve vzajemné interakci [Vagnerova, 2002: 53].

Zamérem této prace je analyzovat specidlné motivaci spotiebitelll tykajici se
upcyklace, respektive upcyklované mody. Pro¢ se spotiebitelé rozhodli podpofit
upcyklovanou modu? Co je vede k ndkupu obleCeni, které bylo vytvofeno formou
upcyklace? Z jakého divodu si upcyklovany produkt potidili? Pro ucely této diplomové
prace je motivace/motiv chépana zjednodusené jako ,,pohnutka k jednani* [Hartl, 1993:

110].

2.8.2 Motivovani zakazniku ve fast fashion modelu

Fast fashion model klade velky diiraz na vnéjsi motivaci spotiebitelti. Hlavnim
cilem fast fashion fetézcl je prodat co nejvétsi mnozstvi vyrobkll a generovat co nejvetsi
zisk. Necili z povahy véci na kvalitu, ale na kvantitu, a proto misto dvou kolekci ro¢né
(jaro/léto a podzim/zima, jak tomu bylo v minulosti), nejvétsi modni giganti jako Zara
nebo H&M pfichdzeji s novou mikrokolekei kazdy tyden [Haunerova a kol., 2019: 120].
Az 52x ro¢né tedy zdkaznik mize pftijit do nékteré z prodejen modnich fetézcl a vybirat si

z novych a neokoukanych produktli, coz mtize lehce svadét k impulzivnim ndkuptm.

Pro fast fashion znacky je tedy Zadouci v zakaznicich vzbudit touhu si konkrétni
produkt pofidit, pfestoze ho nepotiebuji. K tomu se vyuziva tzv. reklamniho mixu, do
kterého patti: média, modni prehlidky, vykladni skiiné a vystavené zbozi v prodejneé*
[Haunerova a kol., 2019: 106]. Pisobenim masmédii, ktera se zaCala rozSifovat okolo

poloviny minulého stoleti a ktera ovliviiuji potencionalni spottebitele, dochazi k nasobeni
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(nebo mozna vytvareni) touhy po nadbyte¢né spotiebé. Marketing jako samostatny obor
vyuzivajici psychologii k plisobeni na spotiebitele prostfednictvim reklam a osobniho
prodeje vznikl v Americe a funguje jiz od pocatku 20. stoleti [Hubinkova, 2008: 113-117].
Tradi¢ni formy reklam jsou v soucasné dob¢ stale Castéji nahrazovany propagaci v online
prostiedi. Zasadni pro prodeje jsou také specialni slevové akce [Haunerova a kol., 2019:

106-110].

2.8.3 Motivy spotiebitelt k ndkupu oble€eni

Podle priizkumu organizace McKinsey & Company nakupuje primérny spotiebitel
0 60 % vice obleceni kazdym Rokem [Remy; Speelman; Schwarz, 2016: 2]. Od druhé
svétové valky se zivotni standard globalni stfedni tfidy jen zvySuje. Nakupovani piestalo
byt nutnosti, ale stdva se radosti a jakymsi ukazatelem S$tésti. Podle norského autora
Thomase Hyllanda Eriksena ,nikdy predtim nemélo tolik lidi takovy luxus ... Uplné
obycejni lidé si uzivaji materidalni uroven, ktera ve veétsiné oblasti prevysuje zivotni
standard slechty pred sto padesati lety “ [Eriksen, 2010: 15].

Spotiebitelské motivy k nakupovani obecné je velmi Siroké téma, které v ramci této
diplomové prace neni mozné do detailu pokryt, proto se jimi budu zabyvat pouze ve
zkratce. Vedle téch zcela zakladnich motivl, kterymi jsou nutnost noSeni obleCeni ze
spolecenskych a praktickych diivodu, v sobé moZné motivy zahrnuji napf. nakupovani jako
formu traveni volného Casu a jisty zplsob rekreace, ale i velmi specifické motivy jako
dobré parkovaci moznosti v blizkosti obchodu, které spotiebitele presvéd¢i k tomu, aby do
obchodu zavital a nakoupil [Wagner; Rudolph, 2010: 415]. Konzumenti fast fashion
mohou nakupovat z dlivodu vidiny moZnosti pofizeni velkého mnoZstvi trendy kouski za
nizkou cenu, pficemz aspekt toho, co je v soucasnosti povazovana za trend, hraje velmi
velkou roli v rozhodovacim procesu. Déale mezi motivy k nakupu patii také potieba
poukéizat na své finan¢ni moznosti ndkupem véhlasnych znacek s vyraznymi logy ¢i
specifickymi atributy pro danou znacku [Zarley Watson; Yan, 2013: 155]. Impulzivni

nakupovani miize piedstavovat i jistou formu terapie a zplsob, jak se ucinit StastnéjSim.

Otéazkou, zda nakupovani ¢ini ¢lovéka doopravdy Stastn€j$im, se Eriksen mimo jiné
zabyva ve své knize Syndrom velkého vlka, ve které soucasnou situaci globalni stfedni
tiidy ptipodobnil komiksovému zpracovani ptibéhu o prasitkach a nenasytném vlkovi.
V ném si vlk kazdy den kladl za cil ulovit a snist mala prasatka, coz se mu jednoho dne

konec¢né¢ podatilo. Radostny se chystal prasatka sezrat, kdyz se ho jedno z nich zeptalo, co
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bude délat se svym zivotem, kdyz uz se nebude mit za ¢im hnat. Tato poznamka vlka
donutila se zamyslet. Behem chvilky vlkovy nepozornosti prasatka stihla uniknout a pfibeh
mohl zacit od zacatku. Konzumni spolecnost se dnes ale nachazi v situaci vlka, ktery sva
prasatka uz snédl. M4 vse, na co si vzpomene a nema pro co bojovat [Eriksen, 2010: 25—
27]. Ptipodobni-li se ptibéh na koncept fast fashion, i zde plati, Ze diky snadné dostupnosti
a nizké cené ztrdci mdéda v oCich spotiebitelli svou hodnotu. Je Casto vnimano jako
nehodnotny produkt na jedno pouziti, coz predstavuje dalsi faktor, ktery vede k jeji

nadspotieb¢ a jde ruku v ruce s nadvyrobou [Blabla Hubkova, 2018: 63].

Proces vyroby a spotfeby totiz sdm o sob¢ Spatny neni a s lidskou spolecnosti je

spojen jiz od nepaméti.

,, Touha uspokojovat své potieby a vlastnit majetek je stara jako lidstvo samo, ale
jeji projevy a formy se vyviji v zavislosti na urcitych historicko-spolecenskych ukazatelich,
které nelze opomenout. Je podstatny rozdil mezi clovekem, ktery uspokojuje své potreby,
aby prezil a mezi ¢lovekem, ktery uspokojuje své potieby na zdklade prace druhych. Pokud
ekonomicko-spolecenska uroven dosahla v historii urcité urovné, tak lidé zacali
spotrebovavat vice, nez bylo nutné k pouhému udrzZeni jejich Zivota“ [Hubinkova, 2008:

100].

Problémem se stava nadmérna spotfeba a vyroba, které v poslednich desetiletich

zpiisobuji Skody na Zivotnim prostiedi.

2.8.4 Motivy k nakupu v second handech

Motivy spotiebitelli k nakupu oble€eni v second handech byly v poslednich letech
podrobeny nékolika vyzkumiim a byly taktéz tématem akademickych praci 1 v Ceském

prostredi.

Tento zplisob nakupovani v kontrastu s nakupy ve fast fashion fetézcich pifinasi
zcela novy mozny motiv a tim je zodpovédnost viic€i Zivotnimu prostfedi — snaha o to
nepiispivat svou spotiebou k Cerpani piirodnich zdroji, znecistovani slozek Zzivotniho
prostfedi a generovani odpadu [Roux; Guiot, 2008: 74—75]. Spotiebitel tak odmitd linedrné
nastaveny model a podporuje svym ndkupem moznost cirkuldrni podoby ekonomiky.
Zejména pak v souvislosti se stale vice vefejné zminovanou klimatickou krizi se tento

specificky motiv dostava do poptedi a pfivadi k nakupu noseného, resp. upcyklovaného
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obleceni stale vice lidi. Témi je zejména mladsi generace spotiebiteld, kterd ma v sobé

zajem o environmentalni otazky i diky vyuce na skolach vice pfirozen¢ zakotven.

Motivy mohou byt 1 hédonického rdzu. Na nakupovani kouskii v second handech
1ze nahliZet jako na zdbavnou volnocasovou aktivitu, kterd v sobé& skryva patrani, vybirani
a nutnost trpélivosti, kterd ve vysledku muze byt odménéna nalezenim originalniho
zpusob nakupovani s ptidanou hodnotou. Zakaznik musi vynalozit vétsi usili k tomu, aby
nasSel to, co hleda. Second handy s sebou nesou faktor jedine¢nosti. Kazdy kus obleceni se
stava origindlem, ktery neni na misté dostupny v dalSich velikostech ani barvach. V second
handech se navic mize vyskytovat obleCeni s riiznou dobou stafi, takze neni mozné jej
dohledat v fetézcich a ve specializovanych vintage obchodech mohou byt dostupné i

produkty nékolik desitek let staré, které se samy o sob¢ stavaji pokladem.

Na nékup obleceni ze second handu lze nahlizet také z ekonomického hlediska
[Roux; Guiot, 2008: 74-75]. Cena noSen¢ho obleceni je Casto 1 nékolikandsobné nizsi nez
puvodni cena nového produktu nabizend v obchodech. Vzhledem k tomu, Ze se noSené
obleceni Casto prodava do second handl po kilogramech, ztraci kazdy produkt v pytlich
svou individudlni hodnotu a miZe se stat, ze napt. designérsky kousek z pravého hedvabi

bude nacenén podobné jako produkt z fetézce ze synteticky vyrobeného materidlu.

Zatimco nékteré ze zmiflovanych motivll by §lo aplikovat 1 na nadkup upcyklované
mody, ekonomicky motiv, tedy cena produktii, je faktor, ktery obleceni z druhé ruky a
upcyklované obleCeni znatné odliSuje. Vzhledem ktomu, Ze upcyklované obleceni
predstavuje znovupouzité odévy s piidanou hodnotou a tato ptidané hodnota je mu vlozena
prostfednictvim prace specializovanych pracovnikii (Svadlen, krej¢i a dalSich tvirca), ktera

se musi finan¢né€ ocenit, stoupd i cena téchto produktii.

2.8.5 Motivy k nakupu upcyklované mody

Motivace spotiebitelit k ndkupu upcyklované mody je v ¢eském prostiedi zatim
neprobadanym tématem a povédomi o tomto segmentu slow fashion se rozsifuje pomalu.
Vyzkum dotykajici se motivace k ndkupu upcyklované mody byl provadeén jiz mezi
studenty na Stfedoatlantské univerzit¢ v USA, kde se prostiednictvim dotaznikovych

Setfeni zjiStovala mira propojeni zajmu o environmentalni otazky a zajmu o uceni se
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upcyklacnim technikdm a z&jmu o koupi upcyklovanych produkti. Vztah mezi témito

procesy byl pozitivné prokazan.

Studie byla provaddéna mezi respondenty, ktefi nemuseli mit nutné predem
povédomi o upcyklované moéde. Upcyklace jakozto pojem byla na zacatku samotného
dotazniku vysvétlena. Motivy k nakupu byly vyzkumniky pfedem zvoleny a ukolem
respondentll bylo jim pfifadit patficné ohodnoceni. Mezi témito motivy figurovaly
environmentalni povédomi (nejcetnéji), celkovy zajem o modu a kreativita [Bhatt;

Silverman; Dickson, 2018: 2—10].

V ramci svého vlastniho vyzkumu bych se rdda odlisila tim, Zze se prozkoumam
problematiku upcyklované médy hloubéji a zaméfim se specificky na rozdilné motivy,
které vedou spotiebitele k nakupu upcyklované mody, a to u téch spotiebiteld, kteti maji

s ndkupem alespon jednu zkuSenost.
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3 Empiricka ¢ast

Teoretickd cast diplomové prace poskytla vhled do soucasné situace na poli
modniho primyslu, ktery je pro dalsi orientovani se v problematice nezbytny. Byly v ni
predstaveny koncepty fast fashion a slow fashion se zaméfenim na vlivy, které tyto
koncepty maji na Zzivotni prostiedi, a dale byl detailnéji pfedstaven proces modni
upcyklace. Ten je jednou ze soucasnych alternativ mainstreamové vyroby obleceni a
dostava se stale vice do povédomi modnich tvlreil 1 spotiebitell. Teoretickd vychodiska
prace se rovnéz zaméfila na vyzkumy tykajici se motivace pro nakup obleceni z riznych

zdroju.

Empirickéd ¢ast diplomové prace se bude dale zabyvat fenoménem upcyklované
mody, zejména motivy spotiebitelil pro ndkup tohoto typu moddy. Vystupy vyzkumu
mohou poslouzit jako prostiedek pro dalsi propagaci upcyklované mody ¢i jako podnéty
pro osvétové kampané za uvédomélou spotiebu. Zarovenn mohou pfedstavovat dalsi vstupy

pro kvantitativni vyzkumy v dané problematice.

3.1 Metodika

3.1.1 Cil vyzkumu a vyzkumna otazka

Cilem vyzkumu je detailni vhled do problematiky vztahu spottebiteld k
upcyklované modé se zaméfenim na divody, které vedou k jeji podpofe, resp. motivy k

jejimu nakupu.

Ve vyzkumu byla hleddna odpovéd’ na vyzkumnou otazku ,Jaké jsou motivy

spotiebiteld pro nakup upcyklovaného obleceni?*

3.1.2 Vyzkumné metoda

K zodpovézeni vyzkumné otazky byl po reSerSi metodologické literatury a
konzultaci s vedouci prace zvolen kvalitativni vyzkum, ktery svymi atributy nejvice
odpovida cili této diplomové prace. V ramci kvalitativniho vyzkumu se pracuje s
omezenym poctem jedincl, u kterého nelze sice zajistit zobecnéni vysledki, ale za to
umoziuje ziskat hloubkovy popis zkoumaného fenoménu. Vztah mezi vyzkumnikem a

zkoumanym subjektem je v tomto typu vyzkumu tésny. Pro kvalitativni vyzkum je nadéle
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typicka pruznost, jeho vyzkumna strategie nema pevné danou strukturu a mize se menit
béhem vyzkumu, napf. tim, ze vyzkumnik casto dopliiuje otazky jesté behem vyzkumu

[Hendl, 2016: 46-53].

Jako metoda pro sbér dat k zodpovézeni vyzkumné otazky byl zvolen rozhovor. Pfi
strukturovani rozhovoru je nutné se soustiedit na jeho ucel a s ohledem na né&j vybrat
realizovaného v této diplomové prace se jevil jako nejvice vhodny rozhovor
pomoci ndvodu neboli polostrukturovany rozhovor. V ramci néj byl vytvofen seznam
témat, kterd se musi béhem rozhovoru pokryt, ale konkrétni otazky i jejich potadi se miize
libovolné ménit a ptizplsobovat situaci, kterd vznikne a muze pfinést neCekané zvraty.
Tento typ rozhovoru poskytuje vyzkumnikovi jistou volnost, kterd je v piipad¢ orientace
ve zkoumané problematice zadouci, ale zaroven zachovava strukturovanost nutnou

k dal$imu srovnavani [Hendl, 2016: 178-179].

Otazky v rozhovoru je, dle Hendla [1999], nutné strukturovat tak, aby z jejich znéni
nebyl citit nazor vyzkumnika, stejné tak jako z jeho reakci na odpovédi. Spatnou formulaci
otazky by mohlo dojit k vnucovani urcitych odpovédi, coz neni zddouci [Hendl, 1999:
107-109]. V ptipad¢ kvalitativniho vyzkumu se jedna o otazky oteviené, které dovoluji
dotazovanému vybirat ze Siroké Skaly moznych odpovédi a ddvaji mu moZnost k tomu
zvolit jakdkoliv slova. Otdzky v rozhovoru by, na rozdil od vyzkumné otazky, mély byt
vice specifické a nemély by se s vyzkumnou otdzkou smé&Sovat [Punch, 2008: 43]. Co se
obsahu otazek tyce, je doporuceno zacinat jednodu$S§imi neproblémovymi otazkami a
v pribéhu rozhovoru, kdy se uvoliluje atmosféra, postupné prechazet k otazkam
vyznamnéj$im a tém, které mohou vyvolat zaporné reakce. Obecné by se mélo zacinat
otazkami feSicimi pfitomnost a postupné piechazet k otdzkam smétujicim do budoucnosti

nebo se vracejicim do minulosti [Hendl, 2016: 173].

Pti konstruovani ptfedbézné struktury polostrukturovaného rozhovoru jsem se
snazila fidit vySe uvedenymi doporucenimi, volit otazky tak, aby byly srozumitelné, tj.
byly vhodné voleny terminy i celé znéni otazky. Pozornost byla vénovana také nastudovani
zpusobi podplrné neverbalni komunikace. Rozhovor byl pilotovan s jednou osobou pted

zapocetim série rozhovoru s respondenty a na zaklad¢ pilotaze byl upraven.
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3.1.3 Predvyzkum

Konceptem modni upcyklace jsem se zacala zabyvat v roce 2017, a to v teoretické
1 praktické rovin€. Spolec¢né s kolegyni jsme ve stejném roce zalozily upcyklacni projekt
Koshiless specializujici se na pietvareni panskych kosil v damské produkty a snazici se
upozoriiovat na problematiku textilniho odpadu. V ramci vlastni tvorby a prodeje jsme tak
pronikly do komunity slow fashion, kde jsem ziskala mnoho cennych zkuSenosti a

kontaktd, které jsem mohla dale vyuzit ve své diplomové praci.

Od tunora 2019 do bfezna 2020 jsme spolu s dal§imi kolegynémi provozovaly
v Praze kamenny obchod s upcyklovanou modou a dopliiky, Ateliér UP. Touto cestou jsem
navéazala kontakt s dal$imi lidmi, ktefi se z riiznych diivodi rozhodli upcyklovanou tvorbu
podpofit. Jakozto jedna ze zakladatelek obchodu jsem byla po celou dobu v uzkém
kontaktu s tvtrci, jejichz produkty byly v obchodé nabizeny, a i s dalSimi tvirci z celé
Ceské republiky. Zaroven jsem byla dva dny v tydnu piitomna na prodejné a v pfimém
kontaktu se zakazniky. Ti do obchodu pfichazeli bud’ cilené s vizi koupit si produkt své
oblibené znacky, kterou znali, pfipadné na doporuceni n€koho ze slow fashion komunity.
Komunikovala jsem 1 s ndhodnymi kolemjdoucimi, které zaujal design obchodu a produkty
vystavené ve vyloze, stejné jako s mistnimi obyvateli, ktefi se pfisli podivat na novy
obchod, ktery v sousedstvi vznikl. Veskera komunikace a zaroven 1 pozorovani chovani
navstévnikit v obchodé mi poskytly moznost ziskat hlubsi vhled do problematiky modni
upcyklace, nasbirat kontakty pro vyzkum a také mé& inspirovaly pii tvorbé otazek, které

jsem zatadila do rozhovord.

3.1.4 Vybér vzorku

Pro zodpovézeni vyzkumné otazky ,Jaké jsou motivy spotiebitelli pro nakup
upcyklovaného obleceni? bylo pii vytvareni vzorku nutné se zaméfit na ty spotiebitele,
ktefi se v minulosti rozhodli, at’ uz jednou ¢i opakovanég, upcyklované obleceni zakoupit.
Tento fakt predstavoval jediné kritérium pro vybér respondenti. Pohlavi, vék ¢i dalsi
specifika nehraly pfi vybéru roli, pro tuto fazi vyzkumu nebyly relevantni. Kontakty pro
rozhovory byly sbirdny jiz béhem roku 2019 a nadéle v prvni poloviné roku 2020, kdy
jsem se v rdmci obchodu pfichazela do styku se zdkazniky obchodu Ateliér UP a dal$imi
Cleny komunity. Vyuzito bylo také efektu ,,snéhové koule”, kdy osloveni ucastnici

vyzkumu doporucili dalsi mozné respondenty [Hendl, 2016: 154]. Timto zplisobem jsem
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ziskala pfistup k dal$im lidem, kteii spliiovali hlavni podminku a souhlasili s provedenim
rozhovoru. Doporuceni od jim znamé osoby pak napomohlo odstranit moznou bariéru mezi

vyzkumnikem a respondentem.

Finalni vyzkumny vzorek ¢ital dohromady 12 osob, 9 ptimo mnou oslovenych a 3
doporucené od jinych respondentd. Aktéfi byli osloveni pfimo v osobnim kontaktu,
prostiednictvim e-mailu nebo socialnich siti. Spolecné jsme se domluvili na vyhovujicim

¢ase konani rozhovoru.

3.1.5 Pribéh vyzkumu

Z divodu celosvétové pandemie koronavirem, kterd vypukla na jate 2020 a
s ohledem na vSechny restrikce s ni spojenymi, jsem se rozhodla nabidnout respondentiim
moznost vést rozhovory online prostfednictvim aplikaci Skype ¢i Messenger. Ackoliv jsem
si védoma toho, ze online spojeni nedokaze zcela vykompenzovat piimy kontakt
s respondenty béhem osobniho setkani, spojeni skrze webovou kameru povazuji za
adekvatni alternativu, ktera umozni navodit pocit blizkosti i v online prostiedi. Pohodli
domova navic evokuje vice uvolnénou atmosféru a poskytuje piijemné podminky pro
rozhovor. To se mohlo pozitivné odrazit i na ochoté respondenti odpovidat. S respondenty,
kterym vice vyhovovalo osobni setkdni, jsem se potkala osobné¢ a provedla rozhovor

tradi¢nim zptsobem v dobg, kdy to jiZ bylo oficidlné mozné.

VSsichni respondenti byli pfedem sezndmeni s tématem diplomové prace, tcelem a
okolnostmi vyzkumu. Zaroven byl na zacatku rozhovoru ode vSech ziskdn informovany
souhlas, tedy souhlas stim, ze bude dobrovoln¢ soucdsti vyzkumu, a o souhlas s
nahravanim rozhovorli. Respondenti byli rovnéZ seznameni s tim, Ze rozhovory budou
anonymizovany. Nahravani mi umoznilo nasledné ptfepsani rozhovori a podrobeni vSech
ziskanych informaci analyze, cehoz by se v ptipad€ zapisovani pouhych ru¢nich pozndmek
dosahnout nemohlo. Rozhovory jsem nahravala na mobilni aplikaci diktafon a ptepisovala
rué¢né do wordového dokumentu pii poslechu nahravek. Ty jsem si pii poslechu zpomalila,
aby byl jejich prepis snaz$i. Nahrané rozhovory jsem se rozhodla prepsat ne zcela
doslovng, ale prevadét je do spisovné CeStiny a vypustit vypliiova slova, nebot’ specifika
mluvy v piipadé tohoto vyzkumu nejsou nijak relevantni a nesouvisi se zkoumanym

fenoménem.
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Samotné rozhovory byly uskutecnény béhem kvétna (kdy probéhla pilotaz), Cervna
a Cervence 2020. Celkem bylo provedeno 12 rozhovorti o primérné délce 30 minut. Pro
potifeby vyzkumu jsem se rozhodla respondenty dale nazyvat nakupujicimi, nebot’ prave
tato jejich role je ve vyzkumu stézejni. Podle potadi, ve kterém jsem s nimi provadéla

rozhovory, jsem jim ptid€lila ¢isla a vznikl tak seznam nakupujicich 1-12.

3.1.6 Zpusob zpracovani dat

K naslednému zpracovani rozhovort v textové podobé bylo vyuzito metody
otevieného kddovani. Jedna se o zakladni krok, ktery je pro celou analyzu klicovy a béhem
kterého dochazi k oznadovani a kategorizaci pojmi v nasbiranych datech. Tento typ

analyzy se vyuziva mj. v ramci pfistupu zakotvené teorie. [Strauss; Corbinova, 1999: 43].

,,Béhem otevireného kodovani jsou udaje rozebrany na samostatné casti a peclive
prostudovany, porovndnim jsou zjistény podobnosti a rozdily, a také jsou kladeny otazky o
jevech udaji reprezentovanych. Béhem tohoto procesu jsou zvazovany a zkoumdny nase

viastni i cizi domnénky o jevu, coz vede k novym objeviim “ [Strauss; Corbinova, 1999: 43].

V praxi je tedy nutné piid€lit nazev kazdému samostatnému jevu v uryvcich
rozhovort. Ke kédovani jsem nepouzivala zadny specializovany software, jednotlivé kody
jsem v textu barevné oznaCovala a pfifazovala k nim poznamky. Kodid miize vyvstat
mnoho, proto je potfeba je ksobé tematicky seskupit. Tomuto postupu se fika
kategorizace. Vznikl¢ kategorie se pojmenovavaji tak, aby byly ndzorné¢, ale vice abstraktni
nez pojmy, které zastieSuji. Pojeti zptsobi kodovani je nekolik, v ramci této diplomové
prace jsem se rozhodla postupovat po vétach ¢i odstavcich a pojmenovavat jejich hlavni
myslenky. Vzniklé kategorie se zapisuji a umoznuji tak dal§i pfehlednou praci s daty

[Strauss; Corbinova, 1999: 43-52].

3.2 Vyzkum

3.2.1 Charakteristika vybran¢ho vzorku

Na tvod rozhovorit pro mé bylo vzdy klicové se dozvédét néco vice o tom, jak
nakupujici vnimaji modu, jaké jsou jejich nakupovaci ndvyky, jaky vyznam pro né
obleceni méd a zejména pak jak se toto vnimani proménovalo v pribéhu let. Jelikoz

kritériem pro provadéni rozhovoru bylo, aby nakupujici mél osobni zkuSenost
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s upcyklovanou modou a alesponi jeden upcyklovany kus obleceni vlastnil, méli vSichni
dotazovani jiz predem povédomi o terminech upcyklace, upcyklovand moda a slow
fashion. V ramci rozhovoru jsme se proto nezabyvali vysvétlovanim téchto pojmi, ale
zjistovala jsem, jak na né nakupujici nahlizeji, jaké s nimi maji zkuSenosti a dale jsme
rozebirali jejich mozné pozitivni 1 negativni strdnky. V tomto ohledu se jednalo o
homogenni vyzkumny vzorek. V dalSich ohledech, jakymi byly naptiklad cetnost a zptisob
nakupovani obleceni, cesta vedouci k podpote upcyklované mody ¢i osobni zkuSenosti s
tvofenim, se nakupujici lisili. Pravé na zakladé téchto rozdilli jsem na tvod vytvotila

kratké charakteristiky vSech dotazovanych nakupujicich.

Nakupujici 1 podnikd v oblasti slow fashion. Jeji postoj k médé se béhem
poslednich 5-8 let radikaln¢ zménil. Ptesla od impulzivniho nakupovani ve slevach, které
pro ni predstavovalo do jisté miry az zavislost k obéasnému nakupovani s rozmyslem a
témét vyhradné u etickych znacek (znacek, které stavi svou filozofii na dodrzovani vSech
potfebnych standardi pfi vyrobé, at’ uz v socidlnim sektoru ¢i z environmentalniho
hlediska) nebo z druhé ruky. Jako veganka pted né€kolika lety zacala hledat alternativy ke
kozené obuvi, kterd ji kvili vlastnimu presvédCeni nevyhovovala a pies informace o
konvenc¢ni produkci bot se dostala 1 k oble€eni. Tento moment pro ni byl impulzem k tomu
zacit podporovat slow fashion, etické a veganské znacky a v tom obdobi také zaloZila své
podnikéni, které funguje dodnes. O tom, Ze existuje upcyklovand madda, vi jiz nékolik let a

vnima ji jako jednu slozku vétSiho balicku slow fashion [rozhovor 1].

Nakupujici 2 ma k modé kladny vztah a potrpi si u svého obleCeni na originalité,
kvalitnim zpracovani a ptfidané hodnoté. Obleceni v fetézcich ji svym designem a
zpracovanim piestalo vyhovovat, jiz pfiblizné 13 let si ve velké mife Sije obleCeni sama
nebo ndkupem podporuje Ceské designéry. Dulezitou roli v tomto procesu hraly také jeji
finan¢ni moznosti. Nepovazuje se vSak za zcela striktni, a pokud si ur€ity produkt opravdu
potiebuje koupit a nesezene ho alternativné, zakoupi si jej v fetézci. Novy kousek do jejiho
Satniku ptibyde pouze v momenté, kdy citi, Ze ho pottebuje. Jsou ji blizka environmentalni
témata, v tomto oboru také pracuje a orientuje se i v problematice environmentalni zatéze
vyroby obleceni. Pojem upcyklovana moda s ni zacal rezonovat posledni dva az tii roky,
samotnému pietvareni starych véci v nové se vSak vénuje dlouho a mé zazemi i v roding,

kde se obleceni pretvarelo jiz od jejiho détstvi [rozhovor 2].
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Nakupujici 3 rdda spolu se svou rodinou podporuje ¢eské modni znacky a ma své
oblibené projekty, ke kterym se vraci opakované. Do svého Satniku si pofizuje jednoduché,
nadcasové a kvalitné€ zpracované odévy a novy produkt ji do n¢j jakoukoliv cestou pfibyde
asi jednou za 14 dni. Je pro ni dilezité, aby jeji odévy dlouho vydrzely, velky duraz klade
proto na materidl, ze kterych jsou vyrobeny. Pozoruje kolem sebe tendenci lidi se
v nakupovani soustiedit vice na kvantitu nez kvalitu, coz vede k nadbytku obleceni. Sama
se véci nerada zbavuje a obleceni uchovava, aby ho mohla v budoucnu predat svym détem.
Rada nosi i obleceni majici jakousi pfidanou hodnotu, naptiklad takové, které usil nékdo
z jeji rodiny. S procesem upcyklace byla sezndmena jiz v détstvi, s pojmem jako takovym

se setkala az v posledni dobé¢ [rozhovor 3].

U nakupujici 4 se ménil piistup k méde a nakupovani spolu s celkovou proménou
zivotniho stylu béhem poslednich let. Zacala se vénovat cviCeni jogy a jejimu
instruktorstvi, fitness, nutricnimu poradenstvi, masazim a s tim se pojil i velky zdjem o
vlastni zdravi. To v sob& zahrnovalo mimo jiné kladeni vétSich narokt na produkty, které
si pofizuje a kterymi se v Zzivoté obklopuje. Pod ty spadd i obleceni. V minulosti se
nechdvala ovliviiovat aktudlnimi modnimi trendy a nakupovala ve velké mife u drazsich
fast fashion znacek. Povazovala to za konicek a tvofila s kamaradkou 1 mdédni blog. Dnes
nakupuje v fetézcich minimalné, rdda chodi do second handd a podporuje Ceské znacky.
Nové obleceni si pofidi asi jednou za dva tydny az mésic. DileZitou roli pfi nakupovani
pro ni pfedstavuje vliv na zdravi. Nasla si v odivani sviy styl a vi, v ¢em se citi dobie. V
momenté, kdy vi, Ze néjaky produkt potiebuje, investuje do takového modelu, ktery
vSechny jeji stanovené pozadavky spliiuje. S upcyklaci obleCeni se seznamila skrze

upcyklacni projekt Koshiless, ktery chtéla podpofit [rozhovor 4].

Nakupujici 5 vsoucasné dobé nejvice nakupuje v second handech, které
navstévuje asi jednou za dva tydny, neni ale pravidlem, ze si vzdy néco zakoupi. Ke slow
fashion a nakupovani obleCeni z druhé roky se dostala pfes zdjem o environmentalni
otazky v ramci prechodu na bezodpadové alternativy produkti zkazdodenniho Zzivota.
Snazi se nenakupovat zbytetné¢ moc véci, které by neunosila. Nad koupi obleceni vzdy
dikladné premysli a peclivé jej vybird. Produkt ji musi zaujmout esteticky i materidlem.
Nerada se véci zbavuje a v Satniku ma tak spoustu kouskd, které jsou staré jiz nékolik let.
O slow fashion a problematiku modniho priimyslu se zajima spise pasivng, inspiruje se na

socialnich sitich, a 1 informace o upcyklované mode¢ si nasla tam [rozhovor 5].
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Nakupujici 6 je minimalista, necini ho S$tastnym, pokud je obklopen velkym
mnozstvim véci v§eho druhu, a proto vlastni pomérné malé mnozstvi obleceni, které se mu
piijemné nosi a se kterym je spokojeny. Nad kazdym nakupem piemysli a v Satniku mu
piibyde néco nového piiblizné jednou za pul roku. M4 za to, Ze je potieba si odévil vazit a
pristupovat k nim s respektem, coz se ve fast fashion modelu nedé¢je, a proto mu neni
pfijemné v nich nakupovat. Zavita do nich pouze vyjimecné. Ma osobni zkusenost s praci
ve fast fashion fetézcich, v soucasné dob¢ pracuje v obchodé s etickou modou, a je tak se
slow fashion filozofii v kontaktu denné. Postupné =ziskal piehled o inovativnich
udrzitelnych materidlech a fair-trade vyrobnich praktikach. S procesem upcyklace se setkal
uz jako maly v roding, ma celozivotné blizko k uméni a divadlu a vytvarel si upcyklované

kostymy, s pojmem upcyklovand mdda v poslednich letech [rozhovor 6].

Pro nakupujiciho 7 je moda vasen. Pofizuje si nové obleceni nebo dopliiky casto,
ptiblizné kazdy tyden a zejména pak obuv. Vlastni velkou sbirku tenisek, kterou stale
roz§ifuje o nové modely. Nakupuje hlavné na internetu, a to u fast fashion i méné
mainstreamovych znafek a tvlrcl. O pozadi vyroby obleCeni se nijak zvlast’ nezajima,
recyklované materidly jsou pro néj u obleceni pfijemnym bonusem, ale ne hlavnim
faktorem, ktery by rozhodoval o jeho koupi. Dullezitd je pro n¢j originalita, vyhledava
produkty, které nebude mit jen tak nékdo a inspiraci nachazi i mezi influencery a svymi
oblibenymi znamymi osobnostmi. Sdm je kreativni a je rad soucasti tviir¢iho procesu.
Podporuje také své znamé, ktefi tvoti vlastni obleceni a dopliky a pies pratele se ndhodou

dostal také k upcyklované maode, kterd ho zaujala [rozhovor 7].

U nakupujici 8 se cetnost nakupovani zménila v pribehu let. Jako mladsi
vyhledavala slevy ve fast fashion fetézcich a nakupovala Casto. Sama vnima, Ze se
nechavala ovlivnit svym okolim, zejména pak spoluzackami ve tfidé¢ a nakupovala 1
z dlivodu, aby zapadla do kolektivu. Obleceni si pofizovala hojné i v second handech,
protoze ve mésté, odkud pochazi, jind moznost nebyla. Postupem c¢asu ji takové mnoZzstvi
obleceni zacalo pripadat zbytecné a nakupy omezila. V souc€asnosti ji nejcastéji ptibyde do
Satniku obleceni z druhé ruky a véci si peclivéji vybira. Rada nosi odévy po své mamince
nebo babicce. O konceptu slow fashion a upcyklované méde se dozvédela skrze socidlni

sit€, konkrétn€ z mych ptispévki [rozhovor 8].

Nakupujici 9 pred ne¢kolika lety ptehodnotila sviij vztah k fetézctim. Potrpi si na to,

aby jeji obleceni vypadalo hezky, dlouho ji slouZilo a fast fashion odévy ji pfestaly svou
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kvalitou vyhovovat. O moédu a déni na poli moédniho primyslu se zajima i ve svém volném
Case, Ceskou modni scénu sleduje dlouhodobé a rada podpoti lokalni designéry a znacky
svym nakupem. K zajmu o ¢eskou tvorbu se dostala skrze zdjem o designové Sperky. Diky
absolvovani kurzu Siti si vyzkousela, co vSechno vyroba obleCeni obnasi, a proto ma
pochopeni pro nastaveni cen u produktii z malovyroby. Nakupuje také noSené oblecenti,
nejcastéji na online platformé Vinted.cz a v Satniku ji pfibyde néco nového asi dvakrat za
mésic. S upcyklovanou modou se sezndmila skrze kamaradku, kterd vyuzivala proces

upcyklace ve své Skolni praci pied n€kolika lety [rozhovor 9].

Nakupujici 10 ma dle vlastnich slov s obleCenim komplikovany vztah a svij
vlastni osobity styl stale jesté hleda. Nakupovani bere spiSe jako povinnost a do Satniku ji
pfibyde néco primérné jednou za mésic. Své obleceni se snazi nakupovat hlavné v second
handech, kde nakupovala odjakziva a méa své oblibené¢ prodejny, do kterych chodi
opakovang. Vlastni i n€kolik kouski, které byly usity c¢eskymi tvirci a v ptipadé nutnosti
zajde do fast fashion fetézcii, které jsou pro ni finanéné dostupnéjsi. Je si védoma
nevyhovujicich podminek, za kterych je obleceni téchto znacek vyrabéno, a to ji tizi.
S procesem upcyklace se setkala jiz pfed n¢kolika lety, provozovali ho blizci lidé v jejim

okoli [rozhovor 10].

Nakupujici 11 se nezajiméa o modni trendy, nasla si v oblékani sviij vlastni osobity
styl, ve kterém se citi dobfe. Nakupuje ndrazové, a to az v momenté, kdy produkt opravdu
potiebuje. V tom piipad€ se snazi, aby byl z druhé ruky. V soucasné dobé je obklopena
lidmi, kteti stejné jako ona feSi dopady vlastnich aktivit na Zivotni prostiedi, je pro né
samozfejmosti se snazit vytvafet co nejméné odpadu a navzijem svou snahu ocenuji.
Béhem détstvi bylo ale noSeni oble€eni z druhé ruky jeden z diivodi, pro¢ byla spoluzaky
Sikanovéana. S upcyklaci byla v kontaktu odmalicka, béZné¢ se v jejich domdcnosti
provozovala a sama by v ni rada pokracovala ted’, kdyZ ma svou vlastni rodinu. S pojmem

upcyklovand moda se setkala v poslednich letech [rozhovor 11].

Nakupujici 12 je toho nazoru, Ze obleCeni, které je nabizeno v fetézcich, nema
s modou nic spole¢ného a sama, poté, co se dozvédéla o negativnich dopadech fast fashion
vyroby na zZivotni prostfedi, v Zddném uZz 3-4 roky nic nenakoupila. Mdda je jeji vasni, zivi
se psanim c¢lankl o ni a ma 1 své vlastni modni projekty. Aktivné se zajima o déni v
modnim pramyslu a diskutuje o ném s lidmi ve svém okoli. Pravidelné¢ nakupuje v second

handech, kde si néco zakoupi asi jednou mésicné a jednou za Cas si zakoupi drazsi kousek
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od nékterého z Ceskych designéri, mezi kterymi mé své oblibence. Je pro ni dilezita
kvalita obleceni a vybira si takové produkty, které by ji mély v Satniku vydrzet nékolik
desitek let. S upcyklovanou modou se poprvé setkala pres tvorbu Ceské odévni znacky

Odivi [rozhovor 12].

3.2.2 Seznam vzeslych kategorii

Pii vytvafeni kategorii jsem narazila na problém s velmi obecnymi kategoriemi,
jako jsou fast fashion a slow fashion. Byly v rozdilné intenzité soucasti vSech provadénych
rozhovori a Ize pod né zafadit velké mnozstvi kodi a uzSich kategorii. Kazdy
z nakupujicich k témto konceptim vyjadfil svlj nazor a sdilel se mnou své zkusenosti
s nakupovanim v raznych typech obchodl. Rozhodla jsem se proto nakonec tyto dvé Siroké
kategorie v seznamu neuvadet a misto toho pracovat s uzsimi kategoriemi. Nakonec vznikl
seznam deseti kategorii, kterymi jsou: vizudlni stranka, materidl, originalita,
environmentalni aspekt, finan¢ni aspekt, socialni aspekt, kreativita, lokalnost, komunita a

vliv okoli.

3.2.2.1 Vizualni stranka

Vizualni stranka obleceni je pro nakupujicitho 7 hlavnim faktorem vedoucim ke
koupi obleceni. Pofidi si 1 objektivné nekvalitni a levny produkt, pokud ho upoutd praveé
svym designem. I v piipadé upcyklovanych produkti byl zaujat tim, jak vypadaji
[rozhovor 7], stejné jako nakupujici 8, ktera upcyklované obleceni vidéla poprvé nafocené
na socialnich sitich a podle fotografii ji zaujalo [rozhovor 8]. Nakupujici 5 uvedla, Ze se
rada hezky oblékd, a u upcyklovanych produkti byl hezky design to, co zachytilo jeji
pozornost. KdyZ poprvé vidéla na internetu upcyklované panské koSile v elegantni damskeé
topy s odhalenymi rameny, zalibily se ji a pfisly ji mddni. Na upcyklované halence, kterou
si v minulosti zakoupila, ji bavi detaily ve formé barevnych knoflickli a natasenych rukava
[rozhovor 5]. Nakupujici 2 se dlouho snazila najit kosili, kterda by spliiovala jeji estetické
pozadavky, a nakonec na takovou narazila v nabidce upcyklované tvorby. Zaujala ji ve
vyloze obchodu na prvni pohled svym designem a je si védoma toho, ze by podobnou
nikdy v béznych obchodech nesehnala, protoze je velmi specifickd svym stfihem. Ten je
minimalisticky, ale netradi¢ni, zadni ¢ast koSile je o dost del§i nez pfedni. Zarovenn ma
odparany limecek, coz uvitala. Zalibila se ji také svou barvou. Povazuje ji za specidlni

kousek ve svém Satniku a nosi ji pfi vyznamnych piilezitostech [rozhovor 2].
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Barvy, vzory, potisky a dalsi aplikace hraji pfi vybéru obleceni zésadni roli a kazdy
spotiebitel u nich ma svou specifickou preferenci. Hojné byl zminovan také stiih odévu,
ktery si nakupujici vybiraji podle proporci vlastni postavy tak, aby jim sedé€l a lichotil.
Diskutovan byl 1 osobity styl oblékani. Pokud mé spotiebitel predem vyhranény vkus,
dochazi diky nému k automatické selekci odévi a mize tak ulehcit a vyrazné zkratit ¢as
nakupovani. Nakupujici 12 miluje v médé pansky styl obleceni a upcyklované panské
sako, které si poridila, si zamilovala pravé z tohoto diivodu [rozhovor 12]. Nakupujici 3 si
rada poftizuje jednoduché a spiSe beztvaré oblecCeni, které se prizplisobi jeji postaveé, ma
rada anglicky styl oblékani. Ke koupi upcyklovanych produktt ji, mimo jiné, pfim¢la také
jejich vizualni stranka. Jako ptiklad uvedla vysSivku S laskou k zivotu zdobici
upcyklovanou kosili, kterou si zakoupila. Ta ji na produktu zaujala [rozhovor 3].
Nakupujici 4 se zase rdda ve svém volném cCase oblékd elegantné a vybird si takové
obleceni, ve kterém se citi zensky. Citi potiebu se odlisit od sportovniho stylu, do kterého
se obléka v praci. Casto ji zaujmou Saty. Zarovef mé rada svétlou dzinovinu a svétle
modra je jeji oblibenou barvou. Ta se ji, spolu s elegantnim stithem, zalibila na
upcyklované halence, kterou si potidila od znacky Koshiless, nejvice. Diky pohodlnému

stiihu se v ni navic citi pohodIn€, coz je pro ni také dulezité [rozhovor 4].

Nakupujici 1 uvedla, Ze sviyj specificky styl oblékéni, ktery by vyznavala, nema4, ale
obleceni, které¢ kupuje, se ji musi libit a musi se v ném citit dobfe. Upcyklovana kosile,
kterou vlastni, oba tyto pozadavky spliiuje. Zaujala ji na prvni pohled svou barvou a
pruhovanym vzorem a dale také napaditou vySivkou Slow Down (Cesky Zpomal), ktera ma
pro ni osobni vyznam. Zmifovala i dals$i upcyklované produkty, které si koupila, protoze
se ji v danou dobu hodily stylem do Satniku. Pokud by se ji nelibily, nepoftidila by si je. To,
ze spottebitele zaujme upcyklovany kus obleCeni nejprve svym designem a az nésledné
tim, Ze byl vytvoren technikou upcyklace, ptedstavuje dle ni jedin€ plus [rozhovor 1]. To
byl také ptipad nakupujici 9, kterou zaujala u ji zakoupeného upcyklovaného kousku vedle
myslenky upcyklace také jeji vizudlni stranka. Upcyklovand panska kosile s vySivkou Less
Is More (Cesky Méné je vice) ma pro ni specidlni vyznam, jelikoZ spojuje hned dvé véci,
které¢ ma rada — koSile a citat jejiho oblibeného architekta Ludwiga Mies van der Rohe.
V tomto piipadé se jednalo o estetickou stranku, kterd ji k produktu ptivedla, jeho
napaditost a stfih, a na zaklad€ toho se mu rozhodla vénovat vétsi pozornost. Druhotné se
zacala zajimat o to, jak byl produkt vyroben a zjist'ovat si vice o celém konceptu mddni

upcyklace. Mysli si, Ze toto mize byt zpiisob, jak dostat upcyklovanou médu do povédomi
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lidi, kteti do slow fashion komunity zatim nepronikli. Pokud je zaujme design, je mozné,
ze se zacnou zajimat o dal$i informace s produktem souvisejici. Soudi i podle své vlastni
maminky, které se snazila koncept slow fashion piiblizit. KdyZ ma nakupujici 9 svou

upcyklovanou kosili na sobé¢, vi, Zze zaujme 1 lidi v okoli [rozhovor 9].

Pro nakupujiciho 6 je krom¢ samotného vzhledu, ktery zaujme na prvni pohled,
dalezité v obleceni spatfit i podpis autora, ktery ho vytvofil. Rad poznava blize pozadi
znacky a jeji pribéh, ktery se do produktu odrazi a ktery pak utvairi celkovy dojem
z daného kusu obleceni [rozhovor 6]. Nakupujici 10 zminila tfi kritéria, kterd jsou pro ni
pii vybéru obleceni dilezita a t€émi jsou pohodli, vzhled a to, aby byl produkt v méde. U
upcyklovaného kousku, ktery vlastni, ji na prvni pohled zaujala jeho népaditost.
Upcyklované panské trenyrky byly vytvofeny seSitim materidlu ze dvou rizn€ barevnych
panskych kosil s ponechanymi knoflicky na poklopci. Na upcyklovaném tricku od znacky
Punktura ji zase zaujal népis [rozhovor 10]. Pro nakupujici 11 neni vzhled jejiho obleceni
hlavnim kritériem, podle které¢ho se pifi vybéru obleCeni fidi. ,Ja jsem si zacala
uvedomovat, ze nezdalezi uz jen na tom, jestli ta véc se mi libi, ale jestli viitbec bude plnit
ucel, abych nemusela si koupit zase dalsi rok novy kabat, protoZe jsem zjistila, zZe tento mé
nehieje” [rozhovor 11]. U vétSiny upcyklovanych produktl nardzi na problém, ze
nezapadaji svym vzhledem do jejiho stylu oblékani. Casto vida upcyklované obleéent,
které je vytvofeno z denimu nebo je riznorod¢ barevné, a to se ji nelibi. I pfesto narazila
na upcyklovanou bundu, kterd ji zaujala svym designem na prvni pohled, a to jak

zpracovanim, tak napadem a zakoupila si ji [rozhovor 11].

Vizualni stranka odévl byla v provadénych rozhovorech zminovana jako jeden ze
zakladnich motivii k tomu si upcyklované obleCeni i konvenéné vyrabéné obleceni
zakoupit. Odév se musi nakupujicim jednoduse zalibit a zaujmout je nékterym ze svych
atributli, at’ uz se jedna o barevnou kombinaci, stfih ¢i zajimavy potisk, ktery ma pro
nakupujici osobni vyznam. Je nutné, aby pfitahl jejich pozornost. Oproti obleceni z fetézct
maji upcyklované produkty vyhodu v tom, Ze s sebou kromé zajimavého designu piinase;ji
1 pfidanou hodnotu, kterd se zdkaznikovi odkryje az na druhy pohled. Stejné jako u
konvenéniho obleceni i zde plati pravidlo, Ze se nemuze zalibit vSem. Kazdy ¢lovek ma své
osobni preference a osobity styl, a to ¢ini médni odvétvi tak pestré. Cim vice znadek a
designérti bude v budoucnu produkovat upcyklované obleceni, zanechavat v nich svij

individualni otisk a pfichazet tak s esteticky krasnymi a nevSednimi produkty, tim je
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pravdépodobnéjsi, ze se trefi do preferenci nakupujicich a zaujmou je natolik, Ze se

rozhodnou je podpofit svym ndkupem.

3.2.2.2 Material

Nakupujici 11 zacala vybirani materidlu odévi prikladat velkou dulezitost béhem
poslednich nékolika let, pficemz diive tento aspekt tolik nefeSila [rozhovor 11]. Také
nakupujici 1 postupné zjistila, které textilni materialy jsou ji pii noSeni nejptijemnéjsi a ty
v soucasnosti vyhledava: ,, Trochu jsem se zmlsala, protoze jsem okusila biobavinu a
Tencel a tyto prirodni materialy a od nich se uz neda podle mé uplné vratit zpatky k

polyesteru. Takze polyesterové veci uz nekoupim ani z druhé ruky “ [rozhovor 1].

Organickou bavinu a Tencel (lyocell) vyhleddva i1 nakupujici 9, kterda se
v materidlech postupné zacala vice orientovat [rozhovor 9]. Mezi dalsi zminované ptirodni
materialy patii jest¢ len a konopi a akcentovana pfitom byla jejich dobrd vydrz a mozZnost
rozlozeni v pfirod¢ [rozhovor 12]. Nakupujici 11 se umélym materidlim vylozené
nevyhyba, ale také se rad¢ji zamétuje na obleCeni z ptirodnich materialtl, které se ji pfi
noseni osvédcCily [rozhovor 11]. K pfirodnim materidlim se pozitivné vyjadiuje vétSina
dotazovanych. U své upcyklované bavinéné koSile nakupujici 4 vyzdvihla jeji dobré saci
schopnosti a pfijemnost na dotek [rozhovor 4]. Pfijemné na omak jsou i upcyklované
kalhoty, které pofidila nakupujici 3 pro svého syna. Material byl jeden z divodd, pro€ je

zakoupila [rozhovor 3].

V rozhovorech zaznivaly také zminky o recyklovanych a inovativnich materialech,

jednim z nich je specidlni textilie vytvofena ze zbytkli merino viny, kterou vytvaii c¢eska

designérka Terezie Rozalie BadoSova a dale s ni pracuje a Sije z ni obleceni [rozhovor 9].

Dale se nakupujici vyjadfovaly také k vydrzi materidlu. Pro nakupujici 3 je tento
aspekt dllezity a ma pozitivni zkuSenost s materidly, které jsou vyuzivany lokalnimi
znackami: ,, Mam takovou svou zkuSenost, Ze kdyz si koupim néco od ceskych vyrobcu, tak
si daji zalezet na materidlech a je to takové prijemné, jsou to nadcasové kousky a vydrzi to.
A je milé to nosit* [rozhovor 3]. VydrZ materialu je zésadni i pro nakupujici 5, kterd méla
moznost srovnat kalhoty od slow fashion znacky vyssi cenové kategorie a kalhoty z fast
fashion fetézce Zara. Kalhoty ze Zary ji praskly ve Svu a pfesvédcila se tak o tom, Ze radéji
investuje do drazsiho produktu, kde bude nésledna cena za jedno noSeni nizsi. Obleceni si

rada pfed nakupem vyzkous$i a osahd [rozhovor 5]. Stejné¢ tak nakupujici 9 zminila, Ze
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chce, aby jeji obleCeni vypadalo dlouhodobé dobte, a i ztoho divodu ptehodnotila

nakupovani v mddnich fetézcich [rozhovor 9].

Na staii a onoSeni pouzivaného textilniho materialu pii upcyklaci mize byt
nahlizeno jako na vyhodu a zéaroven jako na limit upcyklované mody. Nakupujici 12
smysli tak, ze material, ktery je vyuzivany k dalsi upcyklaci, byl provéfen ¢asem a bude
pravdépodobné vypadat stejné i za dalSich n€kolik let [rozhovor 12]. N¢které materialy se
mohou zdat k upcyklaci vhodné, ale po bliz§Sim zkoumani se oznaci za nevyhovujici. Tuto
zkuSenost méla nakupujici 2, kdyz si chtéla pretvofit stars$i kus obleceni. B€hem procesu
zjistila, Ze materiadl neni v natolik dobrém stavu, ze by se s nim dalo dale pracovat a
vysledny produkt nosit. Ma nicméné za to, Ze designéfi, kteti pii své tvorbé vyuzivaji starsi
latky, maji ptehled o tom a zkuSenost s tim, které materidly vydrzi a vybiraji takové, které
lze vyuzivat i nadale. Ty nevyhovujici je potfeba vytadit nebo zpracovat jinak [rozhovor
2]. Stejny ndzor ma i nakupujici 6, ale zaroven dodal, ze zdkaznik by mél u upcyklovych
produkti a vSech produkti z druhé ruky pocitat stim, ze material uz néco zazil a
pristupovat ke koupi tak, ze produkt mize mit kratsi zivotnost. Pocitat s tim, ze ho donosi
[rozhovor 6]. Nakupujici 3 méa jednu negativni zkuSenost s détskymi Saty, které byly
upcyklované z noSené panské kosile. Byly vytvoreny z nedostate¢né kvalitniho materidlu a
nevydrzely prani, coZ se ale dle jejich slov muze stat u kazdého materialu [rozhovor 3].
Stary textilni materidl miZe byt opravdu nevyzpytatelny a nemusi dosahovat takovych

kvalit, jakych by se o¢ekévalo [rozhovor 3, 6].

NoSené obleceni Ize byt lidmi brano ale také jako néco negativniho, Spinavého a
néco, co si na sebe necht&ji vzit. Nakupujici 9 si mysli, Ze se toto vnimani zacina
v soucasné dobé proménovat. Pamatuje si, Ze v détstvi takto lidé v jejim okoli smysleli.
Dnes se pohybuje v takové socidlni bubling, kde je opétovné vyuzivani obleeni mezi lidmi
vitano, stejné€ jako nakupujici 11, kterd byla v minulosti za noSeni véci z druhé ruky teréem

posméchu a dnes je za produkty z druhé ruky chvélena [rozhovor 9, 11].

Material, ze kterého je odév vyroben, pfedstavuje bezesporu dalsi zasadni prvek
ovliviujici  jeho koupi, coz vyplynulo zvypovédi hned nékolika dotazovanych
nakupujicich. U upcyklovanych produkti byla zmiiovéna piijemnost materidlu na noSeni,
dale dlouhodoba vydrz materidlu a vyzdvihovano bylo také vyuzivani materialti predevsim
prirodniho ptivodu. Ty, v piipadé, Ze se vyuzivaji opakované, nespotiebovavaji zdroje a

jsou tak Setrné k zivotnimu prostfedi. Designéfi, ktefi pracuji s materidlem z druhé ruky,
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maji moznost byt naro¢ni pii jeho vyberu a poskytnout tak zakaznikiim sluzbu ve formeé
jakéhosi modniho poradce, ktery pro né predvybere to nejkvalitnéjsi a Casem nejlépe
provéiené, co je v nabidce. Pokud bude tento aspekt s upcyklovanou modou spojen, mtize
se jednat o benefit, ktery podpoii jeho oblibenost a vymezi se tak vuci fast fashion
produkci. To, Ze si zdkaznici vyuzivané materialy pochvaluji, se prokazalo jiz v ramci

ptedvyzkumu v obchodé Ateliér UP.

3.2.2.3 Originalita

To, Ze upcyklovany produkt, ktery nakupujici 1 vlastni, je originadlem, ji déla
radost. VEfi, ze pro zakazniky mize byt jediné plus, pokud objevi odév, ktery je zaujme a
jedna se jesté k tomu o original, ktery nema nikdo jiny [rozhovor 1]. Nakupujici 8 zaujala
originalita upcyklované mody na prvni pohled a zdlraznila, ze se ji moc libi, Ze tviirkyné
Talk To My Moustache vysiva kazdy produkt pouze jednou a nikdy znovu. To pro ni
osobn¢ byl jeden z faktort, ktery vedl ke koupi. Fakt, Zze se jedna o jedinecnou prilezitost,
ktera se uz nebude opakovat [rozhovor 8]. Tento aspekt neopakovatelnosti a dostupnosti
pouze v jediném kusu na celém svété mize v jeho vlastnikovi vzbudit az pocit hrdosti

[rozhovor 11].

Nakupujici 7 nechce nosit to, co nosi 1 ostatni [rozhovor 7], nakupujici 2 to pfijde
vyloZené nepiijemné a originalita hraje v pfipadé€ jejiho obleceni dllezitou roli [rozhovor
2]. Podobné tomu je i u nakupujicich 3, 4 a 10, ktefi si originality a jedine¢nosti
upcyklovanych kouskt také ceni a vnimayji ji jako pozitivni aspekt této mody [rozhovor 3,
4, 10]. Nakupujici 4 piijde skvélé, Ze upcyklovany produkt neni dostupny v mnoha
ruznych kusech a velikostech, jako tomu je ve fast fashion prodejnach [rozhovor 4].
V ptipadé, ze by se totiz upcyklovand moda zacala produkovat masové, ztratila by kouzlo,

ktera ji déla tim, ¢im je [rozhovor §].

Pfesto miize byt praveé jedine¢nost a kusova vyroba zaroven také jednim z limitd,
které upcyklovana tvorba dle dotazovanych ma a kterym musi celit. Nemoznost sériové
vyroby je vnimana jako velmi pozitivni aspekt, ale zaroven jako brzda celého konceptu
[rozhovor 7] a jelikoz nejde produkovat masove, nemuze nahradit konvenéni produkci fast
fashion. Cim vice se tvirci piiblizi standardizované vyrobd, tim vétsi moZnost pro
masovou vyrobu je. Jako pfiklad byla zminéna ceska znacka TeaBag, ktera ke tvorbé
kabelek vyuziva zbytky z Calounické vyroby, ze kterych je mozné ziskat potiebny stiih a

vytvatet kabelky, které sice nejsou stejné, ale velmi podobné. Slo by tak vytvatet kolekce o

63



vice kusech, ale ne se pfiblizit objemu, ktery bézné produkuje mainstreamovy modni
pramysl. Vnima jako naro¢né pro vyrobce nastavit produkci tak, aby byla efektivni a
vydélecna [rozhovor 1]. U Sperkl nebo dopliikl jako jsou tasky a batohy je vyroba pomoci
upcyklace jednodussi, protoze se nemusi fidit konfek¢nimi velikostmi. U obleceni tento
prvek muze byt problém. Nemize byt zaruéeno, Ze produkt sedne zékaznikiim
s rozdilnymi télesnymi proporcemi, protoze tvlrce je limitovan vstupnim materidlem
[rozhovor 1, 6]. Nakupujici 2 ma osobni zkuSenost s absenci konfek¢ni velikosti a vnima

tento fakt jako limit upcyklované mody [rozhovor 2].

Fast fashion model originalitu a jedinecnost nepodporuje jiz z podstaty véci. Udava
trendy, kterymi by se spotiebitelé méli tidit, coz nakupujici 12 piijde vyloZzen¢ odporné.
Sama vi nejlépe, jaky styl obleceni, stfith a barvy ji nejlépe sedi [rozhovor 12]. K fast
fashion praktikdm se vyjadfovala vylozené¢ negativn¢ a opakované zdiraznila, ze jimi

pohrda.

Jedinec¢nost upcyklované mody a velmi ojedin€ld moZnost vytvofit dva stejné
upcyklované produkty, piedstavuje dalsi z motiv, které vedou spotiebitele k jeji podpote.
Nekteti z dotazovanych nakupujicich zminovali originalitu s ismévem na rtech. S radosti
v hlase popisovali, jak jsou Stastni, Ze vlastni produkt, ktery nikdo jiny nema. Ptekvapilo
meé to zejména pak u nakupujiciho 7, ktery b&hem rozhovoru odpovidal na otazky spise
strucné, ale v moment¢, kdy jsem ho pozadala o to, aby popsal jedine¢ny upcyklovany
produkt, ktery vlastni, se jeho zajem o odpoveéd’ znaéné zvySil. Béhem vyzkumu jsem
nabyla dojmu, Ze jedinecnost v oblékani mize vést i k posileni pocitu vlastni sebehodnoty,
protoZze odliSuje nakupujiciho od ostatnich a takovy kus oble¢eni mize byt vniman jako
poklad. Originalita je zbrani upcyklované moddy, které by se neméla, dle nazord
nakupujicich, vzdat, protoze ptestoze miize byt i brzdou a diivodem, proC se fast fashion

produkci nikdy nevyrovna. Mozna by se o to neméla ani snazit.

3.2.2.4 Environmentalni dopady

Urcité povédomi o negativnich dopadech fast fashion modelu na Zivotni prostiedi
bylo patrné u vSech dotazovanych nakupujicich. Konkrétni ptiklady téchto dopada byly do
vétsiho detailu zminény nakupujicimi 2, 6 a 12. Jednalo se o nadmérnou spotiebu zdroju,
negativni dopady konven¢niho péstovani surovin na zivotni prostfedi nebo pouZzivani
Skodlivych chemikalii pti péstovani surovin, a 1 pti ndsledném zpracovani textilii [rozhovor

2]. Problematicka se nakupujicim jevi také doprava s moédnim primyslem spojena. A
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k vy¢tu negativnich dopadli vyroby obleceni dodala nakupujici 12 jesté uvoliovani
plastovych mikrocastic ze syntetickych material pii prani. Zminéno bylo také tvrzeni, ze
modni pramysl je druhym nejSpinavéjSim primyslem na svété [rozhovor 12], které ale

nebylo podloZeno zadnymi konkrétnimi daty.

Snahy fast fashion fetézcl o vyuzivani SetrnéjSich alternativ konvenénich materiali
jsou dotazovanymi vnimany rtiznorod¢. Nakupujici je 11 je vniméa pozitivné a alesponi jako
maly krok ke zméné [rozhovor 11], stejné tak nakupujici 6, ktery takovou snahu pfipadné
podpoii [rozhovor 6]. Nakupujici 12 naopak vniméa snahy fetézct a jejich limitované Setrné
kolekce jako greenwashing, ktery podporovat viibec nechce a mdédnim fetézcim nevéii
[rozhovor 12]. Pro nakupujiciho 7 je vyuzivani recyklovanych materidl a dals$i uvédoméla
snaha znacek druhotnym faktorem, ktery ho pfi nakupovani potési, ale piimo koupi
neovliviigje. VEtSinou se mu néjaky kus obleCeni zalibi a az pak si o jeho ptivodu zjist'uje

vice [rozhovor 7].

Dal$im negativnim environmentalnim dopadem je dle nakupujicich nadmérna
vyroba a spotieba obleceni a s tim spojeny vznik textilniho odpadu. Pfedchdzeni vzniku
odpadu pomoci upcyklace byl nasledné¢ zminén jako jeden z hlavnich pozitivnich vlivi
upcyklované médy. Nakupujici 7 ma dobry pocit, kdyZz vi, Ze zakoupil produkt, kterym se
usetfi material, a vi, Ze je Setrny k pfirodé¢ b&hem celého svého vyrobniho procesu
[rozhovor 7], stejné tak nakupujici 3, 9 a 10 zminily radost z toho, Ze se nevyuzivaji nové
materidly, ale vyuzivaji se ty stdvajici, coZ nepfispiva ke zbyte¢né nadprodukci a vytvareni
odpadu [rozhovor 3, 9, 10]. Nakupujici 5 rozvinula tuto myslenku nasledovné: .,..., hlavnée
si myslim, ze mody uz je produkovano tolik, téch fyzickych veci je na svété tolik, zZe je skoda
vyrabét nove, ... [rozhovor 5], coz pocituje také nakupujici 9 a dodava, Ze pokud by se
zastavila produkce obleceni v tento moment, bylo by ho stale pro celou populaci dostatek

jesté dalsi desetileti [rozhovor 9].

Vzniku odpadu a hromadéni obleceni bez dal§iho vyuziti se da predchézet tak, ze se
obleceni nakupuje az ve chvili, kdy je potfeba. Nakupujici 1 a 2 zminovaly nékup
specialniho obleceni v dobé téhotenstvi, kdy se nevesly do konfekéni velikosti, kterou
béZné nosivaly, a proto si musely pofidit obleCeni nové. Nakupujici 1 tyto ndkupy fesila
nakupovanim z druhé ruky. Stejné tomu bylo 1 v obdobi kojeni, kdy vyhledavaly takové
modely, které budou z funkéniho hlediska pro tento Ucel vyhovovat [rozhovor 1, 2].

Nakupujici 4 a 6 si potizuji nové produkty v okamziku, kdy se ptivodni, oblibeny produkt,
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stane jiz zcela nepouzitelnym a je na Case ho vymeénit [rozhovor 4, 6]. Dalsi zminény
zpusob predchazeni vzniku odpadu je predavani obleceni dal, at’ uz v ramci rodiny,
komunity nebo jeho prodejem. Nakupujici 3 schovava své oblibené obleceni pro déti, své
vlastni dcefi pfedala mikinu, kterou sama nosila 20 let. Nerada se obleCeni zbavuje a snazi
se pro n¢j nachazet dlouhodobé vyuziti do zniceni odévu. Prikladem mize byt vyuzivani
starych jiz onoSenych tricek k tomu, aby se znich uSila drobnost pro déti na hrani
[rozhovor 3]. To, Ze se obleCeni dédi a vyménuje mezi prateli nebo v rdmci komunity,

muze piedstavovat 1 zdbavny ritual [rozhovor 3, 12].

Aby nedochdzelo k plytvani a hromadéni obleCeni, které zriznych divoda
nevyhovuje, je Zaddouci nad koupi obleceni dikladné pfemyslet. Nakupujici 5 se pred tim,
nez se rozhodne si obleceni pofidit, do obchodu i nékolikrat vrati, aby se o koupi ujistila.
Obleceni nerada vyhazuje, zbavuje se ho az ve chvili, kdy uz je stavem nevyhovujici.
Nahradi ho novym kouskem tak, aby nevlastnila moc véci [rozhovor 5]. Nakupujici 3
kolem sebe pozoruje, ze jsou lidé zvykli nakupovat velké mnozstvi obleceni, které
nevyuziji. Sama doufa, Ze by po koronavirové pandemii, kterd neumoZiovala lidem

navstévovat obchody, mohlo dojit ke zméné [rozhovor 3].

Vedle dopadii na Zivotni prostfedi zdlraziovala nakupujici 2 1 dopady na lidské
zdravi, kdy obleceni muze zptisobovat alergické reakce [rozhovor 2]. Nakupujici 4 spojuje
udrzitelnou modu, kterd svou vyrobou neskodi Zivotnimu prostiedi, se zdravym Zivotnim
stylem. V moment¢, kdy zacala premyslet o tom, jaké produkty dava do sebe, zacala vice

pfemyslet 1 o tom, jaké produkty dava na sebe [rozhovor 4].

Setrnost k Zivotnimu prostiedi je dal§i mozny motiv spotiebitelti k tomu si kupovat
upcyklované obleceni. Koupi nosené¢ho a pretvoieného produktu Setii zdroje, které se
vynakladaji na vyrobu nového obleceni a piedchézeji také vzniku odpadu. Dobry vnitini
pocit z toho, Ze spotiebitel svym nakupnim chovdnim nepfispivda k nadmérné vyrobé a
vzniku odpadu miize byt opravdu pohonem k tomu podporovat modni upcyklaci a bylo to
potvrzeno 1 v ramci provadénych rozhovort. Béhem vyzkumu ve mné vyvstavala otazka,
na kolik jsou nakupujici o tomto faktu opravdu piesvédceni a na kolik se jednd pouze o

néco, co si mysli, ze by se délat melo, jelikoz je to v soucasné dobé spolecensky zadouci.
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3.2.2.5 Financni aspekt

Dalsi vzeslou kategorii z rozhovort je finan¢ni aspekt nakupovani obleeni, ktery
1ze nahlizet z riiznych uhli pohledu. Nakupujici finan¢ni aspekt béhem rozhovorti hojné
zminovali. Diskutovéana byla rozdilna cena odévl ve fast fashion fetézcich, cena odévi ze

second handu a cena upcyklovanych odévii a odévi od Ceskych designérii.

Ceny obleceni prodavaného ve fast fashion fetézcich jsou dle nakupujici 1
nastaveny nizko. Pied nckolika lety se zacala zajimat o to, jak je mozné, ze se mohou
odévy prodavat tak levné a také o to, jaka by méla byt jejich realna cena v ptipadé, ze by
doslo ke spravedlivému finanénimu ohodnoceni vSech stadii procesu vyroby. Toto
uvédomeéni u ni vedlo k tomu, ze v fetézcich nakupovat prestala a zaCala se zamérovat na
produkty, které jsou nacenény spravedlivé, a to jak pro své vlastni Gcely, tak pro tcely
svého podnikani [rozhovor 1]. Na cenu produkti v fetézcich mize byt nahlizeno ale i
naopak. Nakupujici 2 vnimala koupi obleceni zfetézcl jako plytvani penézi, neméla
béhem dospivani mnoho finanénich prostfedkil a obleceni pro ni bylo drahé. I k pfesivani a
Siti vlastniho obleceni byla motivovana finan¢né, protoZe nebyla ochotna dat prostfedky za
obleceni z fast fashion obchodl. Nésledné si uvédomila, Ze nechce utracet za produkty

nizké kvality, které by nosil navic i1 nékdo jiny [rozhovor 2].

V ramci rozhovori se mnozi dotykali 1 své vlastni finan¢ni situace, kterd se mnohdy
vyrazné proméenovala béhem let a ktera méla velky vliv na jejich spotiebitelské chovani, na
to, jakeé obleceni si vybirali a jak ¢asto nakupovali. Nakupujici 6 béhem dospivani nemél
dostatek finan¢nich prostredki, coZ vnima jako faktor, ktery ho ovliviioval nejen v danou
chvili, ale ovlivnil ho i do budoucna. Vazi si penéz a toho, Ze miiZze nakupovat véci, o které
ma zajem. Vzdy se peclivé rozhoduje, za co penize utrati [rozhovor 6]. Stejné tak
nakupujici 12 zminovala fakt, Ze si v momenté, kdy si zacala sama vyd¢lavat, vice

uvédomila hodnotu penéz a to, za co je chce nadéle utracet [rozhovor 12].

Nakupujici 2 je toho nazoru, ze nakup upcyklovaného obleceni bude v ¢eském

prosttedi pravé z financnich diivodl prozatim narocné prosadit:

»Pro majoritni spolecnost to, Ze néco je upcyklované, nebude hrat roli asi, protoze,
kdyz se koukneme na aktudlni situaci v Cechdch a kdys si Fekneme, Ze kazdy desdty ¢lovek
je v exekuci... Tak tam rozhodné neni motivace toho, ze by si koupil néco upcyklovaného,

protoze ten clovek, ktery to vyrabi, nad tim stravi spoustu casu, to obleceni je drahé. Kdyz
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si rekneme, ze mame pracovat za slusnou hodinovku. Pro né to nebude zajimavé, a dokud
se to mestane financné dostupnéjsi, tak oni ani nemohou mit zajem. Takze majoritni

spolecnost asi bude vzdycky sahat po vécech z druhé ruky* [rozhovor 2].

Je dle ni ale naprosto v poradku, aby tvirce dostal za svou praci spravedliveé
zaplaceno, ale obava se, ze bez vétsSiho zefektivnéni prace a snizeni prodejni ceny, se
nemuze designérska tvorba rozsifit mezi vefejnost [rozhovor 2]. Podobné reagovali i
nakupujici 4, 9 a 10, ktefi vnimaji, Zze vyssi cena, a tim spiSe u produktu, ktery byl vytvoren
z obnoSené¢ho materidlu, spotiebitele na prvni pohled miize zaskocit [rozhovor 4, 9, 10] a
proto radéji zvoli vice finanén€ dostupnou variantu, kterou mtize byt obleceni z druhé ruky
nebo obleceni z fetézcli [rozhovor 10]. Jako feSeni tohoto problému vidi nakupujici 11
snizeni Cetnosti nakupovani. Pokud spotiebitelé zacnou nakupovat méné cCasto a nad
nakupy se zamyslet, mohou si dovolit pak utratit vice penéz za upcyklované produkty

[rozhovor 11].

Obleceni z druhé ruky je ze vSech tii typti obchodl cenové nejvice dostupné a na
tento fakt bylo béhem rozhovorti poukdzano opakované. Rodiny nékterych z dotazovanych
v second handech v minulosti nakupovali hlavné z divodu Setfeni penéz [rozhovor 3, 6,
11]. V second handech, kde se prodava zbozi za pfedem stanovenou ¢éastku za kilogram,
lze dle zkuSenosti nakupujici 5 zakoupit bézné tricko za 8 K¢&. I ptes velmi nizké ceny se
ale snazi vybirat takové produkty, které vi, Ze bude nosit a nenechat se zldkat nizkou
cenou. Je pro ni dulezité védét, ze obleceni bude skutecné nosit i za rok od koupé

[rozhovor 5].

Produkty v fetézcich jsou drazsi neZ v second handech, ale nékolik nakupujicich
zdiraznilo, Ze pro né, zejména pak v dobé, kdy si jesté nevydelavali sami nebo si vydélavat
zacCinali, bylo pomérné dostupné [rozhovor 3, 4]. Vyznamnou roli hraji také slevy a dalsi
marketingové akce znacek. Nakupujici 1 samu sebe v minulosti popsala jako slevového
vychytévace, ktery mél vzdy radost z toho, Ze dokazal ulovit produkt za vyhodnou cenu.
Tento zplisob nakupovani ji dostadval do rausSe, pocitovala adrenalin a az zavislost. Jednalo
se o spontanni ndkupy bez rozmyslu. Postupné se ale dostala k informacim o tom, proc¢
mize byt obleCeni tak levné a jakd by méla byt jeho realnd cena. Slevy v minulosti
sledovala 1 nakupujici 8, ktera kontrolovala mobilni aplikace znacek a nakupovala pak

zejména v obdobi slev [rozhovor 8].
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Nejvyse jsou nastaveny ceny u autorské tvorby designéri, ktefi se soustfedi na
vyrobu odévii v mensim objemu. Nakupujici 3 si je védoma toho, ze obleceni u Ceskych
znadek je drahé a mysli si také, Zze Cesi nemaji pro tuto médu pochopeni, protoZe s ni
nemaji zkuSenost. Ona sama si radé¢ji koupi drazs$i odév, ktery ji dlouho vydrzi a
v momenté, kdy si zacala sama vyd¢lavat a zacala disponovat vétSimi finanénimi
prostiedky, rozhodla se nakupovat takto [rozhovor 3]. Podobné vnima situaci i nakupujici
4, ktera také s nabytim finan¢ni nezavislosti zaCala kupovat drazsi a kvalitnéjsi obleceni.
Uvédomila si hodnotu penéz a zjistila, za co je chce utracet a ¢emu se chce naopak
vyhnout. V jejich ocich je fast fashion nevyspéla a v tom spatfuje paralelu i se spotiebiteli,

kteti ji nakupuji [rozhovor 4].

Nakupujici 4 se vyjadiovala také k tomu, jak je dle jejiho nazoru dilezité dokézat
svou vlastni praci nalezité ocenit a umét stanovit cenu zbozi ¢i sluzeb tak, aby pokryla
vSechny potiebné ndklady a umoznila tviirci se uzivit. Ocenéni vlastni tvorby je dle jejiho
nazoru totiZ slozity proces a sama ptiznala, Ze je pro ni narocné se nepodcenit. Proto to u

ostatnich tviirct obdivuje [rozhovor 4].

Pfimé financni motivace k tomu si zakoupit upcyklovanou médu v rozhovorech
zminéna nebyla. Snaha uSetfit penize a nakoupit za vyhodnou €astku je spjata zejména
s nakupovanim v second handech ¢i v ramci slevovych a specidlnich cenovych akcich ve
fast fashion fetézcich. Finance hraji ve spotfebnim chovani nakupujicich nicméné
vyznamnou roli a v rizné intenzité se ji dotykali béhem vypravéni vSichni z dotazovanych.
V nékterych ptipadech se mnou sdileli i fakt, Ze jejich finan¢ni situace v minulosti nebyla
dobra, a to ovliviiovalo jejich spotfebni chovani. Piijjemné¢ mé piekvapila otevienost
nakupujicich. Piestoze béhem rozhovort prevazoval spiSe nazor, Ze upcyklované obleceni
je drahé a tudiZ, Ze nakupujici pfimou finanéni motivaci k jeji koupi nemaji, poukazovalo
se také na fakt, ze draz§i produkty mohou byt investici, kterd se z dlouhodobého hlediska
vyplati. Proto v momenté, kdy nakupujici maji dostatek finan¢nich prostfedkd, radi

investuji 1 do drazSich produkti.

3.2.2.6 Socialni aspekt

Pracovni podminky, za kterych se vyrabi obleceni pro fast fashion znacky a
celkovou nedostatecnou transparentnost znacek v tomto ohledu vnimé nakupujici 5 jako
negativum, kterého by upcyklovand moda mohla vyuzit ve sviij prospéch. Na dotaz, jak si

mysli, Ze by se upcyklace mohla dostat do povédomi vetejnosti, odpoveédéla:
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» Myslim, Ze nejakym vzdelavanim lidi a odkrytim toho pozadi fast fashion
prumyslu, to, co si firmy strasné taji a skryvaji, a kdyz se na to prijde, tak ,,Jé, my jsme o
tom nevedeli.” To mi nikdo nemiuze tvrdit, Ze neveédi, kde se Sije jejich obleceni, to mi

prijde hrozné... [rozhovor 5].

To, za jakych podminek a kym bylo oblecenti $ité, je dilezité také pro nakupujiciho
6, ktery se zamétfuje na produkty od znacek, kde jsou dodrzovany pii vyrob¢ urcité
standardy. Mluvil o bidnych pracovnich podminkach, které v ptfelidnénych odévnich
tovarnach v modelu fast fashion panuji. Zakaznici ale o tomto aspektu casto nevédi,
protoze pfichazi do styku az s perfektnim prostiedim obchodu. Jeho radost z potizené véci
ovliviiuje to, kdo za ni stoji a vnimd jako pozitivni, pokud nedochézi mezi vyrobcem a
zakaznikem k odcizeni. Socidlniho aspektu se dotknul i béhem vypravéni o své vlastni
osobni zkuSenosti s praci v mdédnim fetézci, kde mu nevyhovovalo vytvareni bariér mezi
zakazniky a prodavaci. Vykon a cisla se stavi na prvni pficky a cilené¢ se zabraiuje
intenzivnéj$imu osobnimu kontaktu, coZ mu neni ptfijemné. Dochézi tak nejen k odcizeni
zakazniki od samotnych vyrobcl, mezi kterymi se tvoii obrovskd vzdalenost, ale i od

zakazniki a prodejct [rozhovor 6]

Nakupujici 1 se asi pied 5 lety zacala zajimat o moZné alternativy koZenych bot,
které ze svého osobniho pfesvédCeni uZz nechtéla dale podporovat a pres hledani na
internetu se dopatrala toho, za jakych podminek konvencni kozené boty vznikaji. Tento
vyrobni proces odmitala z divodu vyuzivani zivociSnych materidlt a také z divodu
nedostate¢ného respektovani pracovnich podminek pracovnikii ve vyrobnich tovarnach
[rozhovor 1]. Nakupujici 10 se o praktikdch fast fashion modelu poprvé dozvédéla
z dokumentu, ktery poukazoval na Spatné podminky pracovnikil v tzv. sweatshopech, coz
je anglicismus oznacujici vyrobni tovarny svelmi nevyhovujicimi pracovnimi
podminkami. V dnesni dobé do nckterého z fast fashion fetézcl zajde pouze vyjimecné, ale
pfiznala, Ze ma poté vycitky. Vybavi si totiz, Ze se obleceni vyrabi détmi za velmi

nevyhovujicich podminek [rozhovor 10].

Nakupujici 12 se k pracovnim podminkdm v tovarnach v Bangladési vyjadfovala
velmi negativné. Dle jejich slov v nich §iji obleceni malé déti mezi krysami [rozhovor 12].
Podpotenim ceského tviirce nebo tymu lidi, ktefi se zabyvaji upcyklovanim obleceni, se

vuci témto sweatshoptim da vymezit. Nakupujici 10 je proto nechce podporovat a je ji
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bliz§i koupit obleceni od znacky, kterd ma pracovni podminky svych zaméstnancii

nastaveny spravedlive [rozhovor 10].

Jako dalsi motiv k podpoie upcyklované mody a vSech produkt vznikajici v ramci
slow fashion konceptu, zrozhovord vySly dobré pracovni podminky tvlirci a
transparentnost znacky. Jednd se nicméné spiSe o vymezeni se vu¢i nevyhovujicim
podminkam v tovarnach v rozvojovych zemich. V pfipadé, Ze snimi spotiebitelé
nesouhlasi a vnimaji je jako nehumanni, snazi se podpofit ndkupem takové projekty, ve
kterych ke zneuzivani zdkladnich lidskych prav nedochéazi. Lokalni upcyklovand moda je
transparentni a zékaznici maji moznost s tvlirci navdzat osobni kontakt nebo dokonce

vytvoftit blizké vztahy a dozvédét se o pozadi znacky a tviiréim procesu vice.

3.2.2.7 Kreativita

Kreativita, kterou v sobé upcyklovand tvorba skryva, je nadstandardem, které¢ho
masoveé produkované obleceni z fetézcii nedosahuje. O ptfidané hodnoté, kterou s sebou

upcyklovana moda ptinasi, se nakupujici 12 vyjadiila nasledovné:

., Nejvice mé na tom bavi kreativita beztrestna toho, ze clovek celou dobu vi, Ze
nejedna proti planeté a proti budoucnosti, proti vSem dalsim generacim. A je tam hrozné
velka moznost delat chyby a ucit se z nich, a kdyz si clovék strihne ze starého tricka a
nepovede se mu to, tak to neni takové blbé, jako kdyz si strihne do nového tricka, mam

z toho takovy pocit, je to vSechno svobodnéjsi* [rozhovor 12].

Myslenka, Ze znéceho, co by se mohlo stit odpadem, vznikne prostiednictvim
tvarciho procesu origindlni kousek, pfijde nakupujici 1 genialni. Cely proces upcyklace je
v jejich o¢ich uménim. Jako pozitivni zminila také to, Ze znacky mohou pftiblizit kreativni
proces svym zdkazniklim a vefejnosti prostfednictvim workshopii a jako ptiklad uvedla
¢eskou znacku Relu, ktera se zabyva tvorbou upcyklovanych kabelek a tyto workshopy pro
vefejnost porada pro ty, ktefi si chtéji sami vyzkouset, co tvorba upcyklované kabelky
obnasi, prozradi autorka Lucie svlij postup a pomtize s tvorbou vlastni kabelky [rozhovor
1]. Kreativitu ocenuje také nakupujici 2. Podobné¢ jako nakupujici 1 obdivuje zejména to,
ze tvurci zpracuji jiz existujici produkt, ktery ve své pivodni formé doslouzil a pretvoii jej
v néco, ¢eho si zakaznik dale mize vazit [rozhovor 2]. Nakupujici 10 dodava, Ze produkty,
které se nabizeji ke koupi v second handech, nejsou vzdy ldkavé, a proto ocenuje, Ze si

nékdo da tu praci s tim toto obleceni pietvofit a pozvednout jeho hodnotu [rozhovor 10].
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Fakt, Ze se tviirci pii navrhovani podoby produktu musi pfizptsobit dostupnému materialu,
ktery je omezeny, mu piiddvd na hodnoté a ¢ini ho jesté¢ zajimavéjSim, coz oceiluje
nakupujici 11 [rozhovor 11]. Pro nakupujici 4 je kreativita velmi dulezitou soucasti
konceptu upcyklované mody a vnima ji jako pfidanou hodnotu, kterou by si tviirci méli
adekvatné ocenit. ,, Vim, jak je tézké ohodnotit kreativni praci, ktera ma hodnotu, jakou ji
stavis ty, ... takze jsem vas chtéla podporit a Fikala jsem si — jd to nemam tak, Ze ta kosile
stoji 800 K¢, ale Ze vase tvorba stoji 800 Kc¢* [rozhovor 4]. Napaditost ocenila také
nakupujici 3, kterd pro svého syna zakoupila upcyklované détské kalhoty z noSené
flanelové kosile. Autorkou produktu, Lucii tvotici pod znackou Luciina Nebesicka, k nim
byl navic pfipsan i piibéh o tom, jak pfesné vznikly. Tato nadstavba bézné produkce,

specialni kreativni prvek, nakupujici 3 velmi zaujal [rozhovor 3].

Mezi dotazovanymi byla nakupujici 2 jedina, kdo se sama aktivné¢ vénovala tvorbé
vlastniho obleCeni. Zazemi pro to ziskala z rodiny, kde se Silo a ptesivalo béhem celého
jejiho détstvi. Kdyz si uvédomila, Ze ji obleceni nabizené v fetézcich z mnoha divodi
nevyhovuje, naucila se §it. Kreativni tviréi proces ji bavi. Jako posledni z vlastnich
projektti zminila upcyklaci panskych kratast, které si pietvotila v ddmské [rozhovor 3].
Nakupujici 5 a 9 také proSly kurzem S§iti, béhem které¢ho si pod vedenim uSily sukné.
V soucasnosti se ale $iti dale nevénuji [rozhovor 5, 9]. Nakupujici 3 se v posledni dobé
zaméfila na vySivani, ke kterému ji inspirovala vySivka na upcyklované kosili, kterou si
potidila a rada by takto zdobila obleceni svym détem. Nema na tvoteni dle vlastnich slov
bohuzel moc Casu, ale inspiruje ji jeji babicka, kterd ve svych 94 letech ptesSiva obleceni
neustdle a sama nakupujici 3 nosi obleceni vytvofené nékym z rodiny nosi moc rada
[rozhovor 3]. Podobnou zkuSenost ma i nakupujici 10, které jeji partner procesem
upcyklace vytvofil sandale ze staré kozené kabelky [rozhovor 10]. Nakupujici 11 by se
rada $iti vénovala do budoucna, zatim ma za sebou jen né¢kolik snadnych ukont [rozhovor
11]. Ostatni z nakupujicich nejcastéji vyjadfili obdiv profesiondliim, jejiz sluzby radi

vyuzivaji, ale sami nemaji vlohy, ¢as nebo zajem o to se tvofeni vénovat.

Na upcyklované modé nekolik nakupujicich bavi také fakt, Ze mohou byt urcitym
zpusobem soucasti kreativniho procesu, presto, ze obleceni piimo nesiji. Nakupujici 4 se
rozhodla si svou upcyklovanou halenku znacky Koshiless nechat dozdobit, a proto mé
oslovila s prosbou navrhnout ozdobnou vysivku majici osobni vyznam. Zdlraznila, Ze ji
proces vzniku upcyklovaného produktu bavi, a o to vic, pokud je vytvoien na miru. V tom

ptipadé se zcela lisi od ndkupu v médnim fetézci. Je delsi, ale zalozen na osobnim pfistupu
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a na jeho konci stoji jedinecny vyrobek, kterého si zdkaznik mtize vazit. Pocit z koupé je
pro ni v tomto pfipadé¢ mnohem intenzivnéjsi [rozhovor 4]. Nakupujici 12 spolupracuje se
Svadlenami ve svém okoli a spolecné pietvareji odévy z divadelnich inscenaci tak, aby ji
vyhovovaly pro dalsi noSeni. Pfichazi s vlastnim napadem a autorskym zameérem [rozhovor

12].

Radost z toho byt soucasti kreativniho procesu byla patrnd 1 u nakupujiciho 7. Pfi
vypraveéni o tvorbé své upcyklované bundy se rozzafil a se zajmem vypravél o tom, jak ho
cely proces bavil. Spolupracoval s tviirkyni znacky Jasiju, se kterou sdilel sviij vlastni
napad, a spole¢n¢ pak vytvorili jeho vysnény produkt, na ktery je pysny. Na otazku, jaky

ma s vlastnoru¢né navrzenou bundou spojeny pocit, odpovédeél takto:

., To, ze mi strasné lidi 7Fikalo, Ze je to fakt cool a jesté o to vic jsem za to rad,
protoze jsem si ji sam vymyslel. Jesté ted’ budeme mit druhou, na tu se taky moc tésim, ta je
predpripravena. Takze dobry pocit. Z reprodukovaného materidalu mam takovy kousek,

ktery se vS§em libi a je origindlni* [rozhovor 7].

Kreativit¢ se meze nekladou a tvlrci pfichdzi s velmi nevSednimi napady.
Upcyklovat se mohou napiiklad staré kozené cvicebni zinénky, a to v dopliiky jako jsou
kabelky ¢i penézenky [rozhovor 10]. Nakupujici 9 zminila jako jeden z velmi netradi¢nich
ptipadii upcyklace 1 pretvoteni starych tenisek ve vysoké kozacky. Z tenisek byly vyuzity

podrazky a na né€ byla nasledn€¢ dodé€lana vrchni ¢ast boty [rozhovor 9].

Pozitivné je vniman také fakt, ze se tvlirci mohou inspirovat navzajem, coz
dokazuje 1 osobni ptibéh nakupujici 8, ktera si zakoupila upcyklované tricko s vysivkou,

coz inspirovalo dale i jeji maminku.

,»Moje mamka vi, Ze se mi takovéto veci libi, Ze mé to bavi a vlastné jsem si to tricko
kupovala néekdy na podzim a potom k Vanocum jsem od mamky dostala tricko, na které mi
ona taky vysila. Takze to je takovad asociace, to se mi hrozné libilo a prislo mi to hrozné

hezké a milé, Ze vi, Ze mé to zajima a je to takovy darek primo od srdce‘ [rozhovor §].

Kreativni aspekt upcyklace je dal§im velmi hojné zmifiovanym tématem v ramci
celého vyzkumu a jednim z dGvodl, pro¢ se nakupujici rozhodli upcyklovanou modu
podpofit. Nakupujici ocenuji ndpaditost, kterou upcyklovand moéda disponuje, a to jak
v ptipad¢€, ze pouze podporuji ostatni tviirce, tak i v ptipade, Ze sami tvori. Ti, ktefi maji

osobni ¢i blizkou zkuSenost se $itim, maji o to vétsi respekt a pochopeni pro ty, ktefi se mu
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vénuji na profesiondlni urovni. VSichni dotazovani se vyjadiovali k napaditosti svych

upcyklovanych produktii pouze pozitivné.

3.2.2.8 Lokalnost

Jedna z asociaci, kterou v nakupujici 1 vzbudi pohled na zakoupenou upcyklovanou

kosili, je radost z toho, ze mohla podpofit lokalniho tviirce [rozhovor 1].

Nakupujici 3 se snazi pofizovat obleCeni od ceskych znacek, co nejvice to je
mozné, a to jak upcyklované produkty, tak produkty, k jejichz vyrobé byly vyuzity nové
latky. Z takovych obchodil zminila butik v Plasské ulici v Praze a znacku Leeda [rozhovor
3]. Nakupujici 4 ma své oblibené podniky na prazské Letné, kde se rada zastavi v second
handu Malé Cerné anebo u eské designérky Alex Monhart & v showroomu znalky
Wolfgang [rozhovor 4]. Nakupujici 9 zminila z ¢eskych znacek znacku Pietro Filipi, od
které si sice zatim nic nezakoupila, ale jejiz nabidku dlouhodobé¢ sleduje a rada by si od ni
do budoucna néco poftidila [rozhovor 9]. Nakupujici 12 zminila designérku Josefinu
Bakosovou, od které si zakoupila Saty a spolupracuje s ni, Vendulu Stoklaskovou a jeji
butik 100CLASS concept store a dale prazsky vintage obchod Lula Vintage Store

[rozhovor 12].

O tvlrcich a designérech, kteti by se zabyvali ryze upcyklaci, neméli dotazovani az
tak velké povédomi a Casto se museli pfi jejich vyctu zamyslet. Ve vétSine ptipada znali
pouze nékolik malo tvircl, a to zejména ty, od kterych si néjaky produkt zakoupili.
Dodavali, Ze je mozné, Ze si pouze nyni nedokaZou vzpomenout a je mozné, Ze n&jaka
jména dodaji jesté pozdé€ji, coz se ale nestalo. Béhem rozhovorii byly jako piiklady
modnich upcyklacnich projektii zminovany: Koshiless [rozhovor 1, 2, 3, 4, 5,6, 8,9, 10] a
dalsi projekty, které byly soucasti obchodu Ateliér UP — Luciina nebesicka [rozhovor 1, 3],
Jasiju [rozhovor 5], Relu Bag [rozhovor 1], Kudla Apparel [rozhovor 2]. Mezi dalsi tviirce
patiila designérka Lubica Skalska [rozhovor 1, 6], Iva Burkertova a jeji projekt Odivi [9,
12], Crashily [rozhovor 11], Talk To My Moustache [rozhovor 8], Jakoby [rozhovor 9],
Punktura [rozhovor 10], Reparada [rozhovor 11], Lupirro [rozhovor 10] a Nosene, které
funguje na Slovensku [rozhovor 1]. Nejvétsi povédomi o upcyklacnich projektech mél
nakupujici 6, ktery dale zminil znacky Review, Artery, Win Win Love a Recycle With

Love [rozhovor 6].
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Produkty ceskych tviircti jsou hromadné dostupné na specializovanych prodejnich
akcich, o kterych mé nékolik z dotazovanych povédomi a navstévuje je. Nakupujici 1
zminila prodejni akci Slou Days, které se ucastni jako prodejce i jako zdkaznik a kde se
seznamila s dalSimi tvarci, se kterymi spolupracuje [rozhovor 1]. Nakupujici 2 méa osobni
zkuSenost s akci s nazvem Code mode, kterou vnima jakozto pfedchiidce v soucasnosti
probihajici akce s nazvem Dyzajn market. Z navstév téchto akci si pamatuje, ze byla
nadSena z nabidky originalnich kousk od mensich lokalnich tvlrcii [rozhovor 2]. Dyzajn
Market navstévovala v minulosti také nakupujici 3, dale zminovala jesté akci Designblok a
méla z néj stejné pozitivni pocity [rozhovor 3]. Dalsi prodejni akci, na které jsou k dostani
nejen upcyklované produkty, je Lemarket, ktery navstivili nakupujici 6 1 9. Nakupujici 6 na
téchto akcich rad vyuzivd moznosti se osobné potkat se samotnymi tvilirci a poznat tvafe,
které stoji za produkty, které si kupuje. Je pro n¢j dileZity osobni kontakt a nahlédnuti do

pozadi znacky.

,, ...nejcerstvéjsi (upcyklovany kousek) z poslednich par dni je mansestrova oversized kosile
a koupil jsem si ji v ramci Le Marketu od pomérné cerstvé nové znacky Review. Jsou to dvé
sympatické mladé holciny, na kterych bylo videt, Ze jim neni jedno, co se déje ve fast
fashion, zaroven na vécech bylo videt, Ze umi tu Fremeslnou cast. Aktudlné funguji asi pul
roku, takze siji v domacich podminkach a snazi se to prezentovat v ramci marketii. Takze to
mi je sympaticke. VZdycky to je o té chemii. Nejen o tom, Ze se libi kousek, styl, kterym ten

vytvarnik nebo autor jde, ale je to podle mé i o sympatiich* [rozhovor 6].

Nakupujici 5 také ¢as od ¢asu lokalni prodejni akce navstivi, stejné jako nakupujici
10, kterd v minulosti i jednu charitativni akci, na které byly nabizené ke koupi produkty od

Ceskych znacek, potadala [rozhovor 5, 10].

Aspekt lokalnosti je dal§$im motivem, ktery miiZze spotiebitele presvédcit o koupi
upcyklovaného produktu. To, jak moc se nakupujici orientuji na ¢eském modnim trhu a
pocet tviirct, které znaji ¢i podporuji, se mezi dotazovanymi lisil. Prodejni akce, které se
v soucasnosti jiz pravidelné potadaji, mohou pozitivné piispét k rozsifeni povédomi o
upcyklované modé v ramci slow fashion komunity a zaroven také prildkat spotiebitele,
ktefi o tomto konceptu zatim nemaji povédomi. Co mé& osobné piekvapilo, byl fakt, Ze
béhem rozhovort byla pouze v jednom piipadé zminéna lokalnost ve smyslu snahy
podpofit mistni ekonomiku, a to u nakupujici 12, kterd se vyjadfovala k tomu, Ze by

spotiebitelé méli podporovat ceské designéry, aby penize zistali v zemi prodeje [rozhovor
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12]. Jinak se jednalo spiSe o podporu z diivodu moznosti vétsi transparentnosti, osobniho

kontaktu a vymezeni se vi¢i znackdm vyrabéjici své obleCeni na druhém konci svéta.

3.2.2.9 Komunita

Ptes to, Ze je prostiedi komunity spjato s lokalnosti, bylo v ramci vyzkumu nutné
tyto dvé kategorie od sebe odlisit. Prostfedi komunity je uzsi, umoziuje udrzovat blizké
vztahy a je zalozeno na vzajemné pomoci od jejich ¢lenil a spolecnych aktivitach. Do této
kategorie jsem proto zatadila také chut’ podpofit své blizké (rodinu, ptatele, sousedy), ktefi

se zabyvaji upcyklaci obleceni.

Nakupujici 2 se angazuje v komunitnim zivoté a obchod s upcyklovanymi dopliiky,
Ateliér UP, do kterého jako zakaznice pfisla, navstivila i z toho divodu, ze byl novym
podnikem v sousedstvi. Zajima se o vSechny nové vzniklé podniky, které¢ v jejim okoli sidli
a vytvofeni dobré mistni komunity povazuje za diilezité [rozhovor 2]. Spojeni n€kolika at’
uz environmentalné ¢i socidlné zaméfenych projekti dohromady ocenila nakupujici 10 a to
zejména kvuli moznosti vzajemné podpory a upozornéni na své vlastni aktivity. Pro
charitativni akci, kterou potadala s neziskovou organizaci zaméfenou na znevyhodnéné a
ohrozené¢ obcany, pfichystala spolu s kolegy prodej obleceni, v ramci kterého oslovila
nékolik prazskych moddnich znacek, mezi které zahrnula i upcyklacni projekt Koshiless

[rozhovor 10].

Né&kteti dotazovani narazili na upcyklované obleCeni prostfednictvim nékoho,
s kym se znali. Z toho diivodu se zacali o toto téma vice zajimat a rozhodli se je proto
podpoftit [rozhovor 4, 8]. Nakupujici 4 se zalibil upcyklacni projekt Koshiless, kdyz si ho
vS§imla na mych socialnich sitich, sdilela ho dal se svym publikem a nasledné si zakoupila i
upcyklovany produkt z nabidky. Dle vlastnich slov chtéla projekt a zejména znamé lidi v
ném podpofit, vidéla v ném budoucnost. Pii pohledu na zakoupeny produkt si na projekt
vzdy vzpomene a ma radost z toho, ze podpofila nékoho, koho 1 osobné zna [rozhovor 4].
Stejné pocity sdilela 1 nakupujici 1. Rada s dal§imi tvlrci a podnikateli navazuje
spoluprace a vzajemné se podporuje [rozhovor 10]. Také nakupujici 7 ma pratele, ktefi
zalozili vlastni mddni znacku. Rad jejich tvorbu podpofi. U téchto produktl fesi pak vice

jejich design nez kvalitu, nakupuje zejména ksiltovky a tri¢ka [rozhovor 7].

Béhem rozhovort jsem citila z nakupujicich hrdost a pocit sounalezitosti, zv1asté

pokud hovotili o konkrétnich projektech, které jim jsou blizké. Atmosféra byla v pribc¢hu
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rozhovoru piijemna a z nakupujicich jsem vycitila, Ze projekty, na kterych jim zalezi nebo
na kterych zalezi nékomu z jejich okoli, podpoti opravdu radi. U ndkupii miize existovat
nebo vznikat citova vazba mezi zdkaznikem a prodejcem. Podpora blizkych osob ¢i
osob/projekti v ramci komunity je dalSim moZznym motivem pro nakup upcyklované

mody.

3.2.2.10 Vliv okoli

Pod kategorii vliv okoli spada nejen ovliviiovani osobami v bezprostiedni blizkosti,
ale také spoleCensky vyznamnymi osobnostmi figurujicimi na socidlnich sitich, tzv.
influencery. Nakupujici 4 vzpomind, ze se v minulosti nechavala ¢asto ovliviiovat trendy,
které udavali influenceifi a moédni blogerky a v soucasné dobé pozoruje tento silny vliv i u
své malé netefe, kterd travi na socidlnich sitich mnoho ¢asu. Mysli si, ze kazdd generace
ma své osobnosti, které udavaji trendy, v minulosti to byli herci a zpévéci, v dnesni dobé to
jsou internetové osobnosti. VEfi, ze skrze socialni sité by se do budoucna mohlo rozsifovat
i povédomi o alternativach fast fashion modelu [rozhovor 4]. Nakupujici 8 a 12 jiz pozoruji
rostouci tendenci influencerti na socialnich sitich propagovat nakupovani z druhé ruky a
dalsi slow fashion alternativy a vé&fi, Ze by se situace do budoucna v tomto ohledu mohla
jedin¢ zlepSovat [rozhovor 8, 12], coz potvrzuje i osobni zkuSenost nakupujici 5, kterd se o
novinkach ve slow fashion svété dozvida od lidi, které na svych socidlnich sitich sleduje.
Informace tam piedavaji ve vizualné zajimavé podobé€, coz usnadiiuje jejich vstfebani a
sdileni dal. Pfiznala, Ze miva problémy s nalézdnim vhodnych argumenti pro diskuzi o

modnich otazkach. Vnima, ze socialni sit¢ dokazou uzivatele ovlivnit [rozhovor 5].

Nakupujici 7, 9 a 10 se nechdvaji v médnim stylu a oblékani inspirovat influencery
a dalSimi svymi oblibenymi osobnostmi z riznych odvétvi vefejného Zivota, které sleduji
prostfednictvim socidlnich siti [rozhovor 7, 9, 10]. Nakupujici 7 je toho nazoru, Ze pokud
by se upcyklovana moéda propagovala formou sponzorovaného marketingu, mohla by se
rozsifit mezi vice lidi. Obzvlast’ pak v pifipadé influencerti, ktefi maji n€kolik stovek tisic
sledujicich [rozhovor 7]. MySlenka upcyklované mody a slow fashion by se dle nakupujici
1 mohla dat Sifit prostfednictvim medidlnich vystupt, a to jak v klasickych médiich, tak
v ramci socidlnich médii. Jako ptiklad zminila slovensky projekt Nosene, v ramci kterého
se upcykluji produkty a pro jejich propagaci se vyuziva propojeni s influencery, ktefi o
produktech déavaji védét svym sledujicim. VéEfi, Ze spojeni jako zero waste a lokalnost by

mohla rezonovat, dulezité je se jako tvlirce vénovat marketingu a PR [rozhovor 1]. Jednou
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z moznosti mohou byt i specializované ¢lanky na internetovych portalech zabyvajicich se

moddou. Nakupujici 12 se jejich psani vénuje [rozhovor 12].

Jako jednu z moznosti ovliviiovani spatiuje nakupujici 12 i v aktivismu nebo tzv.
terapii Sokem. Sama se zatim aktivnich protestii a bojkotii neucastnila, ale ma kolem sebe
lidi, ktefi ano. Obdivuje je, ale sama se k tomuto kroku zatim neodhodlala. Jako konkrétni
piiklad uvadi protesty pied obchody modnich fetézcu jako je Primark. Velky vliv v tomto
ohledu mohou mit i lokalni tvlrci. Iva Burkertova, zakladatelka znaCky Odivi, kterd se
vénuje mimo jiné i moédni upcyklaci, upozornila v roce 2019 v ramci Mercedes Benz
Prague Fashion Week na negativni dopady vyroby a nadmérné spotieby obleceni tim, ze
nechala své modely chodit po mole nahé ¢i ve vyptjcenych kostymech z ateliérii
Barrandov. Timto Sokujicim aktem rozvifila vody c¢eského modniho primyslu a diky tomu,
7ze se nasledné rozhodla poskytovat rozhovory médiim, se jeji myslenka dostala do
povédomi SirSi vetejnosti. Men$i Cesti designéfi ale nemohou vynakladdat srovnatelné

finan¢ni prosttedky pro svou propagaci jako mddni velikani [rozhovor 12].

Ovliviiovat nemusi ale pouze veéhlasna jména, ale i lidé, v jejichz okoli se jedinec
pohybuje. Nakupujici 8 byla sama v minulosti velmi ovliviiovdna svymi spoluzaky ve
Skole, se kterymi se denné stykala. Vzpominala na to, Ze se jim snazila vyrovnat a
nakupovala oble&eni proto, aby zapadala [rozhovor 8]. Skolni prostfedi miize ovlivnit zaky
1 prostfednictvim vyuky, proto by si nakupujici 11 ptala, aby se o environmentalnich
tématech hovofilo vice v ramci povinné skolni vyuky. Pokryti této problematiky ze své
vlastni zkuSenosti povazuje za nedostatecné. Upozornila ale na moznost Sifeni
dezinformaci a polopravd. Ovlivnit miZe hojné i rodina a prostfedi, ve které, jedinec
vyrusta, proto by sama chtéla byt v budoucnu pro svou dceru tim nejlepsim piikladem a
oteviené s ni komunikovat [rozhovor 11]. To, Ze se rodinni pfisluSnici navzajem ovliviiuji,
bylo patrné z vypraveéni nakupujici 3, ktera nckolikrat zminovala svou babicku, kterd ji
béhem détstvi sezndmila s Sitim a tvofenim [rozhovor 3], nakupujici 12 zminovala, jak
naopak ona ovlivnila svou maminku a pfivedla ji k moZznym alternativam fast fashion

obchodti [rozhovor 12].

Inspirace pro vlastni mddni styl a nakupovani je pfitomna na mnoha mistech,
nejvice bylo nakupujicimi zmiflovano prostfedi socidlnich siti, které ziskavaji stale vice
uzivatelli. Tohoto prostiedi se vyuziva k propagaci slow fashion a konkrétné 1 upcyklované

mody a jejich potencidl je rozhodné vysoky. Béhem rozhovorii se nakupujici dotkli toho,

78



Ze jsou sami ovlivilovani dénim na socialnich sitich a influencery, coz muze byt dal§im
motivem k tomu si upcyklovany produkt pofidit. Zminovan byl zéroven vyznamny vliv

rodiny a vrstevnikd.

3.2.3 Vysledky vyzkumu

Cilem kvalitativniho vyzkumu této diplomové prace bylo prostfednictvim
polostrukturovanych rozhovort s dvanacti nakupujicimi, ktefi si v minulosti zakoupili
alespon jeden upcyklovany kus obleCeni, zjistit mozné motivy, které k nakupu
upcyklovanych produktti vedly. Prace si nedavala za cil pfijit s pouhym vyctem moznych
motivi, pro ktery by bylo schiidnéjsi zvolit metody kvantitativniho vyzkumu, ale obohatit
tento vycet 1 o dalsi a hlubsi vhled do problematiky, zejména pak o osobni zkuSenosti a
konkrétni ptiklady, které by zminéné motivy dale rozvinuly. V ramci rozhovorl jsem
s dotazovanymi probirala vice témat, které se dotykaly mody a nakupovéni a ptfes obecné
otazky se postupné dostavala k jadru vyzkumu a k zodpovézeni mé vyzkumné otdzky,
ktera zni: Jaké jsou motivy spotiebitelil k nakupu upcyklované mody? Na vyzkumnou

otazku se mi podatilo béhem vyzkumu odpovédét.

Prvnim motivem pro nakup upcyklovaného obleceni se ukéazala byt jeho vizudlni
strdnka. Odév musi spotiebitele zauyjmout svym vzhledem a zpracovdnim natolik, aby se
rozhodli si ho zakoupit. Estetické preference se mohou u kazdého liSit, jednd se o zcela

subjektivni pohled a velkou roli zde hraje osobity styl nakupujicich.

Dal$im motivem k nakupu je material, ze kterého je upcyklovany produkt vyroben.
Nakupujici prokazali zajem o materidlové slozeni svych odévil, o komfort pii jejich noSent,
kvalitu a vydrz materidlu. U produktl vznikajicich formou upcyklace je materil klicovym
faktorem, at’ uz kvili jeho omezenému mnozstvi, tak kvalité, kterd musi byt vysoka, aby

zarucila, Ze se produkt miiZe vratit zpét do ob&hu.

Tretim motivem je touha po jedinecnosti, kterou upcyklované obleceni z povahy
veéci disponuje. Produkty jsou originaly, které v sobé nesou ¢ast pivodniho odévu ¢i
materidlu a ¢ast nové myslenky a tvorby designéra, ktery ho vytvofil. To je pfidana

hodnota, kterou nakupujici u upcyklované mody nalezité ocenuji.

Ctvrtym moznym motivem ke koupi upcyklovaného produktu, ktery z vyzkumu

vzeSel, ze aspekt Setrnosti k Zivotnimu prosttedi. Jelikoz se jednd o opakované vyuziti
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obleceni, nedochazi pti vyrob¢ ke potiebé primarnich zdroji a zaroven se predeslo vzniku

odpadu, coz nakupujicim v kontextu soucasné klimatické krize imponuje.

Dalsim motivem jsou dobré pracovni podminky Svadlen, krejc¢i a tvirct
upcyklované mody. Koncept slow fashion klade vysoké naroky na spliiovani téchto
standardii a odstrasujici ptipady vyroby fast fashion produktii vedou spotiebitele k tomu

ocenit podminky, za kterych vznika upcyklované obleceni.

Kreativita je Sestym motivem ndkupu upcyklovaného produktu. Nakupujici berou
v tvahu cely proces vyroby, od pivodniho névrhu aZ po samotné zpracovani a obdivuji

napaditost a zrucnost tviirci, ktefi za obleCenim stoji a vtiskli do néj svou vlastni vizi.

Aspekt lokalnosti je dalsim motivem, ktery miize vést k ndkupu upcyklované
tvorby. Jedna se o vymezeni se netransparentni a vzdalené vyrobé obleceni fast fashion

znacek a navraceni se k ptivodni vyrob¢ obleceni v mistnich podminkach.

Upcyklované obleceni si nakupujici mohou potidit i za vidinou podpory clend

komunity, které jsou soucasti, at’ uz se jedna o velmi blizké rodinné pftislusniky nebo

vewr

Vliv okoli se ukazal jako dal$i mozny motiv vedouci ke koupi upcyklovaného
produktu. Kromé vlivu blizkych osob s rozvojem socialnich siti vyrazn€ vzrostl i vliv
influenceri a osobnosti a tvirci, ktefi jsou na socidlnich sitich aktivni, coz mize vést
k tomu, Ze se u nich spotiebitelé inspiruji a na zédklad¢ doporuceni se rozhodnou pro koupi

upcyklovaného produktu.

Financni aspekt byl velmi diskutovanym tématem rozhovoru, ale mezi pfimé

motivy ke koupi upcyklovanych produktti nepatfi.

3.2.4 Reflexe vyzkumu a jeho limity

Na tomto misté¢ je zddouci diskutovat i celkovy pribéh vyzkumu a naplnéni
vlastnich o¢ekéavani. Zcela ptivodné¢ jsem chtéla svou diplomovou praci zamétit na motivy
spotiebiteli pro ndkup v second handech, coz se v pribcéhu resSerSe ukdzalo jako téma,
kterému se jiz na ¢eském akademickém poli n€kolik praci vénovalo. Proto jsem se od n¢;j
rozhodla upustit a zamé&fit se na téma upcyklované mody, se kterym méam osobni zkuSenost

a které se mi, vzhledem k neprobadanosti terénu, zdalo zajimavé¢jsi. Tohoto rozhodnuti

vvvvv
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vyhovujici literatury, ze které by se v teoretické ¢asti této préace, a tedy zakladu pro
nasledny vyzkum, dalo ¢erpat. Praktiky modelu fast fashion a popis konceptu slow fashion
a upcyklace Ize je mozné najit zejména v pramenech v anglickém jazyce, limitem vSak
Casto byla jejich nedostatecna aktualnost. Jelikoz se situace na poli médniho priimyslu,
samotné fungovani a plany mddnich znacek a celkové i1 vyuzivané technologie v moédnim
odvétvi neustdle méni a vyvijeji, ziskat aktudlni data se v mnoha piipadech jevilo jako

problém. Mnoho vyuzitych zdroji bylo z internetu.

Metodu vyzkumu vnimam jako adekvatné zvolenou pro zodpovézeni vyzkumné
otazky. VSechny rozhovory se uskutecnily v piijemném a pratelském duchu,
nezaznamenala jsem b&éhem nich Zadny problém. Vyzkum probihal tak, jak jsem ho
navrhla a nebyl v pribéhu potieba nijak vyrazn€ ménit. Z pocatku jsem byla nervézni a
bala jsem se, Ze pfi rozhovoru opomenu nékteré z mnou predem stanovenych tematickych
okruhii, ale skazdym dalSim rozhovorem pro mé byly otazky piirozengjsi. VSichni

dotazovani byli velice ochotni a projevili zjem o to si hotovou diplomovou praci precist.

Ptes to, ze jsem se snazila plnit roli nezévislého vyzkumnika, jsem si védoma toho,
7ze moje osobni pfesvédceni a vlastni zkuSenosti s upcyklovanou moédou mohly do
rozhovori 1 neverbalné prolinat a odpovédi nakupujicich do jisté miry ovlivnit. Samotny
fakt, Ze jsem respondenty pro sviij vyzkum shanéla také v radmci provozu vlastniho
obchodu s upcyklovanou modou, a navézala s nimi jiz v minulosti vice ¢1 méné blizké
vztahy, jak uz bylo nastinéno v kapitole Pfedvyzkum, mohlo také jejich nadzory mirné
zkreslit. Vnimam, Ze by vétsi objektivité vyzkumu napomohlo proniknuti do, pro mé zcela

neznamé, komunity napf. v jiném ¢eském mésté, nez je Praha.

Jsem si také védoma toho, Ze by samotné rozhovory bylo mozné doplnit o dalsi
vyzkumnou metodu, jakou by mohlo byt zGCastnéné pozorovani piimo v obchodé
s upcyklovanou moddou, piipadné¢ osobnim setkanim v obchodé nebo u Satniku
nakupujiciho, aby 1 pifi rozhovorech dochdzelo k pfimému kontaktu nakupujicich a
upcyklovaného obleCeni. Zajimavym aspektem a moznym rozSifenim vyzkumu do
budoucna by bylo doplnit pohled nakupujicich i o pohled samotnych tvirct, kteti se
upcyklovanou moddou zabyvaji ¢i o pohled zdkazniki fast fashion obchodu, ktefi
s upcyklovanou moédou jest€¢ nemaji osobni zkuSenost a vzajemné porovnavat jejich
vnimani. Z metodologického hlediska by bylo mozné zapojit do analyzy rozhovora vice

vyzkumnikti a komparovat vzdjemné identifikované kategorie v rozhovorech, coz by
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mohlo pfispét k vyssi objektiviteé vyzkumu. Myslim si nicméné, Ze provadéné hloubkoveé
rozhovory pfinesly dostatecné mnozstvi informaci a vedly k adekvatnimu zodpovézeni

vyzkumné otazky.

Jako hlavni pfinos vyzkumu této diplomové prace vnimam hlubsi vhled do tématu,
které se s postupem c¢asu bude stavat vice aktualnim a moznost vyuzit jeho vysledky jako
odrazovy miustek pro dal§i vyzkum. Mym vlastnim osobnim cilem bylo poskytnout
materidl pro moznou propagaci upcyklované mody a vétim, Ze se s vysledky vyzkumu da

pracovat v ramci osvétovych a edukacnich akci na téma modni vyroby a spotieby.
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4 Zaver

Cilem této prace bylo na zdklad¢ reSerSe dostupnych prament proniknout do
hloubky konceptu upcyklované mody a v ramci vlastniho vyzkumu zjistit motivy, které
mohou spotiebitele vést k nakupu upcyklovaného obleceni. Tento cil se v ramci vyzkumu

podafilo naplnit.

Teoretickd cast prace, zabyvajici se konceptem fast fashion a environmentalnimi
dopady rlznych stadii Zivotniho cyklu odévu, konceptem slow fashion, hierarchii
naklddani s odpady a cirkularni ekonomikou, ptedstavovala dle mého nédzoru nutny
podklad, na kterém bylo mozné stavét dalSi cCast prace vénujici se procesu modni
upcyklace. Pfinos prace vnimam zejména v uceleném popisu pozitivnich aspektii a limitd,
které v sobé& opétovné vyuzivani obleceni a jeho upcyklace nese, doplnény o vycet ceskych
znacek a tvlrei, ktefi se témito praktikami zabyvaji a predstavuji tak kontext, ve kterém

vznik a prodej upcyklované mody probiha.

Empiricka ¢ast rozsifila dosavadni poznani o motivy, které mohou vést k podpote
upcyklované mddy. Provadéné rozhovory se vénovaly také nakupovani obleceni a modé v
obecné roviné a odkryvaly mimo jiné i Zivotni ptibéhy nakupujicich, které jejich spotiebni
navyky do velké miry ovlivnily. Tento aspekt vyzkumu vnimam jako velmi zajimavy.
Zjisténé motivy, které byly jiZ rozebrany v pfedchozich kapitolach, jsou pohnutkami
spotiebitel, ktefi jiZ v minulosti vice ¢i méné pronikli do slow fashion komunity. Jedna se
tedy o specifickou skupinu spotiebiteltl, jejichz vypovédi nejsou zcela zobecnitelné na cely
vzorek populace, mohou vSak napomoci k rozsifeni povédomi o upcyklované modé 1 mezi
SirSi vefejnost. PrestoZze povédomi o environmentalnich dopadech mddni produkce bylo
patrné u vSech nakupujicich (respondentt), bylo ziejmé, ze akcentuji jiné diivody ke koupi
upcyklovaného obleceni a tato diverzita by mohla k podpote upcyklované mody i za cilem

zmensSit environmentalni zatéz obleceni, pozitivné prispét.

Upcyklovana moda je jednou z alternativ fast fashion modelu a disponuje
potencialem, ktery se, v pfipadé, Ze tomu budou spotiebitelé 1 tviirci do budoucna
naklonéni, mize naplnit a napomoct tak snizit zatéz, kterou obleceni pro Zemi predstavuje.
Z médii je patrné, ze zdjem o toto téma ve spoleCnosti nartsta, a Ze se situace na poli
moédniho primyslu proménuje. Piedstavit si médni pramysl budoucnosti vSak neni lehké a

jeho podoba bude zaviset na mnozstvi okolnosti. Na ¢em je vSak mozné se shodnout, je
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fakt, Zze by mdéda méla za sebou zanechéavat radost, a ne negativni nasledky, které budou

muset pocit'ovat i dal$i generace.
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19, Predpoklddany vedoust DF: doc, BNDr, Svatova Janoudkovi, h.0D

20. Divod_volby tématu_{sdosavadni_znalosti, zdzeml, praxe_a_zijem studenta):' O iéma
fungovinl mbdnihe prdmysiu n jebo alternativ se aktivd zajimam ji# nékolik let, aéasinila
joem s juko posluchad | fednlk mnoha tematickyeh plednbiek o workshopi. Mim
nékolikaletou ekusenost s upeyklovinim oblefend, o o juko spoluzakladatelka madni
wnatky, v rhmei ni2 pletviliime staré obleteni o snndime se Wk bojoval proti textilnimu
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