posudek vedouciho bakalarskeé prace

Tereza Smajsova: Alegorické prvky v politické a komeréni reklamé

Autorka se ve své bakalarské praci pta, zda mizeme urcité strategie a prvky politickych
kampani oznacit za ,alegorie®, pficemz je tfeba tento pojem odliSovat od terminu ,,symbol®
(jejich rozliSovani muzeme nalézt jiz pfinejmensim v raném 19. stoleti — napf. u Johanna
Wolfganga Goetha ad.). Aby se tato otazka dala ramcové zodpovédét, zaméfuje se
autorka postupné na problematiku teoretickych koncepci alegorie a vizualni kultury a
zaroven na oblast medialnich postupu a nastroju véetné téch manipulativnich. Autorka se
zabyva pak zevrubnymi ikonografickymi a formalnimi analyzami vybranych pfikladd
politickych reklam / kampani, v nichz sleduje moznosti vyskytu alegorickych komponent. V
oblasti vytvarného umeéni a vizualni kultury se za alegorie pokladaji zhruba feceno motivy,
jejichz sdéleni Ize beze ztraty ,prelozit® do jiného média, pfedevsim do textu — jakkoli je
historicky a kulturné relativni, jaky vyznam budeme alegoricke ,figufe® pfisuzovat (timto
zpUsobem uvazuje o alegorii kupfikladu Craig Owens). V alegorii by se v modelovém
pfipadé nachazel jeden generalni ,pfelozitelny” vyznam, zatimco symbol je otevieny do
trsu ,neprelozitelnych® obsah, které jsou specifické pro to které médium a z néj jsou jiz
dale v podstaté nepfenositelné. Pfi analyze jednotlivych politickych spotli dospiva autorka
ke zjisténi, Ze se zde Casto vyuziva zjednodusenych alegorickych naraci ¢i ,figur®, v nichz
se uplatiuji stereotypni formaini a ikonografické komplexy pfevzaté z dobového obecného
kulturniho povédomi. KliSovité zjednoduseni je v téchto alegoriich nutné pro rychlou
orientaci pfijemce, ktery nema dany motiv hloubégji interpretovat z hlediska jeho moznych
hlubsSich konotaci, ale ma zUstavat na ,povrchu” viceméné denotativnich ,signalt“ (které
se ovSem netykaji pouze primarnich tvarovych / formalnich kvalit, ale zahrnuji i bazalni
vrstvu ikonografickych vyznam). Dal§i moznost interpretace (ta feknéme ikonologicka) je
od bézného pfijemce zamérné odsouvana jakozto prekazka pro reakci, ktera je zamyslena
Sifitelem medialni (politické) reprezentace. Autorka vSak naznacuje i dalSi mozné sméry
téchto ikonologickych analyz, na jejichZ urovni jsou patrné rozpory a nefunkénosti uvnitf
vyuzitych alegorickych motivl. Autorka rozebira primarné vizualni, obrazovou slozku
politickych kampani, snazi se zde rozliSovat a komentovat jejich formalni a ikonografické
roviny.

Postup autorCiny prace, vyuzivani literatury i jeji zavéry povazuji za zdafilé. Nékdy vSak

autorka ne zcela uspésné rozliSuje mezi zvolenymi klicovymi kategoriemi, jako je forma a



obsah, alegorie a symbol atd. Praci doporucuji k pfijeti a navrhuji hodnoceni 2 (velmi
dobfe).

Vaclav Hajek



