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1 UVOD

Bakalatrskd prace se zabyvd vnimanim etické spotieby v kontextu dobyvani
spolecenského statusu u studenti FHS, pficemz zaklddd na teorii okazalé spotieby

a spolecenského natlakii ovliviijiciho etické chovani a presvédcéeni.
Hlavni cile prace jsou:

1. Popsat jaky maji vliv vnimané faktory okdzalé spotfeby na spotiebu

certifikovanych etickych produkti u studenti FHS.

2. Popsat jaky ma vliv spolecensky natlak v kontextu etické spotieby na etické

chovani a presvédceni studentd FHS.

Bakalatrskéa prace se sklada z teoretické a praktické casti. Teoretickd Cast popisuje
etickou spotiebu se zaméfenim na chovani etickych spotiebitell a jejich charakteristikou.
Zaroven predstavuje certifikované etické produkty, které maji dominantni zastoupeni na
¢eském trhu. Eticka spotieba a jeji image se zda mit povahu nepodminéného altruistického
spottebniho chovani, nicméné takova motivace je siln€ v rozporu s piedstavou, ze kazdy
jedinec sleduje ve svém chovani zejména sviij osobni zisk. To, Ze spotiebitelé prenaseji své
zdroje na lidi a do segmentli, ze kterych jim neprameni zadny piimy uzitek, je tézko
vysvétlitelny zplisob chovéani. Nabizi se tedy otazka, zda pravé tendence etické spotieby
mohou mit povahu sledovani vlastniho zdjmu skrze dobyvéani spolecenského postaveni.
Praktickd Cast se poté soustfedi na predstaveni dotazniku, ktery slouZzil k sesbirani dat
o respondentech a nasledném vyhodnoceni sesbiranych dat pomoci korelaéni statistické
analyzy, kterda ma vysvétlit, zda provdzanost mezi dobyvanim spolecenského statusu

a tendencemi etické spotieby je pozitivni a signifikantni.

Téma prace, které mi pomohl kultivovat Ing. Petr Specian Ph.D., jsem si zvolil na
zaklad¢ osobnich zkuSenosti s tendencemi etické spotiteby. V prostiedi, ve kterém se
nachazim, jsem se setkdaval se spotifebiteli, ktefi stale Cast€ji upfednostiiovali a mluvili
o spotieb¢, ktera je Setrna k zivotnimu prostiedi, ostatnim lidem a zvifatim. V dnesni dobg,
kdy témata ochrany zivocCicha, lidskych prav a enviromentalnich problému vzristaji na
dennim potadku, jsem mél pocit, Ze se ztakového chovani stdva norma mezi dobie

situovanymi lidmi.



Lid¢, ktefi témto tématim neptikladali vahu, byli mnou a mym okolim negativné
hodnoceni, opa¢né chovani a smysleni lidi se zdalo byt spole¢nosti odménovano. Sam jsem
se n¢kdy pristihl ptfitom, Ze spotieba, kterou pravé v danou chvili volim miize byt negativné
hodnocena, a tak jsem na ni neupozornoval. Naopak kdyz jsem spotfebovaval néjaky
produkt, ktery ve své vyrobé zohlednoval aspekty etické spotieby, okazale jsem ho
vystavoval a necitil zadné vycitky. Pti procteni validni akademické literatury jsem zjistil, ze
tento pocit nemusi byt jen milj. Mozna se opravdu z etické spotieby stava okdzaly znak
uctyhodnosti a pozitivni spoleCensky ukazatel. V jaké mife mizeme toto tvrzeni potvrdit
nebo vyvratit se snazi tato bakaldiska prace zodpoveédét a ovéfit tak tuto metodiku na

studentech FHS.



2 TEORETICKA CAST

2.1 Eticka spotieba

Urcit presné, co spada do tématu etické spotifeby je oteviend otazka, ktera
se v akademickém i kazdodennim zivoté neustdle vyviji. Na jednu stranu autofi definuji
etickou spotfebu ve svych dil¢ich ohledech, jako spotfebni pfistup, ktery akcentuje
problematiku enviromentalni udrzitelnosti, zdravi a bezpe¢nostnich rizik, dobrych Zivotnich
podminek zvifat, poctivého obchodu, pracovnich podminek a lidskych prav. Na druhou
stranu se eticka spotieba spojuje také naptiklad s rozhodnutim o investicich a podpoie
ruznorodych projekti, pricemz do kategorie etické spotieby spada také ptisobeni zajmovych
organizaci, které vytvareji naptiklad: bojkotové kampané znacek a produkti,
antiglobalizaéni kampané (proti Nike, McDonalds), organizace etického obchod

(Oxfam, Traidcraft) a dalsi (Barnett et al., 2005).

Eticka spotfeba se stava stale vice popularni mezi spotfebiteli, zejména v Evropé
a Severni Americe a s tim se roz$ifuje 1 jeji téma. Eticka spotfeba vSak pfedevS§im znamena
zaneseni moralnich principil jedince do spotiebitelského rozhodovani. Moralni princip miize
pramenit z ekonomického, spole¢enského, politického nebo také enviromentalniho kontextu
(Carrier a Luetchford, 2012). Ptestoze se etickd spotfeba vyvinula zejména na zakladé
enviromentalnich hnuti a tzv. zelené spotieby (Freestone a McGoldrick, 2008), momentalné

zasahuje do Sirokého spektra moralnich principti.

V poslednich tficeti letech se obavy o zivotni prostiedi silné prohlubovaly, coz mélo
zpocatku za nasledek zijem o problematiku zivotniho prosttedi a studovani
enviromentalnich problémi. Nasledné se pozornost lidi pfesunula také na svou vlastni
spotiebu, jelikoZ si spotiebitelé zacali uvédomovat, ze ochrana zivotniho prostiedi neleZi jen
na bedrech firem a instituci, nybrz se jednd také o jejich vlastni spotiebitelskou
zodpovédnost. Spotiebitelskd zodpovédnost se manifestuje skrze spotiebitelské rozhodnuti,
kdy se jedinec rozhodne pro nakup ekologického produktu na tikor konvenéniho produktu.
Timto rozhodnutim spotiebitel ovliviiuje poptavku po urcitém zbozi a dochazi ke zvyseni
zgjmu o etické produkty, a naopak neetické alternativy ztrhu postupné¢ mizi

(Fraj a Martinez, 2007).



Eticka spotfeba je ve své praxi tedy kolektivni vyjadieni ke spolecenskym,
ekologickym a dal§im otdzkdm a ztoho divodu se nejedna o fenomén novy, spise jej
muzeme fadit mezi piiklady socialnich hnuti. Etickd spotieba tak funguje jako hlas
nespokojenosti, jako snaha pfinést zménu a z toho diivodu je eticka spotieba silné politicka
(Carrier a Luetchford, 2012). Jedna se totiz o formu politického aktivismu, zalozené¢ho
na predpokladu, ze kupujici na trzich nakupuji nejen samotné zbozi, ale také proces vyroby
daného produktu, ktery podléha vnitinimu etickému hodnoceni spotiebiteld. Eticka spotieba

je tedy politicky akt, ktery sankcionuje proces vyroby spotiebovavaného zbozi
(Kirchhoft, 2016).

2.1.1 Eticky spotrebitel

Eticky spotiebitel je jedinec, jehoz rozhodnuti o tom, co bude spotiebovavat je
ovlivnéno subjektivnim posouzenim moralniho kontextu spotieby. Tento proces etického
nakupovani mizeme vidét jako bod, ve kterém se komercni sektor produkce a sektor
domacnosti protind v tom smyslu, ze eticky spotiebitel se snazi svou spotiebou zasahovat do
ramce spolecenskych hodnot, které chce svoji spotiebni Cinnosti  zlepsit

(Carrier a Luetchford, 2012).

Harrison (2005) tik4, ze eticky spotiebitel se rozhoduje nejen na zakladé ceny a kvality
zbozi, jak popisuje tradi¢ni ekonomicky pftistup, nybrz aplikuje do svého rozhodovaciho
procesu také dalsi atributy. Eticky spotiebitel tak miiZze sledovat rozlicné motivy ovliviiujici
jeho spotebni rozhodovani, od jiz zminovanych politickych, enviromentalnich,
spoleCenskych, aZ po duchovni a naboZenské. Prestoze se tyto motivy mohou navzajem
vyluCovat a dopliovat, etiCti spotiebitelé maji jedno spoleéné — jsou znepokojeni
negativnimi efekty, které miiZe jejich spotfeba mit nejen na né samotné, ale také na svét

okolo nich.

Eticky spotiebitel, ktery je znepokojeny pienaSenim negativnich disledka své spotieby na
jiné mize byt znepokojen produkty, které pii vyrob& porusSuji lidskd prava, vykofistuji

-----

podminky zvitat. (Cowe a Williams, 2000).



V obecné roviné se takovy spotiebitelé uchyluji k nakupovani organickych potravin,
pouzivani obnovitelnych zdrojii energie, bojkotovani spolecnosti vykoftist'ujici pracovni silu
(Andorfer a Liebe, 2013), podpoie lokéalnich produkti (Grunert et al., 2014), poctivé
recyklaci odpadt, nakupovani zivociSnych produkti od dodavatel, ktefi pouzivaji humanni

metodu chovu a dalsi (Starr, 2009).

Harrison (2005) nabizi daslednéjsi rozliSeni toho, jak etiCti spotiebitelé vykonavaji

etickou spotiebu. Rozd¢luje ji na:

e bojkot

e pozitivni ndkup

e vztahové nakupovani

e komparativni spotiebitelské hodnoceni v rdmci jedné produktové oblasti

e anti-konzumni ndkupni chovani.

Vsech téchto pét spotiebitelskych oblasti jeste rozdéluje v ramci jejich vlivu bud’'to na
samotny produkt nebo vyrobce a uvadi ptiklady. Tabulka, ktera popisuje tuto diferenciaci

Harrisona (2005) byla jiz ptelozena v ramci diplomové prace Zezuldka (2019).
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Zaméreni na produkt

Faméreni na vyrobce

Bojkot

Aerosoly, produkty
obsahujici palmovy ole

Nestlée - bojkot mnoha
spotfebiteld z diivodu
agresivni propagace ndhrad
matefského mléka, vyurivani
détské  price, pourivini
palmového oleje a wvyroby
neekologicke balené vody.
Shell = bojkot kvili dopadu
aktivit spole¢nosti na Zivotni

prostfedi v Nigérii.

Pozitivni nikup

Fair Trade (Evropa)
Oznaceni Blue angel
(Némecko)
Potraviny ekologické
produkce (BI10O)

Body Shop - kampan proti
testovini na zvifatech

Vztahové nakupovini

Seikatsu Club - japonska
federace spotiebiteld, ktefi
nakupuji pouze biovyrobky a
vyrobky bez GM

Individualni zikaznici
budujici vztahy s obchodniky

Komparativni Green Consumer Guide — | Casopis Ethical Consumer
spotifebitelské  hodnoceni | katalog  environmentalnich | (GB)
vrimei jedné produktové | produkti
oblasti
Anti-konzumni nikupni Vyhybani se neudrZitelné | Adbusters — Casopis proti
choviini produkei (auta) konzumnimu zphsobu Fivota
Alternativni  vyroba doma | (Kanada)
(napi. oprava oblefeni a
elektroniky)

Obr. €. 2.1.1.1 Formy etické spotieby (Harrison, 2005; pteloZzeno Zezulak, 2019)

2.1.1.1 Demograficke faktory

Pro pochopeni toho, kdo jsou etiCti spotiebitelé je tieba se podivat na dostupné
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statistiky a vyzkumy, které mapuji demografické faktory ovliviiujici tendenci k etické
spotiebé. Vek se ukazuje jako dilezity faktor ovliviiujici ochotu zaplatit vyssi cenu za etické
produkty. Etické produkty jsou totiz obvykle drazsi nez konvencni produkty, jelikoz se do
jejich zpracovani promitaji ndklady na dodrzeni etickych postupi (Powell, 2020). Tém¢t tii
ze Ctyf respondentll, kterym bylo 34 let a méné (milenidlové), by bylo ochotno zaplatit
prémiovou cenu za etické produkty. Zaroven respondenti ve véku 20 a méné (generace Z),
vykazovali podobnou tendenci, pfiCemz vyvoj mezi lety ukazuje ze, 55 % respondent
z generace Z bylo v roce 2014 ochotno zaplatit prémiovou cenu za etické produkty, a v roce

2015 se tato tendence dokonce zvysila na 72 % (The Nielsen company, 2015).




Podle Harrisona (2005) je pfijem dilezitym faktorem pii nakupu etickych produkti,
které nazyva pozitivnim nakupovanim. Jedna se o aktivni spotiebu etickych produktu, které
se vyznacuji vyS$$i cenou, jelikoZz musi spliovat standardy etického procesu vyroby.
Na druhou stranu, eticti spottebitelé s niz§im piijmem se obvykle uchyluji k bojkotu znacek

a produktl, které pfi své vyrob¢ nespliuji etické pozadavky spotiebitele.

Mira vzd¢lanosti je dalsim signifikantnim faktorem ovliviiujicim etickou spotiebu.
Spottebitelé, ktefi dosahli stiedoskolského vzdelani deklaruji vyssi miru etické spotieby.
Tento efekt se umociiuje jesté vice u vysokoskolskych absolventii. Vysvétleni pro takovou
zavislost je mozné interpretovat v kompetenci vzdélan€jSich lidi hledat a zpracovavat
informace, které jsou pro zorientovani se na trhu s etickymi produkty dualezité a zaroven
podstatné pro aplikaci mordlnich postojii spotiebitele. Druhé vysvétleni je takové, ze
sttedoSkolské a vysokoskolské prostfedi se mlze podilet na Sifeni informaci o etickych

pristupech ve spotiebé, a tak ovliviiovat moralni postoje spotiebitelii (Starr, 2009).

Dale se ukazuje, ze z demografického hlediska jsou eticti spotiebitelé spise zeny, nez
muzi (Harrison, 2005). Podle vyzkumu (Hatch a Stephen, 2015) zeny vykazuji vyssi uroven
moralni identity nez muzi, jelikoz jim vice zalezi na okoli a jsou vice prosocidlni. Tato
koncepce moralni identity se muze transformovat do etické spotiebni tendence. Z toho
divodu mohou mit Zeny vysSi naroky na firmy a organizace, které by mély podle jejich

ptesvédceni vice ptispivat k feSeni spolecenskych problému.

2.1.2 Certifikované eticke produkty

S 24

v ramci piikladi etickych produkti. Jiz z definice etické spotieby je vidét, Ze se jednd o
komplexni ndrok na spottebitele, ktefi chtéji tuto spotiebni tendenci aplikovat. Pfi orientaci
na trhu s produkty, bude muset takovy spotiebitel vynalozit vyznamné usili a bude

potifebovat mnoho informaci.

Certifikované oznaceni etickych produktli poskytuje spotiebitelim podstatnou
informaci o procesu vyroby produktii. Pokud je spotiebitel obeznameny s oznaCenim a
povazuje se za etického spotiebitele, snizi se mu tak drasticky néklady na ziskavani

informaci o produktu (Grunert et al., 2014).
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Bylo by nad moznosti této bakalarské prace zamétit se na vSechny certifikacni procesy
etickych produkti, proto jsem se rozhodl popsat tfi z nich se zamétenim na jejich pisobnost

v Ceské republice, které zaroven splituji tii zakladni roviny etické spotieby:

e Ekologicka rovina
e Lidskopravni rovina

e Ochrana zvitat a dodrzovani dobrych Zivotnich podminek zvitrat

Prace se v této kapitole bude vztahovat k mnoha internetovym zdrojim, které maji do
jisté miry povahu propagace danych produktti. Nicmén¢ tato forma praci pomize pochopit
predstavovanou image produkti a zplsob, jakym certifikované etické produkty cili na

spottebitele.

2.1.2.1 Bio potraviny
Vyroba biopotraviny je od 1.1. 2001 upravovdna zdkonem ¢&: 242/2000 Sb.
Ceské republiky, proto je pii definici tohoto produktu vhodné se piimo podivat do znéni

zakona a zjistit jakym vyrobnim a distribu¢nim praktikdm podléha tento eticky produkt.

V zakoné (242/2000) dochazi k jasné distinkci mezi biopotravinou a bioproduktem.
Bioprodukt je ,,Surovina rostlinného nebo Zivoc¢isného piivodu pochézejici z ekofarmy, na
kterou je vystaven plany certifikat.“ Za bio produkt se povaZzuje surovina pro vyrobu
biopotravin, nicméné¢ muze oznacCovat také zvifata nebo suroviny pro nepotravinaiské

vyuZziti.

Biopotravina podle zdkona (242/2000) znamena finalni potravinovy produkt, pii
jejichz vyrobé byly pouzity bioprodukty z ekologického zemédé€lstvi, pticemz cely proces

vyroby prochazi ptisnou kontrolni ¢innosti s certifikaCnim procesem.

Ekologické zemédélstvi je tedy nedilnou soucasti vyroby biopotravin, kterym
predchézi bioprodukt. Ekologicky zemédélec si musi zazddat o registraci do programu
ekologické zemédelstvi, ktery podléha predpisiim Evropské unie. Vzor Zadosti o registraci
podléha zadkonu 16/2006 Sb. a musi byt podana na Odbor enviromentalniho a ekologického
zemed€lstvi, které spadd pod ministerstvo zemédélstvi. Zéakon (242/2000) definuje
ekologické zeméd¢€lstvi jako: ,Ekologickym zemédélstvi se rozumi zvlastni druh
zemédélského hospodareni, ktery dba na Zivotni prostfedi a jeho jednotlivé slozky.
Stanovuje omezeni ¢i zakazy pouzivani latek a postupl, které zatézuji, znecistuji nebo

zamofiuji Zivotni prostfedi nebo zvySuji rizika kontaminace potravniho fetézce, a ktery

13



zvirat.*
Cile ekologického zeméd¢lstvi hloubé&ji definuji Dvorsky a Urban (2014):

e udrzovat a zlepSovat urodnost pudy, vyuzivat co nejvice uzavienych
kolob¢&ht latek

e nezneciSt'ovat zivotni prostifedi zeméd¢€lskou Cinnosti

¢ minimalizovat pouzivani neobnovitelnych surovin a fosilni energie, uchovat
ptirodni ekosystémy v krajing, chranit pfirodu a jeji diverzitu

e nepouzivat rychle rozpustnd primyslova hnojiva a chemicko-syntetické
pesticidy

e hospodafskym zvifatim vytvofit podminky, které odpovidaji jejich
fyziologickym a etologickym potiebam a humannim a etickym zésadam

e produkovat kvalitni (bio)potraviny a krmiva o vysoké nutri¢ni hodnoté

a v dostate¢ném mnozstvi'

Oznaceni pro vyslednou potravinu pochdzejici z ekologického zemédélstvi poté
vydava povéiend osoba na zakladé kontroly. Pro moZnost vystupovat na trh s oznac¢enim bio,
je nutné mit platny certifikat od kontrolni organizace. Nasledné oznaceni bio potraviny musi
spliiovat piedpisy Evropské unie a byt oznaceno grafickym znakem. Biopotraviny, které jsou
vyprodukované, kontrolované a certifikované v CR musi na obalu potraviny uvadét:
»ceské biologo, evropské biologo, oznaceni ptivodu surovin a koéd kontrolni organizace*

(242/2000).

PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Obr. &. 2.1.2.1.1 Ceské biologo (eAGRI, 2020)

! Piima citace z: Dvorsky, J. and Urban, J. (2014) Zdklady ekologického zemédélstvi: podle narizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 a narizeni
Komise (ES) ¢. 889/2008 s priklady.

14



Obr. €. 2.1.2.1.2 Evropské biologo (eAGRI, 2020)

2.1.2.2 Fair trade

Nebo také spravedlivy obchod, je principem obchodniho partnerstvi, pfi némz se
podporuji znevyhodnéni vyrobci z rozvojovych zemi. Dilezitym aspektem obchodu fair
trade je tzv. ,,spravedliva cena®, kterd garantuje vyrobciim z rozvojovych zemi takovou
cenu pii vykupu zbozi, aby byly pokryty ndklady, a pfitom byla zajisténa pfimétena mzda
producentiim. Dillezitym aspektem spravedlivého obchodu je také pfispivani
k udrzitelnému rozvoji skrze Setrné¢ zeméd¢lstvi, ,.které v mnoha ptipadech splituje

standardy bio-zem&d&lstvi*. 2

Nejznaméjsi produkty, které se v kontextu s fair trade vyskytuji je cokolada, kava,
bandny, bavlna, kvétiny, ovoce, zlato, med, ofisky, oleje, ryze, cukr, Caj, textil a mnoho
dalsich. Tyto a dal$i produkty jsou Casto tématem nespravedlivého obchodu, ktery se snazi
fair trade iniciace narovnat. V Ceské republice je nejvlivnéjsi organizaci Fairtrade Cesko
a Slovensko (diive Asociace pro Fairtrade), ktera v Ceské republice a na Slovensku
zastupuje z4jmy znaCky fair trade. Jedna se o ,,nevladdni neziskovou organizaci, ktera
sdruzuje organizace a fyzické osoby zabyvajici se podporou mysSlenek fair trade, tedy

spravedlivého obchodu*.?

2 ASOCIACE PRO FAIR TRADE. Vyrocni zprdva 2008 [online]. Praha: Asociace pro Fair Trade, 2008 [cit. 2020-08-07].
Dostupné z: https://fairtrade-cesko.cz/wp-content/uploads/2019/02/VZ 2008.pdf

3 O nas. In: Fairtrade Cesko a Slovensko [online]. Praha: Fairtrade Cesko a Slovensko, 2020 [cit. 2020-07-20]. Dostupné
z: https://fairtrade-cesko.cz/fairtrade/o-nas/
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FAIRTRADE

Obr. ¢. 2.1.2.2.1 International Fairtrade Certification Mark (Wikipedia, b.r.)

V Ceské republice ptisobi od roku 2004 a od roku 2014 se jeji ptisobeni rozsitilo i na
Slovensko. Tato organizace je soucasti Fairtrade International, kterd koordinuje aktivity
¢lenskych organizaci a vlastni prava na registrovanou ochrannou znamku Fairtrade™, jez se

objevuje na vice nez 30 000 produktech po celém svété. 4

Ptid€éleni ochranné znamky Fairtrade™ podléha procesu certifikace ze strany
nezavislé organizace. V piipad¢ Fairtrade International se jednd o Fair Trade Labelling
Organizations International (FLO), ktera je ,,nejvétsi a nejzndméjsi organizaci provadéjici
pravidelné kontroly producenti a obchodnik*. Kontroluje, zda producenti a obchodnici
vstupujici na trh spliuji pozadavky a kritéria znacky Fairtrade™. FLO vzniklo ,,sdruzenim
17 narodnich certifikanich organizaci a v soucasné dobé propojuje vSechny ekonomicky

vyspélé zemé severni polokoule* (Hejkrlik, 2004).

4 About: Fairtrade International. In: Fairtrade International [online]. b.r. [cit. 2020-07-20]. Dostupné z:

https://www.fairtrade.net/about/fairtrade-international
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Systém certifikace FLO
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Obr. €. 2.1.2.2.2 Systém certifikace FLO (Hejkrlik, 2004)
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zvjseni objemu prodej

Kromé mezinarodniho certifika¢niho procesu FLO dochézi také k vytvateni dalSich,
zejména soukromych, socidlni standardi a certifikanich procesti. Dlivody pro vznik téchto
spole¢nosti, které vytvareji vlastni znacky, mohou byt pozadavky na vyssi standardy. Je vSak
problematické, Ze tyto dalsi spolecnosti nemusi podléhat kontrole tfeti nezavislé strany,
proto vtomto pifipadé zdleZzi na spotiebiteli, aby si opravdu zjistil, co dand znacka

predstavuje (Hejkrlik, 2004).

2.1.2.3 Veganské produkty

Ptedtim, neZ se pokusim predstavit veganské produkty, je tfeba uvést co je to veganstvi
samo o sobé. Veganské produkty nemusi spotiebovavat jen vegané, ovSem z logického
pohledu se jedna o skupinu, ktera bude nejhojnéji zastoupena a samotné produkty tak budou

zastupovat zejména jejich zajmy.
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Veganstvi je zpiisob zivota, ktery se snazi vyloucit, pokud je to mozné a proveditelné,
vSechny formy vykofistovani a tyrani zvifat za Ucelem zpracovani a vyuziti potravy,
obleceni nebo jakychkoliv jinych ugelti.’ Veganstvi povazuje Wrightova (2017) za prvek
identity a zivotniho stylu, ktery vytvari subjektivni pozici, jez odpovida na potieby
spotfebitelil s enviromentalnim citénim. Tato pozice je silné politickd a jevi se jako
nekorespondujici s kapitalistickym systémem, ktery je do zna¢né miry zavisly na velkém
zemeédelstvi. Herzanova (2019) ve své diplomové praci mapuje dvé motivace vedouci
k aplikaci veganského Zivotniho stylu. Jedna se podle ni o etické divody, které prezentuje
jako ochranu zvifat a ekologické duvody. Tyto dva segmenty se také zaroven stavaji

tématem veganskych certifikovanych produktu.

V Ceské republice plisobi neziskova organizace Ceské veganska spole¢nost, ktera jako
jedind ma moznost udélovat mezindrodni certifikat V-Label.® V-label zastituje celosvétové
ptes 10 000 produkti a sluzeb, ma vice nez 1000 drzitel licenci a tato znacka je
registrovand v 27 zemich svéta.” Stejné jako v procesu certifikace Fairtrade i zde se jedna o
znacku, kterd podléha certifikacnimu procesu se standardizovanou metodou, kterou provadi
nezavisla tieti strana. V-label sleduje pfi ud€lovani veganského certifikdtu zejména tyto
kritéria:

e Produkt musi byt vyroben bez pomoci zvitat nebo slozek zivoc¢isného ptivodu
v rozmezi celé vyroby a zpracovatelskych postupti

e Produkt mize obsahovat nezdmérné stopové mnozstvi zivocisnych produkti,
ovSem jeho potencionalni vyskyt musi byt nizsi nez 0,1 %

e Produkt nesmi obsahovat slozky geneticky modifikovanych organism@®

> Definition of veganism. In: The Vegan Society [online]. b.r. [cit. 2020-07-20]. Dostupné z:

https://www.vegansociety.com/go-vegan/definition-veganism
6 O nas. In: Ceskd veganska spolecnost [online]. b.r. [cit. 2020-07-20]. Dostupné z: http://veganskaspolecnost.cz/o-nas/
7 Znatka V-label. In: V-label [online]. b.r. [cit. 2020-07-20]. Dostupné z: https://www.v-label.eu/cs/v-label

8 Casto kladené otazky: Dle jakych kritérii jsou vyrobky oznadované jako veganské a vegetaridnské? In: V-label [online].
b.r. [cit. 2020-07-20]. Dostupné z: https://www.v-label.eu/cs/faq
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Obr. €. 2.1.2.3.1 V-label vegan (V-label, 2019)

Stejné jako u Fairtrade™, kdy dokument od organizace Fairtrade Cesko a Slovensko
(Hejkrlik, 2004) varuje pied organizacemi, které vytvareji své vlastni znacky, ackoliv Casto
nepodléhaji standardizovanym kontrolam, Domke (2018) varuje pfed tim samym z pozice
zastupce organizace European Vegetarian Union, kterd zastituje certifikacni proces V-Label.
Domke (2018) upozoriiuje na nejednotna pravidla pro ozna¢ovani produkti za ,,veganské®,
pficemz tohoto faktu mohou =zneuzivat organizace a prodejci, ktefi nepodléhaji

certifikacnimu procesu z nezavislé strany.

19



2.2 Eticka spotieba jako prostiedek pro dobyvani spolecenského statusu

V prvni kapitole, kdy jsem pfedstavoval etickou spotiebu si mizeme vSimnout
momentl, které jsou pro etického spotiebitele urcujici. Podle teorie mapujici etickou
spotiebu jsou motivy k etické spotiebé vykladany z pohledu vnitiniho etického presvédceni.
Ptipomenime naptiklad Harrisona (2005), ktery upozoriiuje na to, ze eticti spotiebitelé jsou
znepokojeni negativnimi efekty, které mize mit jejich spotfeba nejen na n€ samotné, ale také
na svét okolo nich. Déle eticky spottebitel je ovlivnén svym subjektivnim posouzenim
moralniho kontextu spotieby a eticka spotieba se definuje jako zaneseni moralnich principi
jedince do spotiebitelského rozhodovani (Carrier a Luetchford, 2012). Mizeme tedy
sledovat, Ze vlastni etické hodnoty a piesvédceni, k jejichz formovani dochazi mimo
sledovani svého vlastniho zajmu, jsou z perspektivy teorie etické spotieby naprosto urcujici
a z takto definovaného pohledu je na etickou spotfebu nahlizeno jako na siln¢ altruistické

chovani.

Altruistické chovani je veelku jednoduse vysvétlitelné, pokud probiha mezi rodinnymi
ptislusniky nebo blizkymi ptateli, jelikoz se jedna o kooperaci, kterd ma povahu reciprocity.
Nicméné vysvétlit povahu nepodminéného altruistického chovani je uz obtiznéjsi, jelikoz
takovy zpusob altruistického chovani pfenasi své zdroje na lidi a do segment, které nejsou
jedinci blizké svou genetickou pfibuznosti ani mistem a tim padem nemtize dochazet

k reciprocité. (Lotem et al., 2003).

Eticka spotfeba se zda, Ze ma pravé povahu nepodminéného altruistického chovani,
jelikoz neakcentuje dobry Zivot naSich blizkych, pratel nebo rodiny, ale jde az za hranice
kontinenttl, kde se eticti spotiebitelé snazi svou spotiebou zlepsit zivot lidem v rozvojovych
zemich (Hejkrlik, 2004). Eticky spotiebitel se primarné nestara jen o dobry zZivot zvirat, které
ho obklopuji, ale jde mu o obecné blaho zivo¢ichli (Herzanové, 2019). Eticky spotiebitel
nema pouze zajem o lokalni ekologické problémy, ale zdlezi mu na globalnich
enviromentalnich problémech, které muze svou etickou volbou ve spotfebé utlumit
(Fraj a Martinez, 2007). Otazka, ktera v tomto kontextu vystava je, zda spottebitelé opravdu
inklinuji k etické spotieb€ pouze na zédklad¢ svého vnitiniho mordlniho ptesvédceni, které je

zaloZené na nepodminéném altruismu nebo jestli zde mize byt také jiny motiv.
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S koncepci nepodminéného altruismu se rozhodné nespokojuje Darwinisticka
perspektiva, jelikoz chovani, které snizuje jedinci jeho zdroje a zaroven jemu samému
nepiinasi zadnou faktickou vyhodu — zdroje se piendseji do blahobytu druhych a do
segmentt, které ho pfimo neovliviiuji — nemize obstat v procesu piirodniho vybéru
(Millet a Dewitte, 2007). Z této perspektivy je jasné, ze chovani kazdého jedince by mélo
sledovat sviij vlastni zajem, pokud chce v takovém paradigmatu piezit. Jak tedy mizeme
vylozit etickou spotfebu optikou sledovani svého vlastniho zajmu, kdyz jeji teoreticka

koncepce je silné zaloZena na nepodminéném altruismu, stejné jako jeji image?

Zajimavou myslenku v kontextu motivace k altruistického chovani ptedstavuje
Tosi a Warmke (2016), ktefi fikaji, ze lidé maji tendenci sami sebe vyobrazovat ve
spole¢nosti jako moralni, nikoliv v§ak z divodu nepodminénych altruisticky motivaci. Tento
koncept nazyvaji moralni velkoleposti a pfesnéji se jedna o takovou komunikaci s okolim,
kdy se jedinec snazi presvédCit ostatni o své moralni angazovanosti, pficemz mu tato
situovanost ptinasi spolecenské uznani. Miize se jednat o projevy vysoké moralni citlivosti,
empatie nebo spravedlivosti. Autofi vSak dodavaji, ze timto pohledem se problematizuje
podstata etinosti, kterou se jedinec prezentuje a takovy ¢lovek se poté spise zajima o sebe

sama a svlj benefit z interakce nez o otdzky, které doopravdy fesi.

Z tohoto pohledu altruistické motivy mizi do pozadi. Je vSak otdzkou, zda praveé
1 etickd spotfeba, jako forma vyjadieni svého subjektivniho etického presvédceni, miize
naopak sledovat motivaci, kterd mé ve vysledku zejména signalizovat osobni kvality dan¢ho

jedince a zajistit mu tak Zadanou pozici v ramci spolecenské struktury.

2.2.1 Spolecensky status

Spolecensky status je urCita pozice ve struktuie spolecnosti a miizeme jej definovat
jako hierarchicky systém socidlni nadtfazenosti, rovnosti a podifadnosti ve spolecnosti
(Chan, 2019). Z pohledu Webera (1978) spolecensky status indikuje respekt ve spolecnosti
a ztoho plynouci privilegia. Spolecensky status tedy zéaroven zahrnuje hierarchii
odménovani ve spolecnosti, piicemz jedinci s vy$$im spoleCenskym statusem maji lepsi
prilezitosti k dosazeni vytouzenych cilii. Tato koncepce souvisi s tim, jak popisuje status
Miller (2010), ktery spoleCenskému statusu pfifazuje pozitivni funkci, kterd nositeli
poskytuje zajem ostatnich, pfitazlivost a poskytovanou uctu. Jedinec s vyssim spolecenskym

statusem je poté vyhledavan jako pfitel, spojenec nebo sexudlni partner.
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Potieba dobyvat Zadouci spolecenské postaveni je fundamentalnim motivem lidstva.
To, jakého spolecCenského postaveni se jedinec t&€$i nezalezi pfimo na ném, piestoze je toto
hodnoceni odvislé od jeho prezentace ve spolecnosti, nybrz zalezi na zptsobu, jakym ho
vyhodnocuji druzi. Lidé se proto zapojuji do Siroké Skaly cilenych aktivit, které maji
informacni hodnotu pro druhé, spotfebu a altruistické chovéani nevyjimaje, za ucelem

ovlivnéni svého postaveni ve spolecenské struktute (Anderson et al., 2015).

2.2.2 Perspektiva okazalé spotreby

Dobyvani spolecenského statusu je siln€ spojeno s teorii okéazalé spotieby a jelikoz se
tato prace snazi o provazani tendenci etické spotieby a dobyvani spolecenského statusu je
zahodno se podivat na moznost provazani této tendence s klasickym pfistupem okazalé

spotteby.

Tuto teorii spotiebitelského chovani zavedl Thorstein Veblen (1999) a fika, Ze okazala
spotieba je takovy zplsob spotiebitelského chovani, ktery ma signalizovat plytvani
materidlnimi statky a ukazovat tak na bohatstvi dané¢ho jedince nebo domacnosti. V kontextu
okézalé spotieby je urcujici, aby dané zbozi nebo sluzba vykazovala vysokou cenu, ktera
funguje jako signal ukazujici na Gictyhodnost spotiebitele, jelikoz si takovou spotfebu mize
dovolit. Dalsim dilezitym faktorem je kvalita zbozi, jelikoz dobfe situovany jedinec,
v koncepci Veblena se jedné o zastupce tzv. ,,zahal¢ivé tiidy*, musi umét rozeznat kvalitni
zbozi. Déle je podstatnym faktorem viditelnost takové spotieby, ktera uz ze svého nazvu této

teorie — okazalé spotieby — musi byt okazal4, viditelna.

Ptestoze je tato teorie vazand na dobovée prostiedi, jeji piesah je znacny. Veblen (1999)
tika, ze moderni spolecnost vedla k jesté¢ vyraznéjsi stratifikaci spolecenského postaveni
a zéaroven k odcizeni lidi, které znamenalo, Ze lidé sice ziji v sousedstvich, ov§em nestykaji
paradigmatu anonymity okazala spotieba stava dilezitym aspektem, ktery mize poukazovat
na dobrou finan¢ni situaci a povést dané domacnosti nebo jedince. Lid¢€ se totiz potkéavaji na
vetejnych mistech, kde ,,chce-li ¢lovék zapisobit na tyto ptechodné pozorovatele a nema-li
pted jejich zraky utrpét jeho samolibost musi dévat najevo spotfebu takového zbozi

a sluzeb, které jasné signalizuji jeho bohatstvi a spolecenské postaveni.
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Jakym zpiisobem ale muzeme spojovat okéazalou spotiebu s etickou spotiebou
a vysvétlovat tak motivaci k takové spotiebni tendenci, ktera je zalozena na altruistickych
hodnotach? Ptestoze se obsah etické spotieby naprosto odliSuje od spotteby zalozené na
plytvani, forma okazalé spotieby jakozto zpusob pro dobyvani spoleCenského statusu

zustava stale platna.

Zpusobt, jakymi se mizeme ukazat ve spoleCenské struktufe v tom spravném svétle
je totiz mnoho a proménuji se napti¢ ¢asem. Z tohoto pohledu se mize jednoho dne stat, ze
naSe tendence ukazovat se v tom nejlepSim svétle za pomoci plytvani a nezodpoveédného
nakladani se zdroji, se zméni na vice etické a udrzitelné formy spotreby. Lidé totiz neustale
vytvaii nové indikatory svého postaveni, které se vyvijeji na dobové kulturni a spolecenské
urovni. Zejména mladistvi maji neutuchajici potfebu neustale hledat nové a nové zplsoby,
jak zaujmout signifikantni postaveni ve spolecnosti na zaklad¢ toho, co je zrovna v mode,

tedy toho, co jejich okoli povazuje za uctyhodné a spravné (Miller, 2010).

V nékterych spole¢nost miize byt chamtivost ve spotiebé stale obdivovanou vlastnosti,
v jinych se vSak tato chamtivost mize odsuzovat, jelikoz negativné ovliviiuje ostatni.
V takovém piipadé miize byt dokonce zbyte¢n¢ neeticka spotfeba povazovana za vulgarni.
Spolecenské postaventi je totiZ relativni a zaleZi na tom, jak se lidé budou divat na urc€ité ¢iny
ostatnich, pfi¢emz jim timto propajcuji platnost v dobyvani spoleenské hierarchie. Pokud
lidé zacnou pohlizet na neetické spotiebni chovani jako na Spatné, neuctyhodné
a spoleCensky nepfijatelné chovani, vytvoii se tak spolecensky tizeny smér pravé na

opacném spektru — etickém ptistupu ve spotiebé (Eriksen, 2010).

Vv

spotiebu, nepiekracujeme format okazalé spotieby jako takové, proto si myslim, Ze okazala
spotfeba miiZze byt dobrym prostfedkem proto, jak vysvétlit spotiebitelské chovani v ramci

etické spotieby, zejména v prostiedi certifikovanych etickych produkti.

2.2.2.1 Certifikované etické produkty z pohledu luxusnich znacek
Teorie okazalé spotieby, kterd vysvétluje spotfebni motivace jedincli z pohledu
dobyvani spolecenského statusu se stala predmétem zkoumani spotiebitelského chovani

zejmeéna v ramci luxusnich znacek.
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Studie autorti Vigneron a Johnson (1999), kterd propojuje akademickou literaturu na
téma spotiebni motivace nakupu luxusnich znacek za ucelem zisku spolecenského statusu
vyty¢ila pojem ,,Veblen effect”, ktery odkazuje na spotiebni motivaci, kdy preference
k ndkupu nékterych produktii, zejména téch luxusnich, je pozitivné ovlivnéna jejich
vefejnou spotiebou, cenou a kvalitou. Tento efekt predpoklada, ze uzitek luxusnich znacek

je dan jejich zprosttedkovanim signalu o bohatstvi, moci a statusu spotiebitele.

Cena ve spotiebitelském chovani, které ovliviiuje Veblentv efekt, je ustfednim
faktorem, jelikoz je indikatorem prestize produktu, jehoz primdrni ucel je zaplsobit na
ostatni (Vigneron a Johnson, 1999). Cena je bezpochyby obecné jednim z Gstfednich
podnétii ovliviujici spotiebitelské chovani, jelikoz predstavuje mnozstvi ekonomickych
nakladd, které musi byt obétovany za ti€elem provedeni dané ndkupni transakce a vyssi cena
tak muze predstavovat prekazku k nakupu urcitého produktu. Nicméné v kontextu
Veblenova efektu cena predstavuje zejména roli ukazatele kvality produktu a pokud
spotiebitel vnima provazanost mezi cenou a kvalitou, mize vyssi cena pozitivné ovliviiovat
jeho  ochotu zakoupit produkt, ktery mu poskytuje spolecensky status
(Lichtenstein et al., 1993).

Pokud ovSem chceme interpretovat motivace k nakupu certifikovanych produktl
v ramci Veblenova efektu, ktery je vystavén na teorii okazalé spotieby, miZe se zdat, Ze se
dostavame na tenky led. Veblenuv efekt, ktery vychazi z okazalé spotieby se totiz spojuje
zejmeéna s luxusnimi zna¢kami, pokud chceme toto omezeni pfekro€it, musime se zamyslet,

zda certifikované etické produkty ndhodou nemohou zastupovat funkci luxusnich znacek.

Studie (Ko et al., 2019) vyhodnotila na zakladé prizkumu dosavadnich ptispévki
autort k tématu luxusnich znacek, Ze znacka se stava luxusni pouze tehdy, pokud je tak
vnimana spotiebiteli. Prestoze existuji urcité strategické taktiky marketingu, kdy se
napiiklad uziva zavedeni prémiové ceny za produkt nebo se dbd na jeho vysokou kvalitu,

stejn¢ vzdy zavisi na hodnoceni spotiebiteld, zda budou vnimat znacku jako luxusni.
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Nicméné studie (Ko et al., 2019) piesto nabizi néktera kritéria, ktera se objevuji napiic

literaturou o luxusnich znackach. Produkt nebo sluzba je vétSinou:

1) Vysoké kvality

2) Nabizi autentickou piidanou hodnotu, at’ uz funkéni nebo emociondlni.

3) Ma prestizni image na trhu, ktera je postavena na kvalit¢ femesla, vyroby

nebo nabizenych sluzeb

4) Je hodny/a pozadavku vysoké ceny

5) Je schopny/a vytvofit silnou odezvu nebo propojeni se spotiebitelem

Pokud aplikujeme tato kritéria na certifikované etické produkty, které jsem uvedl

v kapitole 2.1.2 mizeme vyhodnotit, zda certifikované etické produkty mohou v definici

luxusnich znacek obstat a teoreticky tak vyvodit, zda se mohou uchazet o misto mezi

ostatnimi luxusnimi zna¢kami.

1)

2)

3)

4)

5)

Vsechny tfi certifikované etické znacky prochézeji kontrolou kvality, v ptipadé
bio potravin podléha tato kontrola vefejnému sektoru a v ptipad¢ fair trade
a veganskych produktii podléha nezavislé treti strané.

Vsechny tii certifikované etické znacky nabizi zejména emocionalni pridanou
hodnotu vtom, ze jejich proces vyroby spliiuje moralni kritéria etickych
spottebiteld.

Vsechny tii certifikované etické znacky maji prestizni image na trhu diky svému
znaceni, které vysila signdl o splnéni pozadovanych kvalit vyrobkd.

VSechny tfi certifikované etické znacky jsou hodné poZadavku vysoké ceny,
jelikoz nabizeji pfidanou hodnotu v ramci etického zpracovani produktu, které se
promita do vyslednych nakladu.

VSechny tfi certifikované etické znacky jsou schopny vytvofit silné propojeni
s etickym spotrebitelem, jelikoZ jejich nabidka odpovid4 na velice specifické

pozadavky, které jsou zakotveny v moralnich hodnotach spotiebitele.

K propojeni mezi okazalou spotiebou a etickou spotfebou se vyjadiuji také riizni autofi

a zcela explicitné tak potvrzuji smér, kterym se tato syntéza zdrojii ubird. Powell (2020)

naptiklad tikd, Ze spotfebni motivace certifikovanych etickych produkti muze pramenit

z touhy po dobyvani spolecenského statusu v podob¢ okazalé spotieby.
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Takova spotfeba muze pfinést jedinci pozitivni reputaci ve spoleCnosti, a tak
stimulovat jeho spolecenské postaveni. Etické produkty totiz vyzaduji po spotiebiteli nutnost
zaplatit prémiovou cenu, jelikoz jejich certifikacni proces a diraz na aplikovani etického

procesu ve vyrobé produktti se promitd do celkovych ndklada za produkt.

Zaroven se predpoklada, ze spotfebitelé budou nuceni vyhodnotit vice informaci
o téchto produktech, jelikoz etickd spotfeba vyzaduje po spotiebitelich vyssi ndklady na
ziskavani informaci, coz predstavuje nemalé prekazky pro spotiebitele (Grunert et al., 2014)

a dovolit si takovou spotiebu se tak stava urCitym luxusem.

Vybudovanou koncepci mezi etickou spotiebou a okdzalou spotiebou také potvrzuji
Szmigin a Carrigan (2005) ktet1i fikaji, ze prave takové spottebni chovani sebou nese urcitou
miru spolecenské viditelnosti. Stejné jako okazali spotiebitelé, ktefi nejsou odrazovani
vysokymi cenami, tak i etiCti spotiebitelé Casto piehlizeji vysokou cenu certifikovanych
etickych produktl, pravé naopak, vysoka cena totiz reprezentuje vyhledavany eticky atribut
produktu, ktery sebou nutné nese vyssi ndklady oproti konvenénimu zbozi. Nédkupni ¢innost
je vétsinou provadénd ve vefejném prostoru a eticka spotfeba sebou Casto nese nutnost
a prilezitost vysvétlovat pratelim nebo kolegim intence a chovani, které jedince vedou
k etické spottebé a spotiebé etickych certifikovanych produktii. Tento aspekt tak mize vést
k prilezitosti spoleCenské diferenciace a vytvareni odliSnosti, které se integruji do

spotrebitelského chovani.

Z toho vychazi, ze pravé volba certifikovanych etickych produktl muze reflektovat
zadouci zivotni styl a postaveni spotiebitele stejné jako to délaji bézné znamé prestizni
altruistické image spotiebitele. Takovéto provazani bylo také potvrzeno skrze experiment
(Griskevicius et al., 2010), ktery stavél na zdklad¢ predpokladu, Ze viditelné projevy
altruismu mohou mit funkci pfi budovani a udrzovani nakladné prosocialni reputace. Prace
stavi proti sobé bézné luxusni zbozi, které je spojovano s pozitkarstvim a etické zbozi, které
je spojovano s prosocialnim a etickym citénim. Ukazalo se, Ze etické produkty mohou
zastavat funkci luxusnich znacek v tom smyslu, Ze spotiebitelé vyhledavajici spolecensky
status je uptednostiiuji oproti konvenénim luxusnim znackam. Dllezitym aspektem ovSem
je, aby za etické produkty byla pozadovana prémiova cena a dochazelo ke spotfebé na

vefejnosti.
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2.2.3 Perspektiva spolecenského natlaku

Eticka spotieba je védomé a umyslné rozhodnuti provést urcitou volbu spotieby
z diivodu moralnich presvédceni a hodnot jedince (Crane a Matten, 2004). Jenze jak jsme si
ukdzali v kapitole 2.1 inklinace k moralnim postojim muze poskytovat ptilezitost pro
signalizaci naSich kvalit ve spolecnosti. Je tedy zdhodno se podivat na to, jak muzou
spolecenské normy ovliviiovat etické chovani a presvédceni, které je chapano v kontextu
etické spotieby. Z analogie by pak vychazelo, ze pokud je etické chovani a presvédceni
jedincti ovliviiovano spolecenskymi normami, dochazi tak k spoleCenskym tlakiim
a ve vysledku mutze byt tato tendence pfistupu k tématiim etické spotfeby spiSe motivovana
touhou po spolecenském uznani v rdmci Zadouci skupiny nez vnitinim pfesvédcenim

o etickych hodnotach.

Normy jsou totiz spolecensky dané, nebo vnimané jako pravidla spravného chovani,
kterym podléhaji jedinci patiici do urcité spolecenské struktury. Pfedpoklada se, ze 1idé se
uc¢i normam a rolim odpovidajicim dané situaci, jelikoz diky takovému chovani jsou
odménovani a mohou se tak vyhnout spole¢enskym sankcim (Batson a Powell, 2003).
Za predpokladu, Ze se z tendenci etické spotteby stdva norma mezi ur¢itymi skupinami lidi,
muze byt takové etické chovani a pfesvéd€eni vyzadovano a v rdmci spole¢enského zebticku

odménovano, ptfi¢emz stimuluje spolecenské postaveni daného jedince.

Znova si pfipomenime Millera (2010), ktery fik4, Ze plytvani a nezodpovédné
nakladani se zdroji jiz nemusi znacit Zadouci atribut v ramci spolecenské struktury.
Spolecnost si totiz neustdle vytvaii nové zpusoby, jak signalizovat své postaveni.
Etické a udrzitelné formy spotfeby tak mohou v ramci urcitych skupin znacit pozitivni
postaveni daného jedince. K tomuto pohledu se piidava také Eriksen (2010), ktery
predpokladd, Ze zbyte¢né neeticka spotfeba miize byt povazovana dokonce za projev
vulgarity. Z daného kontextu pak muze spotiebni chovani, které je nelctyhodné
a spolecCensky nepfijatelné vytvorit zddouci spoleCensky smér pravé ve smeéru inklinace

k tendencim etické spotieby.

Na zaklad¢ takové koncepce, kdy lidé jsou ochotni se néjak chovat a budovat si
presvédceni na zakladé spolecenskych norem, jeZ maji povahu natlaku Zadoucich skupin,
bude dochéazet k hodnoceni chovani jedinct, které¢ bud'to vybocuje z nastaveného smeéru,

anebo s nim souzni.
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Chovani jedinct, které je hodnoceno ostatnimi bude podl¢hat touze po spoleCenském
uznani, jenze spoleCenské uznani je do jisté miry pozi¢ni zbozi v tom smyslu, ze ne kazdy
muze byt na vrcholu pomysiné vybudované spolecenské hierarchie, a proto se ncktera
chovani budou odménovat v podob¢ uznani a jiné mize byt vyhodnoceno jako spolecenské

provinéni a vyraz hanby (Butera et al., 2019).

V ramci etické spotieby a chovani se ukazalo, ze spoleCensky natlak a spolecenské
normy jsou dulezitym faktorem pfi tvoieni etickych preferenci, pfesvéd¢eni a chovani.
Shaw a Clarke (1999) ve své studii ukazali, ze spoleCenské normy ovliviiuji presvédceni
etickych spottebiteld. Zalezi jim na tom, jak je ostatni hodnoti a také oni sami hodnoti ostatni
podle etickych norem. Studie (DellaVigna, 2012) také zjistila, ze forma spolecenského
natlaku pozitivné koreluje s vysi darovanych penéz na charitu. Ukazalo se, ze prvek
podomniho obchéazeni charitativnich organizaci mize vytvaret na déarce tlak a ten poté

inklinuje k vys$$im investicim na prosocialni ucel.

Dale studie (Steenhaut a Van Kenhove, 2006) ukazala, Ze pocit viny je signifikantnim
faktorem pii tvorbé etického presvédCeni. Pii modelové situaci, kdy se zvySovala
interpersondlni rovina diisledki neetického chovani, spotiebitelé citili pfed spotfebou vyssi
urovenl viny. Tento pocit viny, se projevoval jeSté pied spotiebitelskym rozhodnutim,
jednalo se tedy o pfedpokladany pocit viny, ktery by nastal v ptipade, Ze spotiebitel
uptednostni neetickou spotiebu, kterd negativné ovliviiuje ostatni. Z diivodu predpokladané
viny mohou spotiebitelé inklinovat k takovému chovani a presvéd€eni o sobé, které nebude
v rozporu s moralnimi a spolecenskymi normami, jelikoz se snaZi vyhnout negativnimu
hodnoceni ostatnich, coz by mélo za nasledek vytvofeni pocitu provinéni vii¢i normam
a spole¢nosti. Tento vztah prokazuji studie (Latimer a Ginis, 2005; Dunn et al., 2011), které¢
dosly k zadvéram, Ze jedinci podl€hajici pocitu provinéni ve smyslu strachu z negativniho

hodnoceni jsou vice nachylni své chovani ptizptisobovat spolecenskym normam.

Na zakladé téchto zjisténi se tedy ukazuje, ze spolecensky natlak mize hrat dilezitou
roli v tom, jak se k néjaké situaci postavime a co spotiebovavame. Tento efekt mize byt
pfi¢inou toho, Ze nechceme ztratit tvar pied ostatnimi, a proto podnikame takové chovani
a spotiebu, kterd bude nasi zddouci image v rdmci urcité skupiny podporovat. Z pohledu
spolecenského natlaku rozliSuji pro svou praci dva motivy.: Strach z negativniho hodnoceni
ostatnimi, ktery jedince motivuje k tomu, aby se vyhnul neetické¢ spotfebé a motivaci

k etické spottebe, kterd je uréovana zadouci skupinou.
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2.2.3.1 Bandwagon efekt

Pojem bandwagon efekt, ktery mizeme také pielozit jako ,.efekt rozjetého vlaku®,
oznacuje jev, jez zasahuje do tvorby vetejného minéni. Tento efekt poukazuje na to, ze lidé
maji tendenci podléhat ve svém chovani a smysleni dominantni nebo majoritni skupiné
ve spolec¢nosti. Metaforické oznaceni tohoto jevu pochazi z konce 19. stoleti, kdy viz
na prehlidce s kapelou evokoval zajem davi, ktefi se poté také chtéli zapojit do privodu

(Schmitt-Beck, 2015).

Pro hodnoceni spotiebitelského rozhodovani tento pojem zavedl Leibenstein (1950),
ktery timto efektem mysli to, Ze spotiebitelskd tendence miize byt ovlivilovana spotfebou
anazorem ostatnich lidi, zejména témi, na kterych nam zéalezi a chceme se s nimi
ztotozniovat. Bandwagon efekt tedy reprezentuje touhu lidi spotfebovavat urcité komodity
za Ucelem vyhovéni spoleCenskym pozadavkiim a vyhovéni urcité pro jedince urcujici
skupiny, s kterou se chce pométovat. Leibenstein (1950) to prezentuje expresivné jako
byt v proudu déni“, byt mdédni nebo stylovy“ ¢i ,,zapadat mezi ostatni®. Pfestoze je
bandwagon efekt Casto spojovany se spotiebou luxusniho zbozi, mize byt pro tuto praci
dobrou metodou pro zjisténi, zda spolecensky natlak v kontextu etické spotfeby ovliviiuje
etické chovani a presvédceni jedinct. Jedinci se totiz snazi posilit své sebepojeti na zaklade

takového chovani, které je spojuje s ur¢itou zddouci skupinou (Dubois a Duquesne, 1993).

2.2.3.2 Strach z negativniho hodnoceni

Tento efekt zkoumad, jakym zplisobem je jedinec ovliviiovan strachem z negativniho
hodnoceni ostatnimi v ur€itych socialnich interakcich. Lidé, ktefi se obavaji negativniho
vnimani a hodnoceni ostatnimi, se pravdépodobn¢ budou chovat takovym zptsobem, ktery
by zabranil moZnosti nepfiznivych hodnoceni, a tudiZ by Iépe reagovali na situa¢ni faktory,
které jsou pro takové obavy relevantni (Leary, 1983). Oproti tomu jednotlivci, ktefi maji
mensi obavy z hodnoceni ostatnich budou mén¢ nachylni k tomu uzptisobovat své chovani

napfiklad nékterym normam.

Z toho vychazi, ze tento efekt pti spojeni s etickou spotfebou, miize reprezentovat
spolecensky natlak na spottebitele. Tito spotiebitelé, jelikoz na né puisobi spolecenské normy
etické spotieby, se tak budou vyhybat takovému jednéni, které by je mohlo postavit do
situace, kdy je ostatni budou negativné hodnotit a utrpi tak jejich poveést. Liss et al. (2013)
uvadi, ze zejména lidé, ktefi se obavaji spolecenského hodnoceni mohou citit hanbu
v situacich, kdy maji pocit, Ze neuspokojili spoleCenské normy, které se na né v jejich zivote
kladou.
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2.3 Zavér teoretické Casti

Na zaklad¢ prvni kapitoly, kdy jsem vymezil charakteristiku etické spotieby a jeji
image se nam oteviela otazka, zda povaha etické spotieby je opravdu zalozena na
motiva¢nim principu nepodminéného altruismu. Takové chovani je totiz tézko vysvétlitelné
z pozice Darwinistické perspektivy. Podstata etické spotieby je zaloZena na sebe ob&tovani
a ukazuje se, ze prave takové aspekty chovani mohou byt v dnesni spole¢nosti oceniovany.
Z toho diivodu v druhé kapitole mapuji ptistupy, kterymi se na tuto spotfebu miizeme
podivat z pohledu dobyvani spoleCenského postaveni. Prvni perspektivou je okazala
spotfeba a otazka toho, zda certifikované etické produkty mohou byt vnimany v kontextu
této teorie. Druhou perspektivou je spolecensky natlak, kdy normy nastavené urcitou
skupinou mohou ovliviiovat etické chovani a presvédceni, pricemz jedinci, ktefi tomuto
natlaku podléhaji se snazi prizpisobit a odpovidat na dané spolecenské tlaky. V obou téchto
perspektivach je dualezité to, Zze tendence etické spotieby nejsou vysvétlovany z pozice
vnitiniho pfesvédceni o etickych hodnotach jedince, nybrz jsou vysvétlovany z pozice
dobyvani spole¢enského postaveni, jelikoz tendence etické spotieby jsou ostatnimi

hodnoceny jako pozitivni spolecensky ukazatel jedince.
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3 PRAKTICKA CAST

Prakticka ¢ast této prace si stanovuje za cil prozkoumat vztah mezi tendencemi etické
spotfeby a motivy dobyvani spolecCenského statusu u student FHS. Eticka spotfeba ma
ve svém dusledku povahu nepodminéného altruistického spotiebniho chovani a je otazka,
zda na takto specifickou motivaci mizeme pohlizet i z jiného Ghlu. Na zdklad¢ syntézy
a reSerse v teoretické ¢asti této prace jsem vybudoval fundament pro perspektivy, kterymi se
chci na tuto spotfebni tendenci podivat. Data o studentech byla sesbirana pomoci

dotaznikového Setieni a vyhodnocena na zaklad¢ korelacni analyzy.

Prvni perspektiva, kterou chci dany vztah mezi etickou spotfebou a dobyvanim
spolecenského postaveni sledovat je teorie okdzalé spotieby. Tato teorie vysvétluje spotiebni
preference zejména z pohledu luxusnich znacek, které signalizuji vysokou cenu, kvalitu
a status spotiebitele. Pfestoze je okazald spotieba nejcastéji spojovand s marnotratnosti,
silnym konzumerismem a plytvanim, jeji forma se zda byt platnd i pro pochopeni motivaci
ke spottebé certifikovanych etickych produktii za ucelem zisku spoleenské prestize.
Tyto produkty jsou totiz ve své podstaté blizké tomu, jak mizeme specifikovat luxusni
znacky. Na zéklad¢ téchto zjisténi, které vychazeji z teoretické Casti, chei prozkoumat vztah
mezi naméefenou percepci jednotlivych etickych produktt v ramci faktori okazalé spotieby

a mirou spotfeby certifikovanych etickych produkti u studentii FHS.

Cil: Popsat jaky maji vliv vnimané faktory okazalé spotieby na spotiebu

certifikovanych etickych produktii u studenti FHS.

H1: Vnimani faktori okéazalé¢ spotfeby u veganskych produkti bude pozitivné

ovlivilovat jejich spotiebu.

H2: Vnimani faktort okazalé spotieby u bio potravin bude pozitivné ovliviiovat jejich

spottebu.

H3: Vniméani faktort okdzalé spotfeby u fair trade produktli bude pozitivné ovliviiovat

jejich spotiebu
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Druhd perspektiva, kterou chci zkoumat je pusobeni spolecenského natlaku
na studenty FHS, ktery je vybudovéan na zédklad¢ zformovanych norem zadoucich skupin.
Pokud studenti budou mit pocit, Ze je po nich vyzadovano, aby se chovali eticky, budou mit
tendenci takovému natlaku podléhat z divodu toho, ze nechtéji oslabit své misto ve
spolecenské hierarchii. Takové chovani poté odpovida spise na spolecenské tlaky, které jsou
na jedince z jeho okoli vytvafeny, nez Ze by vyvéralo z osobniho etického piesvédceni.
Tento vztah budu zkoumat na zaklad¢ provazani efektu bandwagon a strachu z negativniho
hodnoceni s etickym piesvédCenim a chovanim studentd. Timto vyjadienim zjistime, zda
vnimame tlaky na udrzovani norem etické spotiteby pozitivné koreluji s etickym chovanim
a presvédcenim studentiim. Etické chovani a ptesvédceni u studentii FHS budu vyjadiovat

spojitou proménnou, kterou nazyvam etické skore.

Cil: Popsat jaky ma vliv spoleCensky natlak v kontextu etické spotfeby na etické

chovani a presvédceni studenti FHS.
H4: Bandwagon efekt pozitivné ovlivituje miru etického skore.

H5: Efekt strachu z negativniho hodnoceni pozitivné ovliviiuje miru etického skore.

3.1 Vyzkumna strategie

Pro tento vyzkum byla zvolena kvantitativni vyzkumna metoda, jelikoz se snazim
o vyvraceni nebo potvrzeni stanovenych hypotéz deduktivni metodou (Disman, 2011).
Dalsi zdlivodnéni tohoto kroku je takové, Ze se mi v této praci jedna o porozuméni fenoménu
skrze statistické zpracovani dat, které kvantitativni metodologie umoziuje. Kvantifikace
sesbiranych dat s dobie zvolenymi indikatory, které reprezentuji vlastnosti a povahu lidi, ma

ambici vyjadrit objektivni realitu zkoumaného problému (Rabusic et al., 2019).

Pro sbér dat o respondentech byla zvolena forma dotaznikového Setfeni. Diky této
metodé mizeme nahlédnout mnoho informaci o respondentech, nicméné za cenu nizsi
hloubky obsahového sdéleni. Dotaznikova metoda tazani byla zvolena proto, Ze populaci,
kterou sleduji je velice rozsahla a pokud chceme dokézat zobecnéni urcitych jevi na predem

definovanou populaci, musime oslovit dostatecné mnoZzstvi respondentt.
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Ptestoze je mnozstvi respondentli, které reprezentuje populaci dilezité, jesté vice
urcujici je povaha vzorku, ktery zastupuje populaci. Predpokladat proto, ze dosahnuti co
nejvetSitho poctu vyplnénych dotazniku je wurcujicim kritériem pro kvalitni postup

v kvantitativnim dotaznikovém Setieni by mohlo byt zavadéjici (Disman, 2011).

3.2 Technika a pribé¢h sbéru dat

Dotaznikové Setfeni probihalo zplisobem vyvéSovani formulafe do uzavienych
studijnich skupina na socidlni siti Facebook.com. Formuldi byl zkonstruovan skrze
platformu docs.google.com, do kterého respondenti vkladali své odpovédi. Tento formular
mi pomohl odpovédi efektivné skladovat a exportovat vysledna data do tabulek, které jsem
mohl nasledn¢ vyhodnotit a interpretovat. Jedna se tedy o formu online dotaznikového
Setfeni, které ma svou vyhodu v tom, ze je Casové nenarocné jak pro vyzkumnika, tak pro
respondenta. Nemusi tak dochazet k osobnimu setkani a Casova naroCnost a penézni
naroc¢nost se siln¢ sniZzuji oproti osobnimu setkdni za ucelem distribuce dotaznikového

Setfeni.

Dotaznik se skldda ze 24 otdzek, z toho jsou 3 otdzky oteviené a zbytek jsou uzaviené
otazky. Otazky sledovaly sociodemografické informace o respondentech, které maji slouzit
k identifikaci respondentd. Dale sledoval indikatory inklinace k chovani a presvédceni
v ramci tendenci etické spotieby, spottebu certifikovanych etickych produktd, vnimani
certifikovanych etickych produktl vramci faktor okézalé spotfeby a vnimani etické

spotieby v kontextu spole¢enského natlaku.

Pocet otazek, které jsou na respondenta kladeny by nemél byt ptili§ rozsahly, proto
pfi konstrukei tohoto dotazniku dochdzelo k riznym zjednodusenim a ustupkiim. Nekteré
zdroje tikaji, Ze dotaznik by mél zahrnovat maximalné 30 otdzek, nicméné Disman (2011)
tika, ze vSechny dotazniky nad 10 otdzek mohou mit vysoké problémy s navratnosti.
Navratnost dotazniku je samoziejmé dulezité kritérium kvalitniho dotaznikového Setfeni a
pokud chceme stimulovat navratnost, miiZzeme respondenty za jejich vyplnéni odménit
(Disman, 2011). Rozhodl jsem se ve svém Setfeni respondenty motivovat k vyplnéni

dotazniku slibem, Ze za kazdy vyplnény formulaf vysadim strom.
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Motivace probihala nasledujicim sdélenim, které bylo pfipojeno k odkazu na formulaf:

»Ahoj! Prosim Vas o vyplnéni dotazniku pro mou bakalaiskou praci.
V bakalarské praci se soustiedim pouze na studenty FHS, proto Vas snazné prosim,
abyste si nasli ¢as a pomohli mi dosahnout cile. Dotaznik Vam zabere pribliZzné 6 minut
a za kazdy dotaznik se zavazuji, Ze vysadim 1 strom v oblasti severni Moravy, ktera je

postiZena kirovcovou kalamitou.*

Takovéto sdéleni mlize pomoci namotivovat respondenty k vyplnéni dotazniku. To,
zda se opravdu tak stalo, je spekulativni, nicméné dotazniku se podarilo sesbirat odpovéedi

od 214 respondentii.

Sbér dat probihal v obdobi od 7.4. 2020 do 27.5.2020 a byl, jak jsem jiz avizoval,
vyveésovan v uzavienych studentskych skupinach. Bohuzel se mi nepodatilo infiltrovat do

vSech uzavienych studentskych skupin, nicméné i piesto byl dosah dotazniku znaény.

Uzavrené studijni skupiny FHS UK

Nazev skupiny ¢lenové
FHS UK prvaci 2017/2018 863
Obecna antropologie FHS UK 2018-2020 32
Genderova studia FHS UK 2019/2020 - kombinované 35
FHS UK prvaci 2019/2020 844
FHS UK prvaci 2018/2019 784
Cinstina pro mirné pokro¢ilé II. 18
EDK 728
FHS UK - statnice 428
Prekladové ofisky — OJAK 425
FHS UK kombici 2018/2019 103
Distanéni studenti FHS UK 2019/2020 143
FHS UK — Orélni historie 2019 48
Svip 633
Celkem c¢lenii ve skupinach 5084

Tabulka €. 3.2.1 Uzavrené studijni skupiny FHS UK

Je samoziejmée mozné, Ze v mnoha piipadech se studenti vyskytuji napti¢ skupinami,
tim padem je odhad dosahu 5084 studentl neredlny. Na zaklad€ informaci studijniho oddélni

FHS UK se ke dni 19.6.2020 vyskytuje napfi¢ studijnimi programy a obory 2696 studenti.
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3.3 Vybér vzorku

Vzorek pro tuto praci reprezentuje studenty FHS UK. Vybér vzorku byl ucelovy
a soustiedil jsem se na studenty, ktefi se vyskytuji ve studijnich skupindch na socialni siti
Facebook.com. Jednéd se pievazné o mladsi studenty, nicméné vzorek reprezentuje také
magisterské a distancni studenty, proto lze predpokladat, ze se budou vyskytovat
ve vysledkem vzorku také starsi studenti. Z toho divodu, jakym zpiisobem sbér dat probihal,
je tfeba zminit, Ze se nejedna o reprezentativni vzorek populace studentii FHS. Nicmén¢
1 presto mize takto zkonstruovany vzorek pfinést zajimavé zjisténi o populaci, kterou se
snazime reflektovat. Podle Dismana (2011) musime vSak pfesn¢ definovat populaci, na
kterou tento vzorek aplikujeme a nemiizeme piedpokladat, Ze bez dalSich Setieni jsou naSe

zavery platné pro vSechny studenty FHS.

Vzorek populace tedy definuji takto: Studenti FHS UK, ktefi jsou ¢leny uzavienych
studijnich skupin na socidlni siti. Jedna se o studenty, ktefi byli ochotni vyplnit dotaznik
s nazvem ,,Vnimani etické spotieby v kontextu spolecenského statusu a tim padem maji
nejspise k tomuto tématu néjaky vztah. Tento fakt je navic umocnén tim, Ze motivace
k vyplnéni dotazniku je zaméfena na vysazovani stromd, které mize stimulovat zejména
studenty, kterym na takové problematice zalezi. Zarovei se jedné o studenty, ktefi patii do
urcité homogenni skupiny, jelikoZ se v tomto vyzkumu zajimam pouze o studenty FHS. Dale
se jedna o vzorek, ktery reprezentuje zejména studenty zenského pohlavi, mladsi studenty

24

a studenty bakalarského a magisterského oboru s relativné niz§im primérnym ptijmem.

3.4 Pfedstaveni dotazniku

Dotaznik, jak jsem jiz avizoval vySe, se sklada z 34 otazek, pficemz 3 otazky jsou
oteviené¢ a zbytek otdzek je uzavieného typu. Uzaviené otdzky jsou sice reduktivni
arespondenti jsou dotlaceni k urCitému kompromisu ve svém vyjadieni, ovSem pfi
zpracovani dat se uzaviené otazky mnohem lépe vyhodnocuji, jelikoz mizeme piesvédceni
respondentll vylozit v urcité kontinuit€é a zobecnit tak tendenci deklarace vyjadienych

odpovedi.

35



Dotaznik zac¢ina kratkym uvedenim, které oznamuje, ze dotaznik je zcela anonymni,
ze jeho vyplnéni zabere piiblizné 6 minut a seznamuje respondenta s pojmem etickd spotieba

a s pojmem etické chovani. Kompletni schéma dotazniku je uvedeno v pftiloze €. 4.

Prvni ¢ast dotazniku se zaméfovala na obecné demografické informace
o respondentech. Tato ¢ast m¢la za ukol identifikovat respondenty a vyjadiit tak s jakym
vzorkem studentii pracujeme. Zajimal mé vék, jelikoz se tento vyzkum vztahuje
k vysokoskolskym studentim na FHS a je tieba si potvrdit, zda vzorek odpovida slozeni
zejména mladych lidi. Dalsi demograficky tdaj je pohlavi, které budu zjistovat proto, abych

zjistil, zda je vzorek podobné vychylen jako samotna populace. Kontaktoval jsem studijni

oddélni a zjistil, Ze na fakulté studuje nesrovnatelné vice Zen nez muzi. Otazka na pohlavi
respondentl bude tedy reflektovat, zda se i na$ vzorek potyka s takovym dramatickym
vychylenim. Dale mé zajimala délka studia studenttl, touto otazkou si zajistim, ze ve vzorku
se vyskytuji pouze studenti FHS. Posledni demograficka otazka se zajimala o vysi piijmu
studentt, jelikoZ se predpoklada, ze studenti budou dosahovat spise niz§iho ptijmu a otazkou

na pfijem, si mizeme vyjasnit, zda vzorek odpovida tomuto predpokladu.

Demografické udaje

Otazka | Formulace

I |Kolik je Vam let?

2. | Jaké je Vase pohlavi?
3. | Kolik let studujete na FHS?
4 Jaky je Vas primérny mésicni piijem v korunach? (véetné
kapesného od rodiny a dalSich pfijmi)
Tabulka €. 3.4.1 Demografickeé udaje

Druha ¢ast dotazniku mapuje chovani a piesvédceni respondentil v ramci tendenci
a témat etické spotieby. Tato sekce se sklada z desiti uzavienych otazek, které maji za tikol
zjistit o respondentech, jakym zplsobem se stavéji k urCitym aspektim etické spotieby.
Z téchto desiti otazek bude poté konstruovano etické skore respondentii, které¢ bude jako

spojita proménna odrazet jejich inklinaci k tomuto tématu.

36



Otazky konstruujici etické skore se zakladaji na tfech tématech etické spotteby. Jedna
se o tématiku ochrany lidskych prav, ekologie a ochrany Zivocichti. V teoretické ¢asti jsem
vyjadiil, ze prave tato témata jsou pro etické spotiebitele urcujici a nasledujici otazky se

prave k takovym tendencim vztahuji.

Otazka cislo 1 a otdzka Cislo 4 zohlediuji pfedevsim ochranu lidskych prév. Etického
spottebitele definuje praveé jeho uvédomeni si, ze spotieba, kterou podnikéd muze vytvaret
negativni disledky nejen na néj ale také na celou spolecnost (Harrison, 2005). Zaroven je
pro etického spotiebitele urcujici, jak se vyrovnava s tim, ze lidé v rozvojovych zemich se
mohou potykat se Spatnymi pracovnimi podminkami, které negativné ovliviiuji jejich zZivot.
Pravé ztoho divodu vznikla iniciativa fair trade, kterd na tato pfesvédCeni etickych

spottebitelt odpovidaji skrze nabizené certifikované produkty.

Otazky ¢islo 2 a 3 se zajimaji o respondentovo chovani a presvédceni v rameci ekologie.
Ttidéni odpadu a dopad na Zivotni prostifedi v rdmci volené dopravy jsou dulezité témata
etické spotfeby uZz jen proto, ze etickd spotieba se zpocatku formovala zejména na
ekologickych tématech tzv. zelené spotieby (Fraj a Martinez, 2007). Eticky spotiebitel by

mél proto vyjadiovat zéjem o tuto tématiku.

Otazky cislo 5 a 6 se vztahuji k tématu ochrané Zivocichl. Otdzka, zda ma ¢lovek
pravo na vyuzivani a zabijeni zvitat, je klicova pro formovani vnitiniho pfesvédceni etické¢ho
spotiebitele. Na tyto motivy etické spotieby také odpovidaji certifikované veganské
produkty, které spottebiteliim nabizeji zplisob, jak se takovému vyuZivani zvifat vyhnout.
Zaroven Cervené maso, které reprezentuje zejména vétsi Zivo€ichy miize vzbuzovat ve
spotiebitelich nesoulad s chovem a porusovanim svobod takovych Zivocichd. Tyto otazky
tedy mapuji, jakym zplsobem se respondenti stavi k ochrané zivocdichli a spotiebé

vysledného produktu.

Otazky cislo 7, 8, 9 a 10 mapuji jakym zplisobem se respondent vyobrazuje ve
spolecnosti a jaké spolecenské aktivity jsou pro né€j v ramci témat etické spotiteby klicové.
Eticka spotfeba totiZ funguje jako hlas nespokojenosti, jako snaha pfinést zménu a z toho
ditvodu je eticka spotieba siln¢ politickd (Carrier a Luetchford, 2012). Takové tendence se
muze projevovat v komunikaci s prostfedim obklopujici jedince a piesahovat az do
vyjadfovani ndzoru, které maji etické spottebni tendence ve spolecnosti podporovat. Z téchto
davodu otazky 7, 8, 9 a 10 sleduji, jak se respondenti snazi informovat vefejnost o pristupech

etické spotfeby v ramci aktivismu, socidlni siti a komunikace se zndmymi.
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Etické skore

Otazky | Formulace

1. | Pfemyslite o spolecenskych dusledcich Vasi kazdodenni spotieby?

2. Tridite sklo, papir a plast?

3. | Kdyz uvazujete o zptusobu dopravy z bodu A do bodu B, zohlednujete jeji dopady na
zivotni prostiedi?

4. Trapi Vas Spatné podminky pracujicich v rozvojovych zemich

5. | Myslite si, ze ¢lov€k ma pravo na vyuzivani a zabijeni zvifat pro svilij prospéch?

6. Jak Casto jite Cervené maso?

7.  |Jak Casto se osobn¢ ucastnite protestti/verejnych udalosti, které podporuji ochranu zvirat,

klimatu a znevyhodnéné 1idi?

8. Povazujete za diilezité, aby se ostatni na socialnich sitich dozvédé€li o Vasem etickém
chovani skrze fotky a ptibéhy z Vaseho zivota?

9. Sdilite na sociélnich sitich ¢lanky/prohlaseni/petice, které zohlediuji etické ptistupy k
problematice ochrany zvifat, klimatu a znevyhodnénych 1idi?

10. | Snazite se v diskuzi se zndmymi poukazovat na etické ptistupy ve spotieb&?

Tabulka ¢. 3.4.2 Etické skore

Skala odpovédi na piedstavené otazky je riizna, jelikoz kazda otazka je koncipovana jinym
zpisobem a vhodna odpoveéd, kterd vyjadiuje bud'to souhlas s tvrzenim nebo jeho odmitnuti
se musi prizptisobit kontextu. Dulezité je vSak podotknout, ze forma odpovédi je
konstruovana na zékladé péti bodové stupnice, ktera je ohrani¢ena nasledujicimi postoji viz

tabulka ¢. 3.4.3.
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Skala odpovédi

Otiazky |Odpovédi
1. Velmi — Vitbec
2. Vzdy — Nikdy
3. |Vady - Nikdy
4. Velmi — Viibec
5. Ur¢ité ano — Urcité ne
6. Casto — Viibec
i Kdykoliv je to mozné — Nikdy
8. Velmi — Vilbec
9. Kdykoliv je to mozné — Nikdy
10. | Kdykoliv je to mozné — Nikdy

Tabulka &. 3.4.3 Skdla odpovédi

Treti ¢ast dotazniku se jiz vénuje samotnym certifikovanym produktim. V této ¢asti
se zajimam o to, v jaké mife spotiebovavaji respondenti veganské, bio a fair trade produkty

a poté se ptdm na to, co si o nich mysli v ramci faktorii okazalé spotieby.

V této sekci se jednd o 15 otazek, jelikoz se na 5 otdzek ptdm v ramci kazdého
reprezentovaného certifikovaného produktu. Pro¢ se zajimdm zrovna o tyto produkty je
predstaveno v teoretické ¢asti. Jedna se totiz o produkty, které si vytvareji na trhu jedine¢nou
znacku a akcentuji ochranu Zivota zvifat, lidskopravni problémy a ekologické problémy.
Otazka, ktera vyvstava je, zda praveé takova spotieba produkti muize slouzit jako forma
dobyvani spolecenského statusu. Z toho diivodu budu sledovat, zda studenti vnimaji tyto
produkty jako hodné prémiové ceny, zda jsou podle respondentl kvalitni, zda poskytuji
spotiebitelim tiZené spolecenské postaveni a zda je diileZité, aby u jejich uzivani byli vidét.
Tyto otazky pochézi z koncepce toho, jak okazalou spotiebu popisoval Veblen (1999)

a autofi Vigneron a Johnson (1999).

Otazky na viditelnost a spolecenské postaveni jsou postaveny tak, aby nevyvolaly
v respondentech rozpor. Zeptat se piimo, zda oni sami spotiebovavaji tyto produkty za
ucelem viditelnosti a spolecenského statusu by bylo $patn€. Z toho divodu jsem se nechal
inspirovat dotaznikem Frantiska Statika (2014), ktery sledoval tyto faktory z pohledu toho,

jak respondenti vnimaji ostatni spotiebitele téchto produkti, a nikoliv sami sebe.
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Etické produkty

Otazka | Formulace

l. V jaké mife nakupujete tyto etické produkty?

2. Myslim si, ze tyto produkty jsou drahé.

3. Myslim si, ze tyto produkty jsou kvalitni.
Myslim si, ze lidé uptednostiuji tyto produkty z

4. o e ‘ot b . .
divodi vylepseni svého spoleCenského postaveni.
Myslim si, zZe pro lidi upfednostiiujici tyto produkty

5. C et . e e e e rra e T
je dulezité, aby pfi jejich uzivani byli vidét

Tabulka €. 3.4.4 Etické produkty

Odpovédi na vyse predstavené otazky budou zakotveny na péti stupnové Likertove
Skale. V pripad¢ otazky €. 1 se jednd o Vzdy/Ve vétsin€ piipadi/ Obcas/ Spise ne/ Nikdy.
U otazek €. 2, 3, 4, 5 se jedna o klasickou stupnici Ur€ité ano/ SpiSe ano/ SpiSe ne / Urcite

ne/ Nevim.

Posledni ¢ast dotazniku sledovala vnimanou formu spolecenského natlaku na
respondety v ramci efektli bandwagon a strachu z negativniho hodnoceni ostatnimi. Tyto
efekty byly propojeny s etickou spotiebou, ¢imz se vyjadii, jakym zplsobem vnimaji
respondenti spolecensky natlak na spliiovani normovaného chovani vytvoreného zadouci

skupinou.

Bandwagon efekt sleduji otazkami €. 1, 2, 3, které mapuji motivaci k etické spotiebé
skrze urcujici ndzor zadouci skupiny, pfizptisobeni se okruhu ptatel a formovani hodnot
v ramci etické spotieby kvili prezentaci nazorti vefejné znamych osob. Tato koncepce
vychézi z teorie, kterou predklada Leibenstein (1950), ktery prezentuje bandwagon efekt
jako touhu po tom ,,byt v proudu déni®, ,,byt mddni nebo stylovy* ¢i ,,zapadat mezi ostatni®.
Jedna se tedy o formu spolecenského natlaku v tom smyslu, Ze spole¢nost vytvari urcité
indikétory toho, co je v dané dobé¢ spravné a uctyhodné (Miller, 2010) a jedinci, kteti se snazi
o posileni svého postaveni ve spolecnosti budou podléhat t€émto spolecensky vytvofenym

normam.

Strach z negativniho hodnoceni je efekt, ktery hodnoti, vjaké mite jsou lidé
ovlivnéni negativnim hodnocenim ostatnich. Lidé, kteti budou vice dbat na to, zda jejich
spotieba splnuje etické pozadavky se budou snazit predchazet situacim, jez by k takovém
negativnimu hodnoceni vedly. Pro strach z negativniho hodnoceni je zavedena skala, kterou

navrhl Leary (1983).
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Nicméné tato Skala sestavd z dvanacti otdzek, coz by mohlo negativné ovlivnit
navratnost dotazniku a nespliiuje propojeni s etickou spottebou, kterd je v tomto vyzkumu
sledované. Proto jsem se rozhodl navrhnout dvé otdzky, které budou suplovat tento
sledovany efekt v jeho podstaté a propoji tak strach z negativniho hodnoceni s etickou
spotfebou. Timto vyjadifenim mizeme simulovat, jak moc se respondenti vztahuji ke strachu
z negativniho hodnoceni, pokud maji pocit, Ze nespliiuji normy etické spotieby, které jsou

na n¢ kladeny spolecnosti. Tento efekt je zkouman pomoci otdzek ¢. 4 a 5.

Otazka Bandwagon efekt

Lidé na jejichz ndzoru mi zalezi, m¢ motivuji k etické spotiebé.

1.
) Zalezi mi na tom, aby m¢é ma kazdodenni spotieba definovala jako
) etickou osobu, jelikoz jsou takovi i moji pratelé.
3 Muyj oblibeny influencer (vefejné zndma osoba) je eticky ve své spotiebé,

proto se snazim o totéz.
Bojim se toho, ze mé né¢kdo uvidi pii spotiebé produkti, které poskozuji
4. ekosystém, ohrozuji zdravi zvitat nebo vznikly za Spatnych pracovnich
podminek.
Dé&lam si starosti z toho, ze lidé budou posuzovat mou kazdodenni
spotiebu jako neetickou.
Tabulka €. 3.4.5 Bandwagon efekt a strach z negativniho hodnoceni

Odpovédi k danym otdzkam jsou vytvoreny na zakladé péti stupiiové Likertovy skaly:

Urc¢ité ano/SpiSe ano/Spise ne/Ur¢ité ne/Nevim.
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3.5 Pievodni kli¢ odpovédi

Na kazdou zotdzek a tvrzeni, které se netykaji demografickych zjisténi o
respondentech (od druhé casti dotazniku) mohli respondenti odpovidat na zéklad¢ jiz
predstavenych skal odpovédi. Nicméné pro vyhodnoceni jejich presvédéenti je tfeba pouzit
pfevodni kli¢, ktery pomize pfi ndsledném zorientovani se v datech a jejich nasledném

statistickém zpracovani.
U etického skore je kli¢ prevodu odpovédi néasledujici:

Skore je pfifazovano na zéklade¢ péti bodové skaly. 2 body, 1 bod, 0 bodi, - 1 bod, - 2
body (viz Tabulka ¢. 3.5.1).

) 2body | 1bod | Obodl | - 1bod |- 2 body )
Krajni odpoved’ Krajni odpoveéd’

Tabulka ¢. 3.5.1 Prevodni kli¢ etického skore

Pouze u otazek ,,Myslite si, ze cloveék ma pravo na vyuZzivani a zabijeni zvitat pro svij
prospech?* a ,Jak casto jite cervené maso?* bude bodovéani obraceno, ¢imz se také narusi

trend v odpovidani, zZe by ,,nejetictejsi” respondent vzdy klikal na skale nejvice vlevo.

U ostatnich proménnych — mira spotfeby vegan, bio a fair trade produktli, faktord
okdzalé¢ spotfeby u jednotlivych etickych produkti a efektii bandwagon a strachu

z negativniho hodnoceni bude zachovan stejny kli¢ pro vyhodnocovani odpovédi.

1. Urcit€ ano
SpiSe ano
Nevim

SpiSe ne

“wok wN

Urc¢ité ne

1. Vzdy

Ve vétsing piipada
Obcas

SpiSe ne

Nikdy

wok »w N
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1. 2 body

2. 1bod
3. 0boda
4. -1bod
5. -2 body

3.6 Prehled dat

Demografické udaje

Primérny vek respondentti se pohyboval zaokrouhlen¢ okolo 23,6 let. Dle informaci
studijniho oddélni FHS UK se primérny v€k v ramci bakalafskych a magisterskych obort
pohybuje okolo 26 let. Z toho vyplyva, Ze vzorek reprezentuje zejména mladsi studenty FHS
a souzni tak s vytyéenym ptedpokladem, ze tento vyzkum reprezentuje spiSe mladsi ¢ast

studentl. Tento piedpoklad potvrzuje také to, ze primérna délka studia na FHS je 2,3 let.

Deklarované pohlavi u respondentil ukazalo, ze dotaznik vyplnilo zejména vice Zen.
Presné se jedna o 80,4 % zen a 19,6 % muzl. Vzorek tohoto vyzkumu tedy reprezentuje
podobné vychylené rozlozeni pohlavi napti¢ studenty FHS. Jak jsem avizoval, dle studijni
oddéleni studuje na fakulté¢ 69 % Zen a 31 % muzi. PrestoZe timto miZeme vysvétlit
dramaticky rozdilné zastoupeni Zen a muzl ziucastnénych v dotaznikovém Setfeni, musime

1 tak fici, ze vzorek je v ramci zastupct Zenského a muzského pohlavi dramaticky vychylen.

Ocekaval jsem, Ze s touto otdzkou budou problémy v ndvratnosti, jelikoZ pfi mém
testovani funk¢nosti dotazniku, kterd probihala na malém vzorku se v ndzorech na dotaznik
Casto objevovala kritika, ze uddvat mési¢ni ptijem je pfiliS osobni sdéleni a navratnost
tohoto sdéleni byla nekonzistentni. Nicméné v konecném duasledku se v této otazce
problém nevyskytl a navratnost odpovédi na otazku byla stoprocentni. Primérny piijem
respondenttl je tedy 12 804 k¢, coz odpovida ptedpokladu, Ze vétSina studentli disponuje

s relativné nizkym pfijmem.
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Demografické udaje o respondentech

Primérny vék 23,6 let

Primérna délka studia 2,3 let

Pohlavi Zeny 80,4% | Muzi 19,6 %
Priimérny mésicni

piijem 12 804 K¢

Tabulka €. 3.6.1 Demografické udaje o respondentech

Etické skore

Respondenti se v otazkach konstruujici etické skore nejkladnéji vyjadiovali k tomu, ze
tfidi papir, sklo a plast. Primérnd odpovéd’ dosahovala 1,441 bodu, coz je velice blizké
maximu dvou bodi a ukazuje se, Ze tfidéni odpadd je mezi studenty hojné zastoupenym
chovanim. Primérné kladné na Skdle bodii také vychdzi to, Ze studenti si uvédomuji
spoleCenské dusledky své kazdodenni spotieby (0,653), Ze jim nejsou lhostejné pracovni
podminky lidi z rozvojovych zemi (0,798) a Ze nejedi az tak Casto ¢ervené maso (0,629).
Na hranici tendence odpovidat na ptedstavené otazky spiSe pozitivné se jest€¢ umistilo
ptesvédceni studentll, Ze ¢lovek spiSe nemé pravo na vykofistovani a zabijeni zvitat (0,376)

a to, Ze se snazi se svymi znamymi poukazovat na etické ptistupy ve spotiebé (0,230).

Naopak se na zékladé¢ primeéru bodového hodnoceni se v ramci otazek studenti
vyjadiovali spiSe negativné k tomu, Ze by zohlediiovali vybér dopravy v kontextu jejiho
negativniho vlivu na Zivotni prostiedi (-0,221). Velice negativné se studenti staveli k tomu,
Ze by se ¢astéji ucastnili vefejnych udalosti a protestll v ramci témat etické spotiteby (-1,136)
nebo Ze by povazovali za dileZité, §ifit své etické spotiebni presvédceni na socialnich sitich

(-1,216; -0,859).

Z namétenych vysledkt se ukazuje, ze témata etické spotieby jsou u studentll hojné
akcentovdna zejména v rovin€ obecného presvédceni a chovani jako je tfidéni odpadi,
vyhybéni se Cervenému masu, polemizaci o pravu ¢lovéka ublizovat zvifatim nebo projevi
soucitu vuci znevyhodnénym lidem zrozvojovych zemi. Nicméné zdd se, Ze projevy
aktivismu ve vefejném prostoru jsou spiSe doménou vice zainteresovanych studentl
v tématech etické spotieby. Primérné hodnoty odpovédi z této ¢asti dotazniku jsou uvedeny

souhrnnou tabulkou v piiloze €. 1.
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Spoti‘eba certifikovanych etickych produkti a jejich vhimani v ramci okazalé spotieby

V ramci spotteby certifikovanych etickych produkti se ukézalo, ze studenti
spotfebovavaji certifikované etické produkty spiSe sporadicky. Jejich primémé odpovédi
oscilovaly zejména okolo odpovédi ,,obcas* kdy spisSe kladn€ od této tendence vybocovaly
bio potraviny (0,037). Veganské produkty jsou mezi studenty spotfebovavany jesté méné

(- 0,103) a nejméné studenti deklaruji spotiebu fair trade produktt (- 0,281).

U sledovanych faktorti okdzalé spotieby jednotlivych certifikovanych produktl se
ukézalo, ze studenti vnimaji jako nejdrazsi bio potraviny (0,938) a srovnatelné spise jako
drahé vnimaji veganské produkty (0,455) a fair trade produkty (0,455). Nejkvalitnéjsi se
z pohledu studentli zdaji byt opét bio potraviny (1,136), které jsou s malym tendencnim
naskokem ptfed vnimanou kvalitou fair trade produktd (1,037). Naopak oproti
bio potravindm a fair trade produktim jsou veganské produkty vnimany jako nejméné

kvalitni (0,619) ale pfesto je priméerna tendence u studentil vnimat je takto spiSe pozitivni.

Co se ty€e vnimani spotiebitelll, kteti spotfebovavaji tyto etické produkty z diivodu
vylepseni svého spole¢enského postaveni se naméiené pramerné hodnoty odpoveédi pomérné
rozchazeji. Nejvice kladné se studenti vyjadifovali v tomto kontextu k bio potravinam
(0,032), studenti dale primérné spiSe nesouhlasi s tim, ze by spotiebitelé veganskych
produktii byli motivovani ziskem spolecenského postaveni (-0,046) a tato primeérna

v

tendence je jeste silnéjsi 1 fair trade produktt (-0,140).

Studenti dale k tvrzeni o tom, ze pro spotiebitele danych etickych produkti je dilezité,
aby pfi jejich uzivani byli vidét se vyjadiovali v priméru nasledovné. Nejpozitivnéji se
k takovém tvrzeni stavéli studenti v ramci veganskych produkti (0,305) spiSe negativné pak
u bio potravin (-0,089) a za nejméné dulezitou pokladali viditelnost pfi spottebé etickych

produkti u spotiebitell fair trade produktii (-0,164).

Z namétenych praméra vyplyva, ze studenti nejvice inklinuji ke spotiebé bio potravin,
které zaroven pokladaji za nejdrazii a nejkvalitngj$i. Zarovenn vnimaji spotiebitele bio
potravin za nejvice motivované skrze zisk spoleCenského postaveni. Viditelnost uzivani
produktii se ovSem zda byt nejsilnéji vhimana u spotiebiteli veganskych produktti. Primérné

hodnoty odpovédi z této Casti dotazniku jsou uvedeny souhrnnou tabulkou v ptiloze €. 2.
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Efekty sledujici spoleCensky natlak v kontextu etické spotieby

Vnimany spolecensky natlak v rdmci dodrzovani nastavenych norem etické spotieby
zadouci skupinou byl méfen pomoci efektu bandwagon a strachu z negativniho hodnoceni
ostatnimi. V rdmci efektu bandwagon se ukazalo, ze nejsilngjsi vliv na studenty maji lidé,
na jejichz nézoru studentim zalezi (0,253), z priméru odpovedi dale vychazi, ze studenti se
stavi spiSe negativné k touze po tom, aby byli vnimani jako eticka osoba z diivodu, ze jsou
takovy 1 jejich pratelé (-0,610). Zarovenn nejméné piisuzuji vliv vefejné znamych osob

na svou inklinaci k etické spottebé (-0,835).

Co se tyCe méfeného strachu z negativniho hodnoceni ostatnimi a jeho vlivu
na inklinaci k etické spotfebé se z namétenych primért ukazuje, Ze obava z toho, Ze by
nékdo vidél studenta pfti spotiebé produkti, které jsou v rozporu s aspekty etické spotieby je

spiSe nizka (-1,192).

Podobny primérny trend ukazuji vyjadieni ke tvrzeni, Ze by si studenti délali starosti
z hodnocenti jejich spotieby jako neetické. (-1,234). Primérné hodnoty odpovédi z této ¢asti

dotazniku jsou uvedeny souhrnnou tabulkou v pfiloze €. 3.
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3.7 Konstrukce spojitych proménnych

Predtim, nez ptikro¢im ke statistické analyze dat za ucelem potvrzeni nebo vyvraceni
hypotéz, je tieba si stanovit spojité proménné, které budou v korela¢ni analyze sledovany.
Kazdy zindikatora sleduji nékolika otazkami, coz mi umozni Iépe postihnout Sifi
problematiky, které budou spojité proménné reprezentovat. Pouze v piipadé spotieby
veganskych, bio a fair trade produkti vstupuje do korelacni analyzy proménna vyjadiena jen

jednou otazkou vztahujici se k mife spotieby danych produkta.

Spojité proménné

Proménna Priumér

Spotieba VEG -0,281
Spotieba BIO 0,037
Spotieba FT -0,103
Faktory OS VEG 0,333
Faktory OS BIO 0,504
Faktory OS FT 0,296
Etické skore 0,065
Bandwagon -0,397
Strach z NH -1,213

Tabulka ¢. 3.7.1 Spojité proménné

VEG - veganské produkty, BIO — bio produkty, FT — fair trade produkty, OS — okdzala
spotifeba, NH — negativni hodnoceni

3.8 Statistické zpracovani dat

V této Casti provedu statistické zpracovani dat pomoci programu SPSS, ve kterém
pouziji ptisluSnou metodu korelacni analyzy, jez je vhodna pro zodpovézeni navrhovanych

hypotéz a pro vyhodnoceni, zda existuje pozitivni vztah mezi sledovanymi proménnymi.

Jeste predtim, nez podniknu vhodnou korela¢ni analyzu proménnych, je tieba zjistit,

zda testovand data pochazi z normalniho rozdé€leni pravdépodobnosti.
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To, zda data maji povahu normalniho rozdéleni, zjistim pomoci Shapiro-Wilkova
testu, jehoz vysledek musi spliiovat, ze hodnota p-pravdépodobnosti musi byt u dané
proménné veétsi nez 0,05, pokud se jedna o data s normalnim rozdéleni pravdépodobnosti.

Pokud je hodnota nizsi, poté z testu vychazi, ze data tuto podminku nespliuji.

Po aplikaci Shapiro-Wilkova testu na testované data, ktera budou vyuzity pro korela¢ni
analyzu vyslo, ze data pro testovani hypotéz nepochéazi z normalniho rozd¢leni. Pti takové
situaci, kdy data nepochazeji z normélniho rozdéleni mame dle Vause (2002) nasledujici

moznosti:

1. Transformaci dat, kdy napf. proménou odmociujeme, logaritmujeme,
umociujeme atd.

2. Normalni rozdé€leni ignorujeme a pracujeme s daty jako kdyby pochazely
z normalniho rozd¢leni.

3. PouZijeme misto parametrickych testl neparametrické testy, které nevyzaduji

normalni rozdéleni dat.

Co se ty¢e prvni moznosti, mize byt problém v tom, ze pokud transformujeme data,
muze pak dojit k zméné povahy dat, kterd ptfestanou slouzit konstruktu, ktery jsme
pfedpokladali. Druhy problém je také to, ze pokud pouzijeme neadekvatni formu

transformace dat, mize to mit na vysledky velice neptiznivy efekt (Field, 2009).

Druhd moznost nabizi tento fakt ignorovat, nicméné z pohledu teorie je toto
nepiipustné, a pravé z toho diivodu jsem zvolil vyuZiti neparametrického testu korela¢ni

analyzy, ktery vyhodnocuji jako nejméné riskantni.

Jak jsem jiZ avizoval, pro testovani hypotéz pouziji korelacni analyzu, pific¢emz
nejvhodnéjsi metoda se jevi pouziti Spearmanova koeficientu, ktery prokaze, zda zavislost
mezi proménnymi existuje a zda je pozitivni nebo negativni. Spearmantiv koeficient spada
pod neparametrické statistické metody, tudiz byl zvolen na zékladé¢ povahy dat, které
vyhodnocuji. U koeficientu budou hodnoty nabyvat rozsahu mezi (-1; +1). Vztah mezi
proménnymi bude vyjadfovat tento koeficient v podobé té€snosti korelace, tedy jak moc
pusobi jedna proménna na druhou, pficemz zadporna hodnota koeficientu znaci negativni
vztah mezi proménnymi — ¢im vice X, tim méné¢ Y — kladnd hodnota koeficientu znaci
pozitivni vztah mezi proménnymi — ¢im vice X, tim vice Y (Rabusi¢ et al., 2019).

V nésledujici tabulce pfikladam mozné hodnoty korelace a jejich interpretaci.
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Interpretace korela¢niho koeficientu

Hodnota korelace | Interpretace souvislosti
0,01- 0,09 trivialni, zadna
0,10-0,29 nizka az stiedni
0,30-0,49 stfedni az podstatna
0,50-0,69 podstatnd az velmi silnd
0,70-0,89 velmi silna

0,90-0,99 témer perfektni

Tabulka €. 3.8.1 Interpretace korelacniho koeficientu

3.8.1 Testovani hypotéz

Ke kazdé zvolené hypotéze je nutné si stanovit statistické hypotézy, které se budou
zaroven s kazdou hypotézou testovat. Kazda hypotéza bude mit tedy zaroven nulovou

hypotézu, kterou budeme zaroven statisticky vyhodnocovat.
H1:

H1: Vnimani faktori okazalé spotfeby u veganskych produktl bude pozitivné

ovliviiovat jejich spotiebu.

HO: Vnimani faktorti okézalé spotteby u veganskych produktli nebude ovliviiovat

jejich spotieby.

Pomoci Shapiro-Wilkova testu zjist'uji, ze data pro faktory okazalé spotieby ani jejich
mira spotfeby u veganskych produkti nemaji normalni rozdéleni hodnot. Musim tedy pouzit

neparametricky test korelacni analyzy.

Spearmantiv korela¢ni koeficient ndm znaci, ze rs= -0,199. Jelikoz se v tomto pripadé
jedna o zapornou hodnotu korela¢niho koeficientu, korelace je negativni, a tudiZ musime
fici, Ze se zvySujicim se vniméanim faktorti okazalé spotteby u vegansky produkti klesé jejich
spotifeba. Hodnota korela¢niho koeficientu ukazuje na nizkou korelaci mezi témito dvéma
proménnymi. P-hodnota korela¢ni analyzy je 0,002, tudiz fikdme, Ze spocteny Spearmantiv

korelacni koeficient je statisticky vyznamny.

Miizeme tedy zamitnout nulovou hypotézu, ale zaroven zamitdme také H1, jelikoz

hypotéza pracovala s pfedpokladem pozitivniho ovlivnéni.
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H2:

H2: Vnimani faktorti okazalé spotfeby u bio potravin bude pozitivné ovliviiovat jejich

spotfebu

HO: Vniméni faktorti okazalé spotieby u bio potravin nebude ovliviiovat jejich

spotfebu.

Pomoci Shapiro-Wilkova testu zjistuji, ze data pro faktory okéazalé spotieby ani jejich
mira spotieby u bio potravin nemaji normdlni rozdéleni hodnot. Musim tedy pouzit

neparametricky test korelacni analyzy.

Spearmantiv korela¢ni koeficient ndm znaci, ze rs= -0,180. Jelikoz se v tomto piipade
jedna o zapornou hodnotu korelacniho koeficientu, korelace je negativni, a tudiz musime
fici, ze se zvySujicim se vnimdnim faktorti okézalé spotieby u bio potravin klesa jejich
spotfeba. Hodnota korela¢niho koeficientu ukazuje na nizkou korelaci mezi témito dvéma
proménnymi. P-hodnota korela¢ni analyzy je 0,004, tudiz fikdme, Ze spocteny Spearmantiv

korelacni koeficient je statisticky vyznamny.

Muzeme tedy zamitnout nulovou hypotézu, ale zaroven zamitame také H2, jelikoz

hypotéza pracovala s pfedpokladem pozitivniho ovlivnéni.
H3:

HS5: Vnimani faktord okézalé spotieby u fair trade produkti bude pozitivné

ovlivilovat jejich spotiebu.

HO: Vnimani faktorti okazalé spotieby u fair trade produkti nebude ovlivitovat jejich

spotiebu.

Pomoci Shapiro-Wilkova testu zjistuji, ze data pro faktory okazalé spotfeby ani jejich
mira spotfeby u fair trade produktii nemaji normalni rozdéleni hodnot. Musim tedy pouZit

neparametricky test korelacni analyzy.

Spearmantiv korela¢ni koeficient ndm znaci, ze rs- -0,228. Jelikoz se v tomto ptipade
jedna o zapornou hodnotu korela¢niho koeficientu, korelace je negativni, a tudiz musime
fici, Ze se zvySujicim se vnimanim faktort ok4zalé spotieby u fair trade produktt kles4 jejich
spotieba. Hodnota korela¢niho koeficientu ukazuje na nizkou az stfedni korelaci mezi t€émito
dvéma proménnymi. P-hodnota korela¢ni analyzy je 0,000, tudiz fikame, Ze spocteny

Spearmantiv korelaéni koeficient je statisticky vyznamny.
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Miuizeme tedy zamitnout nulovou hypotézu, ale zaroven zamitame také H3, jelikoz

hypotéza pracovala s pfedpokladem pozitivniho ovlivnéni.

H4:
H4: Bandwagon efekt pozitivné ovliviluje miru etického skore.
HO: Bandwagon efekt neovliviiuje miru etického skore.

Pomoci Shapiro-Wilkova testu zjist'uji, Ze data pro bandwagon efekt ani etické skore
nemaji normalni rozd€leni hodnot. Musim tedy pouzit neparametricky test korelacni

analyzy.

Spearmantiv korela¢ni koeficient ndm znaci, ze rs = 0,336. JelikoZ se jedna o kladnou
hodnotu korela¢niho koeficientu, korelace je pozitivni, a tudiz mizeme fici, Ze se zvySujicim
se bandwagon efektem pozitivn¢ koreluje (roste) mira etického skore. Korela¢ni koeficient
oznacuje stiedni az podstatnou korelaci mezi témito dvéma proménnymi. P-hodnota
korelacni analyzy, je 0,000, tedy je mensi nez 0,05 zcehoz vyvodime, Ze spocteny

Spearmantiv korela¢ni koeficient je statisticky vyznamny.

Na zaklad¢ dany postupi tedy zamitdm nulovou hypotézu a potvrzuji stanovenou

hypotézu: Bandwagon efekt pozitivné ovliviiuje miru etického skore.

HS:
HS5: Strach z negativniho hodnoceni ostatnimi pozitivné ovliviiuje miru etického skore.
HO: Strach z negativniho hodnoceni ostatnimi neovliviiuje miru etického skore.

Pomoci Shapiro-Wilkova testu zjist'uji, Ze data pro strach z negativniho hodnoceni ani
etické skore nemaji normalni rozdéleni hodnot. Musim tedy pouzit neparametricky test

korela¢ni analyzy.

Spearmantliv korela¢ni koeficient ndm znaci, ze rs - 0,298. Jelikoz se opét jedna
o kladnou hodnotu korela¢niho koeficientu, korelace je pozitivni, a tudiz mizeme fici, Ze se
zvySujicim se strachem z negativniho hodnoceni ostatnich pozitivné koreluje (roste) mira
etického skore. Déle miZzeme fici, Ze hodnota korelaéniho koeficientu oznacuje stfedni
korelaci mezi témito dvéma proménnymi. P-hodnota korela¢ni analyzy je 0,000, tudiz

fikame, ze spocteny Spearmaniv korelacni koeficient je statisticky vyznamny.
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Na zaklad¢ provedené korelacni analyzy a testu statistické vyznamnosti zamitam
nulovou hypotézu a potvrzuji HS5: Strach z negativniho hodnoceni ostatnimi pozitivné

ovlivituje miru etického skore.

3.8.1.1 Shrnuti testu hypotéz

Z uvedenych péti hypotéz (viz tabulka ¢. 3.8.1.1.1) se této praci povedlo prokéazat H4
a HS, pticemz u hypotéz H1, H2 a H3 se ukazal byt korelovany vztah mezi zkoumanymi
proménnymi opacny, nez hypotézy predpokladaly, proto je tfeba tyto hypotézy zamitnout

a fici, ze se je nepovedlo prokazat.

V tabulce ¢. 3.8.1.1.2 vidime, ze statistickd vyznamnost u vSech testovanych hypotéz
dosahovala hodnoty mensi nez 0,05, tudiz jsou vSechny provedené korelacni analyzy

statisticky vyznamné. VSechny nulové hypotézy byly zamitnuty.

V nasledujici kapitole, kterd bude mit povahu diskuze budu interpretovat povahu

vysledku a co pro tento vyzkum znamenaji.

Prehled hypotéz

Hx Hypotézy
Vnimani faktort okazalé spotfeby u veganskych produktii pozitivné ovliviiuje jejich
HI spotiebu
H2 Vnimani faktorti okazalé spotieby u bio potravin pozitivné ovlivituje jejich spotiebu
H3 Vnimani faktori okdzalé spotieby u fair trade produktll pozitivné ovliviiuje jejich spotiebu
H4 Bandwagon efekt pozitivné€ ovliviiuje miru etického skore
HS5 Strach z negativniho hodnoceni pozitivné ovliviiuje miru etické¢ho skore

Tabulka ¢. 3.8.1.1.1 Prehled hypotéz

Vysledky testii hypotéz

Hx | koeficient | p-hodnota | potvrzeno
HI -0,199 0,002 NE

H2 -0,18 0,004 NE

H3 -0,228 0 NE

H4 0,336 0 ANO
HS5 0,298 0 ANO

Tabulka ¢. 3.8.1.1.2 Vysledky testit hypotéz




3.9 Diskuze

Prakticka c¢ast sledovala potenciondlni propojeni mezi dobyvanim spolecenského
postaveni a tendencemi etické spotieby dvoji perspektivou. Zaprvé se jednalo o propojeni
dimenze okazalé spotieby a etické spotieby. V teoretické Casti jsem predstavil, ze pokud se
podivame na motivace etické spotieby, které jsou ve své podstaté siln¢ altruistickeé,
dostavame se do dimenze spotfebniho chovani, kter¢ je velice tézko vysvétlitelné. Pro¢ by
lidé mé€li mit zajem na tom, aby z jejich spotfeby mél benefit nékdo nebo néco, co nema
s jejich zivoty ptimou spojitost? Takové spotiebni chovani ma ve své podstaté povahu
plytvani vlastnimi zdroji. V tomto se pravé okazala spotieba s etickou spotitebou setkavaji.
Okazala spotteba ma totiz povahu zbyteéného plytvani, které ma signalizovat schopnost
jedince si dovolit urcité komodity a zaroven tak reflektovat jeho spoleCensky status.
(Veblen, 1999) Prestoze forma okézalé a etické spotieby se zda byt podobna, jeji obsah je
dramaticky odlisny. Okazala spotfeba ma spiSe povahu marnotratnosti, bez zdjmu o blaho
ostatnich. Naproti tomu etickd spotfeba ma vysoce altruistickou image a chape se v kontextu
sebeobétovani spotrebitele. Tento fakt ovSem neni potencionalni piekazkou takového
vztahu, ptestoze Veblen koncipoval svou okazalou spotiebu jako marnotratnou, kterd v jeho
dob¢ méla svou platnost a odpovidala na zpisob, jakym spolecnost vnimala tuctyhodnost.

V dnes$nim svété vSak muze byt tictyhodnost vnimana zcela jinak (Miller, 2010).

Zpusob, jakym se tato prace snazila prokazat vztah mezi okazalou spotiebou a etickou
spotiebou se zakladal na otdzkéach, které¢ méfily faktory okdzale spotieby. Jednd se
o vnimanou kvalitu produktu, cenu, viditelnost a spole¢enskou prestiz plynouci ze spotieby
danych produktd. (Vigneron a Johnson, 1999). Ptestoze se tato koncepce vztahuje zejména
k luxusnim znackam, ukéazal jsem v kapitole 2.2.2.1, Ze zejména certifikované etické
produkty mizeme ve své podstaté vnimat podobnym zplsobem a spliuji tak predstavy
o tom, jak vniméme luxusni znacky. Toto propojeni, které mélo sledovat, zda studenti FHS
jsou motivovani skrze faktory okézalé spotieby k nakupu etickych produkti jsem sledoval
skrze korela¢ni analyzu, ktera vysvétluje vzdjemnou zévislost proménnych. Pfedpokladal
jsem na zaklad¢ teoretického propojeni a vybudovani argumentacni linie, Zze mezi
vnimanymi faktory okazalé spoteby a mirou spotieby certifikovanych etickych produktt

bude pozitivni vztah. Korela¢ni analyza ale prokazala pravy opak.
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H1, H2 a H3 se nepodafilo potvrdit a musim je timto zamitnout. Faktory okézalé
spotieby se ukézaly byt negativné korelované se spottebou veganskych produkti rs=- 0,199,
s bio potravinami rs - - 0,180 a s fair trade produkty rs - - 0,228. Statistickd vyznamnost
zavislosti mezi spotfebou veganskych produktii, bio potravin a fair trade produkti vysla
napfi¢ korelacemi signifikantné (p-hodnota <0,05) tim padem jsou tyto vysledky diilezité
a musim reflektovat, jakym zplGsobem tento opacny vztah, nez jsem ptedpokladal, mohl

nastat.

Jedno z vysvétleni mize byt takové, Ze otdzky na spotiebu etickych produktt a otazky
na vnimané faktory okdzalé spotfeby se v dotazniku nachazely hned po sobé, coz mohlo
vyvolat v respondentech rozpor a respondenti, kteti udavali, Ze spotfebovavaji jednotlivé
etické produkty se tak mohli vztahovat k témto otdzkdm zkreslenym pohledem. Ptestoze
toho, co si respondenti mysli o jinych spotiebitelich, mize se tato kognitivni disonance i tak

projevit a zkreslit vysledny vztah.

Déle je potfeba brat v tivahu, ze motivace ke spotiebé certifikovanych etickych
produktli mize mit povahu dobyvani spolecenského statusu, nicméné jen za predpokladu,
ze spotiebitelé o sobé vytvofi ve vefejném prostoru predstavu, Ze takto konaji na zakladée
vnitiniho etického ptesvédceni. V situaci, kdy by spotiebitelé néjakym zplisobem ptiznali,
ze konaji na zdklad¢ sobecké motivace posilit své postaveni nebo se ukédzat ostatnim, ztracel
by tento signal hodnotu. Myslim si, Ze koncepce, kterou prace v propojeni okéazalé a etické
spotieby vybudovala neni neprokazatelna, jen by mozna tento vztah mohl Iépe prozkoumat
napiiklad experiment, ktery by se snaZil modelovat situace, ve kterych lidé odpovidaji

a jednaji.

Dal$im divodem muze byt takeé to, Ze certifikované etické produkty nemusi reflektovat
tak siln¢ obétované zdroje spotiebitele, které by ve spolecnosti signalizovaly jeho
uctyhodnost. Jedné se samoziejmé o drazsi produkty, nez jsou jejich konvenc¢ni substituty,
odrazi také urcitou exkluzivnost v ramci toho, Ze jsou certifikované a jejich znacka
predstavuje signdl o eti¢nosti spotiebitele. Nicméné moznd by bylo pro dal§i zkoumani
zahodnéjsi sledovat produkty, které jsou drazsi nejen relativné, ale také absolutné. Pro dalsi
prozkoumani tohoto vztahu bych navrhoval se zaméfit napiiklad na znackovy odév,
elektroniku, kosmetiku a dalsi produkty, které by byly ve spolecnosti znamé svym etickym

zpracovanim a reflektovaly by jesté siln€ji mnozstvi vynalozenych zdrojt.
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Nicméné v takto koncipovaném modelu vyzkumu, ktery jsem v praci predstavil, se
neprokazal pozitivni vztah mezi spotfebou jednotlivych certifikovanych etickych produktt
a jejich vnimanim v rdmci faktor okézalé spotteby. Proto musim reflektovat, ze studenti
FHS nemaji tendenci inklinovat ke spotfebé téchto produktii z diavodu posileni jejich
spolecenského postaveni zplisobem, kterym se prezentuje klasicka teorie okazalé spotieby.
Studenti v tomto vyzkumu naopak vykazovali tendenci spotfebovavat predstavené produkty

v zavislosti na okazalé spotieb¢ jesté méne.

Druhé perspektiva, kterou se prace snazila prozkoumat vztah mezi dobyvanim
spolecenského postaveni a tendencemi etické spotieby byla perspektivou spole¢enského
natlaku. Vnimany spolec¢ensky natlak vytvofeny zaddouci skupinou skrze nastavené normy
v kontextu etické spotfeby muize predstavovat pozitivni motivaéni faktor, ktery ovliviiuje
vysledné chovani a presvédéeni studentil v ramci témat etické spotieby. Takova motivace
ovSem nereflektuje vnitini etické presvédceni jedinct (Tosi a Warmke, 2016), ale spise
potiebu spolecenského uznani, popiipadé potiebu vyhnout se negativnimu hodnoceni
zadoucich skupin (Batson a Powell, 2003). Tato provazanost byla sledovéana skrze vyjadiené
etické skore, které predstavovalo chovani a presvédCeni studentli v ramci témat etické

spotieby a efektd sledujici pfitomnost vnimaného spolecenského natlaku.

Sledovani spolecenského natlaku bylo naméteno skrze dva odliSené efekty. Otazky
zaméfené na bandwagon efekt sledovaly, jestli studenti maji tendenci podléhat inklinaci
k etické spotieb¢ kvili zddoucim nazorim urcujicich skupin. Otazky na efekt strachu
z negativniho hodnoceni ostatnimi mély mapovat, zda studenti podl€éhaji obavam z toho, Ze
by mohli byt negativné posuzovani, pokud nebudou spliiovat spolecenské normy v rdmci

etické spotieby.

Z vysledki korela¢ni analyzy mezi etickym skore a efekty sledujici vnimany
spolecensky néatlak na etickou spotiebu se ukéazalo, ze tento vztah je pozitivni a zdvislosti
jsou statisticky vyznamné na hladiné p-hodnoty 0,05. Mohu tedy potvrdit H4 a HS, které
pozitivni vztahy pfedpokladaly. Korelace mezi etickym skore a bandwagon efektem se
ukézala byt pozitivni (rs = 0,336), coz predstavuje stfedni az podstatnou souvislost mezi
proménnymi. Miizeme tedy fici, Ze studenti jsou ve svém chovani a piesvédceni v ramci
témat etické spotieby ovlivilovani spoleCenskym natlakem ve formé urcujicich nazorh
zadoucich skupin. Tento vysledek tak souzni se studii (DellaVigna, 2012), ktera ukazala, ze
forma spolecenského natlaku v podobé podomniho obchazeni charitativnich organizaci
zvySuje mnozstvi darovanych penéz na charitu.
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Samoziejmé se jednd o odliSnou koncepci, nicméné meritum véci je podobné. Pokud
studenti vnimaji, ze se od nich néco pozaduje, zejména v ramci zddoucich skupin, které
vytvareji normy ve vztahu k etické spotiebé, promitne se tento zplisob natlaku do jejich
chovani a presvédCeni v ramci tendenci etické spotfeby. Nejedna se tak pouze o chovani
a presvédceni, které by bylo zavislé na jejich vnitinich hodnotach, nybrz se muze jednat také
0 zpusob, jak se ztotoznit s danou skupinou, kterd je pro n¢ zadouci a posilit tak své

spoleCenské postaveni.

Dale se prokazala statistickd zavislost mezi strachem znegativniho hodnoceni
a namétenym etickym skore studentll. Korelace je stejné jako v ptipad¢ bandwagon efektu
pozitivni (rs = 0.298) coz pifedstavuje stfedni zdvislost mezi proménnymi. Tato zévislost
ukazuje, ze studenti, ktefi maji obavu z negativniho hodnoceni ostatnimi jsou motivovani
inklinovat k pfesvédceni a chovani, které reprezentuji témata etické spotieby. Takova
motivace je ovSem opét v rozporu s tim, jak chapeme etickou spotiebu. Eticka spotieba je
zalozena na vnitinim etickém presvédceni jedince a neméla by ze své povahy byt odpovédi
na tlaky spole¢nosti. Pravé z tohoto diivodu mizeme predpokladat, ze tendence vztahovat se
k ptesvédceni a chovani, které koresponduji s tématikou etické spotieby, je vysvétlitelné
i z pohledu dobyvani spolecenského postaveni. Studenti nechtéji byt vidéni ostatnimi jako
»heeticti“ a proto se chovaji a zastavaji nazory, které mohou tomuto negativnimu hodnoceni

ptedejit.

Z vyzkumu tedy predevSim vyplyva, Ze studenti inklinuji k tématiim etické spotieby
nejen z divodi altruistickych motivaci, ale také z diivodu upevnéni si svého spolecenského
postaveni v ramci spolecenské struktury, kterd je obklopuje. Toto zjisténi potvrzuje
argumentacni linii teoretické ¢asti, ve které jsem se snazil ukdzat, Ze inklinace k aspektim
etické spotfeby mohou vyjadfovat Uctyhodnost jedince a jeho spolecensky status. Pokud
studenti maji pocit, Ze je po nich vyzadovano, aby se chovali eticky, promita se toto vnimani
do jejich deklarovaného presvédCeni a chovani, které¢ méfilo etické skore. Myslim si, ze
predstavend zjiSténi jsou velice dllezité v kontextu pochopeni motivaci, které stoji za

tendenci studentd inklinovat k tématiim etické spotieby.
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4 Zaver

Tato prace mapuje perspektivy jakymi se da pohlizet na etickou spotfebu v ramci
dobyvéni spolecenského statusu. Prace si vytyc€ila za cil popsat jaky maji vliv vnimané
faktory okézalé spotfeby na spotiebu certifikovanych etickych produkti u studenti FHS
apopsat jaky ma vliv spolecensky natlak v kontextu etické spotieby na etické chovani

a presvédceni studentii FHS.

V teoretické Casti prace, jsem charakterizoval etickou spotiebu, etického spotiebitele
a certifikované etické produkty. Déle jsem vystavél argumentacni linii pro motivaci
k dobyvani spolecenského statusu v rdmci tendenci etické spotfeby. Napfi¢ tomu, ze se
eticka spotieba jevi jako siln¢ altruistickd, muze také slouzit k dobyvani zadouciho
spolecenského postaveni. Tento motivacni faktor jsem v teoretické casti vybudoval na
perspektivach klasické teorie okazalé spotieby a formé spolecenského natlaku. V praktické
¢asti jsem predstavil hypotézy, vyzkumnou strategii, techniku sbéru dat, pribéh sbéru dat
a dotaznikové Setfeni, které sestdvalo zotdzek mapujicich potiebné indikatory pro
vyhodnoceni vysledkii pomoci korelacni analyzy, ke kterym jsem se vyjadfil v nasledné
diskuzi. Ve statistickém zpracovani dat se ukdzalo, Ze existuje pozitivni zdvislost mezi
vnimanym spolecenskym natlakem na studenty a naméfenym etickym skore, které
predstavovalo jejich chovani a pfesvédceni v ramci témat etické spotieby. Na zaklad¢ tohoto
vysledné vztahu se tedy ukazalo, Ze dilezitou motivaci pro inklinaci k tématim etické
spotfeby nemusi byt pouze studentovo osobni etické piesvédceni, nybrz se také miiZe jednat
0 zpusob, jak posilit své postaveni v rdmci zadoucich skupin. Na druhou stranu se nepodafilo
prokézat, Ze existuje pozitivni zavislost mezi vnimanymi faktory okdazalé spotieby

a spotiebou jednotlivych certifikovanych produkti. Korelacni analyza ukazala pravy opak.

Stanovené cile bakalaiské prace byly timto naplnény a prace tak ptfedstavuje zptsob,
jakymi mizeme pohliZet na etickou spotfebu v kontextu spole¢enského statusu. Tato prace
se snaZzila vytvofit fundament pro dalsi vyzkum a vytyc¢it smér, kterym by se mohly dalsi
prace ubirat. Na tendenci etické spotfeby bychom tedy neméli pohlizet jen ve svétle
altruisticky motivovaného chovani, nybrz bychom méli také brat v potaz, jaky pfinos mize

mit pro jeji zastance spolecenské postaveni z ni plynouci.
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Priloha €. 1:

Priméry odpovédi na otazky vztahujici se k etickému skore

Priméry odpovédi na otazky vztahujici se k etickému skore

Otazky | Formulace Prumér

1 Premyslite o spolecenskych dasledcich Vasi

" | kazdodenni spotieby? 0,653
2. Tridite sklo, papir a plast? 1,441
3 Kdyz uvazujete o zpisobu dopravy z bodu A do bodu B, zohlednujete jeji dopady na

) zivotni prostredi? -0,221
4 Trapi Vas Spatné podminky pracujicich v

' rozvojovych zemich? 0,798

Myslite si, Ze cloveék ma pravo na vyuzivani a zabijeni
5. - . <
zvitat pro svij prospech? 0,376

6 Jak Casto jite Cervené

) maso? 0,629
7 Jak Casto se osobné uCastnite prostesti/verejnych udalosti, které podporuji ochranu

) zvirat, klimatu a znevyhodnéné lidi? -0,136
3 Povazujete za dllezité, aby se ostatni na socialnich sitich dozvédéli o Vasem etickém chovani

' skrze fotky a ptibéhy z Vaseho zivota? -1,216
9 Sdilite na socialnich sitich ¢lanky/prohlaseni/petice, které zohlediuji etické pristupy k problematice

) ochrany zvifat, klimatu a znevyhodnénych lidi? -0,859
10 Snazite se v diskuzi se zndmymi poukazovat na etické

© | pristupy ve spotiebe? 0,230
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Priloha €. 2:

Priméry odpovédi na otazky vztahujici se k etickym produktim

Priméry odpovédi na otazky vztahujici se k etickym produktiim
Otazka | Veganské produkty Priumér
1. |V jaké mife nakupujete tyto etické produkty? -0,281
2. | Myslim si, ze tyto produkty jsou drahé. 0,453
3. Myslim si, ze tyto produkty jsou kvalitni. 0,619
4 Myslim si, ze lidé uptednostituji tyto produkty z divoda vylepseni
svého spolecenského postaveni. -0,046
5 Myslim si, ze pro lidi uptednostiujici tyto produkty je dalezité, aby
" | pfi jejich uzivani byli vidét. 0,305
Otazka | Bio potraviny Primér
1. V jaké mife nakupujete tyto etické produkty? 0,037
2. Myslim si, ze tyto produkty jsou drahé. 0,938
3. Myslim si, ze tyto produkty jsou kvalitni. 1,136
4 Myslim si, ze lidé upfednostiuji tyto produkty z divodi vylepseni
svého spolecenského postaveni. 0,032
5 Myslim si, ze pro lidi upfednostiujici tyto produkty je dilezité, aby
" |pftijejich uzivani byli vidét. -0,089
Otazka | Fairtrade produkty Primér
1. |V jaké mife nakupujete tyto etické produkty? -0,103
2. Myslim si, ze tyto produkty jsou drahé. 0,455
3. Myslim si, Ze tyto produkty jsou kvalitni. 1,037
4 Myslim si, ze lidé uptfednostiiuji tyto produkty z divoda vylepseni
svého spolecenského postaveni. -0,14
Myslim si, ze pro lidi uptednostiujici tyto produkty je dilezité, aby
5. U S
pfi jejich uZivani byli vidét. -0,164
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Priloha €. 3:

Priiméry odpovédi vztahujici se k efektiim spole¢enského natlaku

Priméry odpovédi vztahujici se k efektiim spolecenského natlaku

Otazka | Bandwagon efekt Priumér
1. Lid¢ na jejichz nazoru mi zalezi, mé motivuji k etické spotiebe. 0,253
) Zalezi mi na tom, aby mé ma kazdodenni spotieba definovala jako etickou osobu,
" |jelikoz jsou takovi 1 moji pratelé. -0,61
3 Muj oblibeny influencer (vefejné znama osoba) je eticky ve své spotiebé, proto se
) snazim o totéz. -0,835
Otazka | Strach z negativniho hodnoceni Priumér
Bojim se toho, ze mé n¢kdo uvidi pti spottebé produktl, které poskozuji ekosystém,
4, Y . L . " , f .
ohrozuji zdravi zvifat nebo vznikly za Spatnych pracovnich podminek. -1,192
5 Délam si starosti z toho, ze lidé budou posuzovat mou kazdodenni spotiebu jako
) neetickou. -1,234
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Priloha ¢. 4: Dotaznik

Dobry den,
dekuji Vam, Ze jste se rozhodli vyplnit nasledujici anonymni dotaznik.

Rozhodl jsem se, Ze za kazdy vyplnény dotaznik vysadim v nasledujicim roce na jafe jeden
strom v oblasti severni Moravy. Dotaznik Vam zabere okolo 6 minut, téchto Vasich 6 minut
mi pomuze dosahnout kvalitné;si bakalarské prace a dojde k obohaceni ekosystému v oblasti
poskozené kiirovcovou kalamitou. O procesu vysadby miizete byt informovani skrze email,
ktery je mozno vyplnit na konci dotazniku.

Diky a sméle do toho!
Zakladni vysvétleni pojmu etika a etickd spotieba:

Moralni a etické chovani je takové chovani, které se vyhyba poskozovani ostatnich lidi
a/nebo zivotniho prostiedi.

Eticky spotiebitel podporuje prosocidlni spotfebu a udrzitelnost tim, Ze se vyhyba
produktiim a sluzbam, jejichz vyroba porusuje lidské prava, vykoftist'uje pracovni silu a/nebo
zhorSuje zivotni prostiedi.

1. CAST
1. Kolik je Vam let?
2. Jaké je vase pohlavi? (muz/zena)
3. Kolik let studujete na FHS?
4. Jaky je Vas prumérny mési¢éni piijem v korunach? (vcetné kapesného od rodiny a

dalSich pfijmu)
2. CAST
1. Premyslite o spolecenskych diisledcich Vasi kazdodenni spotieby?
(1-5; 1 velmi/ 5 viibec)

2. Tridite sklo, papir a plast?
(1-5; 1 vzdy/ 5 nikdy)

3. Kdyz uvazujete o zptusobu dopravy z bodu A do bodu B, zohlediujete jeji dopady na
Zivotni prostiedi?

(1-5; 1 vzdy/5 nikdy)

4. Trapi Vas Spatné podminky pracujicich v rozvojovych zemich?
(1-5; 1 velmi/ 5 viibec)

5. Myslite si, ze ¢lovék ma pravo na vyuzivani a zabijeni zvitat pro svij prospéch?
(1-5; 1 urcité ano/ S urcité ne)
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6. Jak Casto jite Cervené maso?
(1-5; 1 Casto/ 5 viibec)

7. Jak Casto se osobné Ucastnite protestli/vetejnych udalosti, které podporuji ochranu
zvitat, klimatu a znevyhodnéné 1idi?
(1-5; 1 kdykoliv je to mozné/ 5 nikdy)

8. Povazujete za dulezité, aby se ostatni na socidlnich sitich dozvédéli o Vasem etickém
chovani skrze fotky a ptibéhy z Vaseho zivota?
(1-5; 1 velmi/ 5 vtibec)

9. Sdilite na socialnich sitich ¢lanky/prohlaseni/petice, které zohlednuji etické ptistupy
k problematice ochrany zvifat, klimatu a znevyhodnénych lidi?
(1-5; 1 kdykoliv je to mozné/ 5 nikdy)

10. Snazite se v diskuzi se znamymi poukazovat na etické ptistupy ve spotieb&?
(1-5; 1 kdykoliv je to mozné/ 5 nikdy)

3. CAST

V této Casti se ptdm na to, v jaké mife spotiebovavate dané etické produkty a v jaké mite
souhlasite/nesouhlasite s naslednymi vyroky o spotiebitelych a produktech.

Vysvétleni produktii:

Veganské produkty: Jedna se o produkty, pii jejichz vyrobé se vyuzivaji vyhradné
rostlinné sloZky a jsou oznaceny veganskym logem.

Bio potraviny: Tyto potraviny maji certifikované oznaceni bio a jsou zpracovany z
produkti, které pochézi z ekologického zeméedélstvi.

Fair trade produkty: Jednd se o takovy zplsob obchodovéni se zbozim, pfi kterém se
kupujici v bohatych zemich zavazuji, Ze budou producentum z rozvojovych zemi platit
za zboZzi spravedlivou cenu. Produkty museji mit certifikat a jsou oznaceny nalezitym
logem.

1. 'V jaké mife nakupujete tyto etické produkty (Veganské produkty, Bio potraviny,
Fair trade produkty)?
vzdy/ve vétsing pripadi/obcas/spise ne/nikdy

2. Myslim si, Ze tyto produkty jsou drahé (Veganské produkty, Bio potraviny, Fair
trade produkty).

urcCité ano/spise ano/spise ne/urcité ne/nevim
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4. CAST

1.

Myslim si, Ze tyto produkty jsou kvalitni (Veganské produkty, Bio potraviny,
Fair trade produkty).

urcité ano/spise ano/spise ne/urcité ne/nevim

Myslim si, ze lidé upfednostiiuji tyto produkty (Veganské produkty, Bio
potraviny, Fair trade produkty) z divodu vylepSeni svého spolecenského
postaveni.

urcité ano/spise ano/spise ne/urcité ne/nevim

Myslim si, ze pro lidi upfednostiiyjici tyto produkty (Veganské produkty, Bio
potraviny, Fair trade produkty) je dilezité, aby pfi jejich uzivani byli vidét.

urcité ano/spise ano/spise ne/urcité ne/nevim

Lidé na jejichz nédzoru mi zélezi, m& motivuji k etické spotiebe.

urcité ano/spise ano/spise ne/urcité ne/nevim

Zalezi mi na tom, aby mé mé kazdodenni spotieba definovala jako etickou osobu,
jelikoz jsou takovi i moji pratelé.

urcité ano/spiSe ano/spise ne/urcité ne/nevim

Mijj oblibeny influencer (vefejné znama osoba) je eticky ve své spotiebé&, proto se
snazim o totéz.

urcité ano/spise ano/spise ne/urcité ne/nevim

Bojim se toho, Ze mé nékdo uvidi pifi spotfebé produktl, které poSkozuji
ekosystém, ohrozuji zdravi zvitat nebo vznikly za Spatnych pracovnich podminek.

urcité ano/spiSe ano/spise ne/urcité ne/nevim

Délam si starosti z toho, Ze lidé budou posuzovat mou kazdodenni spotiebu jako
neetickou.

urcité ano/spise ano/spise ne/urcité ne/nevim

Dé&kuji Vam, ze jste dosli az sem a vyplnili tento dotaznik. Pokud chcete byt informovani o
procesu vysadby stromi, zadejte prosim Vas email do nasledujici kolonky.
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