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vedouci prdace

Body

V hodnoceni vyuzijte slovni vyjadreni s respektovanim charakteru a zaméreni prace 0.4

Aktualnost problematiky, originalita prace 4

Tema bakalarské prace je aktudlni, marketing ¢im dal vice pronikda do zdravotnictvi a je soucasti nejen
farmaceutickych firem, ale i zdravotnickych zarizeni. Bakalarska prace je postavena na zhotoveni pozitivni a
negativni video reklamy, kdy bylo potieba napsat scéndre, sehnat aktéry reklam a zajisténi postprodukce.
Postup pokladam za vhodny a priméreny ucelu bakalarské prace. Originalitu prace hodnotim vysoko, jde o
praxi metodiky, ktera je pro bakalarskou praci v oboru dentalni hygiena vyjimecna.

Samostatnost zpracovani, pohled autora do problematiky, prace s literaturou a piehled|3

domacich i zahrani¢nich literarnich pramenti

Téema prdce je po strance teoretické dobre zpracovana, jsou definovany zakladni pojmy a relevantni vztahy
ke zkoumané tématice. Autorka se vénovala problematice marketingu predevsim v souvislosti s psychologickymi
procesy a ovliviiovanim lidského chovani za pomoci vyuziti emoci. V bakalarské praci jsou pouzity zdroje
svetovych marketingovych a psychologickych odbornikii.

Samostatné zvladnuti odborného problému, zpracovani ziskanych tdajt, odborného textu

Prakticka cast je postavena na dotaznikovem vyzkumu, ktery vychdzi ze shlédnuti natocenych autorskych reklam
umistenych na webovy kanal You Tube. Autorka popisuje proc, a z jakych divodit pouzila motivy v reklamdach a
vysvetluje i problematiku autorského prava kterd uzce souvisi s vyrobou reklamnich spotii. Rozebird uskali
pouziti motivu strachu a efekt ,, bileho plaste* s kterym se ve zdravotnictvi pacient nejvice setkava.

Autorka ddle poukazuje na konkrétni marketingoveé situace v ordinaci dentalni hygienistky a rozebird, jak miize
strach ovlivnit jeji praci. Spravné poznamendvd, zZe nejdileZitéjsim marketingovym ndastrojem v ordinaci je
komunikace, ktera, jak autorka uvadi, v mnoha pripadech dokdze pacienta marketingové motivovat spravnym
smérem.

V zaveru autorka poukazuje na vSudypritomnost marketingu v dentdlnich ordinacich, dale konstatuje tzké
propojeni marketingovych kampani firem produkcich dentdlni pomiicky s praci dentalni hygienistky. Shrnuje
vyzkum, ktery prokazal vysoky vliv negativni reklamy a prisuzuje to zejména strachu z dopadu opomijeni
preventivnich opatienich. Autorka upozoriuje na silu socialnich medii a zaroven hodnoti reklamni kampané
televiznich spotii jako nezanedbatelné.

Formalni zpracovani prace, jazykova a stylisticka uroven, rozsah prace, graficka uprava prace,
dodrzeni publika€ni normy




Bakalarska prace je stylove prumérna, Ize vytknout opakované pouziti slova ,,tedy“ v nevhodnych souvislostech
a pouziti nestandardniho slova ,,vychytavka* které nevidim jako vhodné pro pouziti v akademickém textu. Prace
ma 50 stran, po grafické strance spliuje standardni pozadavky kladené na bakalarskou praci 3.lékarskou
Jakultou, citacni norma je dodrZena. V bakalarskeé praci chybi v prilohdach dotaznik a neni dodano CD, které je
v prilohdch uvedeno.
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Otazky k Setkala jste se ve své praxi s negativnim vlivem reklamy na pacienta a co to
obhajobé: znamenalo pro vasi praci?
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* nehodici se vymazte nebo Skrtnéte



Doporucena klasifikace celkového hodnoceni Poznamka

BODY KLASIFIKACE

13 a vice Vyborné Minimaliné dva body v kazdé poloZce
9az12 Velmi dobie Minimalné jeden bod v kazdé poloZce
6az8 Dobie Maximalné mozZna jedna "nulova" poloZzka
5 améné Nevyhovél Vice jak jedna "nulova" poloZzka




