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Oponent/konzultantvedounci-préee- nehodici se Skrtnéte

Body

V hodnoceni vyuzijte slovni vyjadreni s respektovanim charakteru a zaméreni prace 04
Aktualnost problematiky, originalita prace 2

Zvolené téma je aktualni, ale nedostatecné zpracované. Prdce je souborem mnohdy neuplnych citaci. Text v Fadé
casti postrada logiku a vystupy prispivajici k reSeni zadaného tématu.

Samostatnost zpracovani, pohled autora do problematiky, prace s literaturou a prehled |2
domacich i zahraniénich literarnich prament

Pohled autora do problematiky nepovazuji za vyhovujici ani z hlediska marketingu ani z hlediska vyuZiti ve
zdravotnictvi. Prdce s literaturou odpovida formalnim pozadavkiim, které jsou na tento typ prace kladeny.

Samostatné zvladnuti odborného problému, zpracovani ziskanych Gdajd, odborného textu

Zvolenou problematiku povazuji - i pres ziejmou snahu autorky - za ne zcela odborné zvladnutou.

V textu jsou cetné odborné nedostatky. Na str. 10 uvddi, Ze komunikacni proces sestiva z modelu, ktery
obsahuje 8 komunikacnich prvki, uvddi jich jen 7, vysvétluje, resp. doklada z literatury jen 4 a vse dopliuje
obrazkem bez dostatecné vysvetlujici legendy. Autorka dale povazuje mozek za organizmus, charakterové
vlastnosti nebo vyraz obliceje za emoce, chybny je rovnéz uvedeny vycet emoci (str. 20) atd.

Formalni zpracovani prace, jazykova a stylisticka uroven, rozsah prace, graficka uprava prace,
dodrzeni publikaéni normy 1

Formalni zpracovani prdce vykazuje cetné nedostatky.

1. V experimentdlni casti neni dostatecné exaktné popsdna metodika a charakteristika souboru respondentii.
Chybi dolozeny dotaznik tak, jak byl zadavan respondentiim.

2. Otazky je tieba si extrahovat z casti 2.3. Vyhodnoceni dotaznikii. Souhrnné komentovani odpovédi je
neprehledné.

3. Reklamu, kterou si autorka vymyslela pro objasnéni viivu pozitivai ¢i negativni reklamy na jedince, je tieba
si whledat na www. adrese, takZe formdiné neni soucasti predklidané prace. Na konci prdce je sice uvedeno
Jjako priloha CD. K praci viak priloZeno neni. Jedna z pouZitych reklam (negativni) prakticky kopiruje jednu
Z aktualnich televiznich reklam.

4. Jazykova uroven prdce je nizka. Jsou pouzivany vyrazy a spojeni: ,,odjakziva*“, , fict", ,,moct*, vychytavka “,
,pomoct”, ,muzu“, , témér zbyla jedna tretina“
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Postradam $irsi propojeni tématu marketingu a dentalni hygieny, to je nosné

téma pro autorku, vénuje mu ale pouze text na str. 31 a ¢asti strany 32.
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Jaky bude ,,marketing v ordinaci DH* pii prvni navstéve seniora s celkovymi

nahradami?

Co ma autorka na mysli pod pojmem ,,dentélni studia*?

Co ma4 autorka na mysli ,,Sitenim prace po socialnich sitich* na str. 41?
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* nehodici se vymazte nebo $krtnéte

Doporucena klasifikace celkového hodnoceni Poznamka

BODY KLASIFIKACE

13 a vice Vyborné Minimaliné dva body v kazdé poloZce
9az12 Velmi dobre Minimainé jeden bod v kazdé poloZce
6az8 Dobre Maximalné mozna jedna "nulova" polozka
5 a méné Nevyhovél Vice jak jedna "nulova" poloZzka




