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Prilohy

Ptiloha €. 1: Zakladni struktura rozhovoru s tématy a priklady otazek

pro jednotlivé typy informantu (tabulka)

Tabulka 1. Zdkladni struktura rozhovoru s tématy a priklady otazek pro jednotlivé typy informanti.

Oznaden

r M

i casti

rozhovoru

Uvodni ¢ast

Zahfivac

Hlavni

€

[N

7 %

1 cast

st

Témata

predstaveni cile
vyzkumu a prub&hu
rozhovoru;

zajisténi
informovaného
souhlasu, vysvétleni
prav informanta

o vzdelavaci akcei
(Gcastnici,
organizatori)

o jeho/jeji pozici
ve statni instituci
(Gfednici)

o tématu vzdélavaci
akce (Ucastnici,
organizatoii)

o medialni
gramotnosti (v§ichni)
o jeho/jejim
medidlnim
(sebe)vzdélavani
(v8ichni)

Priklady otazek

Jak se vam akce
libila? Splnilo to
va$e oCekavani?
Co jste
ocekaval/a?
Dozvédél/a jste
se neéco
uzite¢ného?

Je podle vas
dilezité téma
vzdélavaci akce?
Popt. je podle
vas dulezité, aby
lidé rozumé¢li
médiim a tomu,
jak funguji? Je to
dualezité pro vas
osobné? Mate
pocit, Ze vy
sam/sama
médiim
rozumite?

Uz jste nékdy
slySel/a

o medialni
gramotnosti? Jak
byste popsal/a
medialné
gramotného
Cloveka (popt.
Cloveka, ktery
rozumi médiim
a svétu kolem
nich)?

Ucastnici Organizatori

Pro¢ jste akci
potadali? Co bylo
jejim cilem? Jste
s prubéhem
spokojena/y?
Prekvapilo vas
néco? Planujete
takové akce do
budoucna?

Je podle vas
dualezité téma
vzdélavaci akce?
Je podle vas
dalezité, aby lidé
rozuméli médiim
a tomu, jak
funguji? Je to
dualezité pro vas
osobné? Mate
pocit, Ze vy
sam/sama médiim
rozumite?

Uz jste nékdy
slySel/a

o medialni
gramotnosti? Jak
byste popsal/a
medialné
gramotného
Cloveka (popt.
Cloveka, ktery
rozumi médiim

a svétu kolem
nich)?

.
~

Urednici

Co konkrétné
délate

v souvislosti

S rozvojem
medialni
gramotnosti? Jaké
mate s tim spojené
pracovni
povinnosti?

Je podle vas
dilezité, aby lidé
rozuméli médiim
a tomu, jak
funguji? Je to
dalezité pro vas
osobné? Mate
pocit, Ze vy
sam/sama médiim
rozumite?

Jak byste popsal/a
medialné
gramotného
¢loveka (popf.
cloveka, ktery
rozumi médiim

a svétu kolem
nich)?

Existuji podle vas
prilezitosti

k tomu, aby se
lidé o médiich
vzdélavali?
Vyuzivate je vy
sam/sama? Jak
¢asto? Je podle
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Kontextova
cast

Zavérecna
éast

o jejich vztahu

k médiim a jejich
pouzivani;

0 postojich

a znalostech
tykajicich se médii

sociodemografické
udaje (vek,

zameéstnani, vzdélani,

velikost mista
bydliste, pocet déti)
podékovani

Zdroj: vyzkum autorky.

Existuji podle
vas prilezitosti
k tomu, aby se
lidé o médiich
vzdélavali?
Vyuzivate je vy
sam/sama? Jak
Casto? Je podle
vas nabidka
takovych akci
dostatecna?

Jaka média
pouzivate? Jaka
preferujete? Jsou
podle vas néktera
lepsi a horsi

—v em?
Pouzivate média
s nékym dals§im?
Pomahate
sam/sama
nékomu dal§imu
média pouzivat?
Sledujete
zpravodajstvi?
Jaké zdroje
informaci
pouzivate?
Ovetujete je?
Jak? Mohou byt
podle vas
informace

v médiich néjak
zkreslené, nebo
se spise klonite
k nazoru, Ze
odrazeji realitu?
Atd.

Existuji podle vas
prilezitosti

k tomu, aby se
lidé o médiich
vzdélavali?
Vyuzivate je vy
sam/sama? Jak
Casto? Je podle
vas nabidka
takovych akei
dostatecnd?

Jaka média
pouzivate? Jaka
preferujete? Jsou
podle vas néktera
lepsi a horsi

—v em?
Pouzivate média
s nékym dalsim?
Pomahate
sam/sama
nékomu dal§imu
média pouzivat?
Sledujete
zpravodajstvi?
Jaké zdroje
informaci
pouzivate?
Ovetujete je?
Jak? Mohou byt
podle vas
informace

v médiich néjak
zkreslené, nebo se
spise klonite

k nazoru, Ze
odrazeji realitu?
Atd.

vas nabidka
takovych akei
dostate¢na?

Co by podle vas
pomohlo

ve zvySovani
medialni
gramotnosti
obyvatel CR? Co
délate vy
sam/sama

pro zvySovani
medialni
gramotnosti

v CR?

Tyto otazky se
vice tykaly jejich
pracovniho
zamgéteni, tedy
naptiklad

u pracovnic
MVCR
problematiky
dezinformaci,

u pracovnice
MKCR mediélni
legislativy atd.
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Piiloha ¢. 2: Podobnosti u zastupcii jednotlivych pojeti medialni gramotnosti

doplnéné o dalsi informanty

Tabulka 2. Nalezené podobnosti u zastupcii jednotlivych pojeti medialni gramotnosti doplnéné o dalsi informanty

Podobnost (dil¢i kody) Informant/ka Pojeti medialni gramotnosti

Nazor, Ze je vhodnéjsi mit Petr Kriticky a znalostni rozmér MG

na medialné vzdélavaci akci e, , N
Eduard Kriticky a znalostni rozmér MG

rozmanité hosty s riznymi
pohledy na dané téma

Kody:

Lenka a Denisa

Kriticky a znalostni rozmér MG

Jan Kriticky a informaéni rozmér MG
Diilezitost rozmanité diskuse pro
zachovani demokracie
Zajem o téma medidlné Petr Kriticky a znalostni rozmér MG
vzdélavaci akce o . <
Eduard Kriticky a znalostni rozmér MG

Kody:

Zajem o téma akce jako motivace

Lenka a Denisa

Kriticky a znalostni rozmér MG

k ucasti na akei Marie Informacni a znalostni rozmér MG
Anna Kriticky, znalostni, uzivatelsky, obranny
a osobnostni rozmér MG
Nikola Kriticky, znalostni, informa¢ni rozmér MG
Hana Znalostni, informacni, obranny a osobnostni
rozmér MG
Frantisek Informacni a znalostni rozmér MG
Jiti Informacni a uzivatelsky rozmér MG
Milada Informacni a znalostni rozmér MG
Petra Kriticky, znalostni a informac¢ni rozmér MG
Karel Informacni a obCansky rozmér MG
Mezigenera¢ni medialni uéeni Josef Kriticky a informaéni rozmér MG
Kody: Jan Kriticky a informaéni rozmér MG
Mezigenera¢ni medialni uceni . . . -
. o o Filip Kriticky a informaéni rozmér MG
Snaha o mezigenera¢ni medialni
vzdélavani Marie Informacni a znalostni rozmér MG
Anna Kriticky, znalostni, uzivatelsky, obranny
a osobnostni rozmér MG
Hana Znalostni, informacni, obranny a osobnostni
rozmér MG
Dana Kriticky, znalostni a tvlir¢i rozmér MG

Lenka a Denisa

Kriticky a znalostni rozmér MG

Eduard Kriticky a znalostni rozmér MG
Zajem o verejné déni Nikola Kriticky, znalostni, informac¢ni rozmér MG
Kody: Katetina Kriticky, znalostni a informaéni rozmér MG
Y
Zajem o politiku a vetejné déni . . . N
. o Petra Kriticky, znalostni a informac¢ni rozmér MG
Zajem o zahrani¢ni politiku
Eduard Kriticky a znalostni rozmér MG
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Filip

Kriticky a informacni rozmér MG

Frantisek Informacni a znalostni rozmér MG

Jifi Informacni a uzivatelsky rozmér MG

Marek Kriticky, znalostni, obCansky, obranny

a osobnostni rozmér MG

Karel Informaéni a ob&ansky rozmér MG

Jan Kriticky a informacni rozmér MG

Tomas Kriticky, znalostni, informacni, uzivatelsky

rozmér MG
Zajem o sebevzdélavani Nikola Kriticky, znalostni, informac¢ni rozmér MG
Koédy: Katetina Kriticky, znalostni a informacni rozmér MG
Soucasna zkusenost s dalsim MV Pet Kritick? lostni a inf . = MG
neform. vzd&lavanim etra iticky, znalostni a informaéni rozmér
Diivéjsi zkusenost s informalnim | Hana Znalostni, informacni, obranny a osobnostni
vzdélavanim rozmér MG
Diivejsi zkuSenost s neformalnim | Milada Informacni a znalostni rozmér MG
vzdélavanim
ST . Anna Kriticky, znalostni, uzivatelsky, obranny
Cteni knih za Gc¢elem Y, 2N 2 Y, Y
s a osobnostni rozmér MG

sebevzdelavani

Petr Kriticky a znalostni rozmér MG

Duvody sebevzdélavani

Sebevzdélavani na internetu
(kurzy, videa)

Lenka a Denisa

Kriticky a znalostni rozmér MG

L. , . FrantiSek Informacni a znalostni rozmér MG
Sledovani internetové televize
za Ucelem sebevzdelavani Jiti Informacni a uzivatelsky rozmér MG
Karel Informacni a obCansky rozmér MG
Filip Kriticky a informaéni rozmér MG
Marie Informacni a znalostni rozmér MG
Nespokojenost s tvorbou Frantisek Informacni a znalostni rozmér MG
¢eskych médii a jejich kritika ) ., i .
) 4 I Milada Informacni a znalostni rozmér MG
Kody:
Nespokojenost se zpravodajstvim Marie Informacni a znalostni rozmér MG
¢eskych medif Marek Kriticky, znalostni, ob&ansky, obranny a
Nespokojenost s tvorbou osobnostni rozmér MG
Ver'e'Jnop révniho rozhlasu Petra Kriticky, znalostni a informac¢ni rozmér MG
Kritika hloupé televizni tvorby ; ; y
Kritika zpravodajstvi Ceské Karel Informacni a obCansky rozmér MG
televize Anna Kriticky, znalostni, uzivatelsky, obranny
Odmitani pozitivismu a osobnostni rozmér MG
i negativismu ve zpravodajstvi Dana Kriticky, znalostni a tviir¢i rozmér MG
Odmitani negativity médii . — - -
e, .., Hana Znalostni, informacni, obranny a osobnostni
Politicka korektnost v médiich 9
. . rozmér MG
jako negativum
Bulvarizace zpravodajstvi Katefina Kriticky, znalostni a informacni rozmér MG
vefejnopravni televize Eduard Kriticky a znalostni rozmér MG
Odmitani povrchnosti . . . N
Filip Kriticky a informac¢ni rozmér MG

zpravodajstvi Ceskych médii
Pocit nedostatku nestrannosti
ve zpravodajstvi ceskych médii
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DileZitost medialni gramotnosti
Kody:

Dilezitost medialni gramotnosti

Stanislav Kriticky, znalostni, obCansky, obranny
a osobnostni rozmér MG
Alena Kriticky, znalostni, obCansky, obranny
a osobnostni rozmér MG
Marek Kriticky, znalostni, ob¢ansky, obranny
a osobnostni rozmér MG
Hana Znalostni, informacni, obranny a osobnostni
rozmér MG
Frantisek Informacni a znalostni rozmér MG
Tomas Kriticky, znalostni, informacni, uzivatelsky
rozmér MG
Katefina Kriticky, znalostni a informac¢ni rozmér MG
Milada Informacni a znalostni rozmér MG
Dana Kriticky, znalostni a tviir¢i rozmér MG
Karel Informacni a obCansky rozmér MG

Lenka a Denisa

Kriticky a znalostni rozmér MG

Josef Kriticky a informaéni rozmér MG
Jan Kriticky a informaéni rozmér MG
Anna Kriticky, znalostni, uzivatelsky, obranny

a osobnostni rozmér MG

Zdroj: autorka disertacni prace.
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Piiloha ¢. 3: Dalsi podobnosti informantii nehledé na pojeti medialni gramotnosti

Tabulka 3. Prehled dalsich podobnosti informantii nehledé na pojeti medialni gramotnosti

Nazor, Ze velké mnoZstvi Petr Kriticky a znalostni rozmér MG
informaci je problém e 1, . .. , ,
) ep Anna Kriticky, znalostni, uzivatelsky, obranny
Kody: a osobnostni rozmér MG
Velké mnozstvi informaci jako ] Kritick? a inf . MG
problém an iticky a informacéni rozmér
Hana Znalostni, informacni, obranny a osobnostni
rozmér MG
Tomas Kriticky, znalostni, informacni, uzivatelsky
rozmér MG
Martin Informacni, uzivatelsky, obCansky rozmer
MG
Josef Kriticky a informaéni rozmér MG
Martina Informacni rozmér MG
Marcela Informacni, obranny a osobnostni rozmér
MG
Eduard Kriticky a znalostni rozmér MG
Nikola Kriticky, znalostni, informac¢ni rozmér MG
Nazor, Ze medialni gramotnost | Marek Kriticky, znalostni, ob¢ansky, obranny
souvisi se zachovanim a osobnostni rozmér MG
demokracie a ochranou statu . o1, . 1 , ,
] Stanislav Kriticky, znalostni, ob¢ansky, obranny
Kody: a osobnostni rozmér MG
Dulezitost MG pro o, . s , ,
rozvoj/zachovani demokratické Alena Kriticky, Zn?.lOStnll obcansky, obranny
a osobnostni rozmér MG
spol.
Podpora demokracie jako diivod | Martin Informacni, uzivatelsky, obcansky rozmér
pofadani MV akce MG
Medialni negramotnost jako Martina Informacni rozmér MG
nebezpeci pro spole¢nost — —
i1 .| Filip Kriticky a informac¢ni rozmér MG
Dopady medialni negramotnosti
na politické chovani Marcela Informacni, obranny a osobnostni rozmér
MG
Katefina Kriticky, znalostni a informacni rozmér MG
Tomas Kriticky, znalostni, informacni, uzivatelsky
rozmér MG
Diilezitost medialni vychovy a | Anna Kriticky, znalostni, uzivatelsky, obranny
medialniho vzdélavani a osobnostni rozmér MG
Kody: FrantiSek Informacni a znalostni rozmér MG
Dulezitost medidlni vychov .
v roding Y Y Alena Kriticky, znalostni, ob&ansky, obranny
L. o a osobnostni rozmér MG
Dutlezitost MV vzdélavani starsi
a stfedni generace Stanislav Kriticky, znalostni, obCansky, obranny
Dilleitost MV v ramci a osobnostni rozmér MG
zakladniho vzdelavani Martina Informacni rozmér MG
Marcela Informacni, obranny a osobnostni rozmér

MG
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Helena

Znalostni, obCansky, obranny a osobnostni
rozmér MG

Marie Informacni a znalostni rozmér MG
Negativni pristup k televizi Jan Kriticky a informac¢ni rozmér MG
Kody: Hana Znalostni, informacni, obranny a osobnostni
Negativni pfistup k televizi rozmér MG
?ledovam televize jako ztrata Katefina Kriticky, znalostni a informacni rozmér MG
casu
Kritika hloupé televizni tvorby Dana Kriticky, znalostni a tviir¢i rozmér MG
Sledovéani jen vybranych typa Petra Kriticky, znalostni a informacni rozmér MG

ofadu v televizi . N , <

P Karel Informaéni a ob&ansky rozmér MG

Marie Informacni a znalostni rozmér MG

Milada Informacni a znalostni rozmér MG

Eduard Kriticky a znalostni rozmér MG

Nikola Kriticky, znalostni, informa¢ni rozmér MG
Negativni pristup k reklamé Petra Kriticky, znalostni a informa¢ni rozmér MG
Kody: Karel Informaéni a ob&ansky rozmér MG
Odmitani nevyzadané reklamy . ;i ., N

. ] . . | Dana Kriticky, znalostni a tviir¢i rozmér MG

Kritika snahy reklamnich tvtrca
pribliZit se hloupym lidem Milada Informacni a znalostni rozmér MG
Odmitani reklamy cilené na déti | Hana Znalostni, informacni, obranny a osobnostni

Kritika reklamniho primyslu
a konzumni spolecnosti

Odmitani neetické reklamy

rozmér MG

Lenka a Denisa

Kriticky a znalostni rozmér MG

Odmitén{ skryté reklamy Marie Informacni a znalostni rozmér MG
Katetina Kriticky, znalostni a informac¢ni rozmér MG
Marek Kriticky, znalostni, obCansky, obranny
a osobnostni rozmér MG
Petra Kriticky, znalostni a informac¢ni rozmér MG
Neduvéra vici médiim jako Marie Informacni a znalostni rozmér MG
zdrojim informaci o . , ,
) J Anna Kriticky, znalostni, uzivatelsky, obranny
Kody: a osobnostni rozmér MG
Nedaveéra v média jako zdroje Katefi Kriticks lostni a inf . < MG
informaci atefina 1ticky, znalostni a informacni rozmer
Prohloubeni nediivéry v média Milada Informacni a znalostni rozmér MG
v disledku MV'akce Petra Kriticky, znalostni a informac¢ni rozmér MG
Jednostrannost jako divod pro
nedtveéru v médium Karel Informacni a ob¢ansky rozmér MG
"Kriticka" dtivéra médiim jako Jifd Informacni a uzivatelsky rozmér MG
zdroji informaci . . N
Jan Kriticky a informac¢ni rozmér MG
Dezinformace jako nebezpe¢ny | Petr Kriticky a znalostni rozmér MG
jev . . ¥
] ) Eduard Kriticky a znalostni rozmér MG
Kody:
Sieni dezinformaci jako Nikola Kriticky, znalostni, informa¢ni rozmér MG
nebezpe€i spojene s medii Katefina Kriticky, znalostni a informacni rozmér MG
Karel Informacni a obcansky rozmér MG
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Diilezitost vyvraceni
dezinformaci nebezp. pro stat

Dezinformace jako nebezpeci
pro demokracii

Dezinformace jako nabouravani
spol. konsenzu

Alena Kriticky, znalostni, obCansky, obranny
a osobnostni rozmér MG

Helena Znalostni, ob¢ansky, obranny a osobnostni
rozmér MG

Filip Kriticky a informac¢ni rozmér MG

Lenka a Denisa

Kriticky a znalostni rozmér MG

Marcela

Informacni, obranny a osobnostni rozmér
MG

ZvySovani MG jako zpisob
boje s dezinformacemi

Lenka a Denisa

Kriticky a znalostni rozmér MG

; FrantiSek Informacni a znalostni rozmér MG
Kody:
ZvySovéni MG jako zpiisob boje Alena Krltlcbky, znglostm: oll\)/lcgnsky, obranny
s dezinformacemi a osobnostni rozmér
Marcela Informacni, obranny a osobnostni rozmér
MG
Anna Kriticky, znalostni, uzivatelsky, obranny
a osobnostni rozmér MG
Filip Kriticky a informaéni rozmér MG
Rozdily ve vnimani a Jan Kriticky a informaéni rozmér MG
ouzivani médii riznymi o, , Ny
P . y Eduard Kriticky a znalostni rozmér MG
generacemi
Kody: Filip Kriticky a informaéni rozmér MG
Rozdily ve vnimani a pouzivani | Nikola Kriticky, znalostni, informa¢ni rozmér MG

médii riznymi generacemi

ZkuSenost s komunist. médii

Lenka a Denisa

Kriticky a znalostni rozmér MG

jako generacni rozdil Hana Znalostni, informacni, obranny a osobnostni
Humor jako privodni jev rozmér MG
rozdilného Jpouzivani médii Milada Informacni a znalostni rozmér MG
generacemi
Napéti jako privodni jev Dana Kriticky, znalostni a tviiréi rozmér MG
rozdilného pouzivani medii Marek Kriticky, znalostni, obCansky, obranny
generacemi a osobnostni rozmér MG
Petra Kriticky, znalostni a informacni rozmér MG
Alena Kriticky, znalostni, obCansky, obranny
a osobnostni rozmér MG
Marcela Informacni, obranny a osobnostni rozmér
MG
Marie Informacni a znalostni rozmér MG
Frantisek Informacni a znalostni rozmér MG
Karel Informacni a obc¢ansky rozmér MG
Povédomi o fungovani médii Petr Kriticky a znalostni rozmér MG
a novinaiské profesi L . i i
) P Anna Kriticky, znalostni, uzivatelsky, obranny
Kody: a osobnostni rozmér MG
Povédomi o fungovani médii . . N
y , . ., |Jan Kriticky a informaéni rozmér MG
Povédomi o vlivu zpravodajstvi
na psychiku divaka Eduard Kriticky a znalostni rozmér MG
Jir Informacni a uzivatelsky rozmér MG
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Povédomi o ekon. pozadi
fungovani médii

Povédomi o fungovani
youtuberingu

Povédomi o personalizaci
vysledkt vyhledavani na Googlu
Povédomi o vlivu dezinformaci
na nazor vetejnosti

Znalosti z historie médii
Povédomi o zkreslené
vyvazenosti nazorti v médiich
Povédomi o vytrhavani
informaci z kontextu v médiich

Povédomi o nadhodnocovani pst
jevu na zakl. prezentace

v médiich

Znalost sebeklami pfi sledovani
Zprav

Negativni disledky pouzivani
socialnich médii

Tomas Kriticky, znalostni, informacni, uzivatelsky
rozmér MG

Katefina Kriticky, znalostni a informacni rozmér MG

Milada Informac¢ni a znalostni rozmér MG

Petra Kriticky, znalostni a informacni rozmér MG

Marie Informac¢ni a znalostni rozmér MG

Lenka a Denisa

Kriticky a znalostni rozmér MG

FrantiSek Informac¢ni a znalostni rozmér MG
Karel Informaéni a ob&ansky rozmér MG
Nikola Kriticky, znalostni, informa¢ni rozmér MG

Znalosti ziskané vlastnimi
zkuSenostmi s médii

Lenka a Denisa

Kriticky a znalostni rozmér MG

] Jifi Informacni a uZivatelsky rozmér MG
Kody:
Nadhled nad zpravodajstvim Karel Informacni a obCansky rozmér MG
diky vlastni zkuSenosti z terénu | Eduard Kriticky a znalostni rozmér MG
Znalosti a zkuSenosti ziskané . Lo , ,
, . Anna Kriticky, znalostni, uzivatelsky, obranny
profesi novinaie . 2
) a osobnostni rozmér MG
Zkusenost se zkreslenymi -
informacemi v médiich Milada Informaéni a znalostni rozmér MG
Dana Kriticky, znalostni a tviiréi rozmér MG
Katefina Kriticky, znalostni a informacni rozmér MG
Jan Kriticky a informacéni rozmér MG
Povédomi o rizicich spojenych | Hana Znalostni, informacni, obranny a osobnostni
s pouZivanim médii rozmér MG
Kody: Tomas Kriticky, znalostni, informaéni, uzivatelsky
Povédomi o riziku navykovosti rozmér MG
médif o .. < <
.. L Petra Kriticky, znalostni a informaéni rozmér MG
Riziko napaleni se reklamou
v dasledku medialni Helena Znalostni, ob¢ansky, obranny a osobnostni
negramotnosti rozmér MG
Riziko medl.alnl manlpula.ce Anna Kriticky, znalostni, uzivatelsky, obranny
v TV vysilajici do zahranici a osobnostni rozmér MG
Riziko medialni manipulace o . . N
p Frantisek Informacni a znalostni rozmér MG
nezpravod. a nepubl. TV
poradech Jan Kriticky a informaéni rozmér MG
Rlzjko medidlni mampul:ctc'e’ Eduard Kriticky a znalostni rozmér MG
z diivodu koncentrace médii
Filip Kriticky a informaéni rozmér MG

Riziko politické manipulace
prostiednictvim médii
Povédomi o riziku socialnich
a informac¢nich bublin

Lenka a Denisa

Kriticky a znalostni rozmér MG

Katefina

Kriticky, znalostni a informac¢ni rozmér MG

Dana

o wr

Kriticky, znalostni a tvir¢i rozmér MG
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Riziko zevlovani na internetu

Marek Kriticky, znalostni, obCansky, obranny
Riziko skodlivého ptisobeni a osobnostni rozmér MG
technologii na organismus . N , N
recino’og £ Karel Informaéni a ob&ansky rozmér MG
¢loveka
Riziko navykovosti negativnich Stanislav Kriticky, znalostni, obéansky, obranny
informaci z médii a osobnostni rozmér MG
Riziko Sifeni nenavisti u medii Marie Informacni a znalostni rozmér MG
Riziko iluze ve virtualni realité o IV , <
- ] i Jifi Informacni a uzivatelsky rozmér MG
Riziko medialni manipulace -
o v C Milada Informacni a znalostni rozmér MG
Nebezpeci zneuzitelnosti médii
Ruska propaganda jako Marcela Informacni, obranny a osobnostni rozmér
nebezpeci spojené s médii MG
Moc médii jako nebezpeci
Sifeni propag. myslenek jako
nebezpeci spojené s médii
Povédomi o pozitivech Hana Znalostni, informacni, obranny a osobnostni
pouZzivani médii rozmér MG
Kody: FrantiSek Informacni a znalostni rozmér MG
Ocenovani zprosttedkovatelské Katefi Kritick? lostni a inf -, < MG
a informadni role médii atefina iticky, znalostni a informacni rozmér
Vyhody informaéni bubliny Anna Kriticky, znalostni, uzivatelsky, obranny
na Facebooku a osobnostni rozmér MG
n M m 7 ) 1 e o ’ , v
Spojeni" s blizkymi diky Eduard Kriticky a znalostni rozmér MG
spole¢nému hrani PC hry — — -
. A Filip Kriticky a informaéni rozmér MG
Televize jako tmeli¢ rodiny
Ocetiovani informacni role Nikola Kriticky, znalostni, informa¢ni rozmér MG
reklamy Milada Informacni a znalostni rozmér MG
Ocenovani investigativni
zurnalistiky
Cerpani informaci z vice Jan Kriticky a informacéni rozmér MG
ruznych zdroju L i -
) o J Eduard Kriticky a znalostni rozmér MG
Kody:
Cerpani informaci z vice Hana Znalovstrlsl, C1informacn1, obranny a osobnostni
., o rozmér
riznych zdroji 0zme
Tomas Kriticky, znalostni, informacni, uzivatelsky
rozmér MG
Dana Kriticky, znalostni a tviiréi rozmér MG
Marek Kriticky, znalostni, obCansky, obranny
a osobnostni rozmér MG
Karel Informacni a ob¢ansky rozmér MG

Zdroj: autorka disertacni prace.
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Podrobnéjsi popis dalSich podobnosti informanti nehledé na pojeti medialni

gramotnosti

Podle nalezenych podobnosti jsou informanti spise lidé, ktefi se v oblasti médii
do urcité miry orientuji (mira se u jednotlivych informant bude pravdépodobné lisit, ale
na to nebyl vyzkum autorky zaméfeny). Rada z nich hovofila o fungovani médii,
novinaiské profesi nebo rizicich spojenych s pouzivanim médii pomérné zasvécené, at’
uz proto, ze se o tuto oblast zajimaji a vzdé€lavaji se v ni, nebo proto, ze méli né¢jakou
vlastni zkuSenost s novindiskou profesi. Organizator medidln¢ vzdélavaci konference
Petr patfil k tém informantim, ktefi se v této oblasti vzdélavali jak na vysoké skole, tak
v ramci dalsiho (sebe)vzdélavani po opusténi vysoké skoly: ,Jako kdyz vite, jak to
zpravodajstvi funguje, tak stejné jako vite, ze to tieba vam jako servirujou ty reportaze,
ze to vlastné jako nevite, jak to bylo. Vemte si tfeba jenom néjakou udalost, kde jste byla
sama a bylo to n¢jak medialné pokryty. A ted’ si srovnejte to, jak to vypadalo, kdyz jste
tam byla a jak to vypadalo z ty televize. Kdyz vidite projevy tfeba téch politikli, nevidite
celej dvacetiminutovej projev, kterej ma, ale vidite tu jednu vétu zrovna, kterou z toho
jako vysttihli a pouzili v ty reportazi.” (Petr, ¥. 175) Ucastnik medialné vzd&lavaciho
kurzu pro seniory Jifi, ktery diive pracoval ve firemnim casopisu velké stavebni firmy,
zase popsal své zkuSenosti ze spoluprace s novinafi zpohledu PR firmy, kterou
zastupoval: ,,TakzZe ja jsem tfeba ty tiskovky pfimo neorganizoval, ale byl jsem u toho
a byl jsem soucasti, Ze jo, firmy, Ze jo, tak jsem tam zastupoval firmu, takZe jsem pro né
tteba ptipravoval materidly, kdyz psali, j4 nevim, o rekonstrukci néjakyho paléce,
Lichtenstejnskyho palace na Maly Strané, tak jsem ty data napsal za n€ ¢lanek a rozdali
jsme to, abysme neriskovali, ze napiSou n¢jakou, néjakou blbost o né€em, o cem jsou liny
treba shanét informace, ze jo. Tak ty informace dostali, jak se to déla bézné, ze jo.* (Jifi,
f. 236)

Dalsi informanti pak béhem rozhovoru vysvétlovali, jak média funguji, co
vSechno ovliviiyje jejich tvorbu, ¢im vS§im média ovliviuji své publikum, jaké rizika
a ptileZitosti vidi v pouzivani riznych typti médii atd. Z toho autorka disertacni prace
usoudila, Ze fada z nich o medidlni oblasti vi pomérné dost informaci. Mezi Ufedniky
a organizatory je jista poucenost o tématu logicka, protoze je to soucast jejich profese,
vyskytovala se ale 1 mezi ucastniky. U nich si to autorka vysvétluje zejména zajmem
o téma médii a o dal$i medialni (sebe)vzdélavani. Jak ale popsala naptiiklad ucastnice

medialné vzdélavaci konference Hana, je zfejmé, ze diivodu, pro¢ se Gcastnit bylo vzdy
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vice: ,,Nicméné€ to téma me zaujalo, termin se mi hodil a chtéla jsem si obnovit prave ten
seminaf, ktery jsem absolvovala pfiblizné pfed témi tfemi lety, ktery se tykal medidlniho
vzdélavani. Jinak vlastné do té doby jsem zadné informace nebo kusé tady z té oblasti
nem¢éla. Takze jsem si chtéla pfipomenout, chtéla jsem zjistit, jak prosté... V jakym duchu
se tfeba vedou soucasny debaty tady k tomu tématu a podobné. A vyslechnout si
osobnosti, které me zaujaly, které byly uvedené.* (Hana, t. 7) Vidét novinatrskou osobnost
nazivo nebo slySet jeji nazory bylo druhym nejcastéjsim ladkadlem pro ucastniky medialné
vzdélavacich akci.

Velkd ¢ast informantli projevovala viici médiim relativné velkou nedivétivost,
skepsi a kritiku. Rada z nich mluvila o §patnych zku$enostech s médii z minulosti, at’ uz
co se tyCe nepfesnosti, jednostrannosti, nebo pfimo manipulace. V ramci kritiky médii
Casto jmenovali konkrétni prohfesky médii. Prikladem muze byt Eduard, ktery si
vzpomn¢l na zavadéjici ¢lanek ze svého oblibeného zpravodajského média: ,,No, ale
musim teda fict, ze jako i to moje jako milovany Echo... Prosté jsem tam ted’ka vidél
pted tejdnem nékde jako velmi zavadéjici €lanek, kterej byl presné jako, aby... Jsem o tom
pfesvédcenej, Ze to bylo, aby nachytal jako Ctenafe, ktery ani tak ta politika nezajima.
Bylo to tenden¢né jako napsany. A napsal jsem jim, Ze na tohle at’ si fakt daji pozor, nebo
7e prosté... Ze spoustu lidi to zklamalo jako, to, co napsali. J4 nevim pfesné, jak to bylo,
ale bylo tam néco, Ze n&jakej ¢lovék v Rakousku, n&jakej pastevec, nevis, o co jde? Ze
mél asi 80 ovci a Ze je... Ze najmul n&jakyho tureckyho imigranta, aby mu je pohlidal, ty
ovce, a ten tureckej imigrant je tam ty ovce né&jak... Ze byl n&jakej svatek muslimskej, tak
mu tam podfizl néjaky ovce ritudlné, jo? A bylo to napsany jako, Ze... Bylo tam... Ten
titulek byl — RakuSan nechal Turka hlidat... Tureckyho imigranta hlidat ovce, kdyz se
vratil, zjistil, Ze 15 mu jich ritualné podrezal, jo? A ono se to asi stalo nebo stalo se to
urcité, ale napsat takhle tendencni titulek bez toho, aby ftekli, Ze on si od n¢j ty ovce
n¢jakym zplisobem, Ze se domluvil, Ze si je koupi. A ten Clovék, kterymu pattily, tak on
se vratil néjak o 14 dni pozdé€ji nebo co, nez mél, takze ten svatek nastal jakoby uz v ty
dobé, kdyz jeste on nepfijel, a on mu je teda jeste nezaplatil, ty ovce, ale... Jo? Rozumis?
Ale kdyz si to clovek nerozklikne a jenom to jako takhle rychle ptejede, jak jsou dneska
lidi zvykly furt na tom mobilu takhle debilné jenom jako takhle furt to hrnout dolt a €ist
jenom ty velky pismena, tak je to prosté... No, déje se to prosté i v médiich, ktery mam
rad, no...““ (Eduard, t. 170) Lektorku medidln¢ vzdélavaciho semindie pro seniory Danu
pfivedla jeji zkuSenost s novinafskou praci ke skepsi a kritice vii¢i médiim: ,,Ale musim

se teda pfiznat, Ze ze zacatku jsem strasné média Zrala a hrozn¢ jsem pak v nich pracovala.
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Ze jo, jsem pracovala v piiloze Mlady fronty Dnes, v pfiloze Praha, v Deniku, Metro
a v tom iDnesu. (...) A kdyz jsem tam nastupovala, tak jsem byla plnd ideall a feci tady
o hlidacim psu demokracie, ty mé hrozn¢ nadchly a byla jsem z toho Gplné¢... A byla jsem
hrozné¢ takovéa jako natéSena. A postupné za deset let me to otravilo do t€ miry, ze skoro
nic nec¢tu, nesleduju a... (...) Spis se vénuju té kritice nez ¢emukoliv jinému, protoze prosté
kdyz vidim, v jakym prostiedi to vznika a v jakych podminkéch musi ty novinaii pracovat,
tak je mi z toho spiS blivno.* (Dana, t. 62)

Informanti mluvili o nutnosti umét vyhodnotit informace z médii, ovétovat si je
a také Cerpat z vice zdrojui. Ackoliv n€ktefi z informantti nedvétuji médiim jako zdroji
informaci, pfesto z nich ¢erpaji informace, aby méli pehled. Porovnavaji ale informace
znich s informacemi z dalSich zdroji. Tak to délad naptiklad wcastnice medidlné
vzdélavaci prednaSky Milada: ,,A postradam tu druhou stranu, to se samoziejmé snazim
hledat v nezéavislych zdrojich jako na internetu nebo v né&jakych jakoby alternativnich
Casopisech a tak dale. Ale snazim se hledat i ten druhy pohled, abych si mohla udélat ten
sviyj vlastni nazor, protoze opravdu té prvni zprave jakoby z téch médii... Jsem vici tomu
rezervovana a Upln¢ to pro me neznamena tu pravdu, kterou bych méla ptevzit jako na sto
procent.“ (Milada, . 10) Jini informanti zase hovofili o nutnosti kriticky nahlizet
na pfijimané informace z médii a uvazovat o nich v souvislostech. Jak upfesnil
organizator medialn¢ vzdélavaci diskuse Jan: ,,A myslim si, Ze se jim da vétit, kdyZ mate
urcitej kritickej pohled a nevéfite nikdy jako... Jako myslim, Ze velmi téZce se da véfit
uplné nécemu stoprocentné nebo to... Jako prost€ musi tam bejt néjaky jako kriticky
mysleni.* (f. 93)

K ovétovani jim slouzi hlavné internet, ¢asto sleduji zpravodajstvi internetovych
médii, nektefi pfimo prohlizenim zpravodajskych portald, jini pfes Seznam.cz, Twitter
nebo Facebook, které pouzivaji jako zpravodajské rozcestniky. A ve vzorku se objevili
1 ptiznivel zpravodajskych aplikaci v chytrém telefonu nebo tabletu. Mezi nimi
1 dichodce a ucastnik medialné vzdélavaciho kurzu pro seniory Jifi: ,,Tam vlastné jsou
aplikace, kde muzete, ze jo, tfeba poslouchat BBC, muizete poslouchat, j4 nevim,
jakykoliv zpravy jako od Ameriky az po Japonsko. A dokonce v tabletu mam japonskou
televizi.” (Jifi, f. 266) Proto mozna neptekvapi, ze to jsou z veétsi ¢asti odpurci klasické
televize jako média. Nevadi jim vSak jen neflexibilita televizniho zpravodajstvi, které bézi
v hlavnim souhrnu v ur¢itou konkrétni hodinu, ale hovofili €asto i o pasivité a ztraceném
Case, ktery pro n¢ televize znamend. Jak popisuje UCastnice medialné vzdélavaci

prednasky Milada: ,,...M¢ opravdu tieba az irituji zpravy, kdy z jedné zpravy, které je
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pro me teda opravdu bandlni a byla by odbyta jednou vétou nebo tfemi vétami, se z toho
udéla reportdz na 10 minut. Tak to mi prosté pfide jako ztrata ¢asu a nehodlam se tim
zabyvat, protoze si radsi hledam ty informace na internetu, kde si ja vyberu to, co mé
opravdu zajima a kam chci jit do detailu, jo? Ze prostd ta televize prosté mi néco dava
a ja nemam moznost to n¢jak ovlivnit, ani zkratit, jo? Je to pro mé ztraceny ¢as.* (Milada,
f. 24) Kdyz uz davaji piednost televiznimu zpravodajstvi, tak voli CT24, ktera vysila
zpravodajstvi kdykoliv béhem dne, jako tieba Eduard: ,No, pustim si CT24, tu si pustim
vzdycky, kdyZ jsem doma a mam tfeba ptl hodiny na to, abych se najedl, ptevliknul
a odesel nékam tieba do divadla nebo kamkoliv, tak to vzdycky jim u zprav.” (Eduard,
. 106) Naopak je zajimavé, ze dalsi tradiéni média v kombinaci s internetem informanti
zminovali pomérné Casto. Velka Cast informantti ma v oblibé nekteré tisténé médium,
nejcasteji denik nebo Casopis, které pravidelné ¢te. A fada z nich posloucha jako zdroj
informaci 1 nékterou rozhlasovou stanici. Napiiklad Gcastnice medidlné¢ vzdélavaciho
kurzu Katefina kombinuje rozhlasovou stanici s Facebookem jako rozcestnikem: ,,Cesky
rozhlas Plus. TakZe to posloucham vzdycky rdno a pak néjak jako zhodnotis, co by
kdyztak stdlo za to se vtom néjak jeste pohrabat potom pies den a vecer. Takze
posloucham hodné radio a pak teda... Potom hodné teda, co jsem si... Z Facebooku mam
viceméné udélanej takovej zpravodajskej portal, protoze jsem olajkovala ty rizny
zahrani¢ni média.” (Katefina, . 128)

Kromeé orientace v medialni oblasti to byli vétSinou vzdélani lidé se zdjmem o véci
vetejné, politické, ekonomické, kulturni a dalsi souvislosti. Nebylo vyjimkou, Ze hovofili
o riznych diivéjSich zkuSenostech z medialn€ vzdélavacich akei, a to jak organizatofi,
tak ucastnici, nebo o svych planech do budoucna se né€eho podobného zicastnit, Ci
néjakou podobnou akci uspotadat. Naptiklad lektor a organizator medidlné vzdélavaciho
kurzu pro seniory Tomas vypravél o své zkusenosti se vzdélavanim dospélych v minulosti
jako o motivaci, pro¢ nyni mediadlné vzdélava seniory: ,,A protoze mam zkuSenost
z jinejch prednasek nejriznéjSich a 1 pro lidi, prosté pro dospély a vedl jsem tieba
v Pardubicich kurz o filmu dvouletej, na kterej vzpomindm stra$né rad, na tu urcitou
vdécnost ve smyslu dychtivosti a touhy se néco dozveédét téch 1idi, ktera je casto vétsi nez
u téch mladejch, tak jsem si fikal — to by asi bylo fajn, takovy zpestfeni, kde bych teda
mél jako jinej jesté segment jako lidi. (...) J& si vzpominam, jak jsem byl v téch
Pardubicich jako spokojenej az $t'astnej, jak jsem tam rad jezdil a...“ (Tomas, t. 4) Filip,
ktery inicioval vznik medidln¢ vzdelavaci série diskusi, kterou sdm moderuje, popsal

plany na cely rok doptedu: ,,No, minimaln¢ jakoby na dva semestry, na ten akademicky
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rok, tak je v planu, Ze bude minimaln¢ jedna akce kazdy mésic. (...) Ale ted’ mdme ambici
takovou, ze kazdy mésic by méla byt jedna a chtél bych to stiidat tak jakoby piil na ptl,
feknéme, 50 procent by méla byt ta nadCasova témata ve smyslu novinar v dnesni jako
spolecnosti. To, jestli udélate ted’ka nebo v lednu, pokud neptide néjaky velky konflikt
nebo néco, tak je to v podstaté to samé. Ale v prosinci chceme udélat akci, kterd se bude
jmenovat Jeden mésic po prezidentskych volbach ve Spojenych statech, co mizeme
ocekavat? A to je akce, kterd jakoby... Kterou nemuzete udé€lat jindy, nez prosté
5. prosince nebo okolo 5. prosince, protoze to bude prosté¢ aktudlni a bude v ten dany
moment. Takze takto. Minimaln¢€ rok doptedu kazdy mésic akce. (Filip, t. 40)

Informanti hovofili i o vlastni zkuSenosti s mezigeneraénim medialnim ucenim.
Rada z nich se aktivné snaZi své rodinné piislusniky v médiich dale vzdélavat, pomahat
jim se v médiich orientovat nebo je pouzivat. Uastnice medialné vzdélavaci konference
Anna popsala, jak pomahé pouzivat média svym rodicim: ,,Moje mamka ma problém
s tim vibec jakoby se... Se néjak jakoby s tim celkové vyporadat, s pocitatema, takze
prosté, ja nevim, néjakej postup, co a jak, jak se zorientovat. Ale to je asi spiS jakoby, jak
to pouzivat, jak jakoby rozliSovat mezi téma zpravama, to asi spis ne, spis takovy to, jak
to vyuzivat.“ (Anna, f. 204) Ugastnik medialné vzdélavaci diskuse Eduard vzpominal, Ze
jako stfedoskolak byl spise tim, kdo se ptal nebo ziskaval informace od rodic¢ti, zatimco
nyni je tim, kdo iniciuje rozhovory na medialni témata, ale bez odezvy: ,,Ja si pamatuju,
kdyz jsem chodil na stfedni Skolu, tak mi to... Tak mi to prave takhle i kolikrat
vysvétlovali. A ted’ka, kdyz se zeptam svyho tatky, tak jak jsi to fikala ty, Ze ptfesné&, ze
jako — pozor jako, vSechno, co si tam piectes, neni pravda, vzdycky méj na mysli, Ze jako
n&jaky lidi maji... Nebo vsichni lidi maji n&jakej zdjem a Ze je to... Ze to... I kdyz je to
prosté¢ seridzni médium, tak to nemusi bejt vzdycky jako Uplné zkratka objektivni.
A ted’ka, kdyZ se o tom bavim tfeba se svym tatou, tak uz ho to nezajima prosté, uz ho
zajima spis jako umeéni a tak dale.” (Eduard, f. 150) N¢kteti informanti naopak ptiznali,
ze jsou sami témi, kdo pomoc druhych v oblasti médii vyuziva (obvykle stfedni a starsi
generace).

Neptekvapi tedy ani to, Ze velka ¢ast z nich je ndzoru, ze medialni gramotnost je
v soucasné dob¢ velmi diileZitou oblasti a Ze medidlni vychova/vzdélavani jsou nezbytné
jak pro déti a dospivajici, kteti si hodnoty, postoje a nazory na svét teprve utvari, tak
pro dospélé, ktefi uz n&jaké zkusenosti s médii maji, ale nikdy v nich nebyli systematicky
vzdélavani. Podle Milady, uc¢astnice medialné vzdélavaci prednasky, by kazdy mél mit

alespon zakladni ptehled v této oblasti: ,,No urcité, protoze se kazdy s tim setkava néjakou
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formou. Stejné jako muze byt podveden ve finan¢nich transakcich, a to uz se na Skolach
uci, stejné tak miize byt podveden médii, informacemi, a to by asi taky meli umét jakoby,
protoze toto, jak se mizou... Byt jako... Pohybovat ve svété jako takovém, s ¢im se setkaji
a aby to dokazali tu danou oblast n¢jak zpracovat, tak aspon tu zakladni informaci néjakou
by méli mit i na zdkladnich skolach. Aby ten ¢lovék nebyl ztracen a nebyl napélen a nebyl
poskozen.* (Milada, f. 226) Dalsi ale hovofili o tom, ze medialn¢ vzdélavat dospélé je
pfipadna medidlni negramotnost mize mit vliv na jejich politické chovani uz v pfistich
volbach. Popsala to napiiklad ufednice MVCR Martina: ,,...Pravé ta medialni gramotnost
téch starSich lidi mize byt Spatna a zarovei jsou to potom ti lid¢, kteti maji moznost jako
ovliviiovat ty volebni vysledky a jsou vlastné v tomhletom smyslu jako mozna
muzou snaze podlehnout a pak se to pravé muze projevit v téch volbach.* (Martina, t. 62)

Dulezitost medidlni gramotnosti a medidlniho vzdélavani podtrhuji kromé obavy
0 bezpecnost a zdjem o ochranu statu ¢i demokratického uspofadani nasi spolecnosti také
argumentem, Ze je v soucasnosti dostupné velké mnozstvi informaci, které na nas chrli
velké mnozstvi riiznych typt médii, a ze je zkratka dulezité umét s témito informacemi
pracovat (vybirat si mezi nimi, vyhodnocovat je atd.). Podle Gfednika CSI Josefa jsme se
ocitli v medidlni dobé, v niz se musime naucit zit: ,,...Prosté ten svét je... Ted’ je mediélni
dobou prosté podle mé. TakZe myslim si, Ze tohle to miiZe nahravat opravdu rozvoji tedy
této tématiky, protoze jako jak si dneska ¢lovek opatiuje veétSinove informace? Ja myslim,
ze mnohem vic nez v minulosti je to z n¢jakych vefejnych zdroji, coz jsou samoziejmée
1 média, ja myslim, Ze nemusime se bavit jenom o radiu, televizi a novinach, ale Ze to
muzeme pojmout §ifeji. No a to je jedna véc. Druha véc je Cetnost téch aktéri na tom
medidlnim poli, kterd je prosté v nasobcich toho, co bylo.* (Josef, f. 114) Podobné to vidi
1 organizator medidln¢ vzdélavaci konference Petr: ,,My nemame problém v tom, Ze by
téch informaci bylo méalo. My méame problém v tom, Ze téch informaci je naopak jako
hodné a ted’ se potiebujeme jako dobrat k tomu, ktery ty informace jsou ty dobry. Protoze
na internetu uz najdete témét vSechno a kazdej tam miiZze davat nebo vytvéiet ten obsah.
A je spi§ jako... Asi spiS§ dneska je to o tom, jak to odfiltrovat néjak, aby ¢lovék odfiltroval
to, co je blbost a to, co naopak muize jako pouzit.” (Petr, t. 22)

V souvislosti s mnozstvim informaci v ob&éhu i v souvislosti s ohroZzenim
demokracie a bezpecnosti statu byl také Casto zminovany problém dezinformaci, které

vidi n&ktefi informanti jako velmi nebezpecny jev. Kromé tfednikd se o ném zmitiovali
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1 zé&stupci ucastnik a organizatorti, naptiklad ucastnice medidlné vzdélavaciho kurzu
Katefina: ,,Tak ja si nejvic jako uvédomuju to nebezpeci téch 1zivych zprav prosté, jak se
spekuluje, ze néktery jako fake zpravy, co byly o téch americkejch volbach, ze jako klidné
mohly... Nebo si myslim, ze stoprocentné ovlivnily ten nazor vefejnosti a ten vysledek
téch voleb.” (Katefina, f. 192) Medialni gramotnost je pro n€které z téchto informanti
feSenim problému s dezinformacemi — medidln€¢ gramotni lidé je budou umét rozpoznat
a neprikladat jim tak velkou vahu, jakou by jim tfeba ptisoudil medidln¢ negramotny
Clovek. Podle Filipa, organizatora medialné vzdélavaci série diskusi, by pak medialné
gramotni lidé nemuseli dezinformace ani dal §ifit a tim by se sniZilo i ohrozeni
demokracie: , Kdyz to vztdhnu na tu migracni krizi, coz budi jako strasné emoce
ve spolecnosti, tak nékde na néjakém s prominutim jako Aeronetu se objevi néjaka zprava
a jelikoz ¢lovek je prosté medialné negramotny, tak to pak zasdili a tfeba lidi, ktefi jsou
mladsi nez on, tak mu véfi, protoze maji z n¢j takovy jakoby respekt nebo, feknéme, je to
pro n¢ n¢jaka autorita a za¢nou to sdilet taky. A takhle se to vali prosté jakoby. Nabaluje
se to na sebe jako na tom Facebooku jako snéhova koule. A ty lidi tomu zacnou véfit.
A pfitom je to totalni jako lez, je to n&jaky vymysl né¢koho z néjakého serveru prosté
pochybného jenom proto, aby mél tfeba kliky nebo proto, Ze se snazi $itit n¢jakou,
feknéme, propagandu. A takze z tohohle diivodu si myslim, Ze to je straSn¢ dtlezité, ze
pak ty lidi jsou schopni rozeznat, co je fakt a co neni fakt. A nebudou se prosté S§ifit
ve spolecnosti ty negativni emoce, které pak mulzou pterist v néco horsiho, a ja se
nebojim Uplné fict, ze prosté to jako... Obavam se upiimné, ze to muze jako pierist
v néco, v co to jako prertstalo ve 30. letech v Némecku. Takze to je taky jako diivod, pro¢
to délam. Ja si myslim, Ze timhle jako ty emoce miZeme tlumit. Aspoil malinko.* (Filip,

f. 14-15)

250



