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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim“ zak¥iZkujte vybrané hodnoceni)

zdivodnéné a je

zdivodnéné, ale

aneni vhodné

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim Vv praci Vv praci v praci zdvodnéné | tezim

vhodné neni vhodné

1.1 | Cil prace [ ] Z L_| ; ;
1.2 | Technika prace X L L_| L_| L
1.3 | Struktura prace X L | | | L]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Mirné odchyleni od tezi je dané vyvojem zkoumani problematiky.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte pismeno na Skidle A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem
2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu A
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat A
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materidlu A
2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zdvért A

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, pripadné konkrétni popis hlavnich vytek)
A

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte pismeno na §kidle A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

3.1 | Struktura prace A
3.2 | Funkénost a pfiméfenost pozndmkového aparatu a odkazl A
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté A

bez udani zdroje, hodnot'te pismenem F. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze

vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajob¢ a ve ,,zdivodnéni v piipad¢é nedoporuceni navrhnéte, aby

s autorem bylo zah4jeno disciplinrni fizeni.)
3.4 | Jazykova a stylistickd troven prace (pokud je opakované porusovana platna A

kodifikace pravopisné normy, hodnotte pismenem F)
3.5 | Opravnénost a vhodnost piiloh, graficka tiprava prace A

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)




4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Autorka se zabyva velmi aktualnim tématem spojeni influencerti a moédnich znacek, které pfichazi té€sné po viné
spojovani velkych navrhaiskych jmen s modnimi fetézci (napt. Versace pro H&M). Prace je kvalitné teoreticky
podlozena a doklada, ze i takto zdanlivé efemérni téma je mozné teoreticky popsat a zaradit do kontextu
marketingové komunikace a spolecenskych véd. Teoreticky ivod je dobfe strukturovany. Vyzdvihuji napt. ctivy
a srozumitelny vyklad relativné nového pojmu influencer marketing a definovani brandingu influencert.
Diplomantka zvolila dobry pfistup k prozkoumani tohoto nového fenoménu, ktery se zaklada na kombinaci
zdrojti a hloubkovém rozhovoru s expertkou z praxe. Ocenuji rovnéz vlastni vhled do situace, dany odbornou
praxi v Némecku. Diplomantka prokazuje schopnost aplikovat teoretické koncepty, napi. efekt nedostatku, ktery
je vyuzivany pfi tvorbé kolekei. Zasadnim pfinosem je hloubkovy rozhovor, ktery pfinasi fadu konkrétnich
poznatktll z procesu modniho marketingu, napf. ovéfovani vnimani prostfednictvim vyzkumu ¢i reputacni audit.
Zajimavé je také srovnani influencerskych kolekei s privatnimi znackami.

Celkové prace piinasi ptivodni vysledky a originalni vyzkum, ktery je velmi zajimavym a pfedevsim dobie
podlozenym vhledem do marketingu modnich znacek. Prace je navic velmi prehledné graficky zpracovéana a i
pres pouziti anglicismil (které diplomantka navic uvadi ve zvlastnim slovnicku) je text na velmi vysoké urovni.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 Uvadite, ze influencerské kolekce vedou ke zvySeni prodejti i jinych produktt. Jak se na to divaji ti
influenceti, ktefi zdiiraziuji sviij ekologicky postoj, ktery je neslucitelny s nadspotiebou?

5.2

6. ANTIPLAGIATORSKA KONTROLA TEXTU
|X| Seznamil jsem se s vysledky antiplagiatorské kontroly URKUND.

Komentéi pro ptipadnou shodu nad 5%:

l6.1

6. NAVRHOVANE CELKOVE HODNOCENI PRACE (,kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnocent)

vyborné

velmi dobie (nadprimérny vykon, avsak s ur€itymi chybami)
dobfe (celkoveé dobry vykon s fadou vyraznych chyb)
uspokojive (prijatelny vykon, ale se znacnymi nedostatky)
dostate¢né (vykon splituje minimalni pozadavky)

TETS AW
[ I

nedoporucuji k obhajobé

ZDUVODNENT{ V PRIPADE NEDOPORUCENI

Datum: Podpis: ..oovviii

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich na sekretaridt prislusné katedry. Posudek
nahrajte do SISu ve formdtu PDF nebo jej zaslete elektronicky na adresu sekretdiky piislusné katedry, kterd
jej do SISu nahraje v zastoupeni. Nevklddejte do SISu naskenované posudky s podpisem. V SISu musi byt
posudek bez podpisu!




