Abstrakt

Prace zkouma otazku, jestli a pfipadné jak a pro¢ se béhem prvni viny koronaviru na jate
2020 proménila sledovanost internetové televize Mall.tv. Pii hledani odpovédi vyuziva
kvantitativni analyzu internich dat poskytnutych Mall.tv, kterd byla zpracovana
prostfednictvim statistickych vypoctii. Zaroven testuje hypotézu, podle které mohl byt
klicovym faktorem ovlivitujicim promény velikosti a sociodemografického sloZeni projekt
#kulturazije. Z vysledku analyzy ale vyplyva, ze publikum se béhem jara pfili§ nezménilo a
vétsi zmeény jsou zietelné az po skonceni jarni viny. Hypotéza, Ze projekt #kulturazije mé¢l na
web privést vétsi mnozstvi novych uzivateld, se tak nepotvrdila, impakt projektu byl spise

marginalni.



