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Ve své bakal&ké praci se autorka zafila na statistické potvrzeni nebo vyvracenidav
diskuse, ktera prahla v Zném dennim tisku a ekonomickych tydenicich v desatych
letech minulého stoleti. Tato diskuse se tykalaodya nevyhod malych prodejen v porovnéni
se supermarkety z hlediska ¢caimi pobirajicich dchod. Jedna strana zastavala nazor, ze
rychly vyvoj supermarkéta hypermarkeét je pro dichodce nevyhodny z tohaidodu, Ze
supermarkety a hypermarkety prépddobrg vytlaci z trhu mensi prodejngimz ztizi nakup
dulezitych potravin lidem, ki@ nemohou dojiz&t nakupovat na &Si vzdalenosti, ta uz
z divoda zdravotnich a nebo proto, Ze nemaji auto. Nep@Emgsi skupinou v tomto ohledu
jsou dichodci. Oponenti zastaih@rvniho nadzoru uvad, Ze to jsou ale préavdachodci, kteéi
z roz8feni sit supermarket a hypermarket t¢Zi, a to z toho @vodu, Ze v porovnani se
zbytkem populace maiji vice volnéliasu, ktery mohou pouzit prak dojizcni do super-

nebo hypermarkétkvili cenow vyhodrgjSimu nakupu.

Tuto diskusi se autorka snaZzi fezit cca 15 let po vstupu velkych mezinarodnietizch
velkoprodejen potravin naesky trh s pouzitim dat z dotaznikovéhoresgt a to zeitch
hledisek. Prvnim je nékupni strategiéckdodd v porovnani s ostatnimileny populace.
Druhym je dostupnost prodejen augpby jejiho pekonani, fipadré vlastréni auta —
porovnani dchoddi s ostatnimi. Fetim hlediskem je citlivost respondéntici cenovym
zvyhodrénim. V praci autorka pouziva datavedns sesbirdna agenturou Focus, Marketing &

Social Research prskou zersdélskou a potravinégkou inspekci v roce 20050R.

Prace je strukturovdna dé&tyi kapitol. Prvni kapitola uvadéten&e do problematiky.
V kapitole druhé autorka stanovuje cil prace, vyapezporovnavané skupiny respondeat
zamysli se nad vyhodami a nevyhodami malych a wblkgrodejen. feti kapitola je
vénovana praktické€asti, kde autorka stanovuje a testuje pomocné Bygabzdlené do ti
kategorii: nakupni strategie, dostupnost a cefifurta kapitola analyticky zhodnocuje

vysledky statistickych testa praci uzavira.



V této praci autorka prokazala schopnost samostatiee s jiZz existujicimi daty, stanovovani
a testovani hypotéz statistickymi metodami, stridda prace do iphledné podoby a
interpretace vysledk Prace je velmi objemnaijta 125 stranek bezipoh. SlabSim mistem
prace je podle mého nazoru nedostaéepropracovani interpreétai casti, &koliv nezbytné

zakladni interpretace vysleidllautorka uvadi.
Préaci doporuuji k obhajok. Navrhuji hodnoceni 41-42 FHS hiod
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