KARLOVA UNIVERZITA V PRAZE
Fakulta socidlnich véd
Institut komunikaénich studii a Zurnalistiky

POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V politadi vyplitujte pouze do Sedivych polidek! Po jejich vyplnénl hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepiite, odevidejte ve dvou kopiich a zaflete elekironicky na adresu sekretaridtu pFisiusné katedry! -

Typ posudku {, kliknutim* zak¥izkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [X] Posudek oponenta [ ]

Autor/ka prace

P¥ijmeni a jméno: Havel Jakub
Nazev prace: Marketingova komunikace spole¢nosti Madeta a.s. v roce 2008
Autor/ka posudku

Ptijmeni a jméno: Obluk Ondrej

Pracoviste:

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnocent)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni nenf | schvéalenym
tezim v praci v préci v praci zdivodnéné | tezim
zdtivodnéné a je | zduvodnéné, ale | a neni vhodné
[ vhodné neni vhodné

1.1 | Cil préce ] X [] (] O

1.2 | Technika prace = [] ] ] [1

1.3 | Struktura préce X [] ] [] ]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

2. HODNOCENi OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliuijte &islici na 8kale 1 =2 — 3 —4 — 5 — 6 — 7 (jedinené a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
_jeste akceptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

2.1 |Relativni Gplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 3
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 2
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materidlu 2
2.4 Logi¢nost vykladu, podloZenost zaveri 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

3. HODNOCENi KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte &islici na 8kale 1 -2 —3 -4 -5 — 6 — 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jesté akceptovatelné — témét nevyhovujici — zcela nedostatené)

| Hodnocen{ znamkou

3.1 |Struktura prace - 2
3.2 | Funk&nost a pfimétenost poznamkového aparatu a odkaz( 3
3.3 | Dodrzeni citaéni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze ptejaté 2

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite pFejaté pasaze
vydévané neopravnéng autorem za vlastni zji$t€ni, nedoporucte praci

k obhajobg a ve ,,zdlivodn&ni v ptipadé nedoporu¢eni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahajeno disciplinarni fizeni.)

Jazykov4 a stylisticka urovefi prace (pokud je opakované porudovana platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)




[35 | Oprg\ﬁnost a vhodnost ptiloh, grafické fiprava prace | 3

KOMENTAR (slovnf hodnocenf obsahu vysledné prace, pfipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé stranky,
plivodnost zpracovéni tématu apod.)

Préce je postavena na solidni pfipravé a sb&ru dat vEetn€ vyzkumu v terénu, ocefiuji i rozhovor s marketingovym
teditelem spole&nosti, ktery verifikoval n&které z hypotéz ovétovanych v praci. Marketingova strategie
spolegnosti je z asového hlediska zpracovana §iteji neZ jen pro rok 2008, coz ale dava moznost lepdiho
pochopenti kontextu reklamnich aktivit znatek Madeta a Lipanek ve sledovaném roce.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:
5.1 Jaké priority by podle vas mély mit komunikaéni strategie Madety a I tpanku ve stfednédobém horizontu?

52 )

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zakFizkujte vybrané hodnocenf)
vyborné X] - velmi dobie []- dobie [ 1— nedoporutuji k obhajob& ]

ZDUVODNEN({ vV PRIPADE NEDOPORUCENI

Datum: v eeeeieeeeeneiennen Podpis: -

Hotovy po‘;udek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu pristusné katedry!




