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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V poditati vyplitujte pouze do Sedivjch poli¢ek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu prisluiné katedry!

Typ posudku (,kliknutim* zakfizkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [] Posudek oponenta [X]

Autor/ka prace

Pi{jmeni a jméno: Jakub Havel
Nizev prace: Marketingova komunikace spole¢nosti Madeta v roce 2008
Autor/ka posudku

Pi{jmeni a jméno: Jii{ Janoudek

Pracovisté: AKA

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim“ zak¥izkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchylenf nenf | schvalenym
tezim v praci v préci v praci zdivodnéné | tezim
zdivodnéné aje | zdivodnéné, ale |aneni vhodné
vhodné neni vhodné
1.l | Cil prace X [ ] L] [ ] [ ]
1.2 | Technika prace X ] ] ] (]
1.3 | Struktura prace [ ] (] X ] ]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Néumérné velka pozornost vénované dnes uZ viceméné irrelevantnimu zkouman hodnotového potencialu zaniklé

znacky Jiho&eské mlékarny

2. HODNOCENi OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte &islici na $kale 1 —2 -3 -4 -5 -6~ 7 (jedinecné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jests akceptovatelné — témaf nevyhovujici — zcela nedostatené)

Hodnoceni znamkou

2.1 |Relativni Gplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu

2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zavérii

W

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Vizbody 4 a5

3. HODNOCEN{ KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte &islici na kale 1 =2 -3 —4 -5 -6 -7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jestd akceptovatelné — tém&f nevyhovujici — zcela nedostate¢né)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 3
3.2 | Funk&nost a prim&fenost pozndmkového aparétu a odkazii 2
3.3 | DodrZeni citadni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaZe piejaté 2

bez udani zdroje, hodnotte stupném 7. Pokud v textu zjistite pfejaté pasaze
vydavané neoprdvnéng autorem za vlastnf zjiSténi, nedoporucte praci

k obhajobg a ve ,,zd@ivodnéni v pFipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)

3.4 |Jazykova a stylisticka uroveit prace (pokud je opakovang poruSovana platna 1




kodifikace pravopisné normy, hodnotte stupném 7)

3.5 | Oprévnénost a vhodnost piiloh, graficka tiprava prace 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préace, pfipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)
Vyborna préce s pojmy, prokazujici, Ze jim diplomant dobfe rozumi, Gsporny a pFitom vystizny jazyk. Obséhly
vy&et elementti ngkdy prevazuje na ikor pronikavejsiho pohledu na vzdjemné vazby.

4. SHRNUJICi KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé stranky,
plvodnost zpracovani tématu apod.)

Petlivé provedena prace, velmi dobra znalost a porozuméni vsem slozkam marketingového mixu, jejich rozbor je
vécny, zasvéceny. Prave ve srovnani s témito kvalitami vychazi hodnoceni a zavéry tykajici se dvou stéZejnich
kampani (Lipanek a Srde¢né pozdravy) jako rozpacité, opatrné, trochu bezradné.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUS{ VYJADRIT:

5.1 Zavér prace, Ze znatka dost nevyuziva "zdravost" (bio ptivod) svych produkti, je pro jeji positionning a
dalsi rozvoj minotddng dilezitd, presto je tu jen jako spekulativni ivaha - pro¢ nebyla podepiena mini
vyzkumem, ktery bych povazoval za relevantngjsi k cili préce nez zkoumani zaniklé znacky.

5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnocenf)
vyborné [ ]~ velmi dobie [X] — dob¥e [ ] - nedoporuéuji k obhajobé [ ]

7DUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCEN(

DatuM ... o e s s s s i Podpis: .

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu piislu$né katedry!
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