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Anotace

Bakal&ska prace ,Stereotypy v modni fotografii v Zenskyalopisech” se zabyva
problematikou stereotypizace v médiich. V teorati¢ksti pojednava o zakladnich
terminech prace — modni fotografii a stereotypu.¢ @Qémata jsou v Gvodu
definovana a je zmapovana dosavadni odbornatlitaraktera se jich tyka. Poté
nésleduje analyza stereotyp modni fotografii. Zkoumanym vzorkem js@aské
verzecasopis Elle a Harper's Bazaar. Jako exkluzivni Zenskgopisy zarrené
primarre na lifestylova témata jako mdda, krasa a Stiliée liobsahuji v kazdém
svem vydani dostatay paiet mddnich fotografii. Rozebirana jsou jednotliva
vydani obou magazirza posledni uzaeny rainik — rok 2007. Obrazova obsahova
analyza zahrnuje vzdy faktické Udaje jako j&giostran, peet fotografii a poet
modnich fotografii. Nasleduje rozbor jednotlivychtersotyp, které jsem

v ¢asopisech nalezla. Tykaji sd&epevSim vazby mezi textem a obrazem. Po
analyzecasopisu vzdy shrnuiji, jaké stereotypydmbyly nefasgjsi, jakych témat
se obec# tykaly. Poté oba analyzovaré@sopisy stavim proti sébV zawrecné
komparaci se zabyvam rozdily ve stereotypizaci méahografie v Elle a Harper’s

Bazaaru.

Annotation

Bachelor thesis ,Stereotypes in Fashion Photograp®omen’s magazines deals
with the question of using stereotypes in media Wteoretical part of the work is
concentrated on the two main issues connected thigkis topic — on fashion
photography and stereotype. Both issues are nigttid beginning defined and the
scientific literature, which has been publishedaspis mentioned. The Analysis of
stereotypes in fashion photography follows. The gamare Czech versions of

world’s leading magazines Elle and Harper's Bazaes. women’s magazines
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focused mainly on the topics such as fashion, lyeand slender figure, they

provide a sufficient amount of fashion photographse entire magazines are then
analyzed one by one as they were published inabiednded year — year 2007.
Visual analysis of each issue contains officiabmiation such as the amount of
pages, photographs and fashion photographs. Theé past of analysis is

concentrated on the content of picture. | desalbthe stereotypes | found in every
single issue of magazine. As | close the concretgazine | sum up the stereotypes
in fashion photography, which were uncovered thhoitg) issues of the year 2007.
In the end of the work | compare both magazinesha question of usage of

stereotypes. | stress what was common for bothdflteHarper’'s Bazaar and stress

what was different.
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Uvod

Tématem prace jsou stereotypy v modni fotograkjich existenci chci
dokazat na fkladu Zenskych lifestylovychiasopisi, které pro mnohé Zeny
znamenaji bibli. Vogue, Ell& Harper’'s Bazaar p#tv ¢eském i sétovém kontextu
mezi nejoblibeSi tiSEna média. P&et recipiend exkluzivnich Zenskychasopisi
n¢kolikrat prekonavaitenost stejé zanerenych magazinpro muze jako nagklad
Men’s Health, stejjako étenost zpravodajskych Time, Newsweek, The Economist
neboceského Reflexu a Tydne.

Praw médni magaziny jsouistodem, pré se kdysi média nazyvala sedmou
velmoci — maji totiz ohromnou silu. Na mysli mé&asopisy, které donuti Zenu jit
do obchodu, ze dne na den &t styl obléké&ni, svou vizaz,ekdy i samotny
piistup k zZivotu. Pro ¢koho, kdo by takového vlivu cktzneuzit, jde o posing
snadny prosedek propagandy. V souvislosti s mym tématem pak gdrychly
zpasob Sieni stereoty od jednotlivce k masam.

At se nam to libi, nebo ne, stereotypy jsoucasti dnesni spataosti.
Divat se na &§miazeme ze dvou proti¢ldnych Uhli — jsou dobré a jsou Spatné. Na
straré jedné nam stereotyp slouZzi k rychlejSi orientacswté, nekdy funguje skoro
stejré bezprostedre jako reflexy. Na strahdruhé si lidé negtnekrat vytvai nazor
na novéhdaloveka jen podle jeho barvy pleti, vyznani, pohlévétai.

O malokterém stereotypu trbeme fici, odkud piSel, kdo ho vytvdil.
Vznikaji samy, ne progdnictvim meédii, jak &dy byva prezentovano. Médiim se

ale neda ufit, Ze jecasto publikuji, a tak je v lidech utvrzuiji.

Prace ma dv casti — teoretickou a analytickou. V teoretické sege
zametuji na vyznam dvou kéovych termiii s mou praci spojenych. Definuji Zanr
maodni fotografie, shrnuji jeji historii a ziije jména neodkiné s ni spojena.
Zabyvam se jejimi charakteristickymi prvky a poravam ji s ostatnimi
fotografickymi zanry. VSimam si funkce maodni fotafie v medialnim kontextu.
Dale se obech zabyvam stereotypy, &pje podle odborné literatury definuji
a klasifikuji. Snazim se o komparaci jejich kladnya zapornych stranek, zimii

moznosti jejich zneuziti v médiich.
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StéZejni je nasledujici analyza vybrany&msopis. Pivodre jsem si zvolila
¢asopisy Vogue a Elle. Vogue byl prvni viastovkomriiaexkluzivnich Zzenskych
casopisi, proto jsem ho do prace €l zahrnout. Postuperasu jsem se vSak
rozhodla zabyvat jetieskou medialni krajinou a vymila jsem Vogue za Harper’'s
Bazaar. Vzajemné srovnani Elle a Harper's Bazaariky stejnym podminkam,
do kterych zahrnuji i existenci @ském trhu, fesrgjsi.

Analyza se souidi na posledni uzgasny ra@nik, tedy vydani z roku 2007.
Konkrétni medialni produkty mi poskytlo o#ldni periodik Narodni knihovny
v Praze. V jejim sklat bohuzel chyBlo cervnové acervencové vydanéasopisu
Elle, stejig tak i ¢ervnové vydani magazinu Harper's Baza@asopisy mi
neposkytla ani samotna vydavatelstvi. Vzhledem hab® praci s fotografickym

materialem v obou médiich vSak povazuji zkoumarorek za dostatay.

V konkrétnich médnich fotografiich publikovanychnvagazinech hledam
stereotypy. Porovnavam, v kteréntasopis jsou castjSi a kde byli fotografové
originalrgjsi. VSimam si témat, v nichZ se stereotypizacewdjala, a snazim se
vyvodit divody, pr@& se uZiti stereotylp v casopisech shodovalo, nebo naopak

liSilo.
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1. Vymezeni modni fotografie jako Zurnalistického
zanru

»Maodni fotografie je portrét, stejitak jako portrét je mddni fotografie
Irving Penn, americky fotograf portiéd modni fotografie

1.1 Fotografie v zurnalistice

Zurnalistika se mze do zanr dglit podle rtkolika hledisek. Zanrem
rozumime souhrnné skupiny pro takové skupiny (soubory)diteich &, které se
vyznauji spolenymi znaky literarnimi, a to zejména kompgoini, tematickymi, n.
formovymi, pop jejich kombinaci.* Podle Praktické encyklopedie Zurnalistiky je
Zzanr ,souhrn oznéeni pro takovou skupinu zurnalistickyc#,cktera se vyznalji
urcitymi spol&enskymi prvky:.. ,které lze zarove identifikovat podle ufitych
charakteristickych rys historicky vzniklych, aviak zarove case prorgnlivych.“?
Podle tohoto vykladu bychom tedy skupinu Zurnaligim cl, které spojuje
konkrétni zanr, ®i poznat pgedevSim podle tematickych, komp@zich,
technickychei stylistickych prvki.

Podle zfisobu technologie mame Zurnalistiku psanou, obrazovo
audiovizualni a internetovou. Modni fotografie Ildgy spada do kategorie
obrazové, jeji hlavni silou jeipobit naclovéka skrze jeho zrak.

Fotografie v Zurnalistice plni roli komunikace $iého spektra obsal. Jde
0 obrazové projevy, u nichzgnet fotografie nejastji tvoii aktualni spolé&enska
udalost. Zachyceni ipdevSim u zpravodajské fotografie byélon byt wcné
a autentické.Druhou funkci Zurnalistické fotografie je ilusteac
Zurnalistické zanry dalélenime na zpravodajské a publicistické a na Zustilali
seridzni a skandalni. Stejtak je tomu i u fotografie.

Zpravodajské fotografige nezkreslendeprodukce skutamosti® Stejre jako

Zurnalisticky text by i fotografie ha nést zakladni zpravodajské hodnoty

L KLIMES, Lumir: Slovnik cizich slowPraha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 199585%
2 OSVALDOVA, Barbora; HALADA, J.Prakticka encyklopedie ZurnalistiRrahaLibri, 2002.
3StC;.SZ\/l,gLDOVA, Barbora; HALADA, J.:Prakticka encyklopedie ZurnalistiBrahaLibri, 2002.
45tC;.SG\/ArALDOVA, Barbora; HALADA, J.:Prakticka encyklopedie ZurnalistiBrahaLibri, 2002.
SSE;.SG\/SALDOVA, Barbora; HALADA, J.:Prakticka encyklopedie zurnalistiBrahaLlibri, 2002.
Str. 66.
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fotograficka aktualita, ktera zahrnuje tzv. spotseavgeneral newis
Publicisticka fotografie je autorskou vypami o zobrazované skuteosti.

Jde o hledani souvislosti, interpretaci a pracitsimi celky®

De¢lit fotografii na seriézni a bulvarni Zurnalistike da podle textu, ktery je
k obrazku pidany. Stejna fotografie tize vyznit jinak v seriéznim deniku a jinak
v bulvarnim deniku, @ezity je zde kontext. Obe&mpro bulvarni média plati, ze
fotografie jsou ¥tSiho formatu a odhaluji soukromi celebrit. Fotégma tohoto

Zanru, kté&i jsou schopni pro fotografii @tht téntt cokoliv, sefika paparazzi.

1.2 Mddni fotografie jako fotograficky zanr

Médni fotografie je fotografickym Zanrem, ktery yeceny pro prezentaci
mody — obléeni, make-upu, obuvti doplika. Podle pedchazejiciho deni
Zurnalistické fotografie bych ji #adila do publicistiky. To, zda je fotografie
seridznici bulvarni, je poté zavislé na textu, ktery fotdgralophuje, a na médiu,
ve kterém je publikovana.

Maodni fotografie je progedkem pro udavani modnich trénd/ navaznosti
na definici zanru by se tento druh fotografie mepiSeradit do kategorie public
relations. Primarnim cilem zadavatele konkrétni midfbtografie samazjme
muze, acasto tomu tak je, byt zvySeni prodeje. Rasopis zaloZzeny na médni
fotografii jsou hlavni cilovou skupiny Zeny v pradivnim wku. Ty cekaji, az
piedni modni domy vydaji kolekce na nadchéazejici garimu. Revazna ¥tSina
z nich si nekoupi original od VersacetioGucciho, ale i nakupovani bude mit
v hlaw obraz toho, co bude tento rok moderni, a gddwme to bude hledat

v mistnich buticich. Zde se proto Zanr s definiddl relations rozchazi.

1.2.1 Samostatny zanr, €i portrét?

Nekteré zdroje ziamzuji modni fotografii do sekce fotografickych péti, ja
jsem se ve své pradidila nazorem Brightové — modni fotografie je Zanre

samostatnyn.

® Spot News — neplanované udalosti, které neled\idat, nelze odhadnout kde a kdy vzniknou
" General News —&@kavané udalosti, na které se |¥gravit
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Oproti portrétu, se kterym ji v ivodnim citatu zamval i Irving Penn,
maodni fotografii @co chybi a Bco prebyva. Portrét by #h vzdy nico vyjadovat,
mit svoji osobitost a vyvolavat emoce. Tim hlavma rem je osoba, pajpack
skupina osob. Postavenim, uhlem pohledugttesvim a pozadim fotografie nam
samotny snimek mict néco o zobrazenych lidech — o jejich socialnim poestdy
nalad, momentalnim rozpolozeni. Ukolem modni fotografee naopak jen
prezentace konkrétniho modniho trendu.

Zpracovani fotografie je zalezitosti autora. Exisportréty, které v nas
emoce nevyvolaji ani ndm kr@m fyzickych informaci n&eknou nic
o portrétovaném subjektu. Takové fotografické m@aytrjsou ¢isté zpravodajské
a informativni (viz 1.1). Stejhtak existuji modni fotografie, které v nas evokuji
razné pocity a diky konkrétnimu ztvémi si sami udlame gedstavu o charakteru
¢i momentalni nalad subjektu na fotografii, iestoze ho osolnneznédmeLinie
mezi €mito Zanry je velmi tenkd &asto se stejhjako u ostatnich Zurnalistickyein
literarnich zani stira°
Slava portrétu byva vestsiné pripadi vétsi a trvalejSi. Zatimco portréty vyborného
fotografa mizeme pondrné snadno dohledat v jindi galerii vydané publikaci
nejlepSich praci nebo dokonce v kompletnim soulmorketalogu, médni fotografie
méa ve tSiné piipadi omezenou Zivotnost. Zije, pokud je publikovana.dvio
fotografie se malokdy d#a vystavy a #idka souborného katalodl. S portrétem
maji spolénou touhu zaujmout, se stejnynielem jsou ale prezentovany vSechny
fotografie a stejéitak obrazy, hudbéi literarni dila.

1.3 Definice moédni fotografie

Maodni fotografie pat mezi aranZzované aipravované fotografické zanry.
Fotografie ma fedem pipravenou kompozici. Samotnému ztkAuti spoust

fotoaparatu fedchazirada proces Pokud jde o praci na zakazku, Héfad pro

maodni ¢asopis, figuruje zde art director. Dale samegr¢ model/modelkai vice

8 OSVALDOVA, Barbora; HALADA, J.Prakticka encyklopedie ZurnalistiRrahaLibri, 2002.
Str. 68

® BRIGHT, SusanFace of FashionLondon: National Portrait Gallery, 2007. Str. 12.

Y DERRICK, Robin; MUIR, RobinThe Unseen Vogue: The Secret History of Fashion
PhotographyLondon: Little, Brown, 2004. Str. 8.

! BRIGHT, SusanFace of FashionLondon: National Portrait Gallery, 2007. Str. 14.
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modefi/modelek, fotograf, jeho ffpadni asistenti, vederdasopisu nebo maddni
znaiky, kadénik a maskér.

V sowasném sét¢ modernich technologii proces tvorby maédni fotograf
nekorti ani jejim vyvolanim, respektivergnosem do pitace. Revaznacast
fotografii do ¢asopisi je v obrazovych editorech retuSovana Jsou zakryty
nedostatky pleti, vlasy nedrZici na poZzadovanénténigsto jsou zrnény barvy,
zvyrazrény, utlumeny nebo dokonce uUplrzantnény za jiné odstiny. Neni ani
vyjimkou dodaténé doplini pozadi do fotografie, zigodniho snimku je
ponechana jen modelka a prezentovany objekt. Fafiegmody se ale upravovaly
jiz mnohem dive, pomoci sételnych triki pii zvétSovani fotografiici pomoci
zasali do negativu fotografie. Prvni zminky jsem naleziau modnich fotografii
Cecila Beatona zitatych let minulého stoletf.

Oproti vS8em ostatnim fotografickym Zéamr ma maodni fotografie jednu
velkou vyhodu — nemusi byt pravdiva, nesnazi se nmgtfasova a setrvat
v paneti.® Neprezentuje to, co se stalo, ale odkazuje ddélbudoucnosti. Na
druhou stranu je cilem tohoto zZanru dosaZewitéurpredstavy fotografa nebo
zadavatele. Fotografie v modniatasopisech poddonme ukazuje wity typ
¢loveka, ktery by se neshobejit bez tohoto médniho trendu.

1.3.1 Formalni nalezitosti modni fotografie

Fotografie podle Nicka Laceyho nese stejné podejako text, mozna
dokonce hlubsf* Stejre tak je tomu i u médni fotografie. i€stoze je kazda
fotografie origindlem, existuji principy a obsahkteré nalezneme u étSiny

fotografii.

1.3.1.1 Kompozice
Maodni fotografie vyuziva vSech drutzaleEra — celku, polocelku i detailu.
Pozice fotografa &tSinou utuje vyznamnost jednotlivych prikobrazu. Podle

Laceyho zde plati pravidlordtin. To, co je na fotografii nejtkzitejSi, byva

vétSinou umistno ve tetiné vzdalenosti fotografa a nejvzdatggiho subjektu.

2 p¥flohaé. 1

13 DERRICK, Robin; MUIR, RobinThe Unseen Vogue: The Secret History of Fashion
PhotographyLondon: Little, Brown, 2004. Str. 10.

1 LACEY, Nick: Image and RepresentatioNew York: Palgrave, 1998. Str. 22.
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Prirozena kompozice zaroiehlavni prvek dava do igtdu obrazu. V souvislosti
s tim pak prvniietinu vysky pedstavuje horizont, pokud je vyfoceny.

1.3.1.2 Subjekt a objekt

Hlavnim motivem fotografie je produkt, ktery fotadie ,prodava“.
MuZe jit o oblgeni, obuv, kabelkdi jiny doplnék. Zpasohi, jak modni fotografii
nakomponovat, je dkolik. Nepsanym pravidlem je cely snimek sestaait, taby
zadany prvek vyzH jako prvni. Mize jit o postaveni modelu, situovani
zdiraziovaného prvku, os¥leni ¢i jeho zvyrazgni barvou nebo jinym Zisobem.

Produkt niize byt na fotografii primarnim motivem neboize byt
objektem, ktery modelili subjekt na fotografii vyuziva. Mddni fotografie
prezentujici obuv rize byt zpracovana formou detailu obu¥istejrs tak miZe jit
o klasickou médni fotografii, kdy je obuv vyfocemamodelcée’

Dulezitym prvkem médni fotografie je modél modelka. \&tSinou jde
o profesionaly ve svém oboru, kterym d&iédproblém pedvést vyraz poZzadovany
fotografemci zadavatelem. Bkteré mddni fotografie mohou zardwvslouzit jako
self-promotion modelek, hefek ¢i jinych zndmych osobnosti, spolu s reklamou
pro ¢asopis.

Trend celebrit jako modelek modnich fotografii dds@cholu v posledni
¢tvrting 20. stoleti. Prvni takové se daly nalézt jiz mmoldive, jednou z nich je
nagiklad snimek Marlene Dietrichové v New Yorku z radk®36. Jejim autorem je
fotograf Cecil Beaton a préwna ni je patrna nasledna Uprava snimku uz v éo f
médni fotografie® Na médnich fotografich se objevily i érdy jako Madonna,
Marylin Monroe, Bjorkc¢i Meryl Streepova. Vd&hto gipadech je modelka jasn
rozpoznatelna aasto je z ni uglan hlavni prvek snimku. V jinychiifpadech, kde
nejde o reklamu ani objektu, ani zadavatétsto modelce neni wtldo tvd&e nebo

muze byt vyobrazena jefést jejiho &la.

5L ACEY, Nick: Image and Representatiodew York: Palgrave, 1998. Str. 22.

'8 pflohac. 2

" p¥flohac. 3

8 DERRICK, Robin; MUIR, RobinThe Unseen Vogue: The Secret History of Fashion
PhotographyLondon: Little, Brown, 2004. Str. 18.
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1.3.1.3 Osvétleni

Swtlo dava fotografii barvy. Pokud fotime venku, veétSing pripadi
vyuzivame prozeného denniho &tfa. Ve vnitnich prostorachti v doke, kdy
swtlo jiz neni tak intenzivni, pouzivame blesk. Pustd s¥tla a subjektu rive
viadk piipadi nést samotny vzkaz — zapad sluncesgbi romanticky, tma
Uzkostliw. P¥i obrazové analyze se u&ha podle Laceyho ptdme n#& rzakladni
otazky: Odkud sstlo pochazi? Je stlo rovnontrné? O jaké silo jde?(Lacey,
1998)°

Modni fotografie je aranZzované &m, rovréZz swtlo se zde ve &tSing
piipadi pouziva unidlé a kontrolované. Né&asgjSi swtelna soustava se dchto
fotografii sklada z hlavniho, dapljiciho a zadniho stla.

Hlavni neboli kléové s¥tlo nam poskytuje celkové ofleni, které je
smEfovano na subjekt. Obvykle je undisd v uhhi 45° nad nim a z jedné strany
fotoaparéatu. Je to tvrdé @aimé swtlo, které tvai ostré linie stifi. Jeho intenzita se
miZe fiznit (Lacey, 1998%°

1.3.2 Historie médni fotografie

Zanr moédni fotografie na sebe po vynalezeni fofiigrgko nenechal
objevovaly obrazky modniho oldleni. OtiSény tehdy byly skici obl&eni, které
byly ¢asto rén¢ dobarvovany. Centrem modnic¢hsopis byla v té dob P&iz,
odkud se ?anr médniatasopis pienesl do Anglié! Modely na fotografiich byly
vétSinou v diagonalni pozici a ve stoje zasazeny doozeného a strohého
prostedi.

Maodni fotografie, tak jak ji zndme dnes, se v&#Sim nakladu objevila
v roce 1856, tedy dvacet let po vynalezu fotogra¥igginia Oldoniova (1837-
1899), dvorni dadma Napoleona Ill., navstivila v guihé roku 1856 pedni
francouzské fotografické studio Mayer&Pierson a atllh se na spolupraci

s fotografem Pierre-Louisem Piersonem. Ve stejnéoe istudio vydava publikaci

Y LACEY, Nick: Image and RepresentatioRalgrave: 1998, New York. Str. 21.

2L ACEY, Nick: Image and RepresentatioRalgrave: 1998, New York. Str. 22.

L O'ROURKE, Aidan:History of Fashion Photography Ess&isertani prace. Publikovano na
Aidan.co.uk 8. srpna 2005. [cit. 2008-03-18] Dostupné z WWW
<http://www.aidan.co.uk/article _fashionl.t#m
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s 288 fotografiemi, na kterych je toskanska danmabrvgzena v oficialni garderdb
dvorni damy. Ze spoluprace Oldoniové a Piersond&lozeactyii sta fotografii
z rekolika Zivotnich etap udajné Napoleonovy milenkykypublikované knize se
Virginia Oldoniova stala prvni modelkou, jejiZ fgtafie byla masavzveejnsna®?

V ¢asopisech se Zanr&a pravidel objevovat po vynalezu polotonového
procesu (orig. halftime process) neboli metody sického Stoku, tedy po roce
1880 (Evropaki 1882 (Amerika). Jde o techniku tisku, kdy je abrazdlen do
série bod, které poté jako celek tyity pravy obraz s realnymi barvami. Tohoto
.,fozbodovani“ je ¥tSinou docileno deskou, na které jsou vyty@a bodova pole,
a nad negativ sefippzi pri procesu zetSovani. Véasopise se i diky tomuto objevu
médni fotografie poprvé objevila ve francouzsként@da practique™

Se zvéejnovanim madnich sninik nasledovaly dalStasopisy. Jednim
z nich byl i dnedni udavatel médnich &mVogue. Prvni fotografie se ve Vogue
objevila v roce v roce 1909, kdyasopis prochazel prvni velkou Znou. Umira
Artur Bladwin Turnure, ktery v roce 1892 magazitozd, a ikonu modniho sita
prebir4d Conde Nasf. Se stejnym krokem na sebe nenec¢hlat nejetsi rival
magazinu Vogue, Harper's Bazaar. Ve dvacatychicatych letech to byly prév
tyto dvacasopisy, které vévodily médni fotografii.

Zvlastni diraz byl vtomto obdobi kladen nafippzené prosedi a na
piirozenou p6ézu modelu. Zastancem tohotoérsmbyl baron Alfred de Meyer
(1868-1946). Hlavnim rysem jeho praci bylo i ch&eaktické vyuziti zadniho
swtla, diky kterému vyzély piesné rysy modelt?

Velky vyznam pro moédni fotografii &y a maji modni domy. Jednim &h
prvnich byl Worth, zaloZeny v roce 1856 Argihem Charlesem Frederickem
Worthem. V tomto obdobi Worth oblékd nejvyznasn Zzeny Evropy, \ele
s cis@qiovnou EvZenii. Worthovi négtelé tvrdili, Ze pr& Worthova mdda

22 O’'ROURKE, Aidan:History of Fashion Photography Ess#@jiserta:ni prace. Publikovano na
Aidan.co.uk 8. srpna 2005. [cit. 2008-03-18] Dostupné z WWW
<http://www.aidan.co.uk/article fashionl.htm

2 O’'ROURKE, Aidan:History of Fashion Photography Essdjiserta:ni prace. Publikovano na
Aidan.co.uk 8. srpna 2005. [cit. 2008-03-18] Dostupné z WWW
<http://www.aidan.co.uk/article_fashionl.t#m

24 DERRICK, Robin; MUIR, RobinThe Unseen Vogue: The Secret History of Fashion
PhotographyLondon: Little, Brown, 2004. Str. 10.

% O'ROURKE, Aidan:History of Fashion Photography Ess&isertani prace. Publikovano na
Aidan.co.uk 8. srpna 2005. [cit. 2008-03-18] Dostupné z WWW
<http://www.aidan.co.uk/article fashionl.t#m
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znamenala pro Zeny nejdrastjSi stazenidla pomoci korzét Obleeni prodaval
ve svém pézském salonu a ke zviditeini kolekci vyuzival mladych fotogréf
které tuto praci brali jakofwydé¢lek. Jednim z nich byl Norman Parkinson, ktery
pozcji spolupracoval s britskou verzi Harper's Bazag&asopisy Vogue&i Queen.
Po tech generacich, které se ve vedeni domu Worthiggbt, prisla 2. s¢tova
véalka a jejich hlavni g#zsky butik byl zaven.

Stejného principu jako Worth, tedy&itzv. house fotogréf— autofi, kteri
pracovali pedevsim pro & zaali postup vyuzivat dalSi modni domy. Na zakéad
toho pak vznikalretzec, ktery sm¥oval k médnimcéasopism. Editdi nasledw
védeli, na jaké fotografy se obratit a s kym spoluprato pokud chiji na pgedni
stranu novou kolekci Guccihi Chanelu?’

Historie modni fotografie v podstatiemuje historii spolénosti. Podle
fotografii v dobovych¢asopisech se dadir, co se v té&i oné dok nosilo a co
vladlo pehlidkovym molm, a tim nefimo i to, jaka byla tehdejSi spohost.
Moralka byla bez pochyby jina v dgbkdy prednim mddnintasopism kralovaly
dlouhé korzetove Saty se stthém, nez v letech sedmdeséatych, kdy nastala éra
minisukni.

Centralou médniho pmyslu byla po dlouha léta Evropa, a tak i hlavni
tvorba tohoto fotografického zanru se tam pom dlouho drzela. Z médni Mekky
Pdize secasopisy &ily nejprve do Britanie. Novym &dem modnickkasopis se
ponerné rychle stalo Nmecko, kde se rychle zakladalymecké verze igdnich
francouzskych a britskycliasopisi. Do Spojenych stat americkych se médni
fotografie dostala az po 2.&wveé valce, o to rychlejSi zde byl ale jeji rozmaSk
zaloZzenim amerického Vogue a Harper's Bazaaru Kggigokraovalo jejich
soupéeni, doslo ale zarowiek dalSimu rozvoji modni fotografie.

Médni fotografie po dlouhd léta péé mezi fotografické Zanry, které
nedosahovaly takového respektu jako ostatni diibtgiho uznani se vzdy dkaly
valeiné fotografie, fotograficka pasma a reportaze rmdrtréty znamych lidi. Pro

vétsSinu fotografi byla modni fotografie jeStv padesatych letech minulého stoleti

% DERRICK, Robin; MUIR, RobinThe Unseen Vogue: The Secret History of Fashion
PhotographyLondon: Little, Brown, 2004. Str. 8.
?’ DERRICK, Robin; MUIR, RobinThe Unseen Vogue: The Secret History of Fashion
PhotographyLondon: Little, Brown, 2004. Str. 8.
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jen pivydélkem. Drive vyznamni fotografové ke konci Zivota modni fptfie
mazali ze svych portfolf Uznani se Zanr dial aZ v 90. letech 20. stoleti.

1.3.3 Soucéasna maodni fotografie

Béhem vice nez dvou stoleti, kdy se mddni fotografyiji, se zanr
z Grovre prezentace zboZzi a modelek vyprofiloval na vysoketetickou Urove
Modelky byvaji casto fotografovany v exotickéri necekaném prosedi a stéle
castji se fotografie snazi kro#produktu prodat i celkovy vyraz snimku.

Maodni fotografie zaziva v poslednich 15 leteclijswchol. Diky stale se
rozSkujici nabidce mdédnictasopis a rozvoji internetu je nejdostugjii za celou
svou historii. Vedle sebe paralélexistuje gkolik trendi, které jsou viejnosti
podsouvany z ¢kolika zdroji.

Z prednich jmen modni fotografie jmenuji dvojici Martll#s & Marcus
Piggott pracujici pro modni zéley Louis Vuitton (fotografie Umy Thurmanové,
New York 2005) nebo Dior (Kate Mossova, Londyn 20QBou autory modnich
fotografii Drew Berrymoreové (New York, 2005/6), tidike Portmanové (Berlin,
2004)¢i Bjork (kolekce Dreamer, Londyn 2000).

Charakteristicka je tvorba britské fotografky Cowen Dayové, ktera je
znama snahou zapoijit i biografické informace o nadéeji fotografie vyvolavaji
emoce,¢asto jde o obrazkyrpdstavujici anorexii, drogovou zavislastdepresi.
Své fotografie nazyvarkstnimi jmény modé| ¢asto Ize najit fotografie modelek
Z jejich tiznych Zivotnich fazi — za snimkem divky v obdobbgrty nalezneme
0 par snimi dale tutéz Zenu ve zraléntku. Velkouc¢ast kariéry ¥novala Corinne
Dayova spolupraci s modelkou Kate Mossovou.

DalSim fotografem, kterého chci zminit jakée@niho tvirce sodasného
pojeti Zanru, je Steven Klein. Objektivem jeho #agaaratu prosla velkéada hézd
— Madonna, Justin Timberlake, Kevin Federline, daBeckham, Edward Norton,
David Bowie nebo Brad Pitt. Své fotografie heédstylizuje, jeho obrazky jen

malokdy udavaji trendy soasnosti. Do soudobé spohesti @inasi historické

%8 DERRICK, Robin; MUIR, RobinThe Unseen Vogue: The Secret History of Fashion
PhotographyLondon: Little, Brown, 2004. Str. 6.
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korzety nebo mddu let dvacatychékteré fotografie znazéuji nasili — pikladem
za vechny je fotografie Justina Timberlakea z 26012°

Maodni fotografii se ¥nuji i ¢esti fotografové. Jednim z nich je Stanislav
Petera, ktery pracoval pkaeské i zahragni modnicasopisy, mezi nimi Harper’'s
Bazaarci Dolce Vita. Jeho tvorba je velmi specificka, viez jini se soustdi na

postprudukci fotografié®

1.3.4 Uziti modni fotografie v médiich

Zanr modni fotografie nachazi n&Siho vyuziti v rekla — kde chce
prezentované prvky prodati v moddnich ¢asopisech — kde prdstnictvim
fotografii udava trendy pro nové modni obdoBasopisy, ve kterych podobné
obrazky nmizeme nejastji vidét, jsou v prvnifact Vogue, Elle, Harper's Bazaar,

Vanity Fair, Cosmopolitagi Allure.

29

prilohac. 4
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2. Stereotypy, jejich obecna specifikace a uplatn  éni
v mediich

Stereotypy jsou sa@asti kazdodenniho &a. V biZzném smyslu slova jde
0 cosi zabhlého, neminného, nepestrého. V medialnim kontextu ma alestygp

jiny vyznam.

2.1 Definice stereotypu

Stereotyp je v obecném pojeti socialni klasifikamol&enskych skupin
a jejich nasledna reprezentace piednictvim prvk, kterd umoi#uje snadyjsi
orientaci ve spolosti. Znaky, podle kterych se skupiny stereotyjpisiou ¢asto
zjednoduSujici, new¥itelné a pedstavuji soubor hodnot, saud pedpoklad
tykajicich se chovani spa@kenskych skupin, jejich vlastnosti, minulosti a viguo

Richard Dyer fadi stereotypy do své teoriétyt druhi reprezentace.
Stereotypy jsou druhym typem — tak zvanou typizacijsou podle Dyera
pravidelnosti v zobrazovaniditych socialnich skupir*

2.1.1 Stereotypizace

Proces, kterym se stereotypy vyiva tedy zjednoduSovani a Skatulkovani
¢lend spol&nosti, nazyvame stereotypizaci.

Jirdk a Kopplova stereotypizaci definuji podle Ritigni psychologie jako
dalSi vyvoj poznavaciho procestidéni udalosti, pedn®tt, jevi a zkuSenosti
a jejich z#tazovani do zobeajicich kategorii. V tomto procesu je pozornost
soustedna na weni shodnych a rozliSujich rysStereotypizace se ovSem podle
nich neomezuje jen naurceni zobeceénych kategorii skupin lidi, ale séasre
zobec#@né, nediferenciované charakteristiky jednotlivyfisipSnilim techto skupin
prisuzuje“?

Vibec prvni zminka o terminu stereotyp pochazi z rdR@2, kdy byla

vydana publikace Waltera Lippmanna Public Opinibippmann v ni stereotypy

*! DYER, RichardThe Culture of Queertondon: Routledge, 2002. Str. 118-121.
% JIRAK, KOPPLOVA:Média a spolénost.Praha: Portal, 2004. Str. 144-146.
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definuje jako mentalni obrazy, kterésuji chapani lidi, fednti a udalostf?
Proces vniméani okolniho &&a zuZuje na vnimani toho, co pro nis nadefinovala
nase kultura se svymi stereotypy. Nase vnimanedy podle 8 nentlo probihat

od pozorovani k definovani, ale postupemdogen. Méli bychom vzit gipravenou
definici udalosti a teprve poté ji pozorovat a ukw@t, zda je jeji f@ddefinovani

a tedy jeji zaSkatulkovani ve&w pravdivé.

2.1.2 Funkce stereotyp U

Lippmann stereotylm prisuzujedétyti zakladni funkce.

= Stereotypy jsou prosdkem k uspi@dani realného sta do podoby
pochopitelné pro Sirokou ¥&nost.

= Stereotypy slouZi jako zkratky, ikony, symboly (ateni utitého symbolu
a pimy odkaz k a¢emu jinému).

= Stereotyp Lippmann dale vidi jako vyraz dominantidieologie -
spol&enské vztahy diky stereotym dostavaji vyznamipozenosti, zvySuji
stabilitu systému.

» Poslednim vyznamem stereoliyge funkce vyrazu shody — pokud se
spole&nost shodne na stereotypu, ma stereotyp &pagkou platnost. Nese

tedy vyznam spotenské shody?

V souwasné spolkanosti jsou stereotypy neoditelnou sodéasti vSedniho dne.
Jde o sotast socialni praxe a nastroj pro sngsinzviadani novych situaci pro lidi.
Clovek diky stereotypizaci nemusi kazdou jednu udaléesit jako novou
a nezazitou, ale tixe si ji ipodobnit k jiné pomoci vSeobecného speleského

stereotypui si ji prirovnat k jiné, jim zazite.

2.1.3 Vnimani stereotyp U

Vlivem medializace problému se uZivani steredtyatalo obect vnimat
negativig. Ve Spatném uZziti mohou byt zdrojeniegsudk a reprezentovat
mocenskeé vztahy, n&g a konflikty, které jsou za nimi skryty. V dneSpol€nosti

muze jit o gfedsudky spojené s rasismémarodnostni diskriminaci fixladem je

% LIPPMANN: Public OpinionNew Brunschwick: Transaction Publisher, 1997. S8r.
% LIPPMANN: Public OpinionNew Brunschwick: Transaction Publisher, 1997. Br130.
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vdeobecné nevalné pmlomi o romské mendin Castym pipadem je

i stereotypizace zaloZend na pohlavi — typicky hean Zeny jako matky pajici

o rodinu, starajici se o ¥eni a 0klid domacnosti, a na druhé strgmenize
vydélavajiciho muze a zastavajiciho hrubou praci. 8tgpy jsou klasicky spojeny

s piipademhloupé blondyn¥ ¢i s povolanim. Byznysmen je zobrazen s mobilnim
telefonem a kufkem, Witelka vypada fisrg, sekretéka atraktivié a (Eetni nudg.
Mezi nefasgji uzivané stereotypy kro#ntéch narodnich, etnickych ritinich

a rodovych pat také stereotypizace socidéldeviantnich skupin jako narkomadi
alkoholika.

O negativnim vniméni stereofypse ogt zminoval jiZz Lippmann. Samotny
stereotyp jako fedrozumovy proces vnimani negativni neni. VidiggiSe jako
ekonomicky zjisob, jak se fiblizit k reali, aniz bychom se werpali pod tihou
neustalého navalu senzaci a novinek. Z negatidkygpiSe nez samotny charakter
stereotyf vini davéru a nekrittnost, s jakou jsou pouzivany. Stereotypni vnimani
totiz zateniuje ucity aspekt reality. Stereotypizace tak snadnéZen pouzita

k politické propaganti Samotné zlo, které stereotypize v rékterych zgisobech
vyvolavat, by pak mla na s¢domi véejnost sama - v momentkdy stereotyp
zaneni za skut&nost a dogma®

2.2 Obrazové steteotypy

Walter Lippmann nazval stereotymprazy v nasich hlavacH Tyto obrazy
zjednodusuji, symbolizuji a mohou i Skodit. Pro admvou Zurnalistiku jsou
stereotypycastou volbou. Je to nejjednodusSiigpb, jak ®co vyjadit a byt
pochopen.

Obrazova Zurnalistika ma oproti psané tendefistat v dlouhodobé pat.
Veifejnost si spiSe zapamatuje detaily fotografie né#sm@ slovni obraty
sebelepSihatlanku v novinach. Fotografie totiz mnohem snéaze olgvemoce.
Pokud ve zpravach slySime, Ze v bojich v Irdku ieéonza poslednich ¢p let

n¢kolik stovek vojak, hloukgji se dotkne jenéch, ktgi jsou zaryti antimilitaristé

% JIRAK, KOPPLOVA: Média a spolénost.Praha: Portal, 2004. Str. 144.
% LIPPMANN: Public Opinion.Free Press: New York. 1965. Str. 115-117
3" LIPPMANN: Public Opinion.Free Press: New York. 1965. str. 3
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nebo v Irdku maji ¢&koho ze své rodinyi pratel. Pokud uvidime fotografii nebo
video, kde jeden vojak umird, dotkne se to kazdého.

Vztahnu-li medialni stereotypizaci blize ke svét@matu, k uziti stereotypu
v modni fotografii, je dlezité zminit, Ze tyto dva medialni terminy secasgji
setkavaji v reklam Fotografie je atraktivnim medialnim prvkem, ktgygmerné
snadno dokaze publikum oslovit aitghnout jeho pozornost. Pokud firma
prezentuje drahé panské hodinky, s nejvysSi grandbbnosti bude na reklamni
fotografii zobrazen mlady uspny podnikatel, a ne farm&edici v traktoru. | zde
mé& swij vliv stereotypizace. S ditymi produkty méme spojenou konkrétni
spole&enskou skupinu a toto spojeni je vyvolano stergotieré vnimame téé

jako dogma.

2.3 Stereotypy v médiich

O vlivu médii toho bylo napsano hadnlsou zdrojem rozsahlého mnozstvi
informaci, nabizeji Sirokou Skalu udalosti izmych mist a zajmovych okrih
uréenym pro #zné socialni skupiny. Pro snagBi orientaci v nabizenych
informacich se stefn jako jedinec v moderni spdleosti ¢asto uchyluji ke
stereotypizaci. Diky ni ma recipient usn&ayn proces vnimani.

Pokud jeclanek v novindch o podnikatelich, s nggi pravépodobnosti na
fotografii doprovazejici text uvidime mladého muZgerfektr# sedicim obleku, jak
jde po ulici s kufikem a mobilnim telefonem, ptipad jak sedi u notebooku
v moderr zaizené kanceld Takto jsou lidem, kté jsou v ramci Skatulkovani
zarazeni do socialni skupinyfipazeny vlastnosti, kterymi jedinedibec nemusi
disponovat.

Ackoliv jsou média veejnosti povaZzovana za vicengérelevantni zdroj
informaci, néla by odrazet socialni realitu. Ve skénesti ale médigasto @laji
pravy opak. Realitufizpisobuji potebadm a obecnému p&lomi véejnosti. Média
stejre jako jedinci stereotypy neboli zjednoduSené sopiddzentuji jako pravdivé
informace. Hlava pak média s vysokattenosti mohou Zjsobit, Ze no¥ zavedené
piipodobreéni se ponarné rychle stane stereotypem, kterfjime za své velk&ast
verejnosti.

Nejrozsahlejsi vliv médii na v&nost z pohledu akceptovaniegnasenych
stereotyfi logicky nastava v ifpadech, kde wejnost nedisponuje vlastni

zkuSenosti. V takovych situacich je nejvySSi pépedlobnost, Ze lidé ipmou
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medialni informaci za skutaost &etns stereotypu v ni obsazeném. Podle Jirdka
a Kopplové prokazuji vyzkumy stereofyppredevsim fjiméni stereotyp
problémovych skupin u ¥ejnosti téndt za automatické® Klasickym gikladem je
zdaraznovani gFislusnosti do skupiny v ifpadech, které jsou podle p@omi
verejnosti pro danou skupinu netypické. Pokud se naki@ni misto ve vedeni
vyznamné firmy dostan€ech bilé pleti pravibodobré slova bily aCech ve
vétsSingé medialnich séleni uzita nebudou. Pokud by misto ziskala Zenaském
mensiny nebo jvodem z Ukrajiny, valna&sSina novinéi to ve svém medialnim
produktu v gjaké fazi zmini.

Vliv médii na Steni stereotyp prokézal i teroristicky atok na World’'s Trade
Centre 9. z& 2001. Po utoku sefipslovech dvajata a setove obchodni centrum
Vv&tsing lidi vybavi zakry, které oblétly sit — letadla naraZejici do buddVStejné
stereotypy jako tento obrazek se dotkly i etnickg&lupin. Tykd se toipdevsim
muslimi, mnoho lidi je povaZzuje automaticky za nebénge Ri slowé terorista se
v hlaw automaticky vytvéi predstava zahalenéhdlovéka pivodem 2z Asie

vyznavajiciho islam.

% JIRAK, KOPPLOVA:Média a spolenost.Praha: Portal, 2004. Str. 145.
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3. Metodologie prace

Smyslem obrax a fotografii je komunikovat steni. Podle teoretika Nicka
Laceyhd® jsou i fotografie zrodinné dovolené pi@stkem komunikace —

vyjadieni emoci, zachyceni momeéra vzpominek.

3.1 Obrazova analyza

Pti hledani modelu, podle kterého bych mohla analgzonddni fotografie
v ¢asopisech pro zeny, jsem se setkalazaymi teoriemi analyzy. Ve své praci
jsem pouzila koncept medialniho teoretika Nickadydm.

Podle Laceyho se obrazova analyza rozliSuje n& @hsti — analyzu
technického provedeni fotografie a analyzu obsalechnické provedeni zahrnuje
to, jak byl obraz vytvien: pozici fotografa, fotoaparatu, vztah fotografabjektuci
subjektu, ktery zachycufé. Je to v podstat technické zazemi fotografického
procesu. Obsah je jednoduse to, co je na obrazia gyjaduje. Hleda se vém
vyznam fotografie.

Vzhledem k tomu, Ze mym tématem jsou stereotypfotegrafii, budu ma
analyza zarrenacisté na obsahovou stranku obrazu.

Mottem obsahové&asti obrazové analyzy je termin mise-en-scéney kter
doslovrie znamena dany na scénu. Je to pravidlo, podle Hdejé vSe, co na
fotografii vidime, dano na snimek umysimespektive ma to sy davod a smysl.

Kazdagast fotografie ma € vyznam, je tarada kod, které maji byt rozlughy. *2

Lacey stanovujétyti zakladni vekiny obsahové&asti obrazové analyzy
= subjekt
= swtlo

= zasazeni subjektu do obréZu

%9 LESTER, Paul Martin; ROSS Susan Defiteages That InjuieWestport: Praeger Publisher,
2003. Str. 43-45.

0 Nick Lacey je filmovy a literarni kritik, od rokiil990 grednasi o médiich a komunikaci.

V souiasné dob je vedouci odéleni médii na Benton Park Schoul ve West Yorkshire

“I LACEY, Nick: Image and Representatidtew York: Palgrave, 1998. Str. 42.

“2LACEY, Nick: Image and Representatidiew York: Palgrave, 1998. Str. 20.

“3LACEY, Nick: Image and Representatidiew York: Palgrave, 1998. Str. 16.
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Témto parametim jsem se &novala jiz @ definici modni fotografie
v kapitole 1.3.1. Dlezitou roli ma kontext a vzkaz samotny. Vyznanofptfie se
meéni, pokud ji vidime v jiném kontextu. Jinak ji dediji v bakaldské praci, jinak
bych se o ni vyjavala jako k fotografii z rodinného alba. Preelimé analyzy je
Jadrem prace je konkrétni analyza fotografiireyenych ve vymezeném obdobi
v predem stanovenych maodnicgtasopisech, ktera je za&hmena na vztah textu

a vyznam a vzkaz modni fotografie.

3.2 Analyza stereotyp U v madni fotografii

Zakladni analyzovanou jednotkou je konkrétni vydadasopisu.
Zpracovavam rénik 2007 ¢asopis Elle a Harper's BazaaiCasopis dlim na
jednotlivé modni fotografie &, u kterych najdu mediélni stereotypy, se poté
vénuji. Za modni fotografii povazuji fotografie zighlidek a fotografie, které
prezentuji modni trendy a byly s n&$i prav@podobnosti za takovymcélem
vytvoieny. Nefastji to tedy jsou fotografie modelek, které prezehtipleieni,
jaké by sictendky podle danéhotasopisu mily poridit, pogipact fotografie
kolekci navrhai.

Za modni fotografii nepovazuji reklamni fotografivyrez fotografie
znézotiujici pouhy produkt, ilustmi fotografii pdizenou za &elem pouhé

ilustrace a fotograficky portrét, ktery nenese madiznam.

Formalni parametry analyzyasopisu:
* nazewasopisu
= vydani
= pocet stran
» pocet fotografii véasopisu celkem
= pocet modnich fotografii

Formalni parametry analyzy konkrétni fotografii:

» obsahova obrazova analyza — subjekitlsyzasazeni obrazu
» vyznam, stereotyp — vztah fotografie a textu, kwprovazi
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Po konkrétnim souhrnu jednotlivych zkoumanydsopis a pedstaveni
nejvyrazijSich stereotyp v mddnich fotografiich bude nasledovat vzajemna

komparace obotasopis.
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4. Analyza zkoumanych ¢€asopis G

Pro definovani stereotyipv médni fotografii jsem si jako zkoumany vzorek
vybrala dva médnéasopisy vychéazejici Ceské republice Elle, Harper's Bazaar.
¢ten&skou obec, kterd je Uzce specifikovana. V kazdéste vyjde dostatay
pocet modnich fotografii, ktery se da povaZzovat zaahlanalytickécasti prace.

Na nich pozoruji stereotypy v médni fotografitasopisech pro zeny.

4.1 Casopis Elle

Pravidelg vychazejici magazin Elle jsem zkoumala v obdoldere az
prosinec 2007. Povinny vytistervnoveho aervencovéehaisla bohuzel nebyl ve
studovre periodik Narodni knihovny k dispozici, proto jeakmanychcisel pouze
10.

4.1.1 Charakteristika ¢asopisu

Elle je jednim z nejugsnejSich modnichtasopisi na s¥té. V roce 1945 jej
zalozila francouzska spdaleost Legarde Group of France, ktera jej vlastningsd
Zakladateli firmy jsou Pierre Lazareff s manzZelkdaélene Gordonovou. Nézev
magazinu v fekladu znamené ona, nebo jeji.

V roce 1981 podnikatelské duo Jean-Luc Lagardérdaaiel Filipacci kupuji
skupinu Hachette magazines, které v téédabhrnovala prav Elle. Po tomto
obchodu nabira budoucndstsopisu spravny kurz, zaklada svoji mutaci v Aneeric
a poté nasleduje rychla expanze do dalSich 25 zZWmiz&atku 90. let se Elle
zabydluje i ve vychodni aisini Evrog. V Cechach vychazi prvniislo v roce
1994. Na Sesti gtovych kontinentech v séasné dob vychazi 39 mutaaiasopisu
Elle v 60 zemich.

Clanky, které v Elle najdeme, jsou z&mny na modu, krasu, zdravi a zabavu.
Podle ¢asopisu jsou inspirovany moderni Zenou dneSka.vQilcskupinou jsou
aspsné Zeny z vysSiigdni tidy. Demografické rozloZenitendské obceteské
mutace jsou z 93 % Zeny, ze 7 % muzétSha, konkrétd 65 % ctendu, je

vysokoSkolsky vzélana, 31 % procent jsouretoSkolsky. Msi¢ni naklad je 45
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221, celkovy dosah je 168 900 Iii.

V¢ekove rozlozenétendd je nasledujici:
mére nez 20 let: 17 %ten&u

20 az 29 let: 34.3 %ien&u

30 az 39 let: 25,1 %endu

vice nez 40 let: 24,5 Wen&i*

Vydavatelem Elle \Ceské republice je Hachette Filipacchi. Séfredaktarje
Lada Rusovska, editorkou Petra Svecova. Logo ickanajsou registrovany

spole&nosti Hachette Filipacchi Presse S. A. France (H.F

4.1.2 Analyza €éasopisu

V néasledujicich podkapitolach se jednatlivénuji kazdémugislu. Strégné
predstavuji asedni témaisla, titulni stranu a poté samotné stereotypy.
Téma a titulni stranu jsem do analyzidpla dodatén¢. F¥i zkoumani jednotlivych
¢isel jsem si totiz vSimla, Ze hlavni téma je \&Sw¢ pripadi privodni pro celé
vydani casopisu. Stereotypy, které jsentasopisech naSla, palasto s hlavnim

tématem souvisi.

4.1.2.1 Lednové cislo ¢asopisu
Vydani: leden 2007

Patet stran: 170

Celkovy paet fotografii: 468
Patet modnich fotografii: 105

Témata vydani:
Hlavnimi tématycisla jsou laska, astrologie a &ma dosavadniho Zivota.
Souasti ¢asopisu je horoskop lasky na nadchazejici rok, rméadma rubrika

Proménadtenéek.

“IGA: Worldwide magazines: EIIESA [online] 2005- [cit. 2008-04-10Postupny z WWW
<http://www.interdeco-global-advertising.com/netwsidsp?cdn=1&cdt=328

%5 1GA: Worldwide magazines: ElIESA [online] 2005- [cit. 2008-04-10Postupny z WWW
<http://www.interdeco-global-advertising.com/netwsisp?cdn=1&cdt=328
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Stereotypy:
a) stereotygervené barvy jako symbolu lasKy

Ustrednim tématem rozhovoru s lednovou osobnosti Fitea#kou Kylie
Minogue je laska. Fotografie, kter4 doprovéast textu ¥nujici se préa¥ tomuto
tématu, je polodetail Zpacky halici se daervené Saly. Neni véd prostedi, ve
kterém je snimek vytwen ani zde neni zadny jiny motiv. &&cka sedi s koleny
oprenymi o bradu. Osdlena je jen tv&Kylie Minogue a pra¥ ¢ervena Sala, coz
zdiraziuje tuto spojitost. Celkovy vyraz fotografie je igpvyzauje z r& radost
a vasdé. Této atmosféry je docileno pgavolbou barvy zpvacéina dophku.

b) Stereotyp zobrazeni bezstarostribsti

DalSi stereotyp, ktery Ize najit u rozhovoru s@ap zgvackou, je zobrazeni
bezstarostnosti. U textu, kde Kylie Minoque paraiija své patele, kt& o ni mluvi
jako o spontanni a bezstarostné, je unstfotografie zpvacky. Na té Minogue
v ¢ervenych kratkych Satech sleana pohovce. Jde o typickytgob zobrazeni

rozpustilosti.

c) Stereotyp zobrazeni Popelky: prama chudé v bohatot}

DalSi stereotyp, kterého jsem si vtomto vydanmig& je spiSe slovni nez
obrazovy. Fotografieiffazena kélanku, ale stereotyp jeStdiraziuje. Rozhovor
s modelkou Lindou Vojtovou je o jejim Usghu v zaméi. Interview je nazvané
Popelka z Prahy dobyla New York. Jde o stereotyprérreni Usgchu, zde navic
i trochu hyperbolizované. Popelkou se vSeobemzumi chuda divka z vesnice,
modelka je v3ak z Prahy a uXechach nila Usgchy. Doprovodna fotografie je
celek, hlavnim motivem je modelka vesde modrych Sifonovych Satech s dlouhou
vleckou. Provedeni fotografie tak stereotyp podtrha@nimek v kontextu

s titulkem snadno evokujggristavu pohadkové postavy.

d) Stereotyp zobrazeni $koky *°

46

priloha¢. 6: Elle, leden 2007, titulni strana, fotografrkiaagerfeld
" ptilohag. 7: Elle, leden 2007, str. 12, fotograf Karl Laigéa

“8 piflohad. 8: Elle, leden 2007, str. 74, fotograf Standa et

9 piflohac. 9: Elle, leden 2007, str. 30, fotograf nemjesn
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DalSim BZnym zpmisobem zobrazeni &ité socialni skupiny je fotografie
divky srogackym &esem, kratkou sukni a podkolenkami. Tato kombinace
u tsiny lidi vyvola dojem, Ze jde o Skalku. lluzi piibarvuje i prostedi, které by

lehce mohlo byt Skolnim dvorem.

e) Stereotyp zobrazeni elegatice

Pokud se obeénmluvi o elegantnim obdeni, u mua si predstavime oblek,
u zen cerné Saty s délkou ke kokem. Stereotyp ,malé&terné”, jak se Sam
v mbdni terminologiitika, je klasické modni ztvakni oblegeni damy. H této
prilezitosti byvéaclanek tradiné doplren o fotografii Andrey Hepburnové Jackie
Kennedyoveé, a stejrtak se stalo i v tomtorfpack.

DalSi fotografie uclanku jsou tvéeny ve stejném stylu. DodrZzuje se

cernobilé provedeni, které kladérdz pra¢ nacerné Saty.

Stejny stereotyp na jiny #pob je zobrazeni damy v prvni polo¥iminulého
stoleti®* Pokud ®jaka Zena ra vypadat na Grovni a &a vzbudit obdiv, byla

vyfocena vsed nohu ges nohu, s kaici cigaretou ze Sgky.

f) Stereotyp zobrazeni (8mé Zeny

Pokud se v médiich mluvi o ismé Zemn, ktera kceho dosahla, ve valné
vétsSing pripadi je zobrazena v kostymku, pdpack alespd cerné sukni a halence.
Nejinak je tomu i v tomt@asopise. Modelka opirajici se o bilou'aee fotoateliéru
je klasickym pikladem, ktery se pravidairopakuje i v dalSickiislech. Pedsudek,

ktery z toho vyplyva, Zazuje mezi kariéristky klasicky oldené Zeny.

4.1.2.2 Unorové éislo éasopisu
Vydani: anor 2007

Patet stran: 162

Celkovy pa@et fotografii: 603
Patet modnich fotografii: 206

Témata vydani:

*0 prilohac. 10: Elle, leden 2007, str. 70, fotografie od dgersifa Image Service, Figaro photos,
AllPhoto Images/Everest Collection, Profimedia.abi®, archiv Chanel
51

priloha¢. 11: Elle, leden 2007, str. 88, fotograf neeyesn
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Hlavnimi tématyisla je hubnuti, redukce celulitidy, spravna vodipadniho
pradla, Ssti.

Stereotypy
a) Stereotyp barvy spodniho pradla jako vybw charakteru Zeny

Podle &eni , Ze Saty daji ¢lovéka se wkterym ¢astem obl&eni gisuzuji
rizné vyznamy.Casto je tomu tak i u spodniho pradlaglénku o jeho spravném
vybéru, prisuzuje Elle barvam spodniho pradla stereotypnnagzy: tajemnéerna,
vasniva ¢ervena, romantickd krémova a rozpustilé pétist pradlo. Samotny

charakter Zeny zde podle tohoto navotebgi jeji vzhled a volba ohbieni.

b) Stereotyp zobrazeni elegartice
Stejre jako v lednovém vydariasopisu i v Unorovérdisle nalezneme kratké

cerné Saty jako symbol elegance.

c) Stereotyp zobrazenf tenistRy

KdyZ serekne tenistka, &Sing lidi se vybavi drobna divka v bilém tilku a bilé
sukni, popipad bilych kratkych Satech a tenisovou raketou. Ptak ji vyobrazil
i Elle, prestoZe fada tenistek uz vtéto unifomvibec nehraje. Modelka

piedstavujici mladou sportovkyni sedi na tae fed tenisovym kurtem.

4.1.2.3 Brfeznové cislo ¢asopisu
Vydani: kezen 2007

Patet stran: 210

Celkovy pa@et fotografii: 581
Patet modnich fotografii: 154

Hlavni témata
Na titulni strag je modni fotografie MissCeské republiky z roku 1999
Heleny Houdové od Standy Merhouta. Modelka prejentbleeni navrhéy

2 prilohac. 12: Elle, leden 2007, str. 76, fotograf: Standarhbut

%3 prilohac. 13: Elle, Gnor 2007, str. 32-36, fotograf: Makékiera, Joshua Jordan, Thiemo Sander,
Heléne Renaultova, Sylvie Lancrenonova

> piiloha¢. 14: Elle, tnor 2007, str. 86-89, fotograf: Magtdwall

%% piilohag. 15: Elle, Gnor 2007, str. 28, fotograf nemjesn
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Klary Nademlynské. Titulkem rubriky Osobnost Elkdera rozhovor obsahuje, je
Nedrzi diety a je stale krdgsi! Jak to @la? Hlavnim tématemxisla je tedy
hubnuti. Elle pedstavuje nejlepsi jarni¢ésy, @inasi navody na vyrovnani se
s rozchodem a ma tipy na hubnuti. Ceéiglo provazeji fotky Stihlych c¥icich
divek.

Stereotypy
a) Stereotyp zobrazeni pohodli, fenomén ,byt col"

Titulky slibuji, Ze pesré v tomto obléeni budete vypadat nejvic ,v pohdd
Ceska terminologie teenagestavi symbol pohody jako ekvivalent anglického
vyrazu cool. Jde o vyj&dni postoje vyrovnanosti, sfahosti a nadhledu. Modelka
na fotografiich prezentuje kalhoty panskéhthst rozevlatou bilou kosili a kSandy.
Lezérnost a drsnost je stereotyprobrazovano muzskou médoiepesenou na
Zeny. Fotografovand modelka je focena v ateliérd pdmym swtlem. | postoj
jejiho €la Ize girovnat k postoji muzskému - stoji rozkema s pokienou nohou

a rukou v kapse.

b) Stereotyp zobrazeni sexy z&hy

Stejre jako v nasledujicicltislech i v tom Beznovém se da jednoduse najit
stereotyp sexy Zzeny. Velmi S§tihla Zena s pronikavpohledem sgrem
k fotoaparatu, velky vysh a ¢ervena & cerna barva obteni. Cerné 3Saty
s hlubokym dekoltem dofuliji rudé rukavice. Modelka je stinim motivem
fotografie a veSkera pozornost je &ovana k ni. Je situovana do vyzyvavého

postoje.

c) Stereotyp baletk¥

Modelka obléena do krémovych rozevlatych gat kratkou sukni je titulky
automaticky ozn&ovana za baletku, za stejnyntelem se stylizuje i pozadi
vyplnéné divadelnimi rekvizitami. S baletkou je tr&awi spojena #&2nost
a romantika.Clanek, ktery je doprovéazen touto fotografii, sléujyto vlastnosti
praw prezentovaného ohleni. Snimek je pizen v ateliéru, podifmym swtlem.

% prilohac. 16: Elle, Bezen 2007, str. 38, fotograficka agentura Imaxsee 138, fotograf: David

Surowiecki
57 v

priloha¢. 17: Elle, lezen 2007, str. 96, fotograf netegen
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Modelka se nachazi v optickéntestu fotky.

4.1.2.4 Dubnové ¢islo ¢asopisu
Vydani: duben 2007

Patet stran: 242

Celkovy paet fotografii: 620
Patet modnich fotografii: 191

Hlavni témata

Osobnosti Elle dubnovéhoisla je modelka Eva Herzigova. Jeji titulni
fotografie je z rukou Fabia Chizzola a prezentuj@dm zngky Benetton.
Vlajkovou lodi tohoto vydani je prdwozhovor s modelkou, ktera exkluziville
prozradila svééhotenstvi. Celyngasopisem pak prochazélanky, jak vychovavat
déti nebo jak si uzit matstvi. Nalezneme igdskou modu.

Stereotypy
a) Stereotyp zobrazershbtenstvi u celebrit

To, Ze celebrit&eka rodinu, je dnes uZ stereotymobrazeno zvyraznim
odhaleného ¢hotného kicha. Modelka na s@bmiva kratké tdko kortici pod
nadry, aby Hkcho vyniklo. Obdobi, kdy ¢éhotenstvi bylo tabu, je uz davno
minulosti. Trochu nadnesé&rby se dalorict, Ze byt ¢hotna a ukdzat to se dnes
dokonce stdvd mdédnim trendem. Fotografie Herzig&teré se nachézeji uvhit
casopisu, ukazuji modelku uz jen ve spodnim pragiedvazky. Titulek nactito
fotografiemi je Konén¢ jsem Zena. Odkazuje se tak na stereotyp Zenymekhy.
Za smysl| Zenstvi povazuje méti, Zenou by tak viphnaném smyslu byly jen

matka di&te.

b) Stereotyp zobrazeni elegaffce

DalSi stereotyp, ktery ¥isle mizeme najit, je off navod na to, jak byt
elegantni. Znovu ndm k tomu maji dopomaéerné Saty, pdjpact cernobila
klasika.

%8 prilohac. 18: Elle, Bezen 2007, str. 115, fotograf: Standa Merhout
% piilohag. 19: Elle, duben 2007, titulni strana a str. 2@odraf: Fabio Chizzola
% piilohag. 20: Elle, duben 2007, str. 154, fotograf néejmn
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c) Stereotyp UsfEné Zen§

Na stranky dubnovéhdisla se znovu dostal i stereotyp &&pé Zeny. Elle ji
ukazuje jako pohlednou Stihloticatnici v cerném kostymku s bilou halenkou,
popripadt trochu gehnar v kostymu, ktery velmi napaénpiipomina pansky
oblek.

4.1.2.5 Kvétnoveé ¢€islo ¢asopisu
Vydani: kwten 2007

Patet stran: 234

Celkovy paet fotografii: 574
Patet modnich fotografii: 101

Hlavni témata

Tvéi kvétnovehodisla Elle je Svycarskd modelka Julie Ordonova. Ifitu
fotografie na obalce je od Sylvie Lancrenonové ezentuje modu zrak Replay
a Gucci. Je to prvnéislo, kdy na titulni strah neni vcéeském progedi znadma
osobnost. Hlavnimi tématy jsou zdravé potravinypriuti, recepty na &ti a krasu.

Stereotypy
a) Stereotyp zobrazeni zdravého Zi%ota

Fotografie v moddnichéasopisech, které maji za ukol zn&zornit zdravy
biozivot, maji¢asto obdobné ztvakni. Modelka, ktera je na fotografii, byvasto
naha, s rozpu&ymi blondatymi nebo zrzavymi vlasy. Pokud je oi#ed, tak
v bilé bar¢ jako symbolucistoty. Fotografie je situovana do priesti @irody,
travy, stronfi, potoku. Steja tak jsou provedené i fotografie na téma zdravého

Zivota v kwtnovém Elle.

b) Etnicky stereoty}y
Clanek, u kterého je stereotypni maédni fotografeezsovu zabyva zdravim.
Je na Bm zobrazeno prodi dZungle a vodopéadkteré ogt znézofuji ¢istou

¢ prilohac. 21: Elle, duben 2007, str. 136, fotograf: Josaraldn

62 -

priloha¢. 22: Elle, k¥ten 2007, str. 66-67, fotografka: Sylvie Lancrengno

63 -

priloha¢. 23: Elle, k¥ten 2007, str. 94, fotografka: Karym Bagoéeova
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a neposkvrénou girodu. Do tohoto exotického présti je zasazena exoticky
vypadajici modelka.

Cervnové aervencovésislo bohuzel nebylo v knihovnach k dispozici, protmé

analyze chybi.

4.1.2.6 Srpnove ¢islo
Vydani: srpen 2007

Patet stran: 170

Celkovy paet fotografii: 531
Patet modnich fotografii: 197

Hlavni témata

Osobnosti Elle srpnovéhdgisla je hergka Mischa Bartonova, uvodni
fotografie je z ateliéru Dana Flooda. Titulky Gvodsiranky slibuji test Elle o
nejlepsSitrasenku, probuzeni vaseho sex-appealu a jiz¢té@diubnuti - tentokrat s

osobni trenérkou Madonny.

Stereotypy
a) Etnické a narodnostni stereot$by

Souasti srpnového Elle je rozsahla rubrika, kter&dsspojuje s Zivotem ve
velkongstt. Médni trendy zasazuje do kontextu zenKostarika je tradiné
spojovana s letni dovolenou, ta zase evokuje pésindy. Se stejnou logikou tak
Elle s Kostarikou spojuje kratké pestré stikkra‘asy a pevazri Zluté topy. Sada
modelka ma navic jeSslameény klobouk - symbol Iéta.

Dale Elle radi jak se obléknout do Afriky.¢éina lidi mé tento kontinent
spojeny s divéinou a neddtenou girodou. Z tohoto @ivodu zvolili tvirci ¢lanku
maodni trendy v firodnich barvach - laé, okrové, tmayv zelené. Jako materialy
pro obl&eni zvolili bavinu, dopiky jsou ze @eva a kize.

Stereotypy nalezneme i u tipro Ibizu. Tento Spaisky ostrov byva skdy
nazyvan bilym ostrovem lasky. Bilym #vsvétlym acistym plazim, lasky protoze

jde o tradéni turistické letovisko. S laskou je spojaeigvena atrzova barva, prayv

® piilohag. 24: Elle, srpen 2007, str. 31-38, fotograf: Makakiera, agentury: Imaxtree, Isifa Image
Service/Masterfile, Indexopen, AllPhoto Images
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v téchto barvach je modelka uv@iti ¢lanek obléena.

Predsudky je ofedend i Indie. V souvislosti s trédi moédou tamnich Zen
doporiuje Elle stejny styl obtgeni - dlouhé Saty s rukavy a lehké saly.

Do Los Angeles radi Elle vyzyvave Saty.édib hotel, kasin a rychlych
svateb je tradné spojovano se swiné vypadajicimi Zenami a elegantnimi muzi.
Casopis na cestu dopdéuje pibalit praw kratké Saty s hlubokymi vy
a vysoké podpatky - dva symboly sexy Zeny.

Poslednim mistem pro letni dovolenou, na kterérprovy Elle zaril, je
mody pra¢ spojitosti s meem, nadméniky. ZaZitou pedstavu namimika
v modrobilém pruhovaném trikuirgnaSel na maodniiehlidky na poatky své
kariery Jean Paul Gaultier. Elle vSak tento trendmaci tipi na letni dovolenou

stereotyp#s vraci z@t k pristavam.

b) Stereotyp zobrazeni ismé Zen§’

Titulek Profesionalni Zena je izaen k rozhovoru eskou zpvackou
a hergkou Lucii Vondré&kovou. Fotografie, které jsou k interviewiiazeny, byly
za timto @elem pdizeny. Ti z peti fotografii jsou v klasickéméernobilém

pruhovaném saku, dalSi&v elegantnich Satech.

4.1.2.7 Zanjové ¢islo
Vydani: z& 2007

Patet stran: 202

Celkovy paet fotografii: 500
Patet modnich fotografii: 149

Hlavni témata

Osobnosti Elle je modelka Alena Seredova. Rozhgwarangien na jeji
tehotenstvi. Mim@adnou soasti vydani je material Dcerou své matky, kde jsou
piedstaveny dcery popularnich zZen.¢Ople o pfivodni témagasopisu. Elle dale
radi, jaké jsou saiasné trendy v mé@d kosmetice.

® priloha¢. 25: Elle, srpen 2007, str. 48, fotograf: David@uiecki
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Stereotypy
a) Stereotyp zobrazershbtenstvi®

Stejre  jako v dubnovém cisle i v z&ijovéem nalezneme stereotyp
portrétovani ghotnych celebrit. Alena Seredova je stejmko Eva Herzigovéa
vyobrazena sitazem na odhalené€hotné Wicho. Na dvou fotografiich je &p
vyfocena ve spodnim pradle, na zbytkdevné barg. Titulek interview je citat
Seredové — gitim se vic sexy neZrgutim“. Znovu je zde tedy odkaz

k matriarchatu, Zenska role nabyva vyznamuiaipotenstvi.

b) Stereotyp zobrazeni elegafice

Zenska elegance je znovu ilustrov&eenymi klasicky sizenymi Saty.

c) Stereotyp zobrazeni ,superzeffy”

Superzena by se dala charakterizovat jako Zenaiplfiechny Zenské
kulturou @ekavané role na perfektni arovni. Vyborna matkagkkzangstnankyr
¢i podnikatelka, perfektni manzelka a kutdea Fotografie na toto téma
piedvadjici nejnowjsi trendy spiuji vSechny tyto parametry v jednom.

Matka je stereotypnpro modni fotografii ukazana jako atraktivni mlada
Zena s perfektni postavowzme drzici své potomky a #&ci pred sebou nakupni
vozik v supermarketu. Zde se schazi hnékblik stereotyfi zarovei. Stereotyp

Zena jako vychovatelky éti, Zeny jako kuch&ky a Zeny jako &rgjSiho
a atraktivigjSiho pohlavi.

4.1.2.8 Rijnové éislo
Vydani:tijen 2007

Patet stran: 258

Celkovy paet fotografii: 604
Patet modnich fotografii: 179

Hlavni témata

% prilohac. 26: Elle, z& 2007, titulni strana a str. 56-63, fotograf :réta Merhout
® piiloha¢. 27: Elle, z& 2007, str. 72, fotograficka agentura: Imaxtree

% piilohag. 28: Elle, z& 2007, str. 110-117, fotografidirurek
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Rijnovy Elle upozoiiuje naluxusni hichy podzimu Krokodyli kabelky,
kaSmirové kabaty. Zabyva se &mou kariéry, provazi procesem vygadva hledani
nove — tedy lepSi prace. Na obalce je modelka Ridren Hakenova, fotografoval
ji Joshua Sordon. Haken prezentuje modntkn&hloé.

Stereotypy
a) Stereotyp zobrazeni romanfiky

Osobnosti¢isla je ¢eska seridlova hetka a zgvacka Jitka Cvansarova.
Interview s ni je zagteno edevsSim na skloubeni jejiho profesionalniho Zivota
s osobnim. Vedeni rozhovoru i odgdv vyvolavaji pocit, Ze jde o Zenu
s romantickou povahou.

Tyto domrénky potvrzuji i fotografie filozené k textu. Za romantické jsou
vSeobect povazovany pastelové barvy a volnéihst Ve stejném stylu je na
maodnich fotografiich vyobrazena i h&ka. Pocit romantiky je jeStstereotypi
zdirazreno o zasazeni modelky do prostongkych staji. O heeginé naklonnosti

k tomuto zvieti se vSak v rozhovoruibbec nemluvi.

b) Stereotyp zobrazeni elegaffce
Zena, kter4 méa vyvolat dojem elegance a $armua jtografii zobrazena,
jak koui cigaretu ze Spky. Tento stereotyp se projevuje figppozorovanymi

Cisly ¢casopisu, stejny stereotyp se objevil jiz v lednovéste.

c) Stereotyp zobrazenisti’

Zobrazeni emoci prastdnictvim fotografii je kreativni zaleZitost. Nazdil
od objektu nejde o nic hmatatelného a existuje spkusta zfsohi, jak se
abstraktniho tématu chopit.&Sti je logicky spojovano s Uswvem. Na porarng
velkém mnozstvi fotografii, které maji ilustrovabqit S€sti, najdeme balonky.
MuZe jit o symbol zabavy, oslavy a nehigppminku dtstvi — pouti a zdbavnych
parki. V kazdém pipact jde ale o stereotyp.

d) Stereotyp zobrazeni sexy zény

% prilohac. 29: Elle,ijen 2007, str. 70-77, fotograf: Standa Merhout

O prilohac. 30: Elle,fjen 2007, str. 78, fotograficka agentura: Isifatya Services

71

priloha¢. 31: Elle,tijen 2007, str. 93|, fotograficka agentura: Follbeom

72

priloha¢. 32: Elle tijen 2007, str. 167, fotograf: Ralf Pllmanns
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Rafinova@ swidna hlasa titulek uclanku, ktery uvadi fotografii vyzyvav se
ot&ejici vnadné brunetce dernych Satech s hlubokym &avacim vystihem na
zaddech. Modelka na fotografii tak, jak je vyfocen&e vystednim obléeni, se
silnym make-upem, hrajici si s#inou, gresré naphuje stereotyp zeny svici

muze.

4.1.2.9 Listopadové ¢€islo
Vydani: listopad 2007

Patet stran: 288

Celkovy paet fotografii: 516
Patet modnich fotografii: 233

Hlavni témata

Listopadova Elle se koncentruje na krasu. Radi koventim, jak se zbavi
vrasek, zpevni¢to a zlepsSi kvalitu vlas Dava ctendakam tipy, jak se nejlépe
zviditelnit v praci a jak v ni usp. Na obalce i v rubrice Osobnost Elle jditka

sit¢ hotel Paris Hiltonova.

Stereotypy
a) Stereotyp zobrazeni &Smého muz€

Pravidelnou rubrikou Elle je rozhovor s takzvanynuzem Elle Vojéch
Dyk. Usmdného muze ukazuje Elle jako mladého a pohledriékoy je obléeny

do obleku a kosile s kravatou.

b) Stereotyp zobrazeni smutndbti

Rozhovor s Paris Hiltonovou byl uskdtgn tésreé po jejim navratu
z wzeni, hlavnim tématem je ovSem jeji vztah k notiima Hilton si v m stZuje
na zurnalisty, ki@ ji berou soukromi, kazi plany, a jak ji tato site unavuje.
Fotografie, kter€lanek doprovazeji, jsou vedeny v p¥dak smutném duchu. Pocit
smutku je zobrazen prdstnictvim sklopenych @ modelky, nevyrazné barvy

obleteni a make-upu, bez ugwu.

"3 piiloha¢. 33: Elle, listopad 2007, str. 68, fotograf: Stamderhout
" piilohag. 34: Elle, listopad 2007, str. 76-81, fotograinds White
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4.1.2.10 Prosincove ¢islo
Vydani: prosinec 2007
Patet stran: 246

Celkovy pa@et fotografii: 665

Patet modnich fotografii: 105

Hlavni témata
Prosincové Elle je vyst&n z¢lanka, které maji fipravit ¢ten&ky na plesy,

na za¥r roku. Dava tipy na obéeni, make-up a dofiky. Zanetuje se i na hubnuti.

Stereotypy
a) stereotyp zobrazenf elegafice

Elegantni vzhled je pravidalropakujici se stereotypdasopisu Elle. O tom,
jak vypadat elegan#n najdemeclanek v polovig zkoumanych magazin |

v prosincovéntisle je obléeni modelek latho docerné barvy a decentnihdibu.

b) stereotyp zobrazeni snu, éterickych byfBsti

Stejre jako jsou abstraktni emoce, abstraktni jsou i $lokud tedy neméa
sen realnou podobu a nesnazime se zobrazit jedekrétni. Fotografove pro
casopis Elle se motivu snu ujali pémé bez pedstavivosti. Médni fotografie
divek, které v rozevlatych bilych Sateathhji po zelené louce, ndiplie predstavu,

jakou ma ¥tSina lidi o nadfirozenu, dokonale.

c) stereotyp zobrazeni bohat$tvi

Stejre jako jsou bohati muzi zobrazovani v drahych olglead u luxusnich
aut, i bohaté Zeny maji tité pravidelnosti, se kterymi jsou pravidélnkazovany.
Za jedno z nejluxusiSich evropskych #st je povazovano francouzskéigtavni
meésto Saint Tropez. Prévam jsou modelky na fotografii, kterd doprovaextt
s titulkem Na pegzich zalezi. Divky na seébmaji kratké volné krzasy a tilka,

slune&ni bryle a maji na@zené vyrazy.

S prilohac. 35: Elle, prosinec 2007, str. 48, fotograf: Makakera a agentura Imaxtree

"¢ prilohac. 36: Elle, prosinec 2007, str. 89-92, fotografiekgentury Isifa Image Sevice/Figaro
Photo

" piilohag. 37: Elle, prosinec 2007, str. 117, fotograf: Ty
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4.1.3 Shrnuti analyzy €asopisu Elle

V deseticislech¢asopisu Elle, které jsem studovala, se vyskytle viez gt
a pil tisice fotografii. U vice nez jednoho @lpisice (tedy piblizné u 29 %) Slo
o fotografii médni. Stereotypy jsem naSla u 31 ibimNekteré se z nich se
opakovaly.

Nejcastji se stereotypy &novaly gedsudkm o vyznamu barvy u titého
druhu obleéeni. Elegantni Zendasopis Elle v roce 2007 zobrazoval jednotgarn
v ¢ernych jednodusSeistenych Satech. Bilou barvdifazuje tenistkam, zabyva se
I vyznamem barvy spodniho pradla.

DalSi velka skupina stereotypse objevila u zobrazeni G&Smé Zeny
a usg@dného muze. | diky cilové skupigtendu (vékovy pramér je okolo 35 let)
reprezentuje tuto charakteristiku vzdy mlady krasay Stihly ¢lovék Onu
profesionalnost podtrhuje upravenost a eleganttééebi — u mu# oblek, u Zen
stiizlivy kostymekei delSi sukg a halenka bez vyishu.

Ostatni stereotypy se vyskytovaly nepravideltSinou za cely rok jen
jednou nebo dvakrat. Slo o zobrazedhotenstvi u slavnych Zen, zobrazeni

atmosféry nebo emaoci.

4.2 Casopis Harper's Bazaar

Mésieni magazin o mddnich trendech a Zivotnim stylu jg@maorovala
v obdobi leden az prosinec 2007. Kaziglo ve své pracifigdstavuji jednotli¥
a komentuji nalezené stereotypy. Povinny vytiskvnovéhctisla bohuzel nebyl ve
Studovre periodik Narodni knihovny k dispozici, proto jeakmanychiisel pouze
jedenact.

4.2.1 Charakteristika €asopisu

Harper's Bazaar je americky modiasopis, ktery byl poprvé vydan v roce
1867. Samotni autbHarper & Brothers rHar povazovali Harper's Bazhaed od
zacatku zatasopis udavajici styl krasmombleiené Zea a mysili.

Harper's Bazaar jako prvni modéasopis ve Spojenych statech americkych
puvodng vychazel v tydenni periodi¢it Zamgroval se na zeny vysSiistini tidy.
NejnowjSi trendy z Evropy, fevazre Némecka a Pidze, publikoval ve formatu

novin. Mésicnikem je Harper's Bazaar od roku 1901. V&mné dob ho vlastni
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afidi spolénost Hearst Corporation ve Spojenych statech.

Hlavnimi tématy Harper's Bazaaru jsou modni trenute o zdravi, odo
a ple’. Narozdil od Elle se zabyva i tématy jako jsoutpenské vztahy, fatelstvi,
vychova @ti. Nebrani se ani problematice jako jsou mladihex&, matky
atentétnice a stovy hlad, jejich pojeti je ovSem povrchni a jedrasné.

V Ceské republice na zakkagovoleni od The Hearst Corporation vydava
Harper's Bazaar spaleost Stratosféra, s.r.o. Séfredaktorkou je Barbora
Nesvadbova Ctenost ¢asopisu je podle spaieosti Median 65 tisi€® Cilovou
skupinou média jsou Zeny a muZi w&u 25 a7 45 lef?

U fotografii Harper's Bazaar narozdil od Elle ngigjiuje jména fotograf

ani zastupuijici agentury.

4.2.2 Analyza €éasopisu

V nasledujicich podkapitolach se jednathxnuji kazdémuwislu. DodrZuji stejny

postup jako fi piredchozi analyz&éasopisu Elle.

4.2.2.1 Lednoveé ¢islo
VydaniOl1: leden 2007

Patet stran: 122

Pcatet fotografii: 306

Patet modnich fotografii: 102

Hlavni témata
Casopis se v lednu soisdil na partnerské vztahy. Hlavnimi tématy byly
newra a rozvod. Na svych strankach prezentoval tigy §trhlou linii a modni

trendy pro zimu. Osobnostisla byla modelka Veronika Yekova.

Stereotypy

a) stereotyp zobrazeni sexy 7&hy

8 Unie vydavatel: Media Projekt 2008. Publikovano na Uvdt.cz %tka 2008. [cit. 2008-03-08]
Dostupné z WWW kittp://www.uvdt.cz/Upload/560.pdf

9 Stratosféra: Bazaar: Redakce inzerce. Publikové@n®tratosfera.cz 2007. [cit. 2008-03-18]
8Doostupné z WWW hittp://www.bazaar.cz/clanek.php?cliD=316

priloha¢. 38: Harper’'s Bazaar, leden 2007, str. 32
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Krajka je vSeobech chapana jako symbol &dnosti. Harper's Bazaar
v rubrice Jste in slibuje, Ze pokudozehrajte krajkovou partii ve svém Satniku,
budete odrenéna...

Privodni fotografie ukazuje modelkuiquivadjici Saty od Alexandra
McQueena — krémové Sifonové Sat§esnou krajkou. Jako dopth ma ve vilasech
extravagantni napodobeninu motyla, ktery ji halble polovinu tvée. Motyl byva

¢asto povazovan jako symbol lechtivosti.

b) stereotyp zobrazeni ngy®

Rubriku Pod povrchenpredstavuje v tomtd@isle ¢lanek s nazvem Milenci
na wKy. Je uvedeny citatem svatého Augustiena je Ziveich, ktery nema ani
pevnosti, ani stdlosPodle Harper's Bazaaru se mylil.

Neweru symbolizuje fotografie, kter&gsahuje polovinu jedné strany. Je na
ni muZ a Zena. Zena v kratkyéérnych Satech na spodnim okraji s krajkou sedi na
stole, na kterém je také Sampke, d¥¢ sklentky a jahody. Modelka na fotografii
ma rozcuchané vlasy, do tegi neni vidt kvali postaw muze, ktery ji objima. Ten
ma& na sob tmavy oblek. Progédi gipomin& hotelovy pokoj, ktery s potencialni

newrou byva v pedstavach vejnosti spojovan.

c) stereotyp zobrazeni zavislosti na nakupd7ani

Ponerné casté téma vasopisech tohoto Zanru je nakupovaci manie. Je
0 Zenach, které jsou cilovou skupinou magazinu rade posedlych nakupy.
Fotografie uvadici ¢lanek Nakupovaci nemoc v rubricRealita je uveden
polodetailni fotografii Zeny, ktera jedzko unese tasky z luxusnich obchodla

zemi je pohozenéa kabelka, ze které vypadavaji pduiaary).

d) stereotyp zobrazeni samBty
Text, ve kterém se piSe o tzv. singlech, tedy hdedonkrétg Zenach bez
partnera, je nazvan Krasné sanikya O nezadanych Zenach se zde mluvi jako

0 Zenach nakazenych virusem. Obrazové z&varsamoty je nenpadité. Vyfoceni

81

priloha¢. 39: Harper’'s Bazaar, leden 2007, str. 50

82

priloha¢. 40: Harper's Bazaar, leden 2007, str. 58

83 -

priloha¢. 41: Harper's Bazaar, leden 2007, str. 94
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¢loveka ,nam&klého” v rohu s ustraSenym vyrazem se da povaZzaatereotyp,

vzkaz ,jsem sama“ je snadno kargni.

4.2.2.2 Unorové éislo
Vydani: anor 2007

Patet stran: 122

Pcet fotografii: 275

Patet modnich fotografii: 68

Hlavni témata:

Redakce Harper's Bazaaru se i v Gnotmuje nevie. Casopis také dava
recipienim rady pro romanticky wer. Vazrijsim tématem jsou osudytdl, které
se kwli Spatné vycho¥ rodica dostaly do psychiatrickychdében. Osobnostisla
je hergka a zpvacka Jennifer Lopez. Ustdnim tématem rozhovoru s ni jsou

zmeny v partnerském Zzivet

Stereotypy
a) stereotyp polarni zinfi§/

Maodni ¢lanek gedstavujici trendy na zimni sezonu je nazvan Polée.
Na fotografii ve velikosti fi ¢tvrtin dvoustrany vidime ve ibrném koZichu
obletenou blod’atou modelku s lyZakymi brylemi, stibrnymi rukavicemi
a hredych kalhotach, jak objim&tyti psy rasy husky. Husky je typickym
symbolem polarni zimy —ippohledu na & se asociace s mrazem a Stiplavou

zimou dostavimeigvazneé ¥tSirg recipienti.

b) stereotyervené barvy jako sexuélniho symb5iu
Rubrika Jste inse zamsfuje na h¥zdny styl — tedy tipy, jak napodobit
maodni styl celebrit. Je uvedena text&pojeni sexyervené a veernich Saf je

vraZzednou kombinaci nejen pro celehritu

8 piiloha&. 42: Harper's Bazaar, Gnor 2007, str. 14-15
8 piiloha¢. 43: Harper's Bazaar, Gnor 2007, str. 32
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Zena je zde povazovana za sexuélni symbol a dtérgika podle Bazaaru
docili, pokud na sabbude mit rudé Saty. Je zde i odvolani na stereelggance:
,pokud chcete vypadat elegatitnjednoduse, vee na klasickéerné LB ®.

Fotografii, které by nas dervenym vyzyvay pasobicim Saim ngly
motivovat, je hned &kolik. Dvé jsou z pehlidkového mola, nadch jsou celebrity
— Sandra Bullockova, Jennifer Lopezovd a Dominigbeainova. NejutSi
a nejvyrazgjsi je fotografie hergky a zgvacky Jennifer Lopezové. Je vyfocena
Vv interiéru, stoji s rukama v pase a lehce pehkou jednou nohou, bez (&,
spiSe s nefistupnym vyrazem. Rudou barvu&dbphiuje tpytivymi Sperky.

Ruda barva byv&asto spojovana i s celebritami samotnymi. iit@pu

asociaci by mohl byt rudy koberec, ktery je sersjavi osobnostmi Uzce spojeny.

c) Stereotyp zobrazeni zasfitib

Obrazové vyjateni zasnub byvé&asto jednotné — pravideélrse objevuje
prsten (ngjastji s drahokamem), Samfiské a elegantnoblecteny mlady par. Této
zasady se drzel i autor titulni fotogradlénku Zasnuby Rimg.

Snimek je ptizeny v limuzig, mlady sngjici se par drzi Sampaké. Muz
mé& na sob cerny oblek, Zena krémové elegantni Saty bez ramitipltivy

nahrdelnik a nausnice.

d) Stereotyp zobrazeni ngy®’

Stejre jako v gredchozim ¢isle i Unorovy Bazaar seémuje nevre.
Pripomina si volnou lasku hnuti hippies, biblickoudSmu a Gomoru. Fotografie
text dophujici je vedena ve stejném duchu jaka@lanku Milenci na¥ky v cisle
Leden 2007. Interiér, ve kterém je fotografigipena, napadnpiipomina kanceia
Zena véernych kratkych Satech sedi kekle a diva se na muze, ktery na tacu nese
Sampaéské se sklegkami. Muz mé na saboblek a plySové usi sexudélniho
symbolu — krallka Playboy. Vzajemny pohled obou madeiazn&uje blizké
vztahy.

4.2.2.3 Breznové ¢islo
Vydani: Bezen 2007

% piiloha¢. 44: Harper's Bazaar, Gnor 2007, str. 82
8 piiloha¢. 45: Harper's Bazaar, Gnor 2007, str. 116
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Patet stran: 218
Patet fotografii: 502
Patet modnich fotografii: 208

Hlavni témata

Ustrednim tématem ieznového &isla je kosmetika, specialni rubrika
piedstavuje nejnaySi trendy. Oiraz je kladen také naékové nevyrovnané
partnerskeé vztahy — starSi muz a mlada Zena. .

Osobnostmi jsou hetky Kate Winsletova a Cameron Diazova. Po

spol&éném filmu The Holidays poskytly Harper's Bazaarolsgny rozhovor.

Stereotypy
a) Stereotyp zobrazeni sexuélniho vztahugmn&y

Breznovécislo se na rozdil od lednového a Unorovéhoéneje @Fimo
newie, ale zabyvad se obecmsexualnim Zzivotem manzelu.tfi@zlivost zde
znazonuji dw fotografie, které toho €mi pripojenymi kélankim o newre maji
hodre spol&ného. Je na nich muz v obleku, Zena v elegantnjzizvavych Satech,
Sampaské a jahody a znovuist

Na prvni fotografii dava muz zémo Ust jahody, ta se Kmu giblizuje na
vSechc¢tyrech po stole. Druha fotografie zobrazuje muze mi#{ldiho Zenu na &t
vedle jidla. Uz tak dost jasny vzkaz pro recipiemti&Zze znasobit je&tréeni, Ze

laska prochazi zaludkem.

b) Stereotyp zobrazeni vztahu mladé Zeny a stanSitie®

Pokud vcasopisu pro Zenyifpde na getres téma partnerstvi mladé zeny
a starsiho muze, veétding pripadi bude vztah ilustrovan fotografii uswavé
blondynky ve vyzyvavych Satech a proSedléhoégilho muZe. Stereotypni je
piedstava, Ze Zena je s muzem se ziStnychdimiah divodi. Fotografie zviejnéna
v bifeznovém Bazaaru tento stereotyp Jetrohlubuje. MuZz v obleku Zenu
v ¢ervenych Satech objim4, v jedné ruce zatodei whisky, v druhé pesenku.

Pohled Zeny je s#iovan pra¥ k perézence.

8 piiloha¢. 46: Harper's Bazaarfézen 2007, str. 160

89 -

priloha¢. 47: Harper's Bazaarjiézen 2007, str. 96
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4.2.2.4 Dubnové ¢islo
Vydani: Duben 2007

Patet stran: 170

Pctet fotografii: 342

Patet modnich fotografii: 89

Hlavni témata

Redakce si v dubnovém poklada otazku, kdy se igmplati okouzlujici
naivita — je vyhodné hrat hloupou, nebo naopak &%t nez on? Vztaim se
vénuje i rubrika o psychickém boji Zen o konkrétnihaze. Z oblasti lifestylu je
nej\étsi prostor ¥novanysexy &lu, krasnym prém a pevnému zadRf Rozhovor

¢isla je s hergkou Umou Thurmanovou.

Stereotypy
a) Stereotyp slaémého klobouku a nie™

Casté spojeni modelky a i@ byva dopléno o slamny klobouk. Zena
miva rozpusné vlasy, které vitr rozhani do stran, a klobouknpedrzici na horni
¢asti hlavy tuto rozevlatost jeéSzdiraziuje. Mde je asocigné spojeno s teplym

pocasim a stefitak byva slarény klobouk spojeny s létem.

b) Stereotyp zobrazeni Zeny jako sexualniho symbako malé holky,
fenomén Baby Doff

Baby Doll v rekladu znamenastska panenka. Zena jako sexualni symbol
je prav do takové pedstavycasto stylizovana,fpdstavuje to nevinnostéastotu.

Fotografie provedené préave stylu Baby Doll by ani nemusely nést titulek.
Predstavu panenky, ptipact staromddni malé holky naplji dokonale. Napadna
je starofizové barva, vlasy nakulmované do drobnych kudrlimre@Spulend Usta
nanesenauzovou rénkou. Snimky jsou stylizovany do staromédniho pFemit
které obsahuje idvené krefovské konstrukce pro Siti, staromodni kovové ramy

posteli, masivni ramy zrcadel. Pozadi ateliéraggré do tmavé fialové az bdé,

% Harper’s Bazaar, Stratosféraehen 2007, titulni strana
! piiloha¢. 48: Harper's Bazaar, duben 2007, str. 32
2 piiloha&. 49: Harper's Bazaar, duben 2007, str. 46, fotogtetr Weig|
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aby staroiiZova obléeni, modealina s¥tla ple’ s negitomnym vyrazem a bézové

dekorace co nejvice vynikly.

c) Purgochové kalhoty s oky jako symbol sexuality

Silonové putioch&e s oky — skdy lidové oznaované jako ,bordelky"”. Uz
i to je samotny stereotyp. Zena, ktera jélanna sob, byla dive automaticky
povazovana za divku l&fth mrav.

Stereotyp d&chto purtocha&u jako symbolu sexu iptrvava. Dokazuje to
fotografie ilustrujici text o zkazené generaci. ptats Bazaar se wm zabyva
piedsudkem starSich generaci o té mladé. Tim hlavednstarSi lidi pobtuje, je
Gdajna existence volného sexu.

Fotografie si hraje se stiny a je sta& na kontrastech. Je na ni mlady muz,
ktery ma na sabjen ¢ernou kravatu. D¥ divky jsou obléené pouze ¥erném
spodnim pradle &ernych putioch&ich s velkymi oky. Pozadi fotografie tifo
stna z dewnych prken a provaz. Na tomto provaze visi jedmtivek, nohy ji
piidrzuje druha modelka. Divka drzici se za provax f€le prohnuta, hlavu méa
smérem doh a diva se na levy kraj fotografie &ram k muzi, kterého liba.

Na spde obl&enych modelech na fotografii vynikaji v kontraspostavené
kompozici pra¢ c¢erné prvky: kravata muze a okaté pocha&e. Vzhledem
k existujicim pedsudkm o tomto damském dajiu, fotografie text o zkazené

mladezi plr ilustruje.

d) Stereotyp Usgného muZe jako muze nepraktického pro 2fvot

Predsudek muze, ktery wyidva a Zije v luxusu, ale neumi vést prakticky
Zivot, je v Zenskychtasopisech publikovagasto. Fotografie dopujici ¢lanek
nazvany NepouZitelni zobrazuje dva muz&mném obléeni v luxusg zaizeném
byt¢ krémové barvy. Jeden sedi s nohdespnohu, na krku ma hnedkolik
zlatych fetizki, na ruce prsteny.i®d nim je moderni sklény stolek se demi
sklentkami na whisky. Druhy muZz stoji trochu vpovzdali,ruce ma cosi
piipominajici dalkové ovladani, na soblune&ni bryle a do celkového kontextu

fotografie zdanli¥ nezapada.

% piiloha&. 50: Harper's Bazaar, duben 2007, str. 64
% priloha¢&. 51: Harper's Bazaar, duben 2007, str. 68
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e) Stereotyp zobrazeni psychického Bbje

Boj 0 muze jeclanek shrnujici rivalitu mezi Zenami od ranéhgstii,
pirednétem boje byl a je muZz. Fotografie, ktera Udajny b ukazat, zobrazuje
Zenu v prosedi gipominajicim starou tovarni halu,cernych elegantnich Satech
tahnouci za provaz. Prov&k lano jsou po staleti symbolem sily, siig a boje.
Druhy konec provazu je podle kompozice obrazu erdictografa, jde tedy
0 zatazeni recipientaiimo do fotografie. Vzhledem ktomu, Ze &ag€jSim

recipientem je Zena, je to navic i odpovidajicia&m- boj mez Zenami.

4.2.2.5 Kvétnové cislo
Vydani: Kwten 2007

Patet stran: 170

Paet fotografii: 392

Patet modnich fotografii: 70

Hlavni témata

Vedét s kym Zit a jak poznat partneréive, nez zéne krize - to jsou titulky
na gedni stras kvétnovéhocisla. Dale se vdm ¢tendi dozwdi, jakd je nejlepsi
dieta ped léter®, protoZeplavkova sezona Zae za rdsic.®’ Katie Holmesova je

v kvétnovémcisle osobnostiasopisu.

Stereotypy
a) Stereotyp sportovniho auta a $tihlé modelkynigatecf?

Obrazek znamy z autosalor Stihla modelka v miniSatechiepaci lezici
na gedvadném vozidle. Stejného stereotypu se drzel i foto@alve Sundsbg.
Série modnich fotografii nazvandi,Tdva, jedna! Rallye jarnich tretigtartuje, ma
motiv Stihlé modelky ve vyzyvavych Satech a rycblémle&ného auta jako

ustedni.

b) Stereotyp romantiky, romantické lasky

% prilohac. 52: Harper's Bazaar, duben 2007, str. 114
% Harper’s Bazaar, Stratosféra:ken 2007, titulni strana
7 tamtéz

% piiloha&. 53: Harper's Bazaar, kten 2007, str. 24-31
% piiloha&. 54: Harper's Bazaar, kten 2007, str. 74-76
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Rubrika Mezi nami se v kKinovém vydani Bazaarwnuje lasce na prvni
pohled. Tato laska je tragic povaZzovana za romantickou. Do stejného stylu je
lackna i fotografie. Stereotyp romantického aigei naphuje divka s tmavymi
kudrnatymi rozpughymi vlasy ve s#tlych, ténei baletnich Satech, ktera bosacian
v prostorném prositleném by¢. Jeji potencialni iitel ji s asmévem sleduje.
Stereotyp zobrazeni romantiky je zde na&plined gkolika zpisoby — volbou
obleteni i prostedi. Dreweny byt s francouzskymi okny, za kterymi prosvitaji

zelené stromy, pocit romantiky vyvolava @nautomaticky.

c) Stereotyp zobrazeni mafié

DalSim gispivkem v sekci Mezi nami je ¢lanek o zZenské mafii.
V pieneseném smyslu zde auttanku nazyva Zenské intriky mafii. Modelka, ktera
je na ilustréni fotografii, je vyfocena ve vyzyvavém korzetulsliokym vystihem
zlaté barvy &ernou sukni. Stereotypy je doutnik, ktery je s frtadidicné spojovan.

Cervnové vydani bohuzel nebylo mezi povinnymi vygidkarodni knihovny.

4.2.2.6 Cervencové éislo
Vydani:Cervenec 2007
Patet stran: 120

Paet fotografii: 323

Patet médnich fotografii: 79

Hlavni témata
Osobnosti letnihdisla je topmodelka Alessandra Ambrosiova, v roziovo
s ni je ustednim motivem Stihl&ko a dieta. Vydani se dale zabyva letnimi trendy

v moéck, vychovou dti a nedivérou mezi partnery.

Stereotypy
a) Stereotyp diti sladkosti®*
RubrikaTrofej se zanstuje na rady pro nakup oldleni ve stylu nejnaysich

trendi modnich navrh@. Za luxusni modely se snazi nalézt k§snh nahrady.

190 nrilohag. 55: Harper's Bazaar, kien 2007, str. 106

101 v

priloha¢. 56: Harper's Bazaaterven 2007, str. 20
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Titulkem ¢ervencovéTrofeje je Holka jako z marcipanupodtitulek Ke sladkému
létu sladké barvyModelka na fotografii je zachycena na médtdhtidce, kde své
originaly prezentoval Valentino. Kratké Saty¢g8g rizové barvy a hustnabirané
sukrg jsou stereotypnim zobrazenim sladce &dahé divky.
b) Stereotyp zobrazeni naimdki*%?

Symbolem namimické maody, tedy pruh jsem se zabyvala jiz dasopisu
Elle. RubrikaJste inzabyvajici se stylem oblékani celebrit tento stigqe jeSt
prohlubuje. Za naniaickou médu povazuje jakékoli pruhy, nezalezi nevhana
Sikce pruhu. Jediné, co vSechny prezentované modelyjsp jsou pravideld se

sttidajici pruhy dvou barev, kdy jedna z nich je bila.

c) Stereotyp zobrazeni nevinndSti

Nevinnost byva vSeobeérspojovano sistotou. Z barewistotu prezentuje
bila. Je to dvod, pra pii zpracovavani fotografie na témé&znost, voli fotografové
praw bilou barvu. Stejného klisé jsem secklmla i u série fotografii s nazvem
Nevinna rendez-vous. Modelky prezentuji lehké bb&zeni, wtSinou pdzuji ped

oknem s rozpushymi vlasy.

4.2.2.7 Srpnové ¢islo
Vydani: Srpen 2007
Patet stran: 122
Pctet fotografii: 301

Patet modnich fotografii: 79

Hlavni témata
Na titulni strad je modni fotografieceské modelky Karoliny Kurkové.
Témata Harper's Bazaaru jsou smysIn&eve, matky, které zabijeji, laska

a plasticka chirurgie.

Stereotyp
a) Stereotyp fitaZlivosti*®*

102 nrilohag. 57: Harper's Bazaatgrvenec 2007, str. 26

103 nrilohag. 58: Harper's Bazaatgrvenec 2007, str. 30
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Vz4jemné sympatie mezi muzem a Zenou lze ztvarmoha zfisoby.
Ponerné ¢asty a v samotném Bazaaru se praviglelmakujici, je obraz muze, ktery
sleduje Zenu, jak se Rmu blizi po stole. Snad jedinou odchylkou od &mého

stereotypu je v srpnovém Bazaaru klavir misto stolu

4.2.2.8 Zanjové ¢islo
Vydani: Z&i 2007

Patet stran: 242

Patet fotografii: 538

Patet médnich fotografii: 194

Hlavni témata
Tvéri prvniho podzimniho Bazaaru je americkd blksea zgvacka Jessica
Simpsonova. Titulky na Uvodni stkarodkazuji nac¢lanky o lasce, milostném

trojuhelniku a rady pro podzimni médu.

Stereotypy
a) Stereotyp 7adané 7éfly

Maodni  fotografie, které maji Zenu ukazat jako Zdaaanmaji fadu
pravidelnosti. Zena je vzdy jedna, miyg rékolik a jejich pohled swtuje jen k té
vyvolené. Podle filmovych scéna i zatatkh modni fotografie, jsou muZi
obdivovatelé ¥tSinou stylizovani v americkém a francouzském stiduinamaonika.
Zena byva luxusha vyzyvaw obleiena.

Ve stejném stylu je komponovana fotografie uytd interview nesice
s Jessicou Simpsonovou. Héka ma na sabvyrazné luxusé vypadajicicervené
Saty scervenymi rukavicemi po lokty. Stojir@d malongstskym obchodem a za ni
stoji fronta americkych vojdka namenika. Autorem fotografie je Peter Lindbergh.

b) Stereotyp svatebnich 84

104 s

piiloha¢. 59: Harper’s Bazaar, srpen 2007, str. 76
195 nrilohag. 60: Harper's Bazaar, 882007, str. 34, fotograf: Petr Lindbergh
1% nrilohag. 61: Harper's Bazaar, 882007, str. 68
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Bilé svatebni Saty jsou tradice a stereotyp. V n@tezangieném pray na
svatebni Saty nenalezneme jedny, které by seédd druhych vyraza liSily.

VSechny jsou bilé a vypasované podtéhstprincess.

c) Stereotyp romantické lasky

Laska je emoce, tudiZz abstraktni téma pro fotogistigjré jako fada emoci
ztvarrenych fotografy i na lasku a romantiku existuji fgtafické a kompozni
triky, diky kterym recipientovi dojde, co chce auwyjadiit. Uz nekolikrat jsem ve
své praci zmiovala barvy vyvolavajici pocit romantiky — bila aspelové barvy
jako nizova. Objekty, které v podstatnamenaji romantiku jsou &iny.

Fotografie v rubriceMezi namiu ¢lanku Romeo a Julie zobrazuje mlady
zamilovany par. Divka stoji #pna u okna (i okno jéasty objekt, které ma své
misto v romantické fotografii), ma rozp&sé kudrnaté hidé viasy a je bosa. Na
sok mé& lehké bilé az krémové Saty. Muz na fotografisituovan do ifgdni casti
snimku, stoji asi v prvnfétiné. Na rozdil od divky je viét jen vyfez jeho &la — ne
hlava, ne nohy. Zad&ino je naiZovou (ogt pastelova barva)gi, kterou drzi za

zady.

d) Stereotyp zvyrazmi rieni ,Cely st jim leZi u nohou*®®

Rceni, Ze cely sit lezi ritkomu u nohou, znamena, Zze mékao slavu
a obdiv dau. Prav@&podobr pochazi z dob, kdy se poddani Kanpanstvu.
Doslovre se dnes uz&kdo klani malokomu, je zde demokracie a osobni agtab
Tento vyraz ale pouzivame stéle.

Clanek, ktery nese tento titulek, je o mladych kg@nusgsnych Zzenach
pochazejicich £eské republiky. Trojice Jana Dolezalova, Lucie Kvél a Lucie
Vachova mé spotmou korunku Miss eské republiky.

Fotografie, kterd textuipdchazi, doslownvystihuje termin ,leZzet &komu
u nohou”“. Modelky jsou naém vyfoceny v luxusnich rébach na denninetks
v prazskeé ulici. Zmiovany obdiv je vyjaten uhlem fotografie. Fotograf zachytil

snimek ze zewn ¢imz snadno ale neorigind&ls\t leZici jim u nohou vyjéil.

197 nrilohag. 62: Harper's Bazaar, 882007, str. 150-152
198 nrilohag. 63: Harper's Bazaar, 882007, str. 213
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4.2.2.9 Rijnové éislo
Vydani:Rijen 2007

Patet stran: 218

Pctet fotografii: 294

Patet médnich fotografii: 103

Hlavni témata

Znamou tvéi na obalce je americkd héka Kate Hudsonova, titulek
odvolavajici se ndlanek uvnit ¢isla hlasé&talecekam na spravné rantd®alSimi
tématy, kterymi sdijnovy Bazaar zabyva, jsou tipy na swatl mu#i, podzimni
trendy, druhy otec pro vaSe &itrozpory s tchyni a produkty, které poskozuji

piirozenou Krasu.

Stereotypy
a) Stereotyp elegant®@

Cernobila klasika, pdfpad samostatiicerna barva obteni, je stereotypni
zobrazeni elegance veésy mody. Rubrikalste inje toho pikladem. Pedstavuje
zde styl celebrit progtdnictvim vykru fotografii z hézdnych veirka.
Recipientim radi, jak s nimi udrzet krok. Volb&erné barvy podleclanku

| fotografii pomize kazdému stat se elegantnim.

b) Stereotyp vyznamu barvy spodniho pradla, stgpeajemstvi*®

O predsudcich spojenych s barvou spodniho pradla jgeamsiovala jiz
v unorovém vydantasopisu Elle. Harper's Bazaar dodrZzuje stejné fikasiani.
Cerna barva ma podle kategorizace obasopis vyjadrovat tajemstvi.

Fotografie wlanku Tv&e Zenské sexuality v rubrice Mezi Zenami zobrazuje
dvé Zeny véerném spodnim pradle ngrné kozené sedee. Jedna z nich lezi,
druhd se naklanitps ni. Neni zde vyuzitotipného gedniho s¥tla, swtlo jde
shora, coz vyvolava hru stinu. P&&stiny a tma jsou symbolem tajemstvi, které je

Ustednim tématemilanku.

c) Stereotyp zobrazenf relaxace, ugoifh™

199 nrilohag. 64: Harper's Bazaatijen 2007, str. 64
110 prilohag. 65: Harper's Bazaatijen 2007, str. 106
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Vzhledem k celkovému néazoru na dnesSni dobu, ZeevitaVlada stres, se
lifestylové a Zensk&asopisy stalecastji zabyvaji tématy jako zdravy Zivot,
odpaiinek, relaxace.

Obrazové vyjateni relaxace byvéasto spojenou s ukldijicimi barvami,
které by tento pocit sty navodit. Tradiné je za ni povazovana barva stibm
zelen4. Fotografie doprovazejiclanek o uvoldni se, zobrazuje modelku
s rozpustnymi vlasy, bosou, sedici u jezirka s rakosim. Bivia sob ma Saty
podobré zeleného odstinu, jako je barva rakosi. Celkoa fotografii peviada
zelend, ktera krommmodetina €la a vlas vypliuje cely snimek.

d) Stereotyp zobrazepdndélskécistoty* 2

V rozhovoru Bazaaru s helou Klarou Issovou je respondentka

piipodoliovana k anélu, divce istou a dobrou dusSi. Tohoto tvrzeni stereotypn

dokladaji dlouhé bilé rozevlaté Saty.

4.2.2.10 Listopadové ¢€islo
Vydani: Listopad 2007

Patet stran: 218

Pcet fotografii: 375

Patet modnich fotografii: 210

Hlavni témata
Ustrednimi tématyiijnového Bazaaru jsou mastvi, idedlni postava,
partnerstvi mladé Zeny a bohaté muze. Osobnéisia je heréka Anne

Hathawayova.

Stereotypy
a) Stereotyp romantiky a &m**®
Romantika a sini jsou spolu Uzce spjaté, stereotypa s nimi sldovana i

bila barva. Touto logikou sé&dil v kolekci Cas na séni i fotograf Petr Weigl.

M n¥floha . 66: Harper's Bazaatijen 2007, str. 154
12 hkfloha . 67: Harper's Bazaatijen 2006, str. 159

113 1

piiloha¢. 68: : Harper’s Bazaar, listopad 2007, str. 70-81
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Blondatd modelka je na vSech fotografiich deled v bilém, do stle Sedé je
ladéno pozadi. Na ¢&kterych fotografiich autor vyuziva prvky rgtvi, které
historicky spadaji do romantismu. Zena je ¢blé v Serntském stylu, podle
pozice je pipravena na boj a svira theDalSim prvkem stereotyprpouzivanym

k vyvolanim romantiky je &, ktery je naiteti a Sesté fotografii série.

b) Stereotyp pitaZlivosti*

Pouto mezi muzem a Zenou na fotografii v rubriceziMé@mi vyjadil autor
propojenim muze a Zzeny pomoci muzovy kravaty. Miaadyg véerném obleku lezi
na zemi, Zena se silnym make-uperderném topu s hlubokym dekoltem se nad
nim nahyba a drzi ho za kravatu. Jejich pohledyzégemi€ protinaji. Vyraz muze

je spiSe neutralni, Zena ma vyrazfiaaenosti.

4.2.2.11 Prosincové ¢islo
Vydani: Prosinec 2007

Patet stran: 290

Paet fotografii: 405

Patet médnich fotografii: 237

Hlavni témata
hadky o vychovu, zoufalou lasku. Redakce slibupientim pomoc pi vybéru
spravného obleeni na zimu a prozradi kouzlo krasy tigseScarlett Johanssonové,

ktera je tvdi vydani.

Stereotypy
a) Stereotyp elegant@

Fotograficka série prezentujici novinky modnihétavod Grega Kadela se
zantiila na eleganci. Za tu stereotyppovazuje modely, na kterychigwlada
¢erna, misty ji doplni bild — vzdy ale v pravidelhytwarech. Sthy jsou rovné, bez
vystiiha, bez extravagance a originality.

114

priloha¢. 69: Harper's Bazaar, listopad 2007, str. 116

115 v

priloha¢. 70: Harper's Bazaar, prosinec 2007, str. 58-62
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b) Stereotyp zamilovani, romantik§

Text vypovidajici o problematice nezadanych Zetriptice jako sotasném
trendu je doplén o fotografii, ktera spluje stereotyp zobrazovani a zamilovanosti
témei dokonale.

Je komponovéana v lese. Mezi podzimnim listim sojiova postel, i na ni
je misto povléeni nahrnuto listi. Na ni sedi modelka ve statovych Sifonovych
Satech, v kudrnatych rozpasych vlasech ma korunku. Odkaz na pohadku je
ziejmy, prohlouben je jeSinasazovanim obuvi —isvicku. DalSi fotografie ze série
zachézeji jest dal, modelka v posteli na fotografii spi — asoeiaxpohadkou
o Sipkové iZzence je tedy fejma. Pohadky jsou klasicky spojeny s laskou

a romantikou, jde tedy o stereotyp zobrazéctito pocit.

Tento stereotyp nasleduje i v rozhovoru se Scadlettanssonovaott! Ta
v ném otewen: mluvi o svych minulych i saasnych laskach, sama sebe popisuje
jako romanttku. Ve stejném stylu jsou fotografie - tam v krémovéem tonu, bilé

barw obleieni, setlych kwétinach a krémovém pozadi.

4.2.3 Shrnuti analyzy €asopisu Harper’'s Bazaar

Lifestylovy ¢asopis pro Zeny vydavajici nakladatelstvi Stratasfié&l proti
diive zkoumanému Elledadu nepravidelnosti. Velmi nestaly byl ¢ebd stran,
mnozZstvi fotografii se liSilo ¥adu stovek.

V analyzovanych jedenacti vydani¢hsopisu se objevilotps ¢tyii tisice
fotografii. Necely jeden aup tisice z nich tvély modni fotografie, pedstavuji
35 % obrazového materialu. Stereotypizaci jsemanad4 z nich.

Magazin Harper's Bazaakgkrauje hranici médnih@asopisu, objevuji se
zde i témata spojena gpelstvim, zastnanim a partnerskymi vztahy. Stereotypni
zobrazeni jsem n&gstji nalezla prag u tchto témat, kde jsou modni fotografie
pouzity pro ilustraci.

Téemet totozre byla v gti ¢islech zobrazena néma/sexualni ptazlivost.
Mlady par si vzdy hledi do — muz je v obleku, Zena vetsinych Satech. Zena

sedi nebo je dena o sil, muZ ji objima.Castym stereotypem bylo i zobrazeni

116 v

priloha¢. 71: Harper's Bazaar, prosinec 2007, str. 112-114

117

priloha¢. 71: Harper's Bazaar, prosinec 2007, str. 120
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romantiky. Typické zde byly rozpu$té vliasy divky, zasazeni obrazu ddrquy,
dostatek sitla a s¥tla barva obl&eni u modai.

5. Srovnani analyz ¢asopis U Elle a Harper’s Bazaar

Magaziny Elle a Harper's Bazaar m#&ilu spolénych rysi. Zanrow jsou
oba z#azeny do kategorie lifestylovyatasopisi s primarnim zagfenim na zeny.
Hlavnim tématem obou magaitine moda. Rimérny wek cten&u se liSi jen
o rekolik roka. U Elle spadajicten&i nejcastji do skupiny mezi 20 a 29 lety,
pramérny ek ¢ten&e Harper's Bazaaru je 35 let.

Na prvni pohled se ¢asopis liSi format. Elle je vydavany ve standardnim
formatu A4. Harper’'s Bazaar vychazi ve dvou verzidbrmatu A4 i v mensSim A5.
Titulni strany jsou stadny stejnym zpisobem. Je na ni madni fotografie znamé
osobnosti, vZdy jde o polodetail Zeny. Obrazekkpyvaji titulky odkazujici na
material uvnit konkrétnihocisla. Jde o zjsob, jak pimét potencialnihaitenée,
aby se stattendem realnym.

Uziti fotografii v magazinech se moc nelisi, ¥fpoobrazového materialu
mirné prevlada Elle. V otdzce modni fotografie naopak symalozdilem dominuje
Harper’'s Bazaar.

Oba dvaasopisy jsou na tom podobihv otdzceletnosti vyuziti stereotyp
jejich paet za ldisky rok byl v magazinech vyrovnany. V desdslech magazinu
Elle jsem naSla 31 stereofypy modni fotografii. V jedenacti vydanich Harper's
Bazaaru jsem si vSimla 34 stereatyp

Po obsahové strance se se stereotypizace u Bheper's Bazaaru liSi. Elle
vyuZival stereotyp negastji u témat, kde pkladal vyznam modnimu stylu. Barvu
a kombinaci obl&eni v gchtoc¢lancich Elle Gzce spojuje s povahou Zeny. Jedén sty
obleteni reprezentuje socialni skupinu podnikateleky jprezentuje Zenu jako
sexualni symbol.

Oproti tomu Harper's Bazaar dnnejwtSi paet stereotypp u modnich
fotografii, které ilustrovaly osobni vztahy a emo&tereotypizace zde wreptji
byla patrnd ve spojitosti s kompozici fotografiira#idelnost se opakovala
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u vzajemné pozice jednotlivych modele fotografii, ne ve vokb prezentovaného
obleteni jako u Elle. Emoce a vztahy byly zn&mrané prosednictvim kulturnich
piedsudk — romantiku ¢asopis komponuje do fipody, newru do prostedi
hotelového pokoje.

Obecr receno se stereotypizace u Elle a Harper's Bazaairpdidle toho,

zda fotografie ilustruje téma konkrétni jako modebo téma emoci jako &mi.
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Zaver

Stereotypy v médiich mohou miadu podob. Jsou praéstikem, ktery
pomaha viejnosti rychle se zorientovat a seznamit sécsnw, se kterymi recipienti
doposud neii osobni zkuSenost. Stereotypy ovSem maji i pofnwvestétende
¢i divaka v omyl. Na zakladprislusnosti do wité socialni skupiny mohou média
podsunoutloveéku vlastnosti, kterymi nedisponuje, a tim mohouiibl Zangnou
jednotlivce za celekipinformovani napiklad o trestnéntinu, kterého se dopustil
trebaclen ukité mensiny, pak iize poskodit celou socialni skupinu.

Ja jsem se v praci zabyvala vyuzitim sterebtypnodni fotografii, o kterou
se dlouhodob zajimam. Ta je ¥eské medialni krajth publikovdna pedevsim
v exkluzivnich Zenskych¢asopisech jako jsou Cosmopolitan, Marianne, Elle
a Harper’'s Bazaar. Cilemahto médii je ukazat svydtend&kam obraz idealni Zeny
- krdsna, dobra matka, manzelka aé8g@ zamstnankyr ¢i podnikatelka. Pray
pomoci stereotylpsectendska obec s timto idedlem ztotozni a chce sefitliZt.

V teoretickécasti prace jsem se¢nwovala zvla8 Zzanru maodni fotografie
a zvlag dosavadnimu zmapovani problematiky stereityim jsem si fipravila
podklad pro nasledujici analyzu.

V analyze se &nuji stereotypizaci v modni fotografii narikladu jejiho
vyuziti v ¢asopisech Elle a Harper's Bazaar. Pomoci obsahwlgzy jednotlivych
fotografii jsem prokazaldetnost vyuZiti stereotypizacerddtoze péet stereotyp
se v oboucasopisech za rok 2007 shodoval, tématika, ke Kighg pouzity, se
liSila.

Elle je modnicasopis, jehoz hlavni obsahovou naplni jsou mayeoid&rase,
médé a Stihlé linii.  Stereotypy, které se objevuji vetofjrafiich v gm
zveejiovanych, se tykaji pré&vtéchto témat. Vyuzivaniipdsudk a veejného
minéni jsem neajastji nasla u zobrazeni moédnich tréndRedakceiasopisu dava
velky diraz na vyznam barvy olileni a mddniho stylu. Tyto prvky uziva
stereotyps s charakteristikou tité osoby,¢imZ v recipientovi cile& vyvolava
pocit, Ze jen v tomto obéeni bude disponovatmito viastnostmi.

Oproti tomu Harper's Bazaar rohdje swij tematicky zabr o partnerské
vztahy, ¢i problematiku vychovy éi. Stereotypy se vtomto magazinu objevu;ji
predevSim u dhto témat, kde mddni fotografie funguje jako itase. NejeétSi

mnozZstvi stereotyipjsem objevila u fotografii, které &ty za cil vyjadit emoce. Je
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to pochopitelné z toho hlediska, Ze emoce nemajnhoei podobu. Aby fotograf
docilil pochopeni vyznamu snimku u SiroRéendské obce, sazi na jistotu.
Neexperimentuje, ale voli klasicky igpb zpracovani fotografie, ktery stereotypy
zahrnuje.

Kdyz jsem si téma vybiralagekavala jsem, Ze ste&jjako ve zpravodajské
fotografii se stereotypy v médbudou tykat pedevSim etnického a profesniho
zatazeniCekala jsem, Ze do exotickych mist budou zasazowaaticky vypadajici
modelky, coz se v praxi potvrdilo jen minimélnProfesionalni stereotypy jsem
prokazala jen u modnich fotografii prezentujicigorsovkyré. Ma hypotéza, ze
maodni fotografie zobrazuji az nezdéadtinlé modelky, vSak napina byla.
Stereotyp to wité¢ je a nepoddlo se jej odstranit ani opanimi, ktera zavagi
minimalni vahu pro modelky naighlidkach.Ctendky modnich éasopis maji
spolé&nou touhu po dosazeni bezchybnosti. Dokud budehlgbrnost Zenské krasy
vefejré zaménovana za Stihlost, ani obraz modelek v médnichgfatiiich se

nezneni.
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Summary

The topic of this thesis is the problematic natofestereotypes in fashion
photography. Fashion photography is in the Czeadhtesth presented mostly in
women’s fashion magazines such as Cosmopolitanjahtae, Elle and Harper’'s
Bazaar. | selected Elle and Harper's Bazaar for anglysis because they are
archetypes of fashion magazine genre. They showabdience the ideal of perfect
woman — a woman who is beautiful, good mother, rigvivife and is hyper
successful in her career.

The amount of stereotypes in fashion photograplas wqual in both
magazines. However, the content of the pictured, the stereotypes themselves
were different. In Elle magazine, the main focussvon the connection between
physical appearance of the model and her charadteey had a persuasive
function. Throughout the magazine, model was dregsa specific way with the
intention of subliminal conveying the messaifjgrou are dressed like her you will
exude the same personality traiks particular, they stressed the meaning of aslou
and fashion style.

Conversely, Harper's Bazaar used stereotypes whestrating topics like
relationships and emotional issues. It is morediff to present emotions through
visual media than by verbal, since emotions areapigtsical rather than physical
and as such photographers have more freedom invtloek. Sadly, in reality, the
issues of Harper’s Bazaar from the year 2007 pgettdhe abstract through the use
of simple stereotypes in order to be clearly undeis

The difference between both forms of media cleaulyports the hypothesis,
that stereotypes have different functions in thelimeThey can act as a heuristic
device allowing people to understand something tlheye not experienced
themselves.

What was common for both analyzed magazines waptésence of thin
models in all the published pictures. This hashe®#n changed even by measures,
which were adopted in some fashion exhibitions #wita low limit of weight for
models. It simply reflects the general idea abarfqet women — being beautiful
means being thin. As a result, unless there mrgelscale of societal shift, there
will not be a place for advices for full-figured wen in fashion magazines.
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Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.
Prilohac.

32:
33:
34:
35:
36:
37:
38:
39:
40:
41:
42:
43:
44.
45:
46:
47:
48:
49:
50:
51:
52:
53:
54:
55:
56:
57:
58:
59:
60:
61:
62:
63:
64:
65:

Analyzovana fotografie, Elle, Listopad 20@tdgrafie)
Analyzovana fotografie, Elle, Listopad 20@tdgrafie)
Analyzovana fotografie, Elle, Prosinec 20fdfagrafie)
Analyzovana fotografie, Elle, Prosinec 20fdfagrafie)
Analyzovana fotografie, Elle, Prosinec 20fotagrafie)
Analyzovana fotografie, Elle, Prosinec 20fdtagrafie)
Analyzovana fotografie, Harper's Bazaar, Le@607 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper's Bazaar, Le@607 (fotografie))
Analyzovana fotografie, Harper's Bazaar, Le@607 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper's Bazaar, Le@607 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper's Bazaar, U007 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper's Bazaar, U007 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper's Bazaar, U007 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper's Bazaar, U007 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper's Bazaate®£n 2007 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper's Bazaate®£n 2007 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper's Bazaar, DuB807 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper's Bazaar, DuB807 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper's Bazaar, DuB807 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper's Bazaar, DuB807 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper's Bazaar, DuB807 (fotografie)
Analyzovand fotografie, Harper’'s Bazaargten 2007 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper's Bazaargten 2007 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper's Bazaargten 2007 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper's Baza@ervenec 2007 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper's Bazazervenec 2007 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper's Bazazervenec 2007 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper's Bazaar, 8rp@07 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper's Bazaari 2807 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper’'s Bazaarii 2807 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper’'s Bazaarii 2807 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper's Bazaari 2807 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper’s Bazaijen 2007 (fotografie)
Analyzovana fotografie, Harper’s Bazatijen 2007 (fotografie)
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Prilohaé. 66: Analyzovana fotografie, Harper’'s Bazaijen 2007 (fotografie)
Prilohaé. 67: Analyzovana fotografie, Harper’'s Bazaijen 2007 (fotografie)
Prilohac. 68: Analyzovana fotografie, Harper's Bazaar, djistd 2007 (fotografie)
Prilohac. 69: Analyzovana fotografie, Harper's Bazaar, djistd 2007 (fotografie)
Priloha¢. 70: Analyzovana fotografie, Harper's Bazaar, Pres 2007 (fotografie)
Priloha¢. 71: Analyzovana fotografie, Harper's Bazaar, Pres 2007 (fotografie)
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PFilohy

Priloha ¢. 1: Marlene Dietrich, Cecil Beaton, 1936 (fotograé)

Priloha ¢. 2: High Heels and Other Things That Give You Lift Graham
Hughess, 1974 (fotografie)
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Priloha €. 3: In the Limelight Now, Helmut Newton, 1973 (fobgrafie)
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