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Diplomové prace se zabyva obchodnimi domy v mezivaleéném Ceskoslovensku, podinaje
rokem 1918, az do konce 30. let 20. stol. Na piikladu firmy Brouk a Babka popisuje dilezité
aspekty jejich fungovani, které se v mnohém rozchazi s tradi¢nim pojetim maloobchodniho
prodeje. Strategie prodeje a reklamy, které zahrnovaly nejriizn€j$i metody a prostiedky,
zpravidla v obchodni praxi zcela nové, nebo vyrazné modifikované, mély za cil ziskat velkou
masu kupujicich zdkaznika, formovat jejich spotfebni chovani v duchu modernity, rychlosti a
pokroku, a dlouhodobé si jejich zdjem udrzet. Ke zvyseni efektivity obchodniho odvétvi ve
stejné dobé vybizely konkrétnimi doporucenimi a osvétovou ¢innosti odborné kruhy. Prace
sleduje, jak byla tato doporuceni uvaddéna do praxe konkrétnich obchodnich domd, chapanych
jako nejvyssi stupen vyvoje maloobchodu. Prace je rozdé€lena na Ctyti kapitoly, prvni se vénuje
historii prvnich velkych obchodnich dom@ na uzemi Ceskoslovenska, druha kapitola je
vénovana zakaznikovi, resp. zakaznici, z hlediska odbornych diskuzi a pfedstav samotnych
provozovatelli obchodnich domu. Nasleduji kapitoly vénované teoriim prodeje a reklamy, a
jejich praktickému napliiovani v ramci organizace obchodnich domu. Pro analytické ¢asti prace
byly vyuzity dobové odborné texty, odborné i popularni Casopisy, propagacni tisky firmy Brouk

a Babka a reklama uvefejnéna na strankach denniho tisku a magazini.



