
Abstrakt 

Diplomová práce nejprve analyzuje výchozí stav postavení a vnímání neziskového 

sektoru v České republice veřejností, odhaluje příčiny současné image neziskového sektoru. 

Následně diplomová práce analyzuje marketingové postupy, definuje základní marketingové 

nástroje a empiricky zkoumá přístup neziskových organizací k marketingu. Na základě těchto 

provedených analýz, které byly provedeny v teoretické a praktické části práci, je sestavena 

marketingová strategie pro iniciativu Posilujeme Česko, jejíž členy jsou neziskové organizace 

nejrůznějšího zaměření, typu funkcí a velikostí. Marketingová strategie je zaměřena právě na 

neziskové organizace iniciativy Posilujeme Česko a jejím cílem je vytvořit informační a 

praktický průvodce marketingem neziskových organizací, který najde své uplatnění 

v každodenní praxi neziskových organizací.   

 


