Abstrakt

Diplomova prace nejprve analyzuje vychozi stav postaveni a vnimani neziskového
sektoru v Ceské republice vefejnosti, odhaluje pfi¢iny sou¢asné image neziskového sektoru.
Nasledné¢ diplomové préace analyzuje marketingové postupy, definuje zadkladni marketingové
nastroje a empiricky zkouma pfistup neziskovych organizaci k marketingu. Na zaklad¢ téchto
provedenych analyz, které byly provedeny v teoretické a praktické ¢asti praci, je sestavena
marketingova strategie pro iniciativu Posilujeme Cesko, jejiZ ¢leny jsou neziskové organizace
nejraznéjSiho zaméteni, typu funkci a velikosti. Marketingova strategie je zamétena praveé na
neziskové organizace iniciativy Posilujeme Cesko a jejim cilem je vytvofit informaéni a
prakticky privodce marketingem neziskovych organizaci, ktery najde své uplatnéni

v kazdodenni praxi neziskovych organizaci.



