Abstrakt

Diplomova prace se zabyva vyuzitim marketingovych strategii jako nastrojii organizaci
obc¢anského sektoru v prosazovani vefejnych zajmul. Prvni ¢ast diplomové prace slouzi k
objasnéni teorie problematiky organizovaného ob¢anského sektoru, marketingovych strategii
organizaci ob¢anského sektoru a procesu schvalovani zakoni v Ceské republice véetnd
objasnéni pojmu vetejny zajem. Druhou ¢ast diplomové prace tvoii kvalitativni empiricky
vyzkum, jehoZ cilem je popsat celou podobu vybrané realizované kampané vytvoiené za
ucelem prosazeni veiejného zajmu v podob¢ legislativni zmény, porozumét, jak realizatoti
kampané hodnoti kampai a jak vnimaji spoluprdci organizace obcanského sektoru a
marketingové agentury (trzni organizace) na realizaci kampané. Zvolenou metodou vyzkumu
je pripadova studie dobrého ptikladu (dobré praxe) UspésSné marketingové kampané Ve své
kuzi ceské organizace obCanského sektoru Svobody zvitat, ktera prispéla k prosazeni vetejného
zajmu. S vyuzitim analyzy dat a polostrukturovanych rozhovortt ptipadova studie Ctenafe
seznamuje se zasadnimi okolnosti pfedchazejici kampani Ve své kizi, s pfedmétnym vefejnym
z4djmem, navrzenou marketingovou strategii a jejim zdivodnénim, s procesem realizace
kampané a dalSich ¢innosti Svobody zvifat v kontextu legislativniho procesu, zhodnocenim
kampané z pohledu realizatori kampané a s jejich poznatky o vzijemné spolupraci obou
organizaci. Po provedeni vyzkumu je mozné konstatovat, ze marketingova kampan Ve své
kazi, jejiz strategii byla aktivizace vefejnosti, za i¢elem vytvoreni tlaku na politiky rozhodujici
o vefejném zajmu, ukazala, Ze marketingové kampané advokacnich organizaci ob¢anského

sektoru mohou byt vhodnym nastrojem k dosazeni prosazeni vefejnych zajmi.
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