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Predstaveni tématu:

Predlozena bakalaiska prace Terezy Slancarové se vénuje vlivu vybrané &tvetice deskych influenceri v
oblasti veganstvi, a to prostiednictvim socialni sité Instagram. Hlavni vyzkumnou otazkou prace je to, zda
a piipadné jakym zpusobem se vybrani influencefi snazi ovliviiovat stravovaci navyky a Zivotni styl
svych fanouskt. Studentka vychazi z perspektivy sociokulturni antropologie a provadi digitalni
etnografii, kde je virtualnim terénem vyzkumu sit’ Instagram. Jelikoz sebe sama oznacuje za influencerku,
prace je z Casti také autoetnograficka a zahrnuje vlastni pohled na danou problematiku.

Fenomén tzv. influencert a socialnich siti viibec je pomérné nové téma, stejné jako digitalni etnografie ve
virtudlnim terénu, proto je predlozena prace co do namétu a relevance aktualni a zajimava.

Formalni stranka:

Prace formaln¢ spliiuje potiebné parametry. Strukturace textu je dobfe zvolena, jednotliva témata i
podkapitoly na sebe vhodné navazuji a dopliuji se.

Prace je také ¢tiva a bez vyraznéjsich chyb. Je vSak mozné nalézt krkolomng&;jsi vétné formulace,
preklepy, mensi gramatické chyby, chybé&jici interpunkci apod., coz svéd¢i o tom, Ze pravdépodobné
neprobéhla zaveérecna revize textu, napf.:

Na webovych strankdach statista.com Ize nalézt z ledna 2021 statisticka data o uzivatelich jednotlivych
socidalnich sitich. (str.6)

fenomén ovliviwujiciho ¢lovéka na socidlnich siti figuruje jiz dlouho ... (str. 11)

Polostrukturované rozhovory jsem se svolenim ucastnika nahravala a zaroven zapisovala. Polostrukturované
rozhovory stoji na pomezi mezi standardizovanym rozhovorem a zcela volnym dotazovanim (Sedlakova, 2014).
Polostrukturované rozhovory jsou typem rozhovoru... (str.21)

Zarucila jsem jim... (Str. 24)

...pouze sdili véci, které se ho osobné dotykaji a o kterych si mysli, ze by méli byt v povédomi lidi. (25)
...mezi sdilend témata patrily port, cestovani, jidlo. (26) Tereza mdam uloZeny pouze na slevy... (str. 35)
Neurolingvistické programovani rovnéz vyuziva rovnéz Dewi... (str. 41)

atd.

Kladné hodnotim svédomitou citaci a praci se zdroji v teoretické ¢asti prace, ktera je velmi dobie
zpracovana. Drobn&js$im ne$varem je nejednotnost v citaéni normé:

(Talavera, 2016 in Pichlerova, 2018 s. 34) —str. 3

(Hoadley, 2005, v Pavli¢ek, 2010, s. 130) —str. 6

(Talavera 2016 in Pichlerova 2018, s. 34) — str. 23

Relevance teoretickych vychodisek:

Studentka si zvolila téma, které je pomérné nové a neexistuje k nému dosud p#ili§ velké mnozstvi
literatury. Zvolené tituly jsou vSak relevantni a vhodné. Teoreticka vychodiska jsou pec¢livé zpracovana a
predevsim podkapitola 2.3. vénovana influenceram (str. 11), ktera navazuje na charakteristiku
internetovych socialnich siti je zpracovana velmi kvalitné a rozsahle.

Bylo by vsak vhodné vénovat se blize samotnému Instagramu, jakozto virtudlnimu terénu a vyzkumnému
prostiedi celé prace.




Vhodnost metodologie:

Studentka zvolila pro svou praci vhodnou metodu za¢astnéného pozorovani ve virtualnim terénu socialni
sité Instagram, doplnénou o rozhovory s danymi influencery a o autoetnografickou ¢ast, kde reflektuje
svuj vlastni postoj influencerky.

Mirn€ matouci jsou informace tykajici se rozhovord. V praci je uvedeno, ze ke v§em rozhovortim doslo

Vv Pruhonicich od 19.2. do 24.2.2021 (str. 48). Jedna z informatorek vSak dle studentky Zije od ledna 2021
na Kostarice (str.30). Studentka zaroven v metodologické ¢asti uvadi nasledujici: sesla jsem se s
dotazovanym na néjakém jemu znameém a pohodlném misté, aby se necitil ve stresu a abych predesla
riziku zkresleni kviili prostredi. (str. 22)

V metodologickém postupu chybi, pro¢ si z velkého mnozstvi veganskych influencerti vybrala pravé tyto
tii. Z jakého divodu jsou povazovani za reprezentativni ¢i zvlast’ vhodny vzorek pro zkoumanou
problematiku.

V podkapitole 3.6. Etické otdazky spolecenskovédniho vyzkumu studentka uvadi: Zarucila jsem jim, zZe
budu chranit jejich osobni a citlivé udaje skrze anonymizaci. (Str. 24) U vsech tii sledovanych influencert
vsak uvadi jejich instagramovy profil a na konci prace (str.45) i jejich celé jméno. Nedochazi tedy

k naprosto zadné anonymizaci.

Zpracovani empirické ¢asti:

Empiricka ¢ast predkladané prace je bohuzel jeji nejvétsi slabinou. Pokud by se cela prace jmenovala
,,Pripadova studie chovani vybranych veganskych influencerd na Instagramu®, byla by skvéla, protoze o
samotnych influencerech je v ni velké mnozstvi dat. Studentka velmi svédomité a podrobné popisuje
skoro vse, od barevného odstinu jejich profilt, po zkoumani, zda davaji vice videa, fotky nebo texty,
doplnuje vSe ilustrativnimi obrazky atd. Prace je to pecliva a je vidét velky potencial studentky. Hlavni
vyzkumny problém je vSak fesen zcela minimalné.

Samotny nazev prace zni Instagram a vegansevi: Viiv vybranych ceskych influencerit na zmenu
stravovacich navyku jejich fanouskii. V abstraktu dale stoji, ze Cilem prdce je zmapovat piisobeni celkem
Ctyr ceskych veganskych influencerit na socialni siti Instagram a zjistit, zda a pripadné jakym zpiisobem
se vybrani influenceri snazi ovliviiovat stravovaci navyky a Zivotni styl svych fanouskii. Na otazku ,,zda a
pfipadné jakym zplisobem se vybrani influenceti snazi ovliviiovat stravovaci navyky a zivotni styl svych
fanousku* v8ak prakticky nedostaneme odpovéd’. Jedina relevantni podkapitola empirické ¢asti, ktera se
timto problémem zabyva, je 4.2.2 Prechod sledujicich k veganstvi, ktera ma necelé dv¢ strany, coz je
absolutné nedostate¢né. Je navic opfena o velmi vagni a spekulativni domnénky influencert, nikoliv o
konkrétni data. Jediné, co se jako odpovéd’ na vyzkumnou otdzku dozvidame, je nasledujici:

Rovnez zjisteni, kolik procent sledujicich diky influenceriim presli k vegetaridanstvi nebo veganstvi, nebylo
mozné uplné zjistit, nebot Instagram ani sami influenceri k tomuto nemaji Zadné statistiky a ackoli by mohli
influenceri udélat ankety, nezaruci to, ze by jim odpovédelo dostatek sledujicich, aby mohlo byt cislo
reprezentativni. Karol i Tereza se shodly, Ze toto nedokdzou rict, nicméné se shoduji, Ze nasi sledujici spise
prechazeji k vegetarianstvi. Karol uvadi, Ze nékteri jeji sledujici si veganstvi pripadné vyzkouseli a pripadné je
inspiruje ke snizeni spotieby masa. Lukas naopak uvedl, Ze vi o nekolika sledujicich, kteri mu napsali, Ze diky
nému presli k vegetarianstvi nebo postupné presli dokonce k veganstvi. (str. 38)

Studentka v tomto kontextu dale uvadi:

Bohuzel se presny pocet zprav ¢i sledujicich neda urcit a overit, nebot’ by bylo treba slozite dohleddvat, kdo
presné Lukasovi psal a s danymi sledujicimi udélat dodatecné rozhovory a pozorovani. (str. 38)

Lukas pak uvadi priklad komunikace s clovékem a jak miize komunikace zménit nazor toho druhého. ,, Také
uvedu jeden priklad toho, proc¢ si myslim, Ze je dillezité zachovat chladnou hlavu a komunikovat klidné.
Dlouhou dobu mi psal clovek, ktery se veganstvi vysmival a ja mu vzdy i presto odpovidal pratelsky a snazil se
danou problematiku priblizit. Po delsi dobé mi od néj prisla zprava, Ze potieboval cas, urovnat si myslenky, a
Ze je vegetaridnem. Pozdéji se stal dokonce veganem.* (Str. 39)




Neni samoziejmé realné ani zadouci ur€it presny pocet zprav ¢i sledujicich. Neni také tieba dodavat
ptesné statistiky, vysledky anket a zaruCovat reprezentativni vzorek. Stacilo by uvést nékolik ptipadovych
studii pro dokresleni vypovédi. (Ani samotny vzorek influencerti v této praci neni nikterak
reprezentativni, ale pouze ilustrativni). Jelikoz je studentka insiderkou a influencerkou, mohla by pouzit
zpravy a vypovédi jejich vlastnich fanouskd. Je politovanihodné, Ze tuto skute¢nost v praci nezohlednila.

V kapitole 4.3.0Ovliviiovani sledujicich se o konkrétnich strategiich tohoto ovliviiovani dozvidame jen
minimum. Zacatek je spise teoreticky, nasleduje ponékud vagnéjsi a spekulativni charakteristika
sledujicich, uziti jazyka (o tom, zda dany influencer pise spisovné ¢i nespisovné) a nakonec popis
interakce mezi fanousky a influencery skrze zpravy a komentare, ktery také nema vyraznou vypovidajici
hodnotu pro danou vyzkumnou otazku a nefesi, zda se influenceti snazi sledujici pfimét Kk veganstvi.
Bylo by v tomto kontextu také vhodné doplnit, zda influenceti vyuZzivaji k propagaci a ovliviiovani
placené reklamy .

Kapitoly 4.2.Veganstvi a 4.3. Ovliviiovani sledujicich by mé¢ly byt hlavni a stéZejni v ramci empirické
Casti, maji vSak pouze 9 stran. Naproti tomu je VEtsi prostor vénovan kapitole 4.1. Influenceri a socidlni
site, kde je mnozstvi nadbyteénych a pro hlavni vyzkumnou otazku nepiilis relevantnich dat.

V praci jsou také uvedeny nejednotné udaje:

Lukas (alias @lukasvincour) se vegansky stravuje 6 let. (...) Terezal (alias @terezasdiary) jakoZto influencer
zacala puisobit v roce 2016 (...) Vegansky se zacala stravovat az pred tremi lety. (Str. 25)

Do prvni by patril Lukas, ktery je veganem sedm let (...) do druhé by patrila Karol, kterd je vegankou tri roky
a Tereza s dvéma roky. (str. 36)

Ponékud slabsi je i samotny zavér prace. Studentka nejdiive opétovné predstavuje zkoumané influnecery,
popisuje rozdéleni na teoretickou, metodologickou a empirickou ¢ast, a nakonec shrnuje své postupy

v empirické ¢asti. Tyto tdaje jsou tedy jistym shrnutim a nikoliv zavérem, ktery by osvétloval, k ¢emu ve
svém vyzkumu dospéla a jak odpovida na vyzkumné otazky.

Jediny (Caste¢n¢) relevantni je nasledujici odstavec:

Celkove se tedy da Fict, Ze vybrani cesti influenceri Si zajistuji obdiv svych fanouskii/sledujicich skrze
konkrétni strategie jako je pravidelné pridavani prispevKii o tématech, kterd sledujici zajimaji, a ddile pak
prispevky se soutezemi a riznymi slevovymi akcemi. Obdiv je zajistovan i skrze komunikaci mezi influencery a
sledujicimi. Sledujici davaji komentari sledovanym influencerum najevo, zda se jim prispévek libi ¢i sdéli sviij
nazor na dané téma. Reakci na tyto komentare poté influenceri davaji najevo, Ze se o své sledujici zajimaji a
jsou si védomi jejich ndklonnosti. (Str. 47)

Zcela vSak v zavéru chybi odpoveéd’ na to hlavni — jaky maji influencefi vliv na zménu stravovacich
navyk jejich fanousk.

Hodnoceni:

Téma predlozené bakalaiské prace je zajimavé, relevantni a studentka si velmi dobie poradila

s teoretickou ¢asti. Zvolila vhodné i danou metodologii. V praci je vidét jeji peclivost a snaha, namét ma
velky potencial, navic s ohledem na skute¢nost, Ze je studentka insiderkou a ma tak ptistup k velmi
bohatému zdroji autoetnografickych dat. Obsah empirické ¢asti a zavéru prace je vsak velmi
problematicky a zcela nedostatecny.

Bakalatskou praci navrhuji k obhajobé a hodnotim ji znaimkou dobfe.

Javornik, 12.9.2021 Lucie RemeSova




