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Abstrakt

Nakupovani v ,,sekacich® bylo dlouhou dobu S$irokou vetejnosti vnimano jako zalezitost
nonkonformistti, excentrickych umélcti nebo lidi s omezenym rozpoctem. AvSak konzumni
filozofie tzv. rychlé médy, jejiz hnaci silou jsou neustale se ménici trendy, a dopady modniho
prumyslu na zivotni prostiedi a svétovy trh prace se staly pro spoustu zékaznic a zédkazniki
se nakupu véci vzdali viibec, guru modni obce obratili pozornost k obleceni z druhé ruky: ze
secondhandu se staly vintage butiky a pouzitym kouskim se zacalo fikat ,,pre-loved®. Tato
diplomova prace si klade za cil analyzovat praktiky, jimiz majitelky a majitel¢ Ceskych
vybérovych secondhandovych a vintage butikd tvofi hodnotu, porozumét lasce k vécem
z minulého stoleti a zaroven se zaméfit na to, jakou roli podobné obchody hraji v rozvoji

udrzitelné médy v Ceské republice.

Kli¢ova slova: vintage, secondhand, teorie hodnoty, rychld moda, nostalgie, udrzitelnost,

materialni kultura

Abstract

Thrifting has long been perceived as a matter of nonconformists, eccentric artists, and people
with limited budgets. However, the consumerist philosophy of so-called fast fashion which is
driven by the ever-changing trends and the impact of the fashion industry on environment and
global labor market has become a reason for many customers to find a greener and more ethical
way to supply their wardrobes. While some of us gave up shopping at all, fashion gurus turned
their attention to secondhand clothes: thrift shops changed to vintage boutiques and used
garments became known as “pre-loved”. This thesis aims to analyze practices which owners
of Czech secondhand and vintage shops use to create value, understand the obsession by things
from the 20th century and focus on the role of such stores in the development of sustainable

fashion in the Czech Republic.

Key words: vintage, thrift, theory of value, fast fashion, nostalgia, sustainability, material

culture
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Buy less. Choose well. Make it last.

Vivienne Westwood

1. Uvod, aneb Cesta za vysnénym vInénym kabatem

Zacatek studia na katedie Obecné antropologie pfipadl na stejnou dobu, kdy jsem se
intenzivné zajimala o mdédu. Dokonce jsem premyslela nad zménou oboru, ale (nastésti)
antropologie vyhrala. Okouzleni modnimi trendy a déjinami Vogue ¢asem pominulo, nicméné
novorozena antropolozka v mé hlavé zacala pokladat dost legitimni, ale piesto divné otazky:
kam habitudlné patti polo s limeckem? Co maji spolecného fashion week a vojenska ptehlidka?
Jaky vyznam m¢l kalhotovy kostym pro feministické hnuti? A pro¢ se mi pokazdé, kdyz ¢tu
¢lanky o paleni neprodaného zboZi luxusnimi znackami, vybavi Maussova pasaz o potlaci? Uz
tehdy jsem védéla, ze moje diplomova prace bude souviset s moédou. Ale kde zacit? Odpoved
pfisla nahle a ne¢ekané. A méla na sob¢ vinény kabat.

Béhem svého vyzkumu jsem zjistila, Ze vinény kabat je jakysi transcendentni objekt,
po némZ mnozi touZzi, ale jen nékterym se ho dafi sehnat. Mezi smolafi, co misto kabatu maji
bundu a studené ruce, jsem patfila i ja, a proto v lednu 2020, kdy se jest¢ smelo chodit ven
a nakupovat, jsem zacala systematicky navs$tévovat rtizné obchody a hledat ten pravy kus.
Vinéné kabaty jsou drahé (pokud jsou levné, nejsou vinéné), coz je pomérné frustrujici pro
studentku, ktera si pfivydélava brigadou ve vinotéce. Algoritmy socidlnich siti si vSak rychle
vSimly, po ¢em prahnu, a vnutily mi reklamni sdéleni jednoho prazského vintage butiku, jehoz
specialitou jsou — bingo! — vinéné kabaty Ceské vyroby z druhé ruky a za dostupné ceny. V tu
chvili za¢ala moje cesta za vysnénym kabatem a diplomovou praci.

Prodej ,,zbozi z druhé ruky* se samoziejmée neomezuje jenom na obleceni. Bazary, blesi
trhy, zastavarny, facebookovy Marketplace, garazové vyprodeje — vSechny zminéné entity
nabizeji Siroky sortiment produktii, od gramofonovych desek az po pocitace a auta, a na rozdil
od minulého stoleti, kdy ndkup pouzitych véci doprovéazelo spolecenské stigma, dnesni
zakaznici nepohrdaji moznosti pofidit si ,,pre-owned* vyrobek. Divody pro volbu nékupu
secondhandového zboZi se rizni: mize to byt Setrnost, etickd spotfeba nebo adrenalin
z ,loveni. Tak ¢i onak, prodej zbozi z druhé ruky je nedilnou soucésti svétové ekonomiky
a pfedstavuje zajimavé prostiedi pro etnograficky vyzkum.

Vznik secondhandl Ize datovat na pocatek 14. stoleti. Tehdy obleceni z druhé ruky
slouzilo jako primérni zdroj pro osoby, jez nemély ptistup k trhu s novym zbozim kviili jeho

vysoké cené (Ryding et al., 2017). V Evrop¢ v obdobi renesance bylo bézné, ze sluzebnictvo



prodavalo véci, jichz se jejich panové vzdali. Ve dvacatém stoleti ve Velké Britanii
a Spojenych statech zacinaji vznikat charitativni obchody s pouzitym zbozim, které jsou
provozovany organizacemi jako Oxfam nebo Cerveny kiiz. Vytézek z prodeje je zpravidla
distribuovdn mezi lokdlnimi neziskovymi organizacemi. Tento trend se nasledné rozsiftil po
celém svéte a je vniman jako jeden z hlavnich zplisobi financovani NNO (viz napft. Larsen,
2018).

Co se tyte Ceské republiky, prvni ,,sekace” se tady objevuji v devadesatych letech po
padu komunistického rezimu. Jejich popularita rychle rostla diky tomu, Ze se v nich dalo sehnat
znackové obleCeni ze ,,severskych zemi“. AvSak s pfichodem obchodnich fetézct, jejichz
typickym piikladem je Svédska znacka H&M, vyznam secondhandii pro zakazniky postupné
klesal. Kolem obleceni z druhé ruky se zac¢alo budovat jakési stigma spojené piedevsim s tim,
ze se jedna o nosené kousky. Clark (2005) ve svém textu o secondhandech v Hongkongu pise,
ze v kontextu rostouci ekonomiky noSené obleceni je asociovano ptedev§im s chudobou a non-
konformitou. Ne¢kteti zakaznici dodnes spojuji nakupovani v secondhandech s ptedstavou
necistoty a negativnim vlivem na socidlni status kupujiciho (Han et al., 2015).

Secondhandové obleceni vSak neni homogenni fenomén a slouZi pfedev§im jako
zastieSujici pojem. V praxi zahrnuje nékolik dalSich podkategorii, z nichz nejpopuldrnéjsi
a nejdiskutabilngj$i je vintage moda, kterd je Casto spolecnosti povaZovana za ,,luxusnéjsi*
verzi secondhandu. Dle definice, kterou pouZiva nejvétsi americka online platforma pro prode;j
antikvarniho a vintage zbozi Ruby Lane, za vintage lze oznalit kus, ktery ma explicitné
vypovidat o éfe, z niz pochazi. Navic by vintage véc méla reprezentovat kvalitu, ktera je
charakteristickd pro konkrétni obdobi. Obecné plati, Ze za vintage obleceni je mozné povazovat
kousky, které jsou nejméné 20 let staré.! Avsak v soucasné dobg, jak se zmifuji Ryding et al.,
se pojem vintage nadmérné pouziva ve vztahu k jakémukoli pouzitému obleceni (2017: 253).
V disledku rostouciho zajmu o vintage kousky provozovatelé secondhandovych obchodii ve
snaze priladkat zdkazniky uvadi vedle sebe slova ,,secondhand®, ,,retro* a ,,vintage*. Vysledkem
této tendence je profanizace pojmu a zamlzeni hranic mezi jednotlivymi kategoriemi.

Nakupovani ve vintage a secondhandovych obchodech mtize byt taktéz vnimano jako
spotiebitelska strategie v ramci konceptu pomalé mody, ktery je soucésti ,,pomalého hnuti®,
jez vzniklo v Italii v roce 1986. Tehdejsi ,,slow food movement™ bylo reakci na otevieni

restaurace McDonalds’s naproti Spanélskym schodtim v Rimé. Zakladatel hnuti Carlo Petrini

1 https://www.rubylane.com /blog/categories/vintage-collectibles/antiques-and-vintage-the-

differences/
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svou akci chtél upozornit na problémy spojené s rozsifenim fetézcii rychlého obcerstveni
a zdaraznit dilezitost kultury stolovani, zachovani tradicnich recepti a vafeni z kvalitnich
potravin. Vyzva ke zpomaleni postupné pronikla i do jinych oblasti spolecenského zivota. Dnes
se lze setkat s pomalym turismem, pomalym uménim, pomalou medicinou, pomalym
rodi¢ovstvim i pomalou védou (viz napt. Fullagar et al., 2014; Berg & Seeber, 2016; Haigh,
2019). Spolecnymi rysy téchto jednotlivych zaméteni jsou primat kvality nad kvantitou, diraz
na lokalni zdroje a kritika standardizace, akcelerace vyroby a ideologie nadbytecného
konzumu.

Pomala madda, ktera je jednim z odvétvi pomalého hnuti, vznikla jako protipdl tzv. ,.fast
fashion*, jiz antropolozka Jenny Hall definuje jako podnikatelsky model, ,ktery se
charakterizuje schopnosti odévnich spole¢nosti a mddnich znacek pohotove reagovat na rychle
se meénici trendy a pozadavky spotiebitelll a souc¢asné zachovavat nizké ceny (Hall, 2017).
Popularita rychlé médy je podminéna jeji dostupnosti a zavratnou rychlosti v napodobovani
modell z haute couture kolekci. Diky efektivnimu fizeni dodavatelskych fetézcii mohou
znaCky typu Zara, H&M a Primark vyvinout novy design a distribuovat jej na jednotlivé
pobocky béhem pouhych dvou tydnt. Na tuto efektivitu asto doplaci Zivotni prostiedi a osoby,
které se na vyrobé& podili (viz napt. Thomas, 2019). Oproti tomu se pomald moda zaklada na
principech ekologické udrZitelnosti a spravedlivého obchodu, vyzyva ke zpomaleni kolotoce
trendll a prosazuje nadcasovost designu a uvédomélou spotiebu obleceni. Jednim z hesel
pomalé mody je aforismus architekta Ludwiga Miese ,,mén¢ je vice*. Vzhledem k tomu, Ze
odévni spolecnosti, které se k této filozofii hlasi, zpravidla pouZivaji kvalitni a udrzitelné latky,
rucéni zplsob vyroby a malosériovou produkci, cena jejich zboZi je vyrazné vySsi nez ve
vSudyptitomnych obchodnich fetézcich, coz mize nékteré skupiny zdkaznikt odradit (viz napf.
Legere & Kang, 2020). Tato skutecnost vede k tomu, Ze nadSenci a nadSenkyné pro slow
fashion musi hledat alternativni zplisoby zadsobovani Satniku. Nékteti si nakonec najdou cestu
k oble¢eni z druhé ruky.

Antropologicky zajem o secondhandové obleceni se projevuje v nékolika rovinach. Za
empiricky nejpropracovanéjsi témata lze povaZovat analyzu historickych ptedpoklad pro
rozvoj secondhandové ekonomiky nebo motivace a praktiky zakazniki v soucasné dobé
(Palmer, 2005; Lemire, 2005; JenB, 2005; Cassidy & Bennett, 2012). Pozornost badatell je
taktéz vénovana strukturalnim podminkam secondhandového obchodu v riznych ¢astech svéta
a vlivu dovozu pouzitého obleCeni ze Severni Ameriky a Evropy na zemé Globalniho Jihu

(Hansen, 1994, 2000; Norris, 2015; Kuiper, 2019). Nakupovani v secondhandech je zkoumano



1 v ramci antropologie spotieby jakozto soucast zakaznikovy identity a formovani subkultury
nebo jako projev ideologie udrzitelnosti (viz napt. Clark, 2005; Veenstra & Kuipers, 2013;
Ryding et al., 2017).

Pivodnim cilem mého vyzkumu bylo zaméfit se na lidi, ktefi v obchodech se
secondhandovym nebo vintage oblecenim pravideln¢ nakupuji, a pokusit se zjistit, jakou roli
podle nich hraji podobné obchody v rozvoji konceptu udrzitelné mody. Reserse vSak ukazala,
ze se velké mnozstvi odborné literatury soustfedi zrovna na perspektivu zédkazniki a jejich
spotiebitelské chovani v ramci nakupovani v secondhandech. Vzhledem k této skutecnosti
jsem se rozhodla obratit svoji pozornost na prodejce a provozovatele vintage butikti. Volba
kategorie vintage jako vyzkumného vychodiska je podminéna predevSim mym osobnim
z4jmem a mimo jin€ i tim, ze se v poslednich n¢kolika letech na prazské secondhandové scéné
odehrava prudky rist obchodd, které se prohlasuji za ,,vintage-oriented*. Nicméné, jak jiz bylo
feceno diive, v praxi hranice mezi secondhandem, retro a vintage je velice nejasna a ¢astokrat
je vyjedndvana a urCena samotnymi prodejci. Ve své praci jako vintage a secondhandové
obchody oznacuji takové obchody, které lze popsat slovem ,,vybérové®“. Na rozdil od tzv.
hrabaren sortiment vybé&rovych vintage a secondhandovych butiki prochéazi selekci, kterou
zpravidla vykonava piimo majitelka nebo majitel obchodl (tzv. curated selection). Piesnou
definici, jak jiz bylo zminéno, komplikuje to, ze jeden obchod miiZe nabizet jak opravdové
vintage kusy, tak i secondhandové véci. Problematika konstruovéani pojmu vintage samotnymi
aktéry je obsahem kapitoly ,,Vintage-lovci a secondhand-sbérai, aneb Zakulisi trhu
s pouzitym oblecenim®.

Vyse popsany posun ovlivnil 1 vyzkumny problém: 1 piesto, Ze v rozhovorech
s informatorkami a informatory opakované zaznivalo téma udrZitelnosti a etické spotieby,
dominantni z4djem pro mé piedstavovaly otdzky tvorby hodnoty, motivace k tomuto typu
podnikani a kazdodenni praxe, které s provozovanim obchod souviseji (napt. komunikace se
zékazniky, sprava socialnich siti, zdsobovani apod.). Za cil jsem si kladla nikoliv popsat
principy a specifické aspekty podnikani v oblasti vintage a secondhandového prodeje, nybrz
analyzovat jakymi zplsoby aktéfi utvaieji hodnotu véci, mluvi o materialit¢ a vnimaji roli
vintage a secondhandového obleCeni v dneSnim svété. V nasledujicich kapitolach se budu
vénovat popisu antropologickych teorii, kterymi jsem se v priabéhu vyzkumu inspirovala,

a pfedstaveni zavéru.



2. Etnografie pod rouskou, aneb Vyzkum v dob¢ pandemie

Na terénni vyzkum jsem se tésila jiz od zacatku studia. Pfedstavovala jsem si, jak budu
s informatory popijet kdvu, zucastnéné pozorovat a psat si do pékného deniku, ktery jsem si
pro tento ucel pofidila, poznamky a komentare. Ale kvili pandemii covidu-19, ktera propukla
na jafe loiiského roku, se tato pon€kud romanticka pfedstava nenaplnila. V dobé&, kdy vznika
tento text, na izemi Ceské republiky plati nouzovy stav, jenz mimo jiné zahrnuje celoplony
zékaz maloobchodniho prodeje a prodeje a poskytovani sluzeb v provozovnach az na nékolik
vyjimek, mezi néz vintage butiky a secondhandy, bohuzel, nepatii. Na pfelomu druhého
ro¢niku jiz bylo zjevné, Ze pivodni metodologicky postup, ktery spocival v pravidelné
navstéve jednotlivych obchodl pro ucely pozorovani a uskute¢néni rozhovort se zédkazniky
1 provozovateli, vyzaduje reformulaci vzhledem k aktudlnim podminkédm. Rozhodla jsem se jit
cestou rozhovort, které 1ze realizovat i za dodrzeni hygienicko-epidemiologickych opatieni
diky sluzbam vzdalené konference (napi. Zoom), e-mailové konverzaci a platformam
s moznosti zasilani zprav (Instagram, Facebook Messenger apod.).

V sociokulturni antropologii ptedstavuje rozhovor jednu z nejcastéji pouzivanych
vyzkumnych metod. Lze dokonce tvrdit, Ze pocet kvalitativnich studii, které spoléhaji
predevsim na data ziskana pomoci interview, postupné roste (Hammersley & Atkinson, 2007).
Casto rozhovor otvira pfistup k informacim, které neni mozné ziskat jinym zpiisobem.
Nicméné je nutné reflektovat jak pifinosy, tak i rizika, kterd souvisi s volbou dané metody.
Obecné rozliSujeme tfi typy rozhovoru: nestrukturovany, polostrukturvany a strukturovany
(Madden, 2010). Dle Hammersleyho a Atkinsona etnografické interview plni dva duleZité
vyzkumné cile: poskytuje informace o zkoumaném fenoménu a piiblizuje perspektivu aktért.
Hlavnim ohroZenim je vSak problém reaktivity: pfitomnost badatele mtize ovlivnit to, co aktéfi
fikaji nebo dé€laji. Reaktivita mlize vést k situaci, kdy si osoba uvédomuje dopad, jenz jeho ¢i
jeji tvrzeni mohou zpusobit, a proto prechazi do modu ,,speaking for posterity (Hammersley
& Atkinson, 2007: 110). AvSak 1 ptesto, Ze vypovédi informatorti nelze vnimat jako precizni
obraz skute¢nosti, neni ditvod zpochybiiovat jejich validitu a timto metodologickym nastrojem
opovrhovat: ,,The accounts produced by the people under study must neither be treated as
‘valid in their own terms’, and thus as beyond assessment and explanation, nor simply
dismissed as epiphenomena or ideological distortions. They can be used both as a source of
information about events, and as revealing the perspective and discursive practices of those
who produce them* (Hammersley & Atkinson, 2007: 120). Co se ty¢e poctu interviewovanych,

v antropologickém badani neexistuje univerzalni a obecné uznavany vypocetni postup, a proto



mnozi autoi1 doporucuji pii sbéru dat ridit se ,,zlatym standardem* teoretické saturace (Guest
et al., 2006). Vhodna velikost vzorku dodnes zlstava otazkou odbornych diskusi, nicmén¢
v metodologické literatute ,,primér* tvoti mezi 4 az 15 (Beitin, 2014).

Polostrukturovany rozhovor, ktery jsem si pro ucely svého vyzkumu zvolila, Madden
definuje jako konverzaci v ramci predem piipravenych tematickych okruhi (Madden, 2010:
68). Ve svych rozhovorech s informatorkami a informatory jsem se soustiedila pfedevSim na
témata spojend s vintage oblecenim, spotfebou zbozi z druhé ruky, fungovanim provozovanych
obchodll a komunikaci se zakazniky. Béhem rozhovoru jsem se nechala vést interviewovanou
osobou, a proto ziskané vypovédi zpravidla ptfesahuji hranice uréenych okruhti. Nésledovat
informdtora a vytvafet mentalni prostor pro sdileni a uvazovani je soucasti strategie ,,aktivniho
posluchace®, ktera je obzvlasté vhodna pro podporu neformélniho a osobnéjsiho zpiisobu
interakce. (Lillrank, 2014). Vzhledem k tomu, ze se nékteré otdzky tykaly obchodnich
informaci, jez lze pokladat za diavérné, navazovani neformdlniho vztahu pfispivalo ke
snizovani rizika vytvoteni dojmu, Ze aktéfi jsou dotazovani referentkou Finan¢niho tfadu.

Béhem vyzkumu nekteti informatorky a informéatofi vnimali rozhovor jako prostor pro
propagaci svého podniku, proto jsem je musela hned na zacatku upozornit, Ze vSechna
interview budou anonymizovana, a jejich jména, respektive nazvy obchodi, nebudou v praci
zminéna. V nékolika ptipadech to vedlo k tomu, ze Gcastnice a Gcastnici vyzkumu mi byli
ochotni poskytnout informace o trzbach, cenotvorb¢, marketingovych taktikach apod. Zde je
na misté poznamenat, Ze se vyzkum odehraval za dodrZeni veSkerych etickych zasad. Kromé
zajisténi dlivérnosti pomoci anonymizace a vynechani jakychkoliv udajt, které by mohly vést
k identifikaci interviewované osoby, na zacatku kaZzdého rozhovoru probé&hlo sezndmeni
zucastnénych s ucely a cili badani. Bylo jim rovnéz sdéleno, Ze rozhovor muze byt kdykoli
ukonc¢en, bude-li pro né znepokojujici, a Ze maji pravo odmitnout odpovidat na otazky, které
povazuji za nerelevantni ¢i nevhodné. VSichni informdtorky a informétofi souhlasili
s nahravanim rozhovoru na diktafon. Z diivodu anonymizace interviewovanych osob v textu
uvadim vymyslend jména.

Pti vyhledavani potencidlnich informatori jsem postupovala néasledujicim zplisobem.
Nejdiive jsem ze svého osobniho profilu oslovila nékolik vintage a secondhandovych obchodt,
které na ten moment mély oficialni komer¢ni ucty na Instagram. Pfi vybéru jsem se piedev§im
fidila tim, jestli obchod ve svém nazvu ¢i popisu pouziva slovo ,,vintage*. Dalsi kategorii bylo
pusobeni na tzemi CR. Mezi oslovenymi obchody byly jak ty, které provozuji kamenné
pobocky, tak 1iprodejci vykondvajici svoji Cinnost vyhradné online. Paraleln¢ jsem

kontaktovala Zeny, které se v ramci osobnich blogii vénuji problematice pomalé mody



a vintage nakupovani. Ze 30 oslovenych Instagramovych uctli se mi ozvalo 15. Ve tiech
piipadech komunikace skoncila po tom, co jsem s oslovenymi vyjednala Gcast na vyzkumu
a poslala seznam otazek. Absenci odpovédi a tzv. ,,ghosting*? ¥adi James & Busher (2014)
mezi hlavni nevyhody asynchronniho interview, které se odehrava v online-prostfedi. Ve
vysledku probehlo celkem 12 rozhovorti, z nichz 2 byly realizovany pomoci e-mailovych zprav
¢1 messengeru. Ostatni interview se uskuteCnily bud’ nazivo, anebo pomoci video a audio
hovori. Je dulezité zdlraznit, ze volbu formy setkani (online ¢i nazivo) jsem vzdy nechala na
oslovené osobé. Vyzkumu se zucastnilo 9 majitelek a majiteld obchodl, 1 zaméstnankyné
vintage butiku a 2 slecny, které jsem vzhledem k jejich povoldni, kterd v urcitém ohledu
souvisi s mdédou a modnim priimyslem, zatadila do kategorie ,,expertky*.

Uskutec¢niovani rozhovora skrze Zoom a dalsi podobné platformy omezuji moznost
zamétovat se na studium materialni kultury, nicméné jsem se snazila i pti vzdalené konverzaci
nabddat informatorky a informatory k tomu, aby se napf. podivali do své skiin€¢ nebo mi
povedéli néco o obleceni, které momentalné maji na sob&. Na druhou stranu na zaklad¢€ vlastni
zkusenosti jsem dospéla k zavéru, ze realizace rozhovoru formou video hovoru mé nékolik
zasadnich vyhod. Za prvé, interviewovana osoba se nachazi v pohodli domova, coZ potencialné
muZze eliminovat stresujici zaZitek z osobniho kontaktu béhem pandemie. Za druhé, vzhledem
k sou¢asnym podminkdm vétSina informatorek a informatorti uvitala moZznost uzit si trochu
socializace a Ucastnit se vyzkumu (viz napt. Lupton et al., 2020). Ale je bezpochyby ziejmé,
ze ve mnoha ohledech absence ,,zivého kontaktu* mize mit vliv na kvalitu studie, a proto je
nutné tento aspekt pifi formulovani zavéri reflektovat. Ctyfi rozhovory probéhly formou
osobnich schlizek diky tomu, Ze se jednalo o kamenné obchody, kam jsem byla informatorkami
pozvana. V téchto situacich jsem mimo jiné svoji pozornost soustiedila na exteriér a interiér
provozovny a to, jak se aktérky v daném prostoru pohybuji a jak jej vyuzivaji v pribehu
interview (napf. ukazuji jednotlivé kousky, vysvétluji zpisob umisténi regalti, upozoriiuji na
konkrétni prostorova specifika).

Po uvolnéni protiepidemickych opatfeni jsem méla pftileZitost rozsifit své vyzkumné
metody o zucastnéné pozorovani, které jsem aplikovala béhem navstév nékolika obchodl
a prodejnich akei v ¢ervnu 2021. Poznamky, jeZ béhem mych terénnich vyprav vznikly, se
budou objevovat v textu pod podtitulem ,,Vintage vignette*.

Pti realizaci vyzkumu jsem musela reflektovat i svoje postaveni jakozto badatelky.

Badatelka nevstupuje do terénu jako tabula rasa, nybrz vnasi do vyzkumu osobni zkuSenosti,

2 (z angl. ghost - duch) - nahlé ukonceni vztahu ¢i komunikace bez vysvétleni a uvedeni diivodu



hodnoty, pfesvédCeni a védecké predpoklady, které se mohou promitnout do interpretace
a zavéri. Koncepce reflexivity je tedy socio-védnimi autory definovana jako potieba
zohlediiovat pfitomnost a pozici vyzkumnika, ktery je ,,sdm o sob& vyzkumnym nastrojem*
(Budilové, 2015: 14). Podle Maddena (2010) je reflexivita nezbytna pro zvladani situaci, kdy
osoba badatele ma vliv na pribeéh vyzkumu a reprezentaci aktért. I presto, ze mij vyzkumny
zajem lezi primarné v roviné teorii hodnoty, obsahem vétSiny rozhovorii je i otazka etické
a ekologické spotteby. Divodem bylo to, Ze jsem pfi rozhovorech obcCas davala najevo svij
osobni zdjem o udrzitelnou a pomalou médu, coz mohlo informatorky a informatory motivovat
jit ve svych vypovédich timto smérem. Avsak tuto skutecnost nepovazuji za problematickou.
Béhem procesu analyzy dat jsem musela dbat na to, aby pfi interpretaci nedoslo k romantizaci
mnou zkoumaného prostiedi a idealizaci vintage a secondhandového obleceni a nakupovani.
Co se ty¢e mddné-prumyslového slangu (rychld moéda, prirodni latky, syntetické materidly,
konfekce, ru¢ni a strojova vyroba atd.), snazila jsem se na zac¢atku kazdého rozhovoru pouzivat
neutrdlni pojmy a v definovani a pouziti odbornych slov nasledovat aktéry. Pro minimalizaci
vlivu mocenské asymetrie, kterd je dle Kvaleho (2011) pfitomnd v kazdém rozhovoru
a prameni predevs§im z vyzkumného charakteru interakce, planuji informatorky a informatory
seznamit s vysledky zkoumani pomoci kratkého shrnuti, které jim bude zaslano pted publikaci

prace, a poskytnout tak vSem aktérim a aktérkdm prostor pro komentatre a doplnéni.



3. Vintage-lovci a secondhand-sbéraci, aneb Zakulisi trhu s pouzitym oble¢enim

Vsechny obchody, které jsem kontaktovala, mély ne€kolik spole¢nych ryst. Za prveé,
piisobi na tizemi Ceské republiky; za druhé, hlavnim zdrojem jejich zasobovéni jsou hrabarny
a jiné obchody se secondhandovym zbozim; za tfeti, majitelé a majitelky se bezprostredné
podili na chodu provozovny (nebo e-shopu), maji na starosti samotny prodej a dohlizi na
,Vyberovost® sortimentu; za ¢tvrté, snazi se aktivn€ vyuzivat k propagaci socialni sité. Kromé
téchto ponckud formalnich podobnosti Ize vydélit shody tykajici se jejich motivace k podnikani
v dané oblasti. N¢kteti informétofi a informatorky se mi svéfili, Ze se népad zalozit vlastni

obchod zrodil z piebytku obleceni v jejich Satnicich:

., Dosli jsme do faze, kde jsme méli dohromady padesat sak a uz toho obleceni
Jjsme méli tolik, a hlavné lidem, mam pocit, se zacalo libit to, co jsme nosili,
a uvedomili jsme si, Ze je Skoda ty véci mit a nepredavat nékam dal, Ze je
vlastné zajimavy spojit nékolik véci, které my umime, dohromady. “ — Jana

, To je diilezity vict, zZe jsme hodné veci nosili sami, ze zacatku jsme nesli
nikam a nekupovali véci [na prodej], my jsme prosté méli nékolik Stendru
[s oblecenim] a prodavali to, co jsme méli doma. ““ — Pavel

,,S podobné postizenymi kamaradkami jsme si ho [obleceni] zacaly prodavat
navzdjem, riizné vymeénovat... pak uz nam to nestacilo a zacaly jsme chodit
své nenoSené obleceni prodavat na bazary a blesdky... no, a tak to asi zacalo
© asi to zacalo tak, zZe jsem se vidy snazila za néco nakoupeného néco zas
dat do obéhu, aby se mi véci vesly do skiriné a nehromadila jsem jich tolik. *
— Véra

,,Jelikoz miij Satnik zaplavily vintage kousky, rozhodla jsem se, Ze misto toho,
abych své staré veci vyhodila, zkusim je prodat. Byly v dobrém stavu

a nékteré vitbec nenosené. A tak to zacalo. “ — Olga

Prebytkové obleCeni Ize téZ nahlizet jako pocatecni kapital. V piipadé€ ,,Instagram-
obchodl* tedy finan¢ni néklady na zacatku podnikani tvofi pouze udrzba véci a obcasna
placend propagace na socidlnich sitich: tento model, ktery nevyzaduje velké penézité investice,
muze vysvétlit souCasny rist poctu osob, které se vénuji prodeji vintage obleceni
prostfednictvim Instagram (navic platforma soucasné nabizi spoustu ndstroji pro

podnikatelskou ¢innost). Kamenné provozovna se pro social media podnikatelky a podnikatele



vSak stale jevi jako zbozné ptéani 1 bez ohledu na to, Ze zfizeni prodejny jde ruku v ruce se
zvySovanim nakladi a ztratou flexibility. Nicméné néktefi vlastnici e-shopt aktivné
vyhledévaji ptilezitosti, jak se — aspont doCasn¢ — dostat do offline-prostredi. Mezi né patii napf-.
trhy a tzv. pop-up model, kdy online prodejce miize kratkodobé pronajmout maloobchodni
prostor pro prezentaci a prodej svého zbozi.

Zatimco ptivrzence e-commerce piedstava kamenné prodejny vibec nedé€si, majitelky
a majitelé vintage butikli se az na vyjimky brani zalozeni e-shopu, ktery by fungoval paralelné
na bazi jiz existujiciho sortimentu, a socidlni sité¢ proto pouzivaji spise jako rezervacni systém
nebo propagacni platformu. Sle¢na Blanka mi naptiklad sdélila, Ze je velice slozité dohliZzet na
to, co se prodava na e-shopu, co se rezervuje na Instagramu a co si lidé kupuji pfimo v obchodé¢.
Podle majitelky dvou vintage butikd by se pro tyto ucely mél zavadét specidlni software, coz
znamena dal$i naklady. Pani Petra si mysli, Ze zadna fotka nedokaze v pIné mife ukéazat, jaka
véc ve skutecnosti je, jak padne apod. Sama osobné online nenakupuje, protoze potiebuje véc
nejdiive ,,pocitit — ohmatat material, zkontrolovat vy, vidét nazivo barvy. Béhem pandemie
vSak vétsina prodejcti musela prekonat odpor vici internetovému prodeji a zalozit e-shop: byla
to jedna z mala moznosti, jak ptezit lockdown a neztratit zakazniky.

Dal$im podnétem pro podnikéni bylo pfesvé€d€eni interviewovanych, ze disponuji

specifickymi znalostmi a schopnostmi, které jim umozni uspét na trhu s pouZzitym oblecenim:

., Nesli bychom do toho, kdybychom nebyli presvédceni, Ze mame dobry vkus,
néjaky cuch na to, co by se lidem mohlo libit, co je aktudlni a co je zajima.
— Pavel

. [...] a pak jsem si Fikala, Ze ty véci nachdzim taky, ale musim je tam nechat,
nepotirebuji vic, nemam kam unosit, tak jsem si rikala, ze kdyz to piijde pres
ten Instagram, tak to zkusim, no a mam to.* — Sarka

,, Kdyz se me kamaradky a znami zacali ptat, jak a kde si porizuji obleceni,
Jjak kombinuji véeci a tak, kdyz jsem k tomu svedla i svého pritele, uvédomila
Jjsem si, Ze chci vic. Chci sdilet svuj styl a vizi, ukazat, Ze opétovné pouziti je
v pohodeé, a dokonce i trendy, a hlavné prospiva zZivotnimu prostredi. Tak
vznikl muj maly vintage sveét [nazev butiku]. " — Olga

., [Damské modé] vic rozumim, vzniklo to z myho konicku, pracuji jako

stylistka, Ze mam to vic vzité a sama to pouzivam i v praci.*“ — Petra
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, Budu furt u obleceni, uz jsem si vyzkousela s tim [nazev Fetézce] spoustu
veéci, spoustu véci jsem se tam naucila, a ted’ to miizu aplikovat viastné i tady. “

— Blanka

Hansen ve své studii o secondhandovém obleceni v Zambii (2003) pouziva vyraz
»clothing competence®, ktery odkazuje k dovednostem zambijskych Zen ve vybéru kousk,
zachazeni s nimi a tvorbé senzac¢nich outfitli z pouzitych odévi. Tyto dovednosti zdkaznice
ziskavaji diky akumulaci zkuSenosti s nakupovanim a péci o zakoupené véci. Duffy et al.
(2012) ve vyzkumu vintage trhu ve skotském Glasgow dospivaji k zavéru, Ze se dovednosti,
které jsou nezbytné pro uspéSné podnikdni v oblasti prodeje pouzitych véci, rozvijeji
s postupem cCasu diky tomu, ze se prodejci neustdle vénuji vyhledavani, prodeji, nadkupu
a hodnoceni zbozi. Podobny proces se odehrava i v prostedi ceskych ,,sekaci*: osoby, které
si skrze nakupovéni obleceni, jeho prodej na riznych ,,Marketplace-like* platformach, zajem
o modu a styl a personalni fashion experimenty nahromadily dost znalosti, se rozhodly své
,,odévni kompetence* monetizovat.

Devét z dvandcti osob se zminilo o tom, ze prvni zkusSenosti s nakupem kouskt z druhé
ruky méli jiz béhem studia na stfedni Skole, tuto skutecnost spojovali pfedev§im s omezenym
rozpoctem na nakup obleceni, zajmem o moédu jako takovym, absenci v okoli popularnich

fetézci a znackovych obchodi a touhou mit unikatni styl:

,,Jad jsem normalné vidycky vétsinou chodila po téch secondhandech, protoze
kdyz jsem byla mladsi, treba i na gymplu, prislo mi, ze tam clovek obecné
najde vice zajimavé kousky, nez kdyz ted’ jde u nas do normalniho obchodu.
To prave byly ty véci z toho Severu, co se dostaly k nam a tak, které normalné
clovek nevidi, ze to byly ojedinélé veci. * — Marie

., Vzdy mé moda bavila, bavilo mé kombinovat, nakupovat, sledovat vyvoj a uz
na stredni skole jsem rada nakupovala v sekacich. “ — Vera

,,Ja pochazim z takového malého mésta [ ...], a prave kdyz jsem tam vyriistala,
tak vintage obchody a secondhandy byly viastné jediné misto, kam jsem
chodila nakupovat, takze viastne kdyz uz mi bylo 15, tak jsem vlastné chodila
jenom do secondhandii, protoze tam takové ty high fashion nebo i néjaka
lower fashion, nic takového tam prosté nebylo, takze jsem na to zvykla uz

z toho teenagerského obdobi** — Valérie
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,,Ja vasen k secondhandovému obleceni mam od zakladni skoly, kdy viastné
moje teta zila v Anglii, a to byla proste devadesata léta, takze to tady hrozné
jelo, a ona mé k tomu postupem casu nejak privedla, takze jsem tam chodila
od zakladky, a nejvic mé fascinovalo to, ze miizu menit styly, jak se mi zIibi.
Takze tady prosté mikina za padesat korun a miizu byt nécim, vypadat néjak,
a pak miizu byt elegantni dama v Satech a lodickdch.** — Sarka

., Pro mé to bylo z vizualniho hlediska, tam byly dva dulezité faktory — jeden
Ze to, co jsem chtel nosit, se proste nedalo v konfekcich sehnat, a kdyz jo, tak
bylo nad mé financni moznosti, a druhy faktor byly penize, jednoznacne,
prosté mé fascinovalo to, jak intenzivni muze byt muj zjev, at uz jakymkoli
smerem, prostirednictvim vintage obleceni a obleceni ze sekacii, kdyz to hodné

prezenu, tak kazdy den nékdo jinej. “ — Pavel

Casto se ve vypovédich objevovaly zminky o pobytu v zahrani¢i (nejéast&ji Velka
Britanie), kde se informétofi a informatorky setkali s rozvinut&j$im (oproti tehdejsimu Cesku)
trhem s vintage a secondhandovym oblecenim a dostali se do sociokulturniho prostiedi, v némz
nakup kouski z druhé ruky nebyl poznamenan stigmatem ,,neblahobytu®, nybrz naopak byl

v souladu s dominantnim konzumnim chovanim:

., Velkou roli tam hraje i to, zZe jsem piilroku stravila v Anglii, kde jsem byla
na Erasmu, a tam je to nekde uplné jinde nez u nds, ty vintage obchody jsou
v podstaté na kazdém kroku, kdyz to takhle reknu [...]. Tam jsem tomu hodné
prisla na chut, Ze jsem prave zjistila, Ze existuji jiné véci nez takovyhle sekace,
ze jsou tyhle obchody a byly tam super, takze jsem tomu tak néjak podlehla. “
— Marie

., Zila jsem piilroku v Anglii, v Brightonu, jsem byla na Erasmu, a také jsem
studovala v Holandsku, v Maastrichtu, takZe tam jsem taky vlastné
nakupovala, trochu néco jiné. Samozrejmé kdyz jsem Sla do toho velkyho
mésta, tak ty obchody mé zldkaly a uz to nebyly jen ty secondhandy... to bylo
spis ovlivneno tim budgetem, jako studentskym budgetem... a taky v Anglii
jsem méla velky problem s aukcemi na eBay, tam bylo vsechno strasné
levné!“ — Valérie

,,Ja jsem Zila dlouho v Londyné, 11 let, a tam se to tykalo mody, takova bezna

zaleZitost, tam jsem se s tim setkala poprvé, cisté z modniho hlediska, Ze se mi
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libilo, ze lidé kombinuji vintage veéci s modernimi znackami a Ze umi to
mixovat, protoze Londyn je specificky v ty modé hlavné. “ — Petra

., Pak jsem byl v Japonsku, nékolikrat, a ta [vintage] kultura mé absolutné
chytla a zacal jsem se jakoby zamérovat na ten vintage a jsem sbeératel,

sberatel trosku vseho. “ — Hugo

Zivot v zahrani¢i, pracovni zkuienosti v moédnim pramyslu, vzdélani v oblasti
odévnictvi, pokrocila znalost déjin médy a mddnich trendl — to vSechno lze zahrnout do pojmu
,symbolicky kapital“, ktery Pierre Bourdieu definuje jako formu, ,,jiz nabyvaji riizné druhy
kapitalu [ekonomicky, kulturni, socidlni], jsou-li vaimany a uznavany za legitimni‘ (Bourdieu,
2010 [1987]: 5). Lze tedy ptedpokladat, Ze motivace k zalozeni vlastniho butiku prameni
z vlastnictvi specifického symbolického kapitalu a spolecenského wuznani, které je
prostfednictvim symbolického kapitalu ziskano. Zacatek podnikani pro né tedy nebyl spojen
s investovanim financ¢nich prostfedkii, nybrz s mobilizaci vtéleného kulturniho kapitélu, ktery
zahrnuje ,,dlouhotrvajici dispozice mysli a téla“ jako napf. znalosti, vkus a estetické citéni.
(Bourdieu, 1986: 244). Z tohoto divodu, domnivam se, se vétSina informatori o svém
podnikéni nevyjadiuje jako o cesté¢ k bohatstvi a finanénimu tspéchu (i kdyZz pro néekteré
informatorky a informatofi jejich obchod piedstavuje jediny zdroj pfijmu), ale spiSe jako
o ¢innosti, ktera je bavi a napliluje, jelikoZ ji vnimaji ptedevs§im jako pokracovani a rozvoj

svého kulturniho kapitalu:

., Rekneme, Ze je to spis jako konicek. Ja delam absolutne néco jiného, ten
obchod je konicek, ale vidycky jsem touzil po tom, mit viastni vintage
obchod. *“ — Hugo

., Z naseho pohledu to nebylo uplné tak, Ze bychom strasné chteli ty lidi
podporovat kviili udrzitelnosti a podobne v tomhle sméru, ale spis o tom, Ze
my to milujeme... " — Blanka

., [...] pro mé je hlavni praci Skola, protoze jeste studuji, takze to, co délam,
Jje prosté miyj konicek, ja to tak beru, mé to prosté bavi.“ — Sarka

., TFi faktory, proc to vzmiklo: nase laska k obleceni, k audiovizi, protoze
prosté to je pro mée znacnd stranka toho vintage shopu, pokud jesté k tomu
mame to mit na socialnich sitich, a treti, to byla doba, kdy jsme se snazili
uplnée chytre premyslet nad tim, jak si mizeme vydelat [...] My jsme proste

na zacatku, nebo minimalné ja, rekli, Ze pokud ta vizualni stranka, ta esteticka
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stranka nebude mit sviij standard, takze to delat nechci [...] I kdyby meél byt
treba pulrok ticho po pésiné a nemely by byt kvalitni fotky, pokud by to nebylo
néco dobryho, co my povazujeme za dobry aktualné, tak at radsi bude klid. *
— Pavel

., Potom jsme s pritelem hodné premysleli, Ze bysme chtéli si do budoucna
nekde otevrit kavarnu, takze to bylo pro nas strasné financné narocny, a také
to prave ze mé bavilo vybirat obleceni, tak jsme se rozhodli, Ze udélame véci,
ktery nas vlastné bavi, takze ten sekac s tou kavou. *“ — Aneta

., Cim dadl tim castéji jsem slySela ,a jak ty kombinujes véci?”, ,kde jsi to
nasla?‘, ,a je to vSechno vintage? husty!’, a to mé hodné inspirovalo

a rozhodla jsem se, proc¢ nenabidnout stejnou moznost ostatnim? “ — Olga

Na tomto misté¢ bych se rdda pozastavila u Thompsonovy teorie odpadu, kterd pies
veskerou kritiku (viz napt. Lucas, 2002; Parsons, 2007) poskytuje uzite¢ny analyticky nastroj
pro porozuméni pohybu obleceni v ramcei ekonomiky vintage butikli a vyberovych ,,sekaci®.
Michael Thompson ve své knize Rubbish Theory: The Creation and Destruction of Value
(1979) vyslovuje myslenku, Ze materialni objekty lze rozdélit do tii kategorii. Prvni kategorii
tvoti tzv. pomijivé véci (transient), které maji omezenou ,,spotiebni lhitu®, a proto jejich
hodnota s postupem ¢asu klesa — napf. chytry telefon. Oproti tomu hodnota trvalych predméti
(durables) zistavd neménna nebo roste. Podobné véci zpravidla maji velice dlouhy nebo
nekonecny zivotni cyklus — napt. diamantovy prsten. Tieti kategorii je odpad (rubbish), ktery
umoziuje pohyb objektu ze svéta pomijivosti do svéta trvalosti: ,,If the Rubbish category was
not there — if everything in the world was of value, one way or another — no transfers would be
possible (you can’t go from minus to plus and vice versa, without passing zero). And, even
when it is there, there is only one smooth path: from Transient to Rubbish to Durable
(Thompson, 1979: 5). Objekty, které jsou zafazeny do kategorie odpadu, nemizi: odpad tedy
pfedstavuje jakési limbo, kde pfedméty zbavené své hodnoty cekaji na znovuobjeveni.
Thompson tvrdi, ze to, do jaké kategorie jsou véci umistény, uruje na$ postoj k nim, a tudiz
1 vnimani jejich hodnoty: ,,[...] it suggests that value, rather than being an inbuilt property of
an object, emerges through our ways of seeing and placing objects* (Parsons, 2007: 393).
Hlavnim pfinosem Thompsonovy teorie je vSak nejen tvrzeni o tom, Ze odpad je kulturné
konstruovana reziduélni kategorie, kterd vznika procesem tiidéni, a ze se pomijivé véci mohou

piremistovat do odpadu a zpatky z odpadu, aby se staly vécmi trvalymi, ale i analyza role
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vladnoucich skupin, jejichz jednani mé potencial determinovat pohled na hodnotu véci
(Thompson, 1979: 123). Hlavni kritika teorie odpadu spoc¢iva v tom, Ze Thompson ve své knize
pfipousti pouze jednu trajektorii pohybu (pomijivé — odpad — trvalé¢), nicméné nékteré
predméty se mohou dostat do kategorie trvalych objektli, aniz by se predtim meénily v odpad
(Lucas, 2002). Piikladem mohou byt tzv. future collectibles, tj. véci, které i presto, ze jejich
puvodni hodnota neni nijak vyrazna, se s postupem c¢asu zaruCen¢ stavaji cennéjSimi
a zadanéjsimi. Dalsi trajektorii pohybu mtze byt pomijivé — odpad — pomijivé, ktera odpovida
béznému nakupovani v secondhandovych obchodech.

Podivejme se nyni na to, jak se véci z tzv. hrabaren, které nakupuji pouzité obleceni ve
velkém mnozstvi a podle informétort a informatorek predstavuji hlavni zdroj (ne)nového
zbozi, dostavaji do vintage butikti. Provozovatel obchodu ptijde do hrabarny a jeho role se na
kratkou dobu zméni z prodavajiciho na kupujiciho. V ten okamzik zacind proces, ktery Liz
Parsons definuje jako ,hledani véci® (finding objects), coz implikuje postavu spotiebitele-
objevitele (Parsons, 2007: 392). Samotni informatofi a informatorky pouZzivaji slovo ,,loveni®.

Pti loveni se provozovatel fidi vlastnimi kritérii vybéru: jeho cilem je ,,poklad*, tj. véc,
jez ma unikatni vlastnosti, ale je z né¢jakych diivodu ostatnimi piehlizena. Z rozhovora jsem
zjistila, ze mnozi majitelé a majitelky obchodli maji specidlni postupy, které zahrnuji
n¢kolikastupnové tiidéni, kontrolu stavu, zkouSeni, pouziti pomocnych technologii (svétlo,
které si pfinesli s sebou, lepici paska pro kontrolu skvrn apod.), vyhledavani informaci na
internetu a obc¢as 1 smlouvani. Lov zpravidla trva n€kolik hodin a je spojen s pocitem vzruseni

a adrenalinu:

., Nejdriv tam vidycky béham s taskou nebo s néjakym pytlem a to, co se mi
libi, tak to hazu do toho, no a pak prave to tam na stul vysypu a hledam, jestli
tam nejsou dirky, jestli jsou v§echny knofliky, nebo jestli jsou to knofliky, ktery
mam, nékteré jsou tak specificke, ze kdyz tam jeden chybi, uz to tam nenasijes,
jestli tam nejsou fleky a tak dale, tak to jesté potom jako takhle musim
protridit, abych pravé nekoupila néco zbytecné. “ — Aneta

., Tu véc si vezmeme prosté do ruky a jedeme, to neni jen tak jo, kazdy ten Sev,
koukdame na knofliky, zip zapnout, velikost, jestli to teda neni srazeny, barva,
Jjestli to neni zaprany, prosté vSechno, takze to neni jenom o tom, Ze je to hezky
a na stranu, ale nejdrive je to hezky, libi se nam to — na stranu. Mame velky
kopec a pak jdeme teprve poradny, dikladny, u vinénych kabatii jestli to

nékde neni vyzrany néjakym molem, jestli nekde neni nejaky flicek. Plus svétla
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jsou priserny vtéch haldach, takze obcas vezeme lampu, kterou si tam
zapojime. “ — Blanka

., To [loveni] uplné miluji, prave proto to delam. Vzdycky z toho citim hrozny
adrenalin a vsichni se mi hrozné sméjou, co to je za adrenalin prosté chodit
do sekace, ale mé na tom hrozné bavi, Ze tam jdete a ted — co najdete?
A hrabete a pak najit ten zlaty Fez proste, a to mé na tom hrozné bavi, myslim
si, Ze clovek, kdo tohle nema rad, to nemiize délat, protoze v tom hodnée

spociva ta prace. “ — Sarka

Béhem mych vyprav do vintage butikii jsem méla pftilezitost zkusit roli lovkyné na

vlastni kuzi.

Vintage vignette #1:

Jsem trochu zmatena a nevim, kde zacit. Jdu k nejblizSimu stojanu s Saty
a zacinam si pomalu prohlizet kousky. Kazdé Saty jsou jen jedny a trva mi,
nez se na to zvyknu, protoze moje prvni myslenka je ,, musim se zeptat, jestli
maji mensi velikost “. Ale mensi velikost neexistuje. Respektive existuje, ale
pravdepodobné nékde na druhém konci svéta. Nakupovani ihned ziskdva
novy rozmer, jelikoz ted’ nestaci ,, pouze ““ najit model, ktery se mi bude libit.
Musim rovnéz doufat, Ze mi padne. Uz asi chapu ten princip. Zkousim véci,
které jsem si vybrala, a mam radost — trefila jsem se do spravné velikosti.
Kousky, které se mi nelibi, odkladdam na stojan, ktery se nachdzi hned pred
kabinkami. K stojanu se za okamZik priblizuji Zeny z vedlejsich kabinek
a zacinaji si prohlizet, co jsem odlozila. Tvidova sukné, aniz by opustila
liminalni fazi zkusebniho prostoru, se dostava do rukou jeji potencidlni
nove majitelky. Odchazim z kabinky a zacinam si zvykat na pocit
zmatenosti. Od mého prichodu uteklo asi 20 minut, z nichz 10 jsem stala ve
fronté do kabinky. Vybavuji si klicové slovo, které pouzivaly vsechny moje
informatorky — hrabat se. To je ono! Aktivuji své veSkeré hrabaci
schopnosti a jdu od zacatku. Tentokrat kazdou véc ditkladné zkoumam...

Provadim posledni zatah mezi stojany. Lovim sukni od Calvin Klein. Mam

radost. Lovim vinéné kalhoty od Hugo Boss. Mam veétsi radost. Pod vahou
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seridlu Silenci z Manhattanu a stoupnu si do fronty u kabinek. Po hodiné

se citim jako vykutaleny vintage hunter (terénni poznamky, 13.6.21).

Pokud je poklad objeven, z hrabarny putuje do prostfedi vintage butiku, kde se jeho
hodnota mtize nékolikanasobné zvétsit jen diky zméné spolecenského kontextu, kterd zahrnuje
nejen prostorovy piesun, ale i jakousi estetizaci: véc je nafocena, navonéna, vystavena
v kombinaci s dalSimi kousky, opatfena cedulkou. Je samoziejmé, ze cestu véci z hrabarny do
butiku doprovazi urcité naklady (drobné opravy, Cistirna), které prodejce nésledné musi
zohlednit, ale primarni vliv na hodnotu kousku méa pravé jeho ptesun z limba a bezcasi, které
tu reprezentuje hrabarna, do svéta pomijivych (nebo v ptipad¢ opravdovych skvostii trvalych)
véci. Prodejci tak vystupuji v roli jakychsi straznych (gatekeepers), ktefi na zakladé svych
predstav a presvédceni filtruji a ovladaji tok véci, a tim se podileji na konstruovani vintage
obleceni v dané spolecnosti: provozovatelé obchodu se tak ocitaji v pozici vladnouci skupiny,
ktera disponuje vladou nad mechanismem piesunu objektli z jedné kategorie do druhé, a tudiz
ma kontrolu nad procesem vzniku hodnoty. Z rozhovoril je naptiklad zjevné, Ze v Praze je
minimaln¢ jeden obchod, o némz informatorky a informéatoii mluvi jako o ptikladu true
vintage. Majitelka tohoto obchodu nastavila urcity standard pro celou branzi a ostatni prodejci,
chtéji-li byt konkurenceschopni, musi ve svych ¢innostech brat ohled na vliv, ktery tento
,vzorovy* vintage butik ma na spolecenské predstavy o prazské vintage scéné. Jaka kritéria
vSak musi splilovat obchod s pouzitym oblecenim, aby se mohl oznacit za vybérovy nebo
vintage? Hlavnim pfiznakem je upfednostiovani kvality pred kvantitou, na zaklad¢ ¢ehoz se
podobné podniky vymezuji vici hrabarnam a velkym secondhandovym prodejnam. Sortiment
vintage obchodu je zpravidla mnohem mensi a omezenéjsi, ale kazdy kousek prochazi rukama
osob, které jsou odpovédné za zdsobovani (ve vétSin€ piipadl tuto praci vykonava
bezprostfedné majitel/ka obchodu). Pfi vybéru zbozi jsou zpravidla zohlednény nejen stav
a kvalita véci, ale 1 jeji design, jelikoz vétSina butiki si klade za cil nabizet svym zakazniklim
kousky, které spojuje jednotny maddni styl, konkrétni ndlada nebo urcitd historicka epocha.
Dalsi distinkei pfedstavuje panujici mezi provozovateli tabu na véci z odévnich fetézct, coz je
odliSuje od obycejnych ,,sekdcu na sidlisti“. Klicovym rysem je i snaha o esteticky vyspély
vzhled jak kamennych pobocek, tak i webovych stranek ¢i ¢t na socialnich sitich. Majitelky
a majitelé obchodi, se kterymi jsem se béhem vyzkumu sezndmila, podobné jako vétSina

modernich znacek usiluji o budovani jména, a proto kromé vizudlniho aspektu marketingu
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a reklamy (logo, firemni font, profesionalni foceni a nataceni videi) vénuji velkou pozornost
propracovani hodnot a filozofie, kterou jejich znacka reprezentuje.

Podobat se médnim domiim se secondhandové obchody snazi i prostfednictvim
ptipravy novych kolekci v souvislosti s roénim obdobim. Na rozdil od modelti Dior nebo
Gucci, které se ,,od nuly* vytvaii specidlné pro nadchazejici sezonu a modni prehlidku, vintage
kolekce maji povahu bricolage: 1ze tady provést paralelu s Lévi-Straussovym srovnanim
kutilstvi a inzenyrstvi, jelikoz provozovatelé stejné jako domaci kutil pouzivaji objekty, které
maji po ruce (resp. v hrabarng), k tvorbé néceho zcela nového (Lévi-Strauss, 2000 [1962]: 34).
Ptiprava a prezentace novych kolekci podle mého nazoru ma dvoji ucel: za prvé, navazuje na
tradici modnich domd, a proto evokuje pocit luxusu a exkluzivity, a za druhé, piinalezitost ke
kolekcei déla z véci néco vic nez pouhé secondhandové zbozi — jsou ,,povySeny* na unikatni
kousky, coz mize zvySovat jejich zddanost. Zaroven v ramci kolekce je konkrétni véc vnimana
jako soucast uméleckého maddniho celku, jehoz hodnota se pak pienédsi na vSechny objekty
v kolekei.

Dulezitou roli hraje i schopnost obchodii poskytovat zakaznikim zazitek z nakupu.
Pocit zazitku se provozovatelé snazi vyvolat riznymi zptsoby, k nimz patii individualizace
nakupt (dékovné karti¢ky), naddech luxusu (balici papir misto igelitovych tasek), piijemny
interiér provozovny (nebo design a uZivatelskd piivétivost e-shopu), prostorové uspotradani

apod.:

., Kdyz se véc proda, musim ji zabalit, tedka mam nové baleni a je to dlouhy
proces — slozit krabicku, nastiihat hedvabny papir, dam tam vzkaz,
podepisu... takze hezky zabalim a uz pak to cestuje.” — Sarka

,Snazim se prosté tomu dat jiny nadech, Ze je to vic jakoby luxusni
nakupovani, neni to ta hrabarna, kde vsechno pdachne a je flekaty a vali se
tam. To je level up [...] Musim tomu vsechno ostatni prizpiisobit, nedam do
pytliku plastového, ale dam do papirové tasky... Je to [nakupovani] o zazZitku,
inspiraci, rdda je inspiruji, inspirace je pro me hodné dulezita. “ — Petra

,, Chceme prinést ten zazitek u nakupu, vSechny véci jsou vyprany, napareny,
mame toho primérené mnozstvi, aby se v tom dalo orientovat, ta kabinka je
velmi prostorna... vzdy rano zapalime svicku vomnou, aby to tu hezky

vonélo. “ — Marie
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exkluzivnich vintage shopii, kde to [obleceni] nékdo predem vybere, budi to
dojem luxusu... secondhandovy luxus bych to nazvala. " — Valérie

., V Zare neprobihd zadnda komunikace, prodavacka se ti nevénuje a nerika co
ajak, ja kazdéemu cloveku, co u nas nakoupi, a posilam mu véci, tak mu napisu
dekovnou karticku, vypisu jeho jméno a je to vzkaz, ktery kazdy ma jinej, ma
tam svoje jméno a Ze dekujeme, Ze sis koupil u nas tu kabelku, treba.*“ — Jana
,,Je to vic butikovy, a proto je tu kreslo, posezeni, aby se ti chlapi citili lépe,
a okolnosti musi byt privetivejsi [...] Ten pocit z téch obchodu, i v téch
Fetézcich, je to vic luxusni, to, jak vypadaji figuriny, svétla, vSechno na efekt,
Jje to hodnée vymazleny a Cistsi, tohle fakt souplo, konkurence je velka a sekace
se ukazaly jako néco, co miize byt hezky, ne hrabarna, ale super zazitek. “ —

Blanka

Ale vratme se k prostoram. Jak jiz bylo zminéno v metodologické casti, v ¢tyfech
pfipadech jsem méla prileZitost navstivit kamenné obchody informatorek. Tyto navstévy,
1 pfesto, Ze se odehravaly za zavienymi dvefmi, mi poskytly dost uZite¢né informace. Nize

uvadim poznamky ze svého terénniho deniku:

Velké okno plni funkci vitriny a umoznuje se podivat dovnitr, coz ¢inim i ja,
nez vstoupim do obchodu. Prostor provozovny se da popsat slovem ,,svetly “:
bilé zdi, hodné svetel, Zadné stiny ¢i temné kouty. Hlavni barevny akcent —
konakova koZena pohovka a cerné kreslo. Pokladna (spise pracovni stul
s pocitacem, termindlem na karty a kancelarskou zidli) se nachazi tak, Ze
slecna Marie mé ihned vidi. Velké zrcadlo s logem obchodu laka poridit si
selficko, hraje ticha hudba, na skleneném stolku pred pohovkou — modni
casopisy. Prostor je navrzen tak, Ze kdyz se postavim uprostred, vidim na
v§echno. Obleceni na stojanech je umisteno podle typu: svetry, sukné, bundy,

kabaty — vSechno zimni (terénni poznamky, 18.12.20).

Slec¢na Blanka otvira obchod a my vstupujeme dovnitr. Prostor pripominad
spise odeévni ateliér — nahé figuriny s krejcovskymi metry kolem krku, latky,
profesionalnée vypadajici naparovac¢ odeévii, lkea tasky plné obleceni.

Majitelka vysvetluje, ze ted, za lockdownu, je nejlepsi cas na upravy
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a pripravu kouskii. Vsude tmavé a ,, uklidnujici “ barvy — tmaveé modra, hnéda,
par rudych detailii. Regdly a stojany jsou umisteny podél steén, uprostred stoji
jen dvé kresla a stolek s vazou. Prostor déli na dve casti schudek,; do hloubi
obchodu neni moc videt kviili tmé, ale vypada to, Ze tam je to vic ,, nahusteny
oblecenim. Pokladna jako takova neni, terminal pro platby a ,, kasovy “ tablet

se schovavaji ve skrinice hned u vchodu (terénni poznamky, 8.01.21).

Prichdazim moc brzy, slecna Aneta tu jesté neni a mam cas si prohlédnout
prostor zvenku. Na vyvésnim Stitu vidim slova secondhand, retro, vintage, pak
nabidku horkych napojii — obchod je spojen s kavarnou. Prichazi majitelka
a jdeme dovniti. Prostor je hodne maly, ale piisobi prijemné. Vpravo je
barovy pult a par barovych stolicek (kavarna), vlevo stojany s oblecenim.
Dominuji pestré a trochu ,, kriklavé* barvy. Je to dost nahusténé, stojany
podél stén a jeden stojan uprostied,; nékteré véci jsou umistény na virovni oci
a tvori jakoby , druhé patro“. Posezeni (jedno kreslo s patchworkovymi
polstarky) se nachdzi hned u okna; na parapetu stoji panska figurina a lezi

dalsich nekolik kousku (terénni poznamky, 5.3.21).

Dnesni prostor spojuje kavarnu-bar a obchod. Vstupuji dovniti, hned naproti
vchodu vidim dlouhy barovy pult a stolicky. Stolky a Zidle, které za
normalnich okolnosti jsou obsazeny zdkazniky, jsou nashromdzdeny
u velkého okna. Soucasné prostorové usporadani je pravdépodobné
uzpiisobeno k prodeji napojii a vydeji objedndvek z e-shopu (o mozZnosti
vyzvednout zbozi informuje velky napis na okné). Podél dvou sten az ke stropu
vidim regaly, kde zamerné (aspon mné tak prijde) chaoticky jsou umisteny
knihy, doplnky, obleceni, Sperky, vazy a sadrové busty. Tento trik funguje
a nuti mé detailné prohlédnout kazdy regal — zatim jesté cekam na pani Petru,

ktera vyrizuje telefonni hovor (terénni poznamky, 27.03.21).

Popis jednotlivych provozoven je zdrojem zajimavych poznatk. Co zjevné spojuje
vSechny obchody, je posezeni. Lze to podle mé interpretovat dvojim zpiisobem: za prvé, je to
naznak jiz zminéného luxusu. V fetézcich zfidkakdy potkame odpocinkovy koutek, pohodlna

kiesla a mekké taburety jsou vysadou znacek s pobockami v Pafizské ulici. Zakaznik, ktery
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piijde na nakup, musi citit, Ze je o n¢j postarano a zZe se v butiku mtize zdrzet delsi dobu —
nebot ma, kde odpocinout. Na druhou stranu pfitomnost sedaciho nabytku naznacuje
neformdlni atmosféru, obzvlast v ptipadech, kdy je prodejni misto spojeno s kavarnou.
Prostiedi, zda se, laka zakaznika dat si capuccino a pustit se do spole¢enské konverzace. Dle
slov majitelek popsanych butiki podobna strategie nakupovani je vitana — prodejci se snazi
komunikovat se zakazniky vic, nez je to bézné v retailu. O tom svédci 1 umisténi pokladen:
navstévnik nemize proklouznout do obchodu, aniz by byl pozdraven. Snaha informatorek
navazat se zdkaznikem osobn¢jsi vztah a udrzet kontakt (jak vizudlni, tak i spoleensky) je
vepsana do prostoru provozoven.

V porovnani s ru$nou atmosférou Primarku nebo Zary, kde zafivé svétla a energicka
pop hudba maji za tkol motivovat zakazniky ke sprintu po tiipatrovému obchodu, vintage

butiky na mé& pisobily jako o4za klidu ve svété jiz nejen rychlé, ale ,,ultra-rychlé mody?.

Vintage vignette #2:

Po 20 minutdch jsem pripravena jit do kabinky s prvnimi ulovky. Stoupnu
si do fronty, prede mnou jsou 3 lidi. Majitelka se v§ima jiz pomérné dlouhé
fronty a omlouva se za cekani — a zaroven nabizi welcome drinky, které toto
Cekani maji zprijemnit. Ale fronta mi viibec nevadi, ostatnim Zendam zjevné
taky — stihaji si vylovit dalsi kousky ke zkouseni, vyfotit se v obrovském
zrcadle, popovidat se se znamymi, které tu potkali, a dat si drink. Jedna
slecna odchazi z fronty a zacina zkouset hedvabni halenku primo pred
zrcadlem u pokladny. Navstévnice, jez sedi na gauci s mobilem v ruce,
pozoruje, jak slecna zapind a rozepina halenku, kterou si oblékla pres bilé
Inené saty, a pochvalné kyva hlavou. Dalsi navstévnice se zastavuje
u zrcadla a doporucuje slecné tu halenku jiz nikdy nepoustét z ruky (terénni

poznamky, 26.6.21).

»Zpomalena* povaha mody se tedy Casto projevuje 1 v praktikach prodejcii a zakaznikt

vybérovych secondhandovych obchodii, dokonce i jejich soundscape je tvotfen hlavné lounge

world/617794/
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skladbami a akustickou hudbou. V buticich, které jsem navstivila, pracovnici byli vZdy ochotni
poskytnout mi vic informaci k jednotlivym vécem, asistovat pti zkousSeni, popovidat si a dat si
se mnou skleni¢ku limonady pfed mym odchodem.

Na vytvareni osobnich vztahtli se zakazniky navazuje i proces budovani komunity kolem
jednotlivych obchodi, ktery se uskuteciiuje skrze socialni praxe, jez jsou zpravidla vyuzivany
obchodnimi znackami (viz napt. Schau et al., 2009). Informatorky se ptfiznavaji, ze jsou rady,
pokud zakaznice oznaci obchod na socialnich sitich. Podobné ptispévky se pak objevuji i na
oficidlnich uc¢tech butikli na Facebooku a Instagramu. Tato doporuceni formou sdileni
a oznaceni jsou prodejci vnimana jako velmi u¢inny, nevtiravy a autenticky zptisob propagace.
Z tohoto divodu nekteré obchody vymysli unikatni hashtagy, které zdkaznici a zdkaznice
mohou pouzivat ve svych prispévcich na socidlnich sitich. Informéatorky jsou piesvédcéeny, ze
se skrze podobné vzajemné oznacovani a sdileni vytvari pocit sounalezitosti, ktery Duffy et al.
popisuji jako ,.being in the club* (2012: 521).

Mezi hlavni zplsoby tvofeni camaraderie kolem jména obchodu patii bezpochyby
poradani riiznych akci, at’ uz je to uvedeni nové kolekce, modni prehlidka, narozeninova oslava
nebo fashion talk. Nékolik informatorek mi sdé€lilo, Ze se pted pandemii podobné spolecenské

udalosti v jejich buticich konaly pravidelné:

., Stihli jsme udélat jednou talk a chceme v tom pokracovat, mit riizné debaty,

zvat lidi z mody, vytvaret prostor pro komunitu, probirat ruzné veci... Jesté

delame predstaveni novych kolekci, s drinky a tak, a vzdy se tu sejdou stalé

zdkaznice a nova klientela. “ — Marie

., Zakaznici se za nami obcas stavi na kdavu, nosi jidla ze svych podnik, je to

hrozné mily... Pak mame ty narozeninové oslavy kazdy rok a jsme tu pak do

péti do rana, jsou to veéci, které podporuji tu komunitu, potkaji se tu u nas

kamaradky, které se nevidely léta. * - Blanka

Jak jiz bylo zminéno v metodologické ¢asti, po rozvolnéni restrikci se mi podatilo par

podobnych akci navstivit. Jednou z nich byl vyprodej ve formatu Kilosale, na druhé jsem byla

mezi prvnimi lidmi, ktefi se mohl seznamit s novou letni koleket.
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Vintage vignette #3:

Vchazim do slunné a prijemné chladné haly, kde je umisténo kolem 10-12
Satnich stojanu. Mezi stojany je dost mista, a proto to tu nevypada
,, hahustené . Obleceni je vystaveno podle typu: saty a la ,,devadesatky “,
dziny, kalhoty, midi sukne. Hraje prijemna hudba, pisnicky Britney
Spearsove a Justina Timberlakea pravdépodobné maji vyvolavat nostalgii
po obdobi nizkého pasu a meliru. Navstévnice a par navstévnikii se beze
spéchu a vétsinou ve dvojicich pohybuji mezi Stendry — na vyprodeji
ocekavate zpravidla zcela jiné chovani. U jednotlivych véci nejsou uvedeny
ceny. Jsem na Kilosale, kde se vintage obleceni prodava na vahu: 750 K¢
za 1 kg. [...] Nez odejdu, ptam se jednoho z pracovniku, ktery tridi prazdna
raminka, jestli pripravuji dal§i podobnou akci. Sdéluje mi, zZe je to uz
podruhé, co poradaji Kilosale, ale dalsi zatim neplanuji. Ujistuje mé vsak,
Ze urcité probéhnou néjaké pop-upy. Ptam se, proc¢ podle néj o podobné
akce maji lidé zdajem. Pan se na chvili zamysli, podiva se na stovky
prazdnych raminek a rika: ,,Je to trochu takova hra a to lidi na tom ldka.
Casto nevite, kolik Vs to bude stdt... a navic se lidem zdd, Ze je to na
kilosale levnéjsi, ale to tomu asi tak je.“ Raminka pribyvaji a musim se
rozloucit. Do konce kilosale zbyva jesté pulhodina, ale navstévmici

nespéchaji. Pomald moda v akci (terénni poznamky, 13.6.2021)

Dnes se kona prezentace nové letni kolekce, proto je tady i majitelka, ktera
osobné vita navstévniky, poskytuje rady zakaznicim a obecné se stara o to,
aby vsechno fungovalo tak, jak mda. Hned u vchodu jsem upozornéna, Ze
vzadu jsou welcome drinky — k tem se dostanu pozdéji. Zacinam od prvniho
stojanu (koSile a halenky) a pomalu postupuji dovniti obchodu. Uvédomuji
si, ze predstavené kousky reprezentuji jeden styl — oversize strihy, vzdusné
materialy, minimalisticky design. Tipla bych, Ze mezi hlavni inspirace
sortimentu patii hlavne Old Céline a styl Carrie Bradshaw. Kvintesence
velkomeéstskych vibraci, minimalistického stylu a velkych ambici — kdybych
psala recenzi do svého Instagram blogu, pouzila bych urcité tuto formulaci.

Oproti nedelnimu Kilosale, kde jsem potkala jak starsi pani, tak i divky
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Skolniho veku, tady publikum tvori predevsim mladé Zeny. Mam dojem, Ze
vetsina z nich jsou odbornice — bud’ pracuji v modnim primyslu, anebo
maji k nému velice blizko. Je to zcela odlisna cilovda skupina, stylove
i financné. Atmosféra se radikalné lisi od toho, co jsem zazZila na Kilosale
— tady navstévnice presné védi, co potrebuji, z desetimetrové vzdalenosti
vidi ,,vintage poklad“ a za pochodu tvori outfity, v nichz se na fashion
weeku budete citit jako Chiara Ferragni. Pred tydnem jsem byla na fancy,
ale vyprodeji — ted jsem na fashion udalosti celoméstského formatu

(terénni poznamky, 26.6.2021).

Pro propagaci podobnych akci obchody zpravidla vyuzivaji své Gty na socialnich
sitich, proto o dal§im pop-upu se jako prvni dozvi fanouSkovska zdkladna. Zékaznikiim
a zakaznicim se potom vyplati sledovat své oblibené butiky na Instagramu — zvysuje to jejich
Sanci patfit mezi ty, ktefi na vecirku s dal§imi vintage lovci budou oslavovat navrat
k pfedpandemickému zpusobu Zivota. Prav€ uzavieni sluzeb bchem lockdownu ukazalo
majitelkdm jak kamennych, tak i internetovych obchodi, Ze k budovani komunity a stalé
klientely nestaci jen socialni média — osobni interakce, setkani, kolektivni praxe a sdilené

zazitky jsou stejné dulezité jako Instagramovy ucet s milionem sledovateld.

skksk

Thompsonova teorie odpadu souzni s dilem Arjuna Appaduraie: oba badatele spojuje
predstava ,,véci-v-pohybu‘. Zatimco u Thompsona objekty putuji mezi kategoriemi
pomijivosti, odpadu a trvalosti, Appadurai se obraci ,,k véci samé* a nabizi jinou trajektorii
uvazovani. Véci, stejné jako lidé, maji ,,socialni zivot“, béhem néhoz se pohybuji napfi¢
riznymi hodnotovymi reZimy, stavaji se komoditami, jsou vyfazeny z ob&hu, ztraceji hodnotu
nebo naopak, jsou sakralizovany, jen aby se znovu vratily na trh. Appadurai, inspirovany
Maussem, vyzyva vyzkumniky k ,,metodologickému fetiSismu* ,,[...] we have to follow the
things themselves, for their meanings are inscribed in their forms, their uses, their trajectories.
1t is only through the analysis of these trajectories that we can interpret the human transaction
and calculation that enliven things* (Appadurai, 1986: 5). Komodita, nahlizena touto optikou,
tedy predstavuje pouhou fazi zivota véci, kdy se jeji smenitelnost stava socialné relevantni

vlastnosti. Komodita nevznikd jen vyrobou materidlniho objektu, musi se tomuto objektu
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piipsat kulturni oznaceni komodity. Véc, piSe Appadurai, se stavd komoditou jen v urcité
situaci (commodity situation), ktera zahrnuje tfi aspekty: 1) komodita jako faze jejiho
socidlniho zivota; 2) jeji kandidatura na komodifikaci; 3) komodifika¢ni kontext, do né¢hoz
muze byt umisténa (Appadurai, 1986: 13). Obleceni v Satniku lze tedy oznacit za ex-komoditu,
kterd je vytrzena z procesu smény, ale zachovava sviij zbozni potencidl. Pfesunem do hrabarny
nebo vintage butiku se jeji zbozni potencial aktivuje a véc se znovu stava komoditou.

Igor Kopytoff rozviji koncepci Appaduraie a navrhuje zkoumat socidlni zivot véci skrze
prizma biografie. Biograficky pfistup v antropologii se zaklad4d na analyze pfitomnych ve
spole¢nosti biografickych moznosti a procesech jejich realizace a zaroven se zaméfuje na
idedlni biografie a na to, jak jsou vnimany odchylky od tohoto zddaného modelu. Tak,
napiiklad, Zivotni cyklus chySe u kmene Suku trva 10 let a zahrnuje rizné faze: na zacatku je
to bydleni pro rodinu, po nékolika letech se proméni v dim pro hosty, potom se z ni stane
kuchyn, potom kurnik a tak dale, pokud se nezborti. Objektim jsou idedlni biografické
trajektorie pfipisovany spolecnosti a jakdkoliv anomadlie zpravidla neni vniména pozitivné:
»We have similar biographical expectations of things. To us a biography of a painting by
Renoir that ends up in an incinerator is as tragic, in its ways, as the biography of a person who
ends up murdered* (Kopytoft, 1986: 67). S rozvojem rychlé mdédy a prudkym poklesem cen
se obleCeni zacalo vnimat spiSe jako konecnd komodita, kterd souvisi s pfedstavou koncového
uzivatele. AvSak vzhledem k schopnosti vintage a secondhandovych kust vydrzet delsi dobu,
se obleceni stava nekonefnou komoditou, jez se miliZze neustale vracet do obchu, atim
v podstaté dekonstruuje predstavu linearn€é se odehravajici konzumace. Tento proces je
umoznén tim, Ze komodita, pokud neni oficidlné dekomodifikovéana, vzdy zlstava komoditou
a vlastni zbozni potencial (Kopytoff, 1986: 75).

Na myslenky Appaduraie a Kopytoffa ve své praci navazuji §védsti antropologové
Staffan Appelgren a Anna Bohlin. Jejich pfistup rozviji pfedstavu kulturnich biografii a pojima
cirkulaci jednotlivych objektli jako urcitou formu riistu, jenZ probihd v disledku interakce
vnéjSich 1 vnitinich faktor. Véci jsou pfipisovany vlastnosti aktéra, ktery se spolupodili na
tvorbé své kulturni biografie (Appelgren & Bohlin, 2015). Rist pfedstavuje nepietrzity proces
a nabizi alternativni pohled na spotiebu, kterou tady lze pojimat jako proces nabyvani novych
kvalit na strané¢ véci. Podle autorti pravé cirkulace je hlavnim odliSovacim aspektem trhu
s pouzitym zbozim, ktery jej vymezuje viici komoditdm a jinym kategoriim véci ur¢enych ke
sméné. Sekundarni komodifikace na rozdil od té prvotni predpoklada, Ze zbozi je zasazeno do

husté sité socidlnich vztahi a prodava se spolu s vlastnim unikatnim piibéhem. Parsons
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dokonce popisuje situace, kdy prodejci mohou manipulovat a vyuzivat ,,minulost™ véci za
ucelem zvySovani jeji hodnoty (2005: 192). Avsak podle vypovédi informatorti a informatorek
zjistit ptib¢h kousku je zcela neredlné a podaii se to jen tehdy, kdyz je véc odkupovana ptimo
od majitele, coz ale neni béznou praxi. Slovo ,,piibéh* ve vypovédich interviewovanych osob
tedy neznamena vycet konkrétnich udalosti, jimiz kus prosel, nybrz implikuje piedstavu
minulosti jakozto prdzdného ramecku, ktery prodejci zapliuji podle svych vlastnich
presvédceni. Tyto vymyslené biografie jsou zpravidla velice obecné a beztvaré, jelikoz jiz
samotna existence ,,zivota do* dodava jednotlivym predmétim hodnotu. Pfibéh proto nemusi

byt specifikovan:

Jsou veéci, u kterych si predstavuji, jakou cestou prosly, obcas mé néco
napadne, ale neni to na denni bazi... vzdycky si ikam, keéz by ty véci mohly
vypravet! A to si Fikam fakt casto, kdyby mohly povypravet, co zaZily, kdo je
nosil, to by bylo uizasny. “ — Sarka

,, U nékterych véci jsem poznala, Ze je presita, zuzend, tak si rikam, co clovek
s tim v§echno udélal... a snazim si to predstavit. “ — Aneta

., To je na tom krdsny, Ze ten kousek ma néjaky pribeh, miluji, kdyz najdu treba
néjakou kozenou bundu a zevnitr vidim jméno, prijment, rok narozeni, protoze
nekdo to tak deldaval v sedmdesatych letech, napsal na svoji bundu, protoze je
tam ‘name’, ‘surname’ — a to miluji. “ — Hugo

,, Cela ta vec mi prijde krasna a hodné smysluplna, ten pribéh tém vécem, to
mé na tom fascinuje, ja se k tomu vzdycky domyslim, kdyz samoziejmé mam
néjakou takovou véc, a ty pribehy se pak snazim realizovat v tom foceni nebo
zasadit to néjak do my vize, jak by to treba mohlo vypadat. “ — Pavel

., Pro mé je to prave prijemné, Ze vim, ze pribeh toho kousku pokracuje, muizu
se zamyslet nad tim prave, jak to bylo prijemné, co clovek v tom prozZival
v minulosti, a dokonce mi prijde, Ze je to pozitivni hodnota nez negativni, to,
Ze ji prede mnou nékdo nosil, protoze tim, Ze ten kousek prezil, jak treba
tenhleten svetr, tak si muzu predstavovat, jak ho nékdo nosil nekde treba

3

v Americe, tak mi to prosté prijde takové sentimentalni. “ — Valérie

Obleceni tady hraje roli jakéhosi média, které propojuje jednotlivé Casoprostory, coz
prospiva jeho hodnoté z moralniho hlediska. P¥ibéh véci je Casto odvozen od dé€jin znacky nebo

tovarny, kterd odév vyrobila a jejiz vlastnosti se piendsi na véc. Piikladem mohou slouzit
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luxusni a prémiové brandy nebo odévni zavody z dob Ceskoslovenska. Zde vyrobené véci
podle informatort maji hodnotu jiz diky tomu, ze jsou zahaleny do aury téchto znacek.

V ptipad¢ celosvétové znamych mddnich domt jako Hermes nebo Chanel podobna
pokora je celkem pochopitelnd, co vSak dela tak unikatnimi vintage kousky ceského
a slovenského ptivodu? Z vypovédi informatorek plyne, ze vnimaji je jako dotek ,,zlaté éry*
ekonomickych odvétvi, zatimco inovace ceskoslovenského textilniho strojirenstvi (napf.
bezvietenové predeni, vzduchové stavy, automaticky stav Hrdina, polyamid 6 apod.) byly
Siroce znamé v zahranici a tvotily velkou ¢ast exportniho zbozi (Kohoutek et al., 2015: 25).
V mezivale¢ném obdobi v Praze plisobilo hned n¢kolik legenddrnich navrhait, k nimz patii
napt. Hana Podolska a Oldfich Rosenbaum. Kousky zdob Ceskoslovenska jsou tak
interviewovanymi spojovany s predstavou poctivé tuzemské vyroby, kterd navazuje na
dlouholetou primyslovou tradici. Lze ptedpoklédat, Ze ceskoslovenské vyrobky jsou pro
informatorky ztélesnénim velkoleposti té tradice, ktera po roce 1989 zacala pomalu ustupovat
importnimu zbozi a dnes pietrvava uz jen ve form¢ vintage kouskt a nékolika soucasnych
¢eskych firem, jez si kladou za cil obnovit majestat ceského textilu.

Appelgren a Bohlin dospivaji k zavéru, Ze secondhandové zbozi v ramci ekonomické
antropologie tvofi hybridni kategorii, kterd v sob€ spojuje prvky komodity i daru (2015: 161).
Co vSak umoziuje darovanému obleceni se znovu stat zbozim? Podle Anny Tsing se odpovéd’
skryva v procesu tfidéni a hodnoceni.

Pii vyzkumu dodavatelského fetézce hub matsutake si Tsing vSimla zvlaStni véci:
pfedem peclivé vybrané houby, které profesiondlni nadkupci kupovali od ,,lovell hub®, pted
prodejem a exportem opétovné prochazely procesem tfidéni, tentokrat v pramyslovych
tfidicich centrech pod kontrolou skladnikii, jiZ se nevyznaji v matsutake témét viibec.
Badatelka dospiva k zdvéru, Zze druhé tfidéni, neosobni a mechanické, oprostuje houby od
identity lovce a socidlnich vztaht, které mohly vzniknout mezi ndkup¢im a lovcem, a skrze
tento proces odcizeni v Marxovym slova smyslu je pfeménuje v kapitalistickou komoditu:
»The crated mushrooms are not yet a capitalist commodity, disengaged form human labor.
They still extend relational tentacles — the value regime of gifts. It is the job of the bulker to
clean off those tentacles before they can be passed to exporters who will send them to Japan
as capitalist commodities, devoid of connection to the mushroom hunter who found them‘
(2013: 31). V Japonsku se z ,,o¢isténych* hub mohou stat dary a dfive odstranéna socialni

chapadla se objevi znovu.
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Lze predpokladat, ze podobny proces odcizeni skrze tfidéni se odehrava i v textilnich
ttidicich centrech, odkud obleceni pak putuje do hrabaren. Tam do hry vstupuje vintage-lovec
a zaCind se prohrabavat sourodou textilni masou, kterd se skladd z pouhych komodit.
U odosobnénych ulovenych kust se pak majitel/ka butikii snazi vypéstovat ,,dusi* skrze napf.
foceni, zajimavy popisek nebo upravy. Tyto praktiky Ize zahrnout do Sir§tho pojmu
»odusevnéni‘ (ensoulment), ktery vyzkumnici spojuji s uznanim hodnoty objektu a jeho kvalit,
coz nasledn€ ovliviiuje to, jak se osoba stard o konkrétni véc (viz napi. Blevis & Stolterman,
2007; Odom, 2008; Jung et al., 2011). Studie, které se zaméiuji na vyzkum vztaha lidi
a predmétl, maji za ucel poskytnout vyrobctim riiznych produktti, od elektronickych zafizeni
po nabytek, navod na to, jak navrhnout vyrobek s dusi: ,,One of the aimed-for ‘effects’ of
ensoulment is based on the assumption that if an artifact is ensouled, the ‘user’ or owner will
recognize it and see the artifact as more valuable* (Blevis & Stolterman, 2007: 4). Jednim
z nastroju, jak odusevnit objekt, je investovat do jeho vyroby hodné ¢asu, Usili a energie —
a zajistit, aby se zdkaznik o téchto investicich dozvéd€l. V piipad€ vintage prodeje se
odusSevnéni hlavné dosahuje péci o kousek a asovymi néklady, které jsou spojeny s hledanim
vintage pokladt. Krasné navonéné a vyzehlené Saty evropské vyroby, které byly objeveny na
malé vesnicce a ptivezeny do Prahy, kde se o n¢ starala osobné pani majitelka butiku, nez Vam
je prodala — podobné véc nemlze nemit dusi. Vice tématu péce za ucelem valorizace se budu

vénovat v kapitole 4.
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3.1. Toxicka (ne)cistota, aneb Prat nebo neprat

Na konci této kapitoly bych se rada pozastavila u tématu, které i piesto, ze nepatfilo do
oblasti mého zajmu, neni mozné v ramci vyzkumu pouzitého obleCeni opominout, a to ¢istotu.
V uvodu jsem se jiz zminovala o tom, ze nakupovani v ,,sekacich®, ackoliv je jiz soucasti tzv.
mainstreamu, je nékterymi skupinami lidi stale stigmatizovano kvtli obavam o Cistotu kouskii.
Tento nazor informatorky a informatofi povazuji za naprosty nesmysl predev§im vzhledem
k tomu, Ze obleCeni z fetézcl je mnohem ,,Spinavejsi®, protoze miize obsahovat nebezpecné
chemikalie, které se pouzivaji pii vyrobé a preprave obleceni. ,,Toxi¢nost“ mody je jednim
z hlavnich problému pramyslu, ale primérny zakaznik ¢asto o jeho existenci ani nevi — aspon

tak to vnimaji interviewované osoby:

vvvvv

je, ¢im to obleceni prochdzi v retézcich... a zkouseni je dalsi moment... novy
veéci jsou napusteny chemii, aby vitbec preZily prevoz a skladovani, aby se do
toho nepoustely krysy, mol... ty sklady jsou obri, takze je to stokrat horsi, nez
kdyz nékdo to vzal na sebe. “ — Blanka

., Cisty je to, co se vypere, vysusi a vyzehli, pak to vyzkousi tFi-ctyri lidi, v tom
nevidim probléem. V H&Mku treba jsou ty véci napustény chemikaliemi,
nebyly nikdy prany, a je tam tak obrovsky otoc téch lidi, ze clovek ani nemiize
vedet, kdo vsechno to zkousel. To je ani nenapadne, kdyz to kupuji, Ze to melo
na sobé sto padesat lidi! A tady je to Cisty, vyprany... ty sekace jsou Cistsi nez
fast fashion. “ — Aneta

., ITeba v konfekcich lidé ani nepremysli, nevyperou a vezmou na sebe, ale
o ty [vintage] véci se nékdo staral, pecoval. ““ — Pavel

,Ja chci upozornit, Ze to [neprat nové véci] neni spravné. Ty véci jsou
zabalené, cestujou, jsou opracovany chemikaliemi, proto je nutné je prat,
protoze mohou vylucovat pro plet neprijemné latky... ale me nenapadlo, Ze
bych se zamyslela nad tim, Ze to [pouzité obleceni] je neprijemné, ze to nékdo

nosil. “ — Viktorie
Cistota podle prodejcii spociva v absenci chemickych latek, kterymi jsou postizeny
nové véci zftetézcl. Je vSak dilezité poznamenat, Zze praci prostfedky a avivaz, jez

provozovatel¢ pouzivaji pii ptipravé obleceni k prodeji, nejsou jimi povazovany za
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nebezpecné. Jak plyne z analyzy, chemické latky 1ze velmi ptiblizné rozd€lit na dvé skupiny.
Zatimco primyslové chemikalie, které jsou pouzivany vyrobci, se vnimaji jako Skodlivé,
chemické prostiedky, bez nichz je Ccisténi odévi v domacnosti nemyslitelné, podle
informatorek a informatorii kouskiim naopak prospivaji a tvoifi nezbytny element dikladné
péée. Mary Douglasova ve své monumentalni praci Cistota a nebezpeci: Analyza konceptu
znecisteni a tabu (1966) definuje Spinu jako ,,nemistnou véc* (matter out of place). Toto prizma
poskytuje prostor pro pochopeni, proc je prumyslova chemie na rozdil od t¢ doméci vniména
jako necista: jeji pfitomnost na/v obleceni porusuje urcity fad, neni na svém misté. Oproti tomu
praci prasky a avivaze jsou ze své podstaty urceny k tomu, aby byly v kontaktu s obleCenim
itelem. Lze v8ak tvrdit, Ze v tomto pfipad¢ se nejedna o opozici Cistého a Spinavého, nybrz
o rizné miry necistého: nové zakoupené zbozi z fetézcl je podle presvédCeni osob bézné
nakupujicich v secondhandovych a vintage buticich necisté z toxického hlediska, zatimco
pouzité kousky mohou byt lidmi, ktefi preferuji ,,nenoSené* obleceni, vnimany jako necisté
vzhledem k tomu, Ze v minulosti pfi§ly do kontaktu s cizim clovékem. Pranim véci hned po
koupi ob¢ necistoty mohou byt nivelizovany, ale ne z pohledu mikrobialniho ¢i chemického,
nybrz kulturniho: minulost véci mizi pod vlivem vody a praSku. Podobny nazor vyslovu;i
Gregson a Crewe v knize Second-Hand Cultures: ,,Cleansing is the means by which the bodily
presence of the unknown previous owner/s is erased [...] a means of personalizing, of using
one’s own washing rituals to make a garment smell as if it belongs* (2003: 163). Prani Ize tedy
nahliZet jako ritudl osvojeni si a personalizace Cerstvé potizené¢ho obleCeni bez ohledu na to,

jestli je pivodem ze Zary nebo Textile House.
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4. Marxiv kabat, aneb Uvaha o hodnoté vintage a jejim ptivodu

Otazka ptuvodu a charakteru hodnoty jednotlivych véci patii mezi zakladni oblasti
antropologického zajmu a poprvé se objevuje jiz v pracich francouzského sociologa Marcele
Mausse, ktery mezi prvnimi vyslovil myslenku, ze hodnota objektu zalezi na kontextu smény.
Za poslednich témér sto let od publikace Maussovy Eseje o daru (1924) desitky autort
a autorek hledali vysvétleni toho, jak v riznych spolecnostech hodnota vznikd a ¢im je
definovana. Na zacatku této kapitoly piedstavim hlavni antropologické teorie hodnoty a poté
se budu vénovat zavéram, k nimz jsem dospéla na zakladé¢ analyzy vyzkumnych rozhovort.

V ramci uvazovani o hodnot¢ je t¢éméf nemozné vyhnout se Marxovi a jeho teorii dvoji
hodnoty. Dle Marxe kazdé zbozi charakterizuji dva typy hodnot: uzitnd hodnota a hodnota
sménna. Zatimco uzitnd hodnota, kterd se napliiuje jen v procesu spotieby, vyjadiuje uzite¢nost
véci a jeji schopnost k uspokojovani potieb, sménna hodnota je odvozena od mnoZzstvi socidlni
prace investované do jeji vyroby. Avsak ve chvili, kdy se komodita ocitne na trhu, opravdovy
puvod jeji hodnoty nahrazuje pfedstava, Ze ma hodnotu sama o sobé. Tento proces, ktery se
projevuje piipisovanim objektim riznych vlastnosti a vytvarenim iluze, Ze jejich hodnota
plyne ze samotné jejich podstaty, autor Kapitalu oznacuje pojmem ,,zbozni fetiSismus* (Marx,
1954 [1867]: 50). Marxova kritika zbozniho fetiSismu spociva v tom, ze fetiSizace komodit
zakryva skutecné vztahy mezi lidmi a socialni charakter hodnoty. Problémem kapitalistické
spole¢nosti je tedy mimo jiné i to, Ze se jedna o svét iluzi, kde realita je potlacena fetiSismem
a komodity maji nad jedinci téméf nadpfirozenou moc. Jak piSe Peter Stallybrass ve své eseji
Marx’s Coat, kapitalismus produkuje hodnotu, kterd je nadsmyslova (supra-sensible), tj.
piekrauje materialni svét, jenz lze poznat smysly: ,,The contradictory moods of Marx’s
Capital are an attempt to capture the contradictoriness of capitalism itself: the most abstract
society that has ever existed; a society that consumes ever more concrete human bodies*
(Stallybrass, 1998: 183).

Dilezitym autorem v ramci teorie hodnoty je americky antropolog David Graeber,
jehoz kniha Towards an Anthropological Theory of Value: The False Coin of Our Own Dreams
obsahuje komplexni pfehled v§ech dosavadnich antropologickych konceptli hodnoty. Graeber
tvrdi, Zze hodnotu lze pojimat tfemi riznymi zplsoby: hodnota v sociologickém smyslu
(ptedstava toho, co je pro ¢loveéka dobré, spravné a Zadouci), hodnota v ekonomickém smyslu
(to, do jaké miry jsou konkrétni véci zddouci) a hodnota v lingvistickém smyslu neboli

smysluplny rozdil (Graeber, 2001).
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Graeber ve svém textu ukazuje, jak se postupné rozvijelo antropologické vnimani
ekonomické hodnoty. Podle Georga Simmela je hodnota odvozena od smény a je méfena na
zaklad¢ toho, ¢eho je osoba ochotna se vzdat, aby véc ziskala. Hodnota je tedy produktem
individuélni touhy, ale zaroven je podminéna existenci systému smény (Graeber, 2001: 31).
Simmelovu definici pfebird jiz zminény americky antropolog Arjun Appadurai, kdyz pise
o rezimech hodnot, které se ustaluji ve vysledku souboji mezi elitami, jez se snazi ovladat
a kontrolovat toky smény ve spolecnosti (Appadurai, 1986). Oproti tomu americkd
antropolozka Anette Weiner, kterd je autorkou koncepci zcizitelného a nezcizitelného majetku,
povazuje za zdroj hodnoty strach ze ztraty konkrétni véci (Weiner, 1992). Jeji myslenku Ize
ilustrovat na ptikladu plastového kelimku a Ceskych kralovskych klenotii: za b&znych
okolnosti se plastového kelimku Ize vzdat celkem jednoduse, a proto dle Weiner jeho hodnota
bude relativné nizkda, zatimco kralovské klenoty reprezentuji nevycislitelnou hodnotu
vzhledem k tomu, ze pouhé pomysleni na jejich ztratu mize u spousty lidi vyvolat zachvat
paniky. Zarovei ale pro pfislusnika hypotetické mimozemské civilizace bude tento unikétni
narodni poklad pravdépodobné mit stejnou hodnotu, jakou ma pro néas prazdny plastovy
kelimek.

Pozoruhodny pfistup k plvodu a charakteru hodnoty nabizi dle Graebera britska
antropolozka Marilyn Strathern, kterd ve svych pracich Casto aplikuje feministické teorie
a genderovou analyzu (viz napf. Strathern, 1981; Strathern, 1988). Hodnota dle Strathern je
vyznam, ktery je spolecnosti véci pfipisovan v ramci Sir§iho systému, jenZ plni funkci jakéhosi
,kodu“ (Graeber, 2001: 39). Autorka tvrdi, ze ur€ovani hodnoty, kterd v podstaté piedstavuje
smysluplny rozdil (meaningful difference), 1ze chapat jako pouhé umisténi véci do struktury
jednotlivych kategorii. Porozumét hodnoté tedy mizeme jen tehdy, pokud ovladame pravidla
sémiotického systému konkrétniho spolecenstvi: ,, [...] the value of an object, or a person, is
the meaning they take on by being assigned a place in some larger system of categories*
(Graeber, 2001: 41).

Graeber vSak dospiva k zavéru, ze zadnd z vySe popsanych teorii neni dostacujici,
a pravda lezi n€kde za ekonomizujici predstavou zddoucnosti a teorii Strathern: oba pfistupy
totiz sjednocuje to, Ze vnimaji hodnotu jako statickou. Cestou ven, domniva se autor, mize byt
prace americké antropolozky Nancy Munn, ktera inklinuje k nazoru, ze se hodnota projevuje
v ¢inech a plyne ze spolecenského procesu, béhem néhoz se lidsky potencial k jednéni
Htransformuje do konkrétnich, hmatatelnych forem* (Graeber, 2001: 45). Graeber navrhuje

vlastni koncepci hodnoty, ktera se podle DuBoisové a Salase (2021) snazi o syntézu vSech vyse
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popsanych teorii a hodnotu vnima jako vyznam (meaning), ktery se tvoii v procesu jednani:
»Value becomes, as ['ve said, the way people represent the importance of their actions to
themselves: normally, as reflected in one or another socially recognized form. |...] Rather than
value being the process of public recognition itself, already suspended in social relations, it is
the way people who could do almost anything (including, in the right circumstances, creating
entirely new sorts of social relation) assess the importance of what they do, in fact, do, as they

are doing it (Graeber, 2001: 47).

skoksk

Shriime si, Ze vétSina antropologickych teorii se shoduje v tom, Ze hodnota je odvozena
od kontextu, v némz se objekt pohybuje, a neni jeho vnitini vlastnosti. Pfi analyze vypovéedi
informatorti a informatorek jsem zaznamenala, ze hodnotu obleceni vnimaji ontologicky, tj.

hodnota kousku podle nich je soucasti jeho podstaty. PopiSu to na ptikladu vinénych véci:

,,Ja osobné prevazné koukam na materidl, z ceho je ta vec vyrobena. Treba
u tech kabatu, miluji kabaty z viny s primési kasmiru, aby tam idealné nebyl
zadny polyester, polyakryl, nic, Cisty prirodni material, ktery je prijemny
a hreje.“ — Marie

., Prijde mi, Ze u nas najdete vinény kabat do dvou tisic, kdyz si ted chcete
koupit [novy] vinény kabat, tak stoji Sest az deset [tisic], si myslim. Jo, miizete
si koupit v H&Mbku kabat za stejnou cenu jako u nds, ale s uplné jinym
slozenim. A ten vam vydrzi jednu sezonu a zacne vam cuckovat a zmolkovat.
— Vera

., Kdyz si koupite vinény kabat, vydrzi cely Zivot, a jesté to po vas zdédi dcera,
kdyz to srovnam podle kvality, co si ¢lovek kupuje, je to rozhodné hrozné
vyhodny. “ — Petra

., Vina, kdyz mate vinény svetr, tak se treba nemusi tak casto prat, staci vyvesit
na pruvan, a pokud nema skvrny, je jen od potu, staci vyvétrat a neni nutné
jej prat. Drzi tvar, hieje hezky, zatimco umelé [latky] nehrejou, elektrizujou,
zmolky, nejsou vitbec prodysné, takze se clovek poti, ani ho to nezahreje, jako
kdyby mél na sobé PET lahev. “ — Aneta

,Ja ted ctu fakt ty cedulky, z jakého materialu to je a uz to poznds potom
podle hmatu, kdyz je to néco, co neni dobré, a ted’ zrovna v zimé pocitujes,

kdyz je to vineny nebo kasmirovy kabat, strasné to jde znat. “ — Jana
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Podle vétsiny interviewovanych hodnota vintage a secondhandovych kouski spoc¢iva
predevsim v materidlu, z n¢hoz jsou vyrobeny. VIina ma hodnotu sama o sobé¢, protoze dlouho
vydrzi av zim¢ zahfeje, a tyto jeji interni charakteristiky pak urcuji i cenu vyrobku. Pro
prodejce Castokrat prave slozeni je jakymsi opravnénim pro to, ze se ta véc vratila na trh a je
znovu v obéhu. Vratme se na chvili ke Stallybrassové eseji: kabat mél pro Marxe hodné tcela
a vyznamu — chrénil ho pfed chladnym pocasim a slouzil jako symbol slusného obcana,
kterému mtze byt povolen vstup do Britského muzea (Stallybras, 1998: 184). Ale kabat, jenz
neustale koloval mezi Marxovym Satnikem a zastavarnou, jakozto sménna hodnota byl zbaven
sveé uzitnosti: ,,7élesné viastnosti zbozi prichdzeji v uvahu viibec jen potud, pokud na nich zavisi
uzitecnost zbozi, tj. pokud délaji zbozZi uzitnymi hodnotami. Naproti tomu je ziejmé, Ze pro
smenny pomer jednotlivych zboZi je charakteristické pravé to, Ze se abstrahuje od jejich
uzitnych hodnot* (Marx, 1953 [1867]: 31). Vypovédi informatord a informatorek svédci
o opacéné skutecnosti: sménna hodnota vinéného kabatu je odvozena od hodnoty uzitné, jinymi
slovy hodnota kabatu ptimo zavisi na jeho schopnosti udrzovat teplo a byt odolnym vici
zmolkam. Na druhou stranu se domnivam, Ze tento obrat k uZitnosti v ramci prodeje zbozi
z druhé ruky je podminén tim, Ze se jedna o jiZ vyrobené véci a hodnota tedy nemiZze byt
odvozena z mnozstvi investované do vyroby socidlni prace. Pivodni vyrobni proces zlstava
mimo zabér prodejcti vzhledem k nemoznosti zjistit piibéh konkrétni véci, a proto se do
poptedi dostavaji fyzické vlastnosti objektu, které jsou v dany okamzik poznatelné. Budeme-
li vychéazet z konceptu Strathern, vlna je kategorii, které je hodnota pfipisovana v rdmci
systému, v némz a) schopnost hidt hraje vzhledem k podnebi s pomérné studenou zimou
klicovou roli pfi vybéru obleceni; b) existuje takové strukturdlni podminky trhu, které
umoziuji nakup urcitého sortimentu zbozi; c) je ptitomen fenomén moédy a modnich tendenci,
které ovliviiuji konzumni chovani zakaznikt; d) jsou pfitomny diskurzy Setrnosti a ekologické
spotieby, které nabddaji zakazniky uvazovat v rdmci koncepce udrZitelnosti a pii vybéru
obleceni fidit se jak ekonomickymi rozhodnutimi, tak i hesly jako ,,pfirodni material®,
,uhlikova stopa®, ,,spravedlivy obchod* apod.

V priibéhu rozhovorl jsem zjistila, Ze nékteii informatorky a informatoti maji pomérné
omezené znalosti o textilu a latkach, coz je zpravidla nuti pfi ur€eni materidlu spoléhat na

osobni zkusenost, smyslové vjemy a informace na cedulce (pokud je k dispozici):
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., Kdybys chtéla slozeni po mé, co ma za vilastnosti, ja prosté kdyz koupim
kasmirovy svetr, je mi v ném teplo, neznam definice, ale po tom, co jsem
vyzkousela [tolik] véci, tak to funguje.  — Jana

,, Lidé nemusi tomu rozumet, je to o praxi. — Pavel

., Pozndam vinu, protoZe ta kousSe, ale nemusi, takze pravou ovci vinu, kasmir,
hedvabi, ale vzdy kontroluji visacky, pokud jsou, a pokud nejsou, snazim se
co nejlépe odhadnout, a pokud nejsem si jistd, tak to vidy uvadim, Ze nevim
presné. — Sarka

,, Gramaz deéla hodné, stoprocentni vina je tezkd, ale v H&Mku to ma néjaky
akryl, tak to jo, kdyz srovnam, tak to neni uplné stejna vaha, vinény svetr je
tezky svetr. “ — Marie

., Z 90 procent [pozndam], ale u nékterych si nejsem jistd, treba hedvabi. Rikam
si, je to umélé nebo je to hedvabi, tohle nemdam na sto procent, nebo kdyz je

to sméska, to taky nepoznam, ale uz jsem se natrénovala. “ — Aneta

Na zakladé téchto vypovédi se 1ze domnivat, Ze se podstata materialu poji s tim, jaky
pocit vyvolava pti fyzickém kontaktu. Mizeme tady dokonce mluvit o dvoji ving — vine-
materialu a viné-pocitu. Vina-pocit slouzi jako dorozumivaci prostfedek mezi prodejcem-
odbornikem a zakaznikem-laikem. Prodejce vystupuje jako piekladatel mezi véci
a zdkaznikem a konstruuje hodnotu objektu prostfednictvim pfipisovani mu urcitych
ontologickych vlastnosti. Je ale na misté poznamenat, ze vinéné véci, aby se dostaly do prodeje,
musi spliiovat fadu dalSich kritérii, napf. stav, stfih, barva apod. Vlna tedy nema hodnotu sama
o sobé vzdy, ale jen tehdy, pokud ma tvar, ktera odpovida poZadavkiim hypotetického
zékaznika. Narazime tady na Simmelovo pojeti individualni hodnoty (za tmavé modry vinény
kabat rovného stfihu jsem ochotna zaplatit, ale o kabat s leopardim vzorem opravdu nemam
zajem). Jednotlivé vintage butiky a secondhandové obchody vytvari vlastni rezimy hodnot,
v jejichz ramci lze vinény kabat prezentovat jako objekt, ktery se da oznacit za ,,majici
hodnotu®. Prodejci v daném ptipadé vystupuji jako predstavitelé elity, ktera ob&h véci
kontroluje a produkuje hodnotové hierarchie, kde vinény kabat ma veétsi hodnotu nez kabat
z polyesteru, ale zaroven prohrava v porovnani s kaSmirovym.

Hodnota vinéného kabatu prameni 1 z temporalniho aspektu: ¢im déle vydrzi, tim vétsi
ma hodnotu. Tento postoj implikuje dvé interpretace: na jedné stran€ jej 1ze vnimat jako soucast
pfedstavy ekonomizujiciho jedince, ktery se snazi minimalizovat ndklady a maximalizovat

uzitek, ale na druhé stran¢ zdjem o odhadovanou ,,délku zZivota® kabatu svédéi o proméné
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spotfebniho chovani smérem k udrzitelnéjsim strategiim (jiz zminéné buy less, choose well,
make it last). Nabizi se 1 tieti vysvétleni, které se ve vypoveédich informatorti a informéatorek
opakuje — jelikoz se jednd o pouzité véci, fakt toho, ze jsou v dobrém stavu i po nékolika

desetiletich, je ditkazem jejich kvality:

., Opravdu vétsinu véci jsme dali na oltar vintage, ty véci ze zacatku byly ve
mnoha pripadech provéreny nami.*“ — Pavel

,, Uvédomili jsme si, Ze treba toto jsme koupili v Zare a podivej se, jak vypada,
a tahle véc tady je dvacet let stara a vypada skvéle. “ — Jana

,Mam veci, které jsem si jesté koupila v charity obchodech v Londyné,
napriklad, a vim, Ze mi vydrzi cely Zivot a pak bych to jesté rada posunula svy
dceri. “ — Petra

,Je to skvélé, ze si koupis véc, ktera predtim méla Zivot, dlouho slouzila
a jesté poslouzi. “ — Sarka

., Ta véc mad byt naopak drazsi, protoze je to zaruka kvality, kdyz tak dlouho
vydrzela.“ — Marie

,, Pouzity obleceni ma hroznou vyhodu, Ze vidite, tim, Zze ma za sebou Zivot,
vidite, jak se material chovd. “ — Blanka

., Vim, Ze moje mikina vydrzi, ta ma tricet let a je v dobrém stavu, a je i dnes
aktualni. ““ — Hugo

, Mné prijde strasné zajimavé sledovat zpracovani, jak to preZije dvacet,
tricet let, a to mi vydrzi deset let v tom Satniku, kdyz uz vidim, Ze preZilo tFicet

let. “ — Valerie

Pod kvalitou prodejci rozumi kombinaci riznych aspektli, napt. typ materialu, stiih,
zpisob vyroby a zpracovani, zemi pivodu apod. Z perspektivy prodejce vintage
a secondhandového obleceni hodnota véci tedy spociva primarné v jeji schopnosti pietrvat co

nejdéle v co nejlepSim stavu.
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4.1. Poklad nebo Odpad?

V ptedchozich odstavcich jsem se pokusila o interpretaci toho, jak majitelé a majitelky
vintage butikii a vybérovych secondhandovych obchodi vnimaji a konstruuji hodnotu
jednotlivych kouskli. Dospéla jsem k zavéru, ze zjejich perspektivy hodnota spociva
v schopnosti véci pretrvat v co nejlepsim stavu. Podobna ,,zkouska ¢asem* podle nich svédci
o pfitomnosti urcitych vnitinich vlastnosti, které jsou zarukou toho, ze véc vydrzi i nadale.
V piipadé¢ piivodniho vintage obleceni se hodnota odvozuje i od toho, ze véc je médiem, které
ztélesiiuje minulost, jez je informatory a informétorkami vnimana jako navzdy ztraceny ideal.
Tomuto nostalgickému piistupu se podrobné budu vénovat v nasledujici kapitole.

Skrze ptipisovani riznych vlastnosti véci jsou prodejci schopni ji nabizet na trhu
a zvétSovat jeji hodnotu diky zméné spolecenského kontextu. Pivodni hodnota, odvozend od
temporalniho aspektu, tedy dokaze vzrast po cesté z hrabarny do butiku. Ve své studii
o rajcatech Mol et al. (2013) misto slova ,,hodnoceni* pouzivaji slovni tvar ,,ohodnocovani‘
(valuing), ktery naznacuje procesudlni povahu hodnoty. Ohodnocovani zahrnuje nejen
hodnoceni, ale i valorizaci objektu: ,,This gerund [valuing| seems best suited for exploring
varied ways of performing ‘good tomatoes’, from assessing and appreciating, to adapting and
improving® (Mol et al., 2013: 130). Tento pfistup implikuje, ze hodnota neni vysledkem
jakychsi neménnych vlastnosti véci, nybrz je utvafena i jednotlivymi praktikami, které podle
informatorid a informatorek hodnot& kousku prospivaji. V nasem piipad¢ se jedna piedevsim
o praktiky estetizace, péfe a zazitkového nakupovani, které lze téZ oznacit pojmem
»zaplatovani®, tinkering (viz napt. Mol et al., 2010; Heuts & Mol, 2013). Mol tvrdi, Ze praveé
péce o objekt ve formé€ neustalého zaplatovani mizZe vést ke zlepSeni (improvement) jeho stavu,
a tudiz 1potencialnimu ristu jeho hodnoty (Heuts & Mol, 2013: 136). Je vSak dilezité
poznamenat, ze koncepce ,,dobré péce, jak o ném pisSe Mol, neznamena ,,prevzeti kontroly*.

Znasobeni hodnoty ma urcity limit, jenZ je dan vlastnostmi objektu:

,, Urcité znate, kdyz koupite tricko z H&Mka, pak to jednou vyperete, chcete

to vyzehlit a ty §vy uz jsou otoceny. *“ — Blanka

At se tedy o véc z ,,rychlomodniho* fetézce starame jakkoli, jeho limit ndm nedovoli
dosahnout té urovné hodnoty, jakou ma vintage vinény kabat.
Dals$im nastrojem valorizace, kterému provozovatelé¢ ve svych vypovédich vénovali

velkou pozornost, je zakaznicky servis a interakce se zdkazniky. Informatofi a informatorky
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zduraziovali, Ze na rozdil od ,,neosobnich® fetézcu se snazi o osobni a pratelsky ptistup, pod
¢imz predevsim mysli komunikaci se zdkazniky na socialnich sitich i asistenci na prodejné,
rady ohledné péce o zakoupené zbozi, zdjem o spokojenost s véci po ndkupu apod. Tato
specifickd péce o klienta se podle interviewovanych projevuje hlavné v transparentnosti
prodeje vintage kouskl. Provozovatelé tvrdi, Ze se vzdy snazi o poskytovani co nejptesnéjsich

informaci:

»[...] to napisu na cedulku a nacvaknu na cenu, treba ‘zasita dirka na
rukavu’, aby se nestalo, Ze jim to nestihnu rict. “ — Blanka

,, Takze to nafotim a pak ty fotky upravuji, ale vidycky az tu prvni, kterd jde
do feedu [prehled prispévkl na Instagramu, ktery se zobrazi pfi spusténi
aplikace — pozn. autorky], aby to trochu sedelo, ale nikdy se nesnazim ty fotky
néjak retusovat, aby to zménilo barvu, to nechci, naopak, chci, aby lidé videli
co nejredlnéji, jak ta véc vypada, i kdyz pres internet je to tézké obcas. " —

Sarka

Vintage vignette #4:

Na stojanech jsou umistény tabulky s pribliznymi cenami. Nejdrazsi jsou
kabaty a dziny, mezi nimiz je opravdu hodné levisek (vice nez piilka
sortimentu). Na nékterych Stendrech vidim kromé tabulek ,,inspiracni
fotky “, které ukazuji, jak se da nosit konkrétni véc. U dzinu je pricvaknuta
fotka princezny Diany s Williamem (¢i Henrym?), ktera ma na sobé ,, total
Jjeans ““ outfit. Touto malickosti — vytistenymi fotkami — si mé hned ziskavaji.
U nékterych véci si vsimam cedulek s uvedenim vad, vypada to jako
schematické zndzorneéni kousku, kde jsou oznaceny skvrny, dirky, Zmolky

apod. Neni jich hodné, ale vic nez par (terénni poznamky, 13.6.21).

Dvere do obchodu jsou oteviené, hudba hraje tak, Ze si muzZete s nekym
povidat, ale zdaroven neslysite konverzaci sousedii. Néekde jsou zapdleny
svicky, navstevnice se sklenickami v ruce se plynule pohybuji po obchodu,

ktery ma plochu zhruba 60 metru ctverecnych. Nekolik lidi sedi na koZeném

gauci hned u vchodu, u kabinky (ta je pouze jedna) se uz vytvorila fronta.
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Stojany s kousky na drevenych raminkach jsou umistény podél zdi, u kazdeé
veci najdete cedulku s cenou a stylovym popiskem typu , tvoje letni
nalada*“, ,,opravdovy poklad*, ,, saténova krdaska*. Cedulky jsou popsany

rucné — nekdo s tim urcité mél dost prace (terénni poznamky,13.6.21).

Prostfednictvim podobného jedndni se vytvari obraz férovosti obchodu, ktera mize byt
zékazniky vnimana jako soucast udrzitelné a odpovédné strategie podnikani (sustainable
business model), kterou lze definovat jako ,,obchodni model, ktery vytvaii konkuren¢ni vyhodu
prostiednictvim zvySovani hodnoty pro zékaznika a pfispiva k udrzitelnému rozvoji firmy
i spoleCnosti*“ (Liideke-Freund, 2010: 23). VySe popsané praktiky tedy nejen pfispivaji
k budovéni loajality mezi zdkazniky, ale i podporuji konkurenceschopnost podnikateli:
informatorky a informatofi ve svych vypovédich Casto zdlraziluji, Ze nestaci oteviit obchod
a nakoupit zbozi — zédkazniky podle nich tolik nezajimé sortiment, mnohem dilezitéjsi jsou
servis, stav a prezentace kouskil, zazitek a atmosféra.

Kategorizace véci, kterd je nastrojem objevovani hodnoty, se zaklada na specifickém
zboZiznalectvi a symbolickém kapitalu. Mezi hlavni kritéria vybéru provozovatelé¢ fadi
materidl, stav, stiih, osobni dojem odvozeny od jejich ptedstav o modé a stylu, znacku a znalost
trhu a poptavky. Je nutné zdiiraznit, Ze ze vSech interviewovanych osob jen tii mely vzdélani
(nebo pracovni zkuSenost), které souvisi s médnim primyslem ¢i podnikdanim a miize byt
oznacené za odborné, zatimco v ostatnich piipadech se jedna o vintage-samouky. Zaznamenala
jsem vSak, Ze nehled€¢ na stanovena pravidla vybéru se nékteré informatorky a informatofti
uchyluji k vic shovivavym a flexibilnim zptisobiim hodnoceni, a proto definice vintage se liSila
napii¢ zkoumanymi obchody. Je ale nutné zdiraznit, ze kritéria se ve vétSiné piipadi
s postupem casu stabilizuji a zptisiiuji, coz pravdépodobné koreluje s akumulaci zkusenosti
i ristem konkurence na trhu, kterd nuti prodejce k vyhraniovani svého image smérem k true

vintage:

., Cim ten podnik mam déle, tim vic se to [Fetézce] snazim eliminovat, urcité
v minulosti jsem par takovych kouskii nabizela, ale bylo to, ze pravé meée
zaujalo, jak vypadaly [...] ale pro ten podnik, ¢cim ho mam dyl, tim vic se

snazim selektovat vintage jako takovej “ — Sarka
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., Ty parametry, podle mé, se porad zuzuji a je opravdu tvrdsi, ta konkurence,
kde opravdu hodné zalezi na tom, jak se tvaris, jako vintage shop nebo jako
sekac, treba na Instagramu, z toho mordlniho hlediska. “ — Pavel

,,Jsme omezeni hodné tim, Ze se zameérujeme na kvalitni materialy, takze u nas
se tezko najde Sustakova bunda, protoze to proste pro nas neni to stejny jako
vineny kabat, takze jsme omezeni hodné tady tim, ale ta omezeni jsme si
vytvorili samoziejmé sami [...] My jsme se taky vyvijeli za téch pét, Sest let,
takze nebyli jsme vidycky az tolik vybiravi, tam jsme se dopracovali

postupné. *“ — Blanka

Dovolim si fict, ze rozliSeni véci na vintage, retro a secondhand i pfesto, Ze bere ohled
na odbornou definici, je projevem jednotlivych hodnotovych rezimi, které jsou prodejcem
vyjednavany se zdkazniky, konkurenci a sebou samym. Podlé mého nézoru v podobnych
obchodech probiha dialekticky proces tfibeni a smlouvani: to, ze si prodejci nastavuji urcita
kritéria vybéru zbozi, jim dovoluje je ohybat a byt flexibilni, ale tyto vyjimky musi byt vzdy

nééim odtvodnény:

,,Obcas se nam stalo, ze jsme meli kasmirovy svetr z Primarku, a kdyz je to
super, to je vétsinou hodné velka ndhoda... potom samoziejmé Fesime
puvodni cenu, jestli to dava smysl, abychom to méli v kramu, kdyz je to
Primark, i kdyz je to super material, a néjakym zazrakem se stane, Ze to
funguje a je to super kousek. “ — Blanka

., Kdyz najdu néco uzasného, ale je to z nylonu, tak to stejné vezmu, protoze
vypadda bozsky a libi se mi, ale snazime se zamérovat na kvalitu toho produktu,
aby to tem lidem do budoucna vydrzelo. — Aneta

., Vybiram podle znacek tim zpiisobem, Ze se snazim vyvarovat tém fast fashion
znackam, ale neznamenda to, ze bych je zatracovala. Beru od vseho néco, aby
to bylo vyvazené a kazdy si nalezl to své v ruznych cenovych hladinach. “ —
Véra

., Nekdy je ta vec tak dobra a fakt zjistim, Ze neni vintage, ale nekomu se
podarilo pred par let vyrobit dobrou véc, tomu se nebranim, mam to prosté...
Ze jak se Fika, takovy pre-owned, pre-used véci, ktery nejsou uplné vintage,
ale jsou tak dobré a origindlni a je to z druhé ruky, prosté ji kvalifikuji jako

hodnotnou véc, ktera si zaslouzi posouvat dal. ““ — Petra
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Podobny flexibilni ptistup umoziuje prodejcim vykonavat dalsi dilezity ukol (kromé
jiz zminéného piekladani a stfezeni) — zachranovani. VSichni informatofi a informéatorky
explicitné vyslovovali potiebu ,,zachranit véc®, kterd jesté¢ nékomu dokdze poslouzit. Zde
znovu nardzime na piedstavu uzitné hodnoty: pokud objekt stale muze ptinaset uzitek, stoji

o zachranu:

,, Pokud ten kus za to stoji a je opravitelny, stoji za to vénovat mu novy zivot.
— Blanka

1 kdyz jsou veci, které jsou flekaty, poniceny, snazim se s nimi poradit,
snazim se je opravit a dat do kupy, abych je mohla posunovat dal [...]
Nabidnu za min, uvedu vadu a prosté budu rada, pokud to nékdo zachrani.
— Sarka

,,Pro mé pointa je, aby se ty véci posouvaly ddle, aby je nékdo nosil. ““ — Petra
., Clovék proda néco, co neunosi, nemd z toho uzitek a ja tomu dam novy Zivot,
je to hrozné hezka myslenka.“ — Marie

., Ty veci, ktery ja prodam ze svého Satniku, ti lidé jsou z nich tak nadseni a ja
mdm z toho radost, Ze tak si aspon nekdo to uzije, u mé by visela ve skrini.
Kdyz prodavam svoje, tak mam veétsi radost. “ — Aneta

, Myslim, ze je skoda kupovat si novy obleceni, kdyz na tom trhu existuje

spousta mnohem kvalitnéjsich véci, hezcich véci za uplné jinou cenu. “ — Jana

Toto posouvani véci dal Ize nahlizet jako opak vyhazovani, a dokonce i projev
udrzitelné strategie spotteby, ale nesmime tu opominout podnikatelsky rozmér: jedinym
zpusobem, jak véc podle prodejct jde zachranit, je ji prodat. Pokud o ni nikdo nema zdjem,
hledaji se jiné zpilisoby, jak ukézat jeji hodnotu a potencial. Nékteti informatorky a informéatofi
mi sdélili, ze kousky obcas veénuji charitativnim obchodiim, ale jedna se vzdy jen o véci
s vadou, do jejiz opravy se jim nevyplati investovat, tudiz v jaddru touhy zachranit véc
nalezneme predevsim z4jem o vydelek. Lze tvrdit, Ze zadchrana obleceni se odehrava v ramci
businesslike modelu, jehoZ primarnim Ucelem je generovani zisku, avSak na rozdil od
charitativnich obchodt, kde se podle Larsena (2019) ceny konstruuji tak, aby se tvofil zisk, ale
zéaroven aby zbozi bylo dostupné, ve vintage buticich a vybérovych ,,sekacich® obcas Ize potkat

véci, které vzhledem k jejich urcitym charakteristikdm jsou drazsi nez nové zbozi.
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4.2. Bezcenné kousky

Pti pojednani o prodejni ¢innosti nelze opominout otazku ceny a cenotvorby. Vsichni
informatorky a informétoii bez vyjimky tvrdi, ze nakupovani pouzitého obleceni nese s sebou
piedevsim finan¢ni vyhody pro zdkazniky. Nejedna se vSak o levnéjsi ceny, ale pomér mezi
cenou a kvalitou — prikladem muze byt jiz zminény vinény kabat nebo svetr.

Muzete si koupit svetr s pfimési merino viny v fetézci za 1 299 K¢. Zni to dobie
a pravdépodobnost, ze Vam vydrzi n€kolik let, je pomérné velka, i kdyz to doptedu nevite — je
tam urcité riziko, ze hned po prvnim prani se V4&$ novy krasny svetr proméni na obleceni pro
novorozen¢. Na rozdil od toho svetr z vintage butiku, ktery téz stoji 1 299 K¢, je ze stoprocentni
viny a zéaroven, jelikoz vstoupil do ob¢hu jiz po druhé nebo po tfeti, ma schopnost pretrvat
a zarucené vydrzi v Satniku déle nez svetr z fetézce.

Piiblizné takhle znély odpovédi prodejcti na moji otazku ,,Pro¢ podle Vas je dobré
nakupovat secondhandové obleceni?“. Finan¢ni aspekt se v rozhovorech vzdy objevoval diive
nez zminka o klimatické krizi nebo kritika uniformity v modé.

Daniel Miller ve své knize A Theory of Shopping, ktera se soustiedi na etnograficky
vyzkum kaZzdodenniho nakupovani obyvatel jedné ulice v severnim Londyné, tvrdi, Ze Setrnost
(thrift) je cilem sama o sobé a piedstavuje jadro procesu rozhodovani (1998: 49). Setrnost
piekvapivé nesouvisi s utracenim mensiho mnozstvi penéz: naopak, utraceni je zptisobem
Setfeni. Miller vycleniuje fadu jednotlivych praktik, skrze néz zékaznici dosahuji Setrnosti.
K nim patii tzv. komparativni nakupovani, kdy kupujici pfedem srovnava ceny na produkt
v riznych obchodech, nebo hledani tzv. savers, tj. riznych vyhodnych nabidek a slev. Setrné
nakupovani je samotnymi lidmi nahlizeno jako urc¢ita dovednost, coz samoziejmé plati 1 pro
loveni ve vintage obchodech. Setrnost viak ne vzdy znamena ,,vic véci za miii penéz*: Miller
upozoriiuje, ze vztah mezi cenou a kvalitou je pro kupujici zdsadnim parametrem: ,,There were
not many shoppers who patronized the most expensive West End shops, but for those who did
there was no suggestion that this represented some kind of extravagance. On the contrary, this
was taken as demonstrating their understanding of the value in good quality* (1998: 58).
Informéatorky a informatofi, se kterymi jsem vedla rozhovory, zpravidla spadaji do této skupiny
spoftiteld, ktefi nejdou po vyhodnych nabidkéch per se, ale po vyhodnych nabidkach na kvalitni
veci.

Podobné ptesvédceni pravdépodobné ovliviiuje postoj prodejcti vintage ke slevam,
které jsou jimi vnimany ptedevSim jako stézejni rys rychlé mddy, jez podle jejich ndzoru

pouziva mechanismus vyprodejit k podporovani akcelerujiciho kolotoc¢e spotfeby. Tento postoj
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1ze taktéz vnimat jako dal$i néstroj vymezeni se vici fetézctim, kde sekce se zlevnénym zbozim

je permanentni soucasti prodejny.

., Dlouha léta jsem nedelala vyprodeje, ty veci se nemohou davat na vyprodej,
neztratily hodnotu, protoze presla sezona. Jsou véci, které mam tii roky
a s tou cenou nejdu dolii, protoze mi to prijde nefér, ja ji radsi neprodam. To
neni jako H&Mko, které deélaji vyprodeje, protoze jim to zistalo na sklade* -
Petra

Kritika vintage prodejcii smétuje 1 k nékterym ,,sekacim®, kde cedule ,,vyprodej*
taktéz témeét nikdy nemizi z vylohy, ¢imz podle jejich ndzoru spiSe stimuluji zakazniky,
obzvlasté mladé lidi, k undhlenym koupim. Sle¢na Marie jako ptiklad uvadi své znamé, ktefi
si v levnych secondhandovych obchodech kupuji ,,jednorazové* outfity pro tematické party ve
stylu 80. nebo 90. let.

Slevy a vyprodeje v mnou zkoumanych obchodech nejsou béznou praxi. Nékteré
majitelky nejsou tak kategorické jako pani Petra a n€kdy zavadi slevy na urcité véci, ale
podobné rozhodnuti musi byt vzdy dobie odiivodnéno. V obchodé u sleény Sarky zbozi ve
slevé predstavuji kousky s vadami a Castka se sniZzuje o pfedpokladanou cenu opravy. Sle¢na
Aneta nabizi desetiprocentni slevy stalé klientele v ramci strategie péce o zakazniky. Pan Pavel
je ochoten poskytnout slevu kamaradovi, pokud se jedna o ndkup nad urcitou ¢astku. Ale jsou
to spiSe ojedinélé piipady a vétSina véci se prodava za plivodni, nesniZenou cenu.

Mnozi lidé, ktefi — podobné& jako ja — nikdy pfedtim neméli zkuSenost s vintage butiky,
mohou byt piekvapeni cenovou politikou podobnych obchodt. Informatorky a informatofi se
Casto setkavaji s nepochopenim ze strany navstévnikd ohledné toho, pro¢ pouzité obleceni
cenou obcas prevysuje zcela nové kousky z high street fetézcli. Nékteré osoby své nepochopeni
vyjadiuji pomérné agresivnim zplsobem a kazdy prodejce mé vtipnou historku o tom, jak
nekdo schvalné ptisel do prodejny, aby vSem ptitomnym sd€lil sviij nazor na ceny za ,,onosené
hadry* z ,,babicciny skriné*. Provozovatelé tyto ,,stiznosti* neberou vazné¢ a Castokrat se snazi
navstévnikovi vysvétlit, pro¢ tomu tak je. Obcas se to podafi, vétSinou ale kazdy zistava pti

svém:

., Hodné lidi reaguje, Ze je to z druhé ruky a nemiize byt tak drahé, ale presné
opak je pravdou, ta vec ma byt drazsi, protoze je to zaruka kvality, Ze tak

dlouho vydrzela“ — Petra
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., Meéli jsme ve vyloze krasny vinény pansky klobouk a prisel postarsi par, aby
senanéj zeptal [ ...] A pani se pak podivala kolem a rika: , Vy jste jako sekac?
a ja, ze ano, jsme vyberovy secondhand, a to bylo, jako kdybych je urazila,
rekla sprosté slovo, takze hned odchazeli, ale mnée to prijde fakt vtipné* —

Blanka

Béhem navstévy jednoho butiku jsem se také ocitla v pozici neznalce, ktery se na chvili
pozastavil nad uvedenou cenou. Po delsim zkoumani jsem vSak zjistila, ze kabelka, ktera stala
550 K&, coz mi ptivodné ptislo moc, je vyrobena z pravé kiize, nema zadnéa poskozeni ani diry
na podsivce a vSechny zipy a magneticka zapinani funguji perfektné. S pfihlédnutim k témto
aspektlim se ta cena najednou zdala byt férova a dokonce i nizka.

Z rozhovorl je zjevné, ze informatorky a informatofi pévné stoji za svoji cenotvorbou.
Na mtyj dotaz, jestli se neboji odradit zdkazniky, tvrdi, Ze lidé, ktefi maji knowledge a ktefi tvoti
jejich hlavni cilovou skupinu, tomuto principu rozumi a pocitaji s tim, Ze za jeden kvalitni
vintage kousek obcas zaplati vic nez za nékolik véci z fast fashion tetézce. Jak kdysi udajné
pronesl baron Rothschild: ,,Nejsem tak bohaty, abych si mohl kupovat levné véci®. Vintage-

nadS$enci s timto tvrzenim evidentné souhlasi.
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5. Skvostalgie, aneb Souboj dvou méd

., Je duleZity rict, Zze my oba mame hodné blizko ke vsemu, co uz bylo, nejsme
uplné smireni se soucasnosti... A to obleceni je dobry prostredek, jak se tam
dostat, a mit na sobé obleceni, které je piivodni vintage, ne retro-
napodobenina, ale opravdu mit na sobé, to, co nosili nase prababicky, tak
ja to beru jako Cest, protoze prosté ta doba byla nadhernd, nebo my aspon
to tak vnimdame * — Pavel

., DFiv se ty véci délaly lip nez ted, si myslim, jak hrozné ten modni priumysl
vyrostl, jak expandoval do tretiho svéta, tam se zneuziva tech lidi a jede
strasnd masinerie... a nez to vzniklo, ta moda byla nékde uplné jinde a prijde

mi hezka myslenka to privést zpatky, to, co bylo predtim.*“ — Marie

Jak pise David Berliner v ivodu své knihy Losing Culture: Nostalgia, Heritage, and
Our Accelerated Times (2020), nostalgie poskytuje unikatni nastroj pro vyzkum kultury
a identity v dobé, jejimz distinktivnim znakem je vSudypfitomné zrychleni (accelerism).
Socidlnévédni badatelé rozliSuji riizné druhy nostalgie, napt. kolonialni, synteticka, vzdorujici,
salonni apod. (Angé & Berliner, 2014). Nostalgii 1ze tedy definovat jako ,.,touhu po tom, co
chybi v soucasné dobé [...] a ceho nyni nelze dosahnout kvuli nevratnosti casu‘ (Pickering
& Keightley, 2006: 920). Antropolozky a antropologové, ktefi se zabyvaji vyzkumem
nakupovani zboZzi z druhé ruky, fadi nostalgii mezi nejrozsirené€j$i motivace zakaznikl pro
navstévu secondhandovych a vintage butikl (viz napt. Veenstra & Kuipers, 2013; Ryding et
al., 2017). Palmer a Clark (2005) spojuji nostalgii a baZeni po autentickych kouscich s médnim
kutilstvim: pouziti vintage obleCeni pii tvorbé outfiti lze také nahlizet jako nastroj
,performovani identity* (Jenf, 2005: 184). Dilezitou roli ve zvySeni z4jmu o obleceni
popularity midi-sukni vliv serialu Silenci z Manhattanu: zobrazeni minulych historickych
obdobi, které Casto inklinuje k romantizaci a idealizaci (viz napt. Gangy z Birminghamu, 2013;
Stranger Things, 2016; Koruna, 2016) podle autorek mize evokovat u divaka pocit nostalgie
a inspirovat je k nakupu véci, které tato obdobi reprezentuji (2012: 248).

Informatorky a informatofi si v rozhovorech casto povzdechovali nad dobou, kdy
vyroba obleCeni nebyla tak agresivni vac¢i lidem 1 zivotnimu prostfedi. Pasdze, které
pojednavaji o tomto stesku po minulych ¢asech, obsahuji zminky o babickéch a maminkach.

Lze tedy usoudit, ze se tento pocit nostalgie vztahuje k obdobi, se kterym interviewované osoby
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nemely bezprostfedni zkuSenost, a jejich povédomi o ném je nékym (nebo nécim)
zprostiedkovéano. Vychodiskem pfi vyzkumu pro meé slouzi ptedevsim koncepce ,,strukturalni
nostalgie® (Herzfeld, 1997). Strukturalni nostalgie podle Herzfelda ma dva hlavni prvky:
replikovatelnost v kazdé nésledujici generaci a ztrata reciprocity ve spole¢nosti. Prvni prvek se
projevuje ve formé piesvédceni ,,diive bylo 1épe*: ,,Each youth cohort groans at its parents’
evocation of a time when everything was better: people were more generous and
uncomplicated, kindness was more disinterested, women were chaster and more aware of their
familial obligations, and men were more directly implicated in the reciprocities of hospitality™
(Herzfeld, 1997: 111). Druhy prvek se tyka ptedstavy o moralnim tpadku spolecnosti: ,,That
object [of this rhetorical longing] takes the form of a damaged reciprocity: the virtue that has
allegedly decayed always entails some measure of mutuality, a mutuality that has been,

perhaps irreversibly, ruptured by the self-interest of modern times* (Herzfeld, 1997: 111).

., Lidé drive ani neznali syntetiku, takze vsechno bylo prirodni, a to i déle
vydrzelo, pak tady mame tu levnou pracovni silu, coz taky driv nebylo, nebyly
ty Svadlenky, co jedou jako béZici pas, neresi se, jestli ma néco krive, jenom
jedou, drive to nebylo, kazdy daval zdlezet, jak to Sije, diive se délala vic
zakazkova vyroba, kvalitni krejcovska prace, a myslim, ze i v téch materidlech
toho hodné je, ze se nedélaly tolik smésky.* — Sarka

., Vétsinou stary véci byly rucni vyroby, ale i kdyz to byla strojova, tak ale fakt
ta kvalita byla jinde. Ten samotny material nestaci, dalsi proces vyroby je
stejné dulezity [...] Ja Fikam tem veécem ‘timeless’ Ze vidy budou nositelné,
a taky Ze se ty veci vyrabély jinym zpusobem, nevim, jestli méli kvalitnejsi
nité, ale ten princip vyroby byl jinej. “ — Petra

,,» Ta kvalita toho obleceni, to je uplné néco jiného nez to, co se deéla dnes, co
se tyCe dzinii treba... dziny, ktery se vyrabely v Sedesatych letech, Levi’s,
pracovni dziny, tak méli specialni masiny, ktery je délaly, zviadaly jedné dziny
za hodinu, ale ty vydrzely celej zivot [...] A pak Levi’s prodala ty masiny do
Japonska, takze dneska kvalitni dziny koupite jen v Japonsku. “ — Hugo

Nostalgie informatorek a informatorti se projevuje piedevSim v presvédceni, Ze
v minulosti vyroba obleceni byla na rozdil od soucasnosti zacilena na produkci kvalitniho
a dlouhotrvajiciho zbozi. Informatofi a informatorky kritizuji rychlou modu hlavné kviili nizké

kvalite, kterd i nadale klesa v souvislosti se zrychlenim vyroby, jez ma za cil zajistit odévnim

46



fetézcim vétsi zisky. Tento ndzor lze pojimat v ramci SirSiho kontextu kritiky moderniho
kapitalismu a konzumu, kterd se v rozhovorech castokrat objevuje. Oproti tomu kousky
puvodem z minulého stoleti jsou vnimany jako produkty poctivé a svédomité prace, jakysi
ztraceny etalon krejCovstvi, ktery pfeziva ve formé vintage skvostl,, jez svou existenci
piipominaji zlaté Casy modniho prumyslu. I pfesto, ze mym zamérem neni demystifikovat tato
tvrzeni, je na misté poznamenat, Ze podobny obraz minulosti je velice zjednodusujici
a pravdivy jen z¢asti, ale v tomto kontextu je relevantni pfedevsim to, Ze uvedené vypovédi
prodejct zjevné ukazuji na pfitomnost povédomi o negativnich dopadech spojenych s expanzi
moddniho primyslu (viz napt. Henninger et al., 2017; Brewer, 2019). Problém rychlé¢ médy
z perspektivy informatorti a informétorek tedy spocivd hlavné v podnikatelském modelu
fetézcl, ktery sméfuje k minimalizaci ndkladl i na ukor kvality vyrobkd.

S akceleraci vyroby souvisi dal$i dilezity bod, a tim je unikatnost: ,,Vintage has now
shifted from subculture to mass culture because of the disappointing fact that, regardless of
price, fashion today is rarely exclusive (Palmer, 2005: 197). Originalniho vzhledu vintage-
nadSenci a nadSenkyné dosahuji kombinaci ,,soucasnosti a ,,minulosti. Tento kreativni
ptistup k oblékani je zdkazniky pouZivan jako instrument pro vytvofeni individualniho stylu
a s nim 1 novych identit (DeLong et al., 2005). Spolecenska kritika faddnosti masové odevni
produkce, kterad se Casto objevuje v blozich a ¢asopisech o modég, vytvari dojem, Ze zatimco
dnesni sortiment popularnich obchodt spiSe pfipomina ,,uniformu®, vintage a secondhandové
butiky jsou zdrojem nejen kvalitnich, ale i jedine¢nych kouskd. Vintage obleceni v Satniku
taktéz muze plnit funkci ,,symbolu fashion nezavislosti“ (Palmer & Clark, 2005). Nesmime
vSak zapomenout na to, Ze se interviewované osoby pohybuji ve svété mody, kde intenzita
a originalita vzhledu je znakem odbornosti a profesionality, ale z hlediska prodejcti moZnost
nabidnout zédkaznikovi zajimavé kousky je néstrojem konkuren¢niho boje jak s fast fashion
fetézci, tak 1 s dalSimi ,,sekaci”. Vznikd tak paradoxni ptedstava, Ze butiky s pouZitym
oblecenim reprezentuji vétsi a rozmanitéjsi vyber nez klasické obchody (Miller, 2005). Jednim
z hlavnich argumentt informatorek a informatorit pro nédkup kouskl z druhé ruky je praveé
touha pofidit si néco, ,,co nikdo jiny mit nebude*. Toto osobni nadSeni z unikatnosti a osobitosti

vzhledu se promita i do jejich vlastnich preferenci:
,Jsou to kousky ‘ome-of-a-kind‘, a to podle me prave prilakalo mladou

generaci, ze je to cool tam nakupovat, chci se odlisit, vypadat jinak a koupit

si néco, co nikdo nenosi, ale zaroven aby to bylo trendy a levny. *“ — Valérie
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., Material je rozhodujici, ale zas chci, aby to bylo zajimavé, to, co nenajdes
nikde jinde. “ — Petra

., Chtéla jsem néco originalni. Uz mé nebavilo potkavat holky ve stejnych
bundach a trickach. “ — Olga

, Néjak mé to nebavi v tom, ze kdyz se podivate do obchodu, uz vidite ty
produkty, jak chodi a Ze to ma spousta lidi a Ze ti lidé nejsou originalni...

«

vSichni vypadaji potom stejné. “ — Aneta

,,Nemam rada uniformitu (jako napriklad mé napadaji ted’ vsude focené
gumové kozacky, predtim to byly Gucci chlupaté slipony... ac mé ty véci treba
samo o sobé treba mohou libit, nenosila bych je, protoze jsou tou medidlni
masazi desné neoriginadlni). “ — Vera

, Myslim si, Ze pro né prestalo byt zajimavy, Ze maji jedno triko na dvaceti
raminkach v ruznych velikostech, ten zdZitek z toho nakupovani, Ze tam jsou

toho hromady a stoji u toho dalsich pét lidi, neni ten poZitek takovy, jako kdyz

Jjdete do toho sekace a je to jedinecny kus a nikdo ho nebude mit.“ — Blanka

Unikatni obleceni je vniméano jako artefakt minulosti, ktery je zprostfedkovatelem
tehdejsi atmosféry a obcas 1 moralnich hodnot (viz napt. Jenf3, 2005). Vintage kousky maji své
hau (Mauss, 1924), ale na rozdil od té maorské, vintage hau neohrozuje majitele, nybrz mu
dodava pocit individualni ,,m6dni* sily. Na tomto misté je dilezité poznamenat, ze informatoti
a informatorky nejsou jen pasivnimi opatrovniky moddnich exponatl, nybrz aktivné
rekonfiguruji a méni jak samotné odévy, tak i zplsoby, jak je nosit, a kladou si za cil inspirovat

k tomu 1 své zékazniky.

Vintage vignette #5:

Tvorim z ulovenych kouskii outfity a porizuji si fotky (samoziejmé pro
vyzkumné ucely). Outfity jsou dost eklektické, protoze se skladaji z kousku,
které jsou piivodem z odlisnych dob: zvonové kalhoty s nizkym pasem —
cisté devadesatky, saténova halenka s vycpavkami — néco z osmdesatek,
trictvrtinova sukné s kapsami — prelom 60. a 70. let. Zaroven se snazim
zjistit néco o puvodu veci. Sukné s napisem MADE IN WEST GERMANY.
Saty MADE IN US. Nékteré visacky ani nejde precist. PFi zkouseni si
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uvedomuji, zZe ty véci néjakym zpiisobem redefinuji a znovu objevuji
v souladu se svymi predstavami o mode a stylu. Halenku z 80. let zavazuji
pod prsy — predtim se tak asi nikdy nenosila. Saty s voldnky si predstavuji
s teniskami — diive se pravdeépodobné parovaly s lodickami na Kitten Heel

podpatku. (terénni poznamky, 13.6.21).

Nostalgie informatorek a informatorti se vztahuje nejen na idealizovanou minulost s jeji

ruéni vyrobou a pfirodnimi materialy, ale dotyka se i chovani samotnych spotiebiteli:

., Drive se dedilo vic nez ted, ted’ si kazdy jde a koupi néco novyho, driv se to
dédilo, ségra dala druhy ségre, ségra kamarddce, proslo to rukama spousty
lidi a vsechno to vydrzelo. “ — Sarka

., 11 lidé se o to starali a byli k tomu vedeni, ta véc byla stalda a kvalitni a ty
roky jim vydrzZela... vidis prosté, ze ty véci jsou v dobry kondici a bylo o né
pecovano. “ — Petra

,, O ty véci se nékdo staral, pecoval, a proto vypadaji, jak vypadaji, a taky se
o né budou muset starat, neni to vec, kterou nakoupili a pak za rok zahodili.

— Pavel

Prodejci kritizuji nadmérmou spotfebu, kterou vnimaji nejen jako symptom nizké
kvality zakoupeného v fetézcich obleceni, ale 1 zmény konzumnich praktik (viz napt. Douglas
& Isherwood, 1979; Bodley, 2012). Je zajimavé sledovat, jak ve vypovédich je informéatory
a informatorkami zpochybniovana piedstava mody jakozto nezastavitelného kolotocCe
nadspotteby ve snaze byt ,,trendy*. Jejich nazory inklinuji ke koncepci pomalé mody, o které
jsem se zmitovala v Uvodu. Pomalost viak podle interviewovanych zagina v domacnosti.
VSsichni majitelé a majitelky obchodi s pouzitym oblecenim v rozhovorech zdaraznovali, Ze
své zédkazniky nabadaji k tomu, aby se o zakoupené zbozi starali poctivé, tak, jak se to

I 66

»delavalo diiv®, a snaZi se je vybavit potfebnymi znalostmi i néstroji:
,,Casto na tech vécech [visacku] nemam a musim doresersovat, musim

zdkaznikovi Fict, Ze nedavejte to do pracky! Je dilezité se o ty véci starat,

i kvalitni véc lze znehodnotit, musis pokracovat a starat se o ni jako nase
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babicky, maminky ... ten konzumni pristup je Spatnej, kdyz se o to budu starat,
nemusim si kupovat dalsi novy kus. ““ — Petra

., [...] tovyzaduje nase zbozi, informovat, jak o né pecovat... hodné se bavime,
co se tyce informovani a vzdelavani, predevsim o piivodu materidlu, v cem je
jiny, jak jej prat, jak susit, jak skladovat, jak Zehlit... potom mame vytisteny
informace o materidlech, kasmir, merina, hedvabi, takovy dvé A4-ky secvakly,
ktery davame k nakupu, aby meli doma a nemuseli hledat, mame kartace na
kasmir.” — Blanka

., Vétsinou lidem vikam, kdyz je to néjaky material, ktery by mohl byt
problémovy, treba kasmir, vina, na to se snazim upozornit. “ — Aneta

., Davala jsem to [informace, jak se starat o obleceni] na Instagram, ale ze by
u kazdeho zakaznika, tak to moc ne, ale je urcité dilezité, jak se o to staraji,
Ze jim to pak dyl vydrzi... proto ty véci tak dlouho vydrzely, ze driv clovék mel

tii saka a jeden kabat a mél ho vidy dobie schovany.“ — Sarka

Pocit tohoto aZ bolestivého stesku po zlatych casech mody, ktery u nékterych
interviewovanych vyustil v odpor vii¢i sou¢asnému moédnimu primyslu, jsem se rozhodla
pojmenovat novotvarem skvostalgie, jenz se sklada ze slov ,,skvost* (pravé tento vyraz
provozovatelé nejcastéji pouzivali ve vztahu k vintage pokladim) a ,,nostalgie®. Skvostalgii,
jak ji koncipuji ja, lze definovat jako touhu po evropskému moédnimu pramyslu minulého
stoleti, ktery je podle aktérti a aktérek charakteristicky etickym a/nebo ekologickym zptsobem
vyroby, kvalitou latek, vyuZitim ru¢ni prace a malosériovou vyrobou. Skvostalgie vzdoruje
,monstru“ souc¢asné rychlé moédy a vymezuje se viici sou¢asnym tendencim, jak médnim, tak
1 spoleCenskym. Skvostalgicka kritika vSak smétfuje nejen k vyrobci, ale 1 ke spotiebiteli.
Skvostalgie tedy mé i druhou dimenzi, v jejimz rdmci je odsuzovano neodpovédné a nekdy
i pohrdavé chovéni jedinci viici obleceni, které je vysledkem nekonecné nabidky levného
a snadné dostupného zboZi. To, Ze informatofi a informatorky mluvi o pfedmétech jako
o néfem, co si zaslouzi péci, 1ze v tomto kontextu vnimat jako urcitou personifikaci. Obleceni
tedy vystupuje jako mimo-lidsky element, jehoz schopnost vydrzet a pietrvat je zjednavana
a utvarena lidskym i mimo-lidskym.

Koncepci skvostalgii 1ze zatadit do SirSiho fenoménu celospolecenské nostalgie, ktera
se projevuje nejen v modeé. Filmy o minulych dekadach, posedlost seridly Prdtelé a Sex ve
meste, predélavky hitl z osmdesatych a devadesatych let — rostouci popularita originalnich

vintage kouskul logicky zapada do této mozaiky. Osobn¢ si myslim, Ze tento obrat k minulosti
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je zpusoben nejen zminénou kapitalistickou akceleraci, ale i odehravajici se transformaci
euroamerického hodnotového paradigmatu: krize demokratického systému, klimaticka zména,
nové technologie, algoritmy, otazky nerovnosti a socialni nespravedlnosti — nas svét je ¢im
dale tim komplikovanéjsi a ob¢as désivejsi. Jak piSe spisovatel a novinai Tim Maughan: ,,Jsem
tady, abych vam tekl, ze svét se zda byt nepochopitelny z toho diivodu, Ze nepochopitelny je.
Jinymi slovy: za volantem nikdo neni.“* Znejisténi soucasnosti, néktefi 1idé citi potiebu najit

si oporu v nécem, co je nezklame. Idealizovana statickd minulost se krasn¢ hodi pro tento ucel.

4 https://onezero.medium.com/the-modern-world-has-finally-become-too-complex-for-any-of-us-to-
understand-1a0b46fbc292
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6. Is future pre-loved? aneb Vintage jako alternativa rychlé¢ modeé

V dobé¢, kdy vznikala moje diplomové prace, se v Praze oteviela prvni ¢eskd pobocka
irského odévniho fetézce Primark. Dvoupatrovy obchod se umistil v centru hlavniho mésta na
Véaclavském namésti. V den slavnostniho otevieni se fronta, ktera se odpoledne tdhla az k sose
sv. Vaclava, u obchodu zacala tvofit jesté pted otviraci hodinou. I tyden po grand opening se
na vstup do obchodu muselo ¢astokrat cekat — zajem lidi byl neskute¢ny. Otazka rychlé moédy
a jejiho dopadu na lidi a Zivotni prostiedi se v ndvaznosti na odehravajici se “primarkomanii”
dostala do titulkd témét vSech ceskych médii — bohuzel ale jen na kratkou dobu.

V rozhovorech s informatory a informatorkami jsme pokazdé skoncili u tématu
udrzitelnosti a klimatické krize. Secondhandové nakupovani je dnes Casto nahlizeno jako jedna
ze strategii udrZzitelné spotieby, kterou Ize obecné popsat heslem tii R: ,,reduce, reuse, recycle®.
Textilni primysl se mezi hlavnimi znegistovateli prostfedi nachdzi na druhém mist&;
korporace typu H&M a Inditex celi kritice odbornikt a aktivistl nejen kvili dopadu na Zivotni
prostfedi, ale i s ohledem na etiku podnikani, ktera se stala obzvlasté ostrym tématem po
zhrouceni budovy Rana Plaza v roce 2013, kdy zemielo 1 129 pracovnic a pracovniktl tovarny.
Tato tragickd udalost vzbudila vinu protestli a poboufeni, po celém svété zaCaly vznikat
neziskové organizace (napi. Fashion Revolution), které volaji po odpovédnosti odévnich
spole¢nosti za napachané Skody, vénuji se vzdélavaci €innosti a spolupracuji s lidskopravnimi
organizacemi a ekologickymi hnutimi. Aktivita podobnych organizaci nuti obchodni fetézce
k zavedeni udrzitelnych politik, které vSak jsou vefejnosti Casto oznaCovany za tzv.
greenwashing.

Podobné debaty stavi fashion-nadSence a nadSenkyné do zékeiné situace, kdy si musi
vybrat mezi svou odhodlanosti vést udrzitelny zivot a vzruSenim z nového modniho trendu.
V tu chvili do hry vitézné vstupuji vintage a secondhandové butiky. Cim dél tim vice celebrit
a uznadvanych moédnich ¢asopistt mluvi o pofizovani si pouzitého obleceni jako o udrzitelné
cesté k ichvatnému zjevu. O nakupovani v ,,sekdcich* a vintage buticich jakozto o zplisobu
byt trendy a zaroven sustainable se pise v ,,mdédnich Biblich® po celém svété.® Trh si rychle
v§iml rostouci poptavky, coz vedlo k rozmachu jak kamennych, tak i online prodejen

s oble¢enim a dopliiky z druhé ruky.” Dokonce i luxusni zna¢ky, které jsou kritizovany za to,

5 https://www.sustainyourstyle.org/old-environmental-impacts

6 https://www.vogue.com/article/the-year-in-secondhand-vintage-upcycling-sustainable-fashion
https://www.vogue.co.uk/miss-vogue/article/gen-z-sustainable-shopping-habits
https://www.vogue.cz/clanek/fashion/silvia-haupt-kozonova/vintage-teleport

7 https://www.vox.com/the-goods/2020/2/3/21080364 /fast-fashion-h-and-m-zara
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ze ve snaze udrzet kolem brandu auru exkluzivity a nedostupnosti pali neprodané zbozi, se
dokazaly zménam ptizpusobit a zalozily vlastni firemni odvétvi, jez se vénuji prodeji pouzitych
vyrobkl, nebo navazaly spoluprici s predstaviteli komisniho prodeje.®

Cesti prodejci také zaznamenévaji boom vybérovych secondhandovych obchod, ktery

je podle jejich nazoru spojen piedevsim s popularitou vintage mezi tzv. influencery:

,, Ten riist je v poslednich letech celkem rapidni. Bude to podle mého hodné
vlivem socialnich siti (hlavné Instagramu) a jak pisete i tim, Ze ti influenceri
pochopili, Ze za porizeni véci z druhé ruky se neni tieba stydet. “ — Vera

,,Ja si pamatuji, jak vintage zacinal nabirat obratky, jak blogeri zacali mluvit
o navratu modnich trendii. Tehdy jsem si uvédomila, zZe se mi ten trend libi.
— Olga

., Boom prisel asi minuly rok, hlavné na té online scéné... rekla bych, Ze boom
tech ‘posh’ secondhandii je asi minimalné dva roky stara zaleZitost.” —
Valérie

., Necitime se, Ze jsme sami... rok a piil zpatky, mam pocit, to zacalo byt
populdrnéjsi a popularnéjsi... ted’ to hodné stoupd, v nasem okoli hodné
nasich kamosu a lidi kolem nas zacalo tak nakupovat.“ — Jana

., Tedko to tabu jiz neni, je to trend, dobry trend, jsem pro, je dobre, Ze to
popularizuje Instagram. *“ — Sarka

. Myslim, Ze za posledni dva roky byl strasny naval, a jesté to piijde nahoru. “

— Aneta

Z vypovédi je zjevné, ze podle informatorek a informatori se na tvorbé pozitivniho
image ,,sekacu” a vintage butikli podili pfedev§im socidlni sit€¢ a média, ale nesmime
prehlédnout i 8irsi kontext, ktery umoziuje ¢ komplikuje piisobeni podobnych obchodii. Ceska
vintage scéna by nedokézala existovat bez pfitomnosti hrabaren, které je zdsobuji novymi
kousky, nicméné nékteré informatorky se stézovaly na to, ze kvalita dovdzeného zbozi
neodpovida jejich ptedstavam ¢i pozadavkiim. V ¢eskych hrabarnach je téméf nemozné narazit
na obleceni z kolekci modnich domt Burberry ¢i Dior, zaroven ¢eské hrabarny tvoii pomérné
maly rybnicek a prodejci se vraceji ob tyden. Popularita vybérovych secondhanda by nebyla

mozna bez prekonani spolecenského stigmatu diky ¢innosti médii, kterd se tomuto tématu

8 https: //www.vogue.com/article/gucci-the-realreal-partnership-secondhand-consignment
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vénovala: dnes vintage butiky ve velkoméstech Ize potkat hned vedle klasickych firsthand
obchodii. Rozmach Instagram a jim nabizené podnikatelské funkce umoznuji prodejcim
provozovat svoji ¢innost flexibilng, aniz by byli ukotveni v kamenné pobocce. Vznik platforem
vinted.cz, Facebook Marketplace a jinych podob online trhu poskytuji dal§i nastroj pro
podnikani. Boom vintage a secondhandovych obchodii neni mozné vnimat jako pfimy
dasledek rostouci poptavky, to by bylo zjednodusujici. Nabidka a poptavka se v tomto piipadé
podle mé vyvijeji paralelné pod vlivem socidlnich médii, diskurzi udrzitelnosti a zmény
moddnich trendd v rdmei specifickych strukturdlnich podminek, které tento vyvoj umoziuji.
Bylo pro mé obzvlaste¢ zajimavé sledovat, ze pro popis popularity vintage
a secondhandového obleceni prodejci pouzivaji slovo ,.trend”, které své€d¢i o tom, ze se stale
pohybujeme ve svét€ mody. Udrzitelné nakupovani l1ze tedy vnimat jako jen dalsi aktudlni
madni tendenci spolu s oversize-saky a mikrokabelkami. Simmel (1997) tvrdi, Zze méda vznika
diky napéti mezi kreativitou a konformitou — boom nakupovéni v ,sekacich® je ovocem
dnes$niho napéti mezi ldskou k mod€é a odporem k moédnimu primyslu. Podobné vnimani
vintage kritizuje pani Petra, ktera je pfesvédcena, ze zadjem o pouzité obleceni pomine jako

kazda fashion-novinka:

., Zlepsilo se to, mladi zacali na tom frcet, Ze je to modni trend, a jsem rdda,
ale... neni to tak, jak bych si to prala. Ma to jinou tendenci, hodné lidi prosté
frci, Ze chteji znackovy véci a ve vintage hledaji znackovy véci, ne kazdy hleda
tu pravou podstatu a neuvedomuji, Ze neni to jen o tom, koupit si néco
s ndlepkou ‘sustainable’, ale musi v tom pokracovat a je pak na nich, aby se

o ty véci dal starali. “ — Petra

Udrzitelnost nekon¢i u pofizovani si kouskil z druhé ruky. Jak uvadi sle¢na Viktorie,
kterd se otdzce udrzitelné moédy dlouhodobé vénuje, ,,i v obchodé s udrZitelnou modou se da
nakupovat neudrzitelné*. Podle ni udrZitelnost neni o zdroji, nybrz o uvédomélosti a zméné

ptistupu k nakupovani:

., Kdyz uz si musime [neco koupit], tak délat uvédomélé volby, hlasovat penezi
tak, abychom setrili prirodu a nakupovali jen to, co potiebujeme [...] Pro mé

je udrzitelnost prehodnotit ten vztah k obleceni a prehodnotit tu cenu.* —

Viktorie
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S podobnou definici udrzitelnosti souhlasi 1 dalS$i informatorka, ktera usiluje

o popularizaci koncepce slow fashion ptes socialni média:

,, Chceme davat navod, jakymi malymi kroky miizou [dojit k slow fashion], zZe
nemuseji vsechno nakupovat a nepotiebuji tolik véci a vyhazovat tolik
oblecent kazdy rok, protoze je uz nebavi [...] Prvni krok je zamyslet se nad
tim, co uz mam, zamyslet se, pro¢ nakupuji a co nakupuji, podivat se do své
skriné. Prvni krok je uvédomeni, pak zacnu resit alternativy ve vyberu téch

znacek. “ — Valérie

Nazor, ze problémy mdédniho primyslu neni mozné zcela vytesit nahrazenim prvni ruky
druhou, potvrzuje i to, Ze trh s pouzitym oblecenim téZ ma temnou stranku. S ristem poptavky
secondhandovy primysl zacind v né€em postupné zrcadlit svého hlavniho rivala: uz se vi
o ptipadech vykofistovani pracovnikl a pracovnic tfidicich centri, socidlni védci upozoriuji
na ni¢ivé dopady importu pouzitého obleceni na zem¢ Globalniho Jihu a odbornici varuji, Ze
jen malé procento z celkového mnoZstvi textilu dostane druhou Sanci — zbytek nakonec stejné
skon¢i na skladce.’

Vintage a secondhandové butiky tedy mohou pro nékoho plnit funkci alibi a dokonce —
s pfihlédnutim k nizkym cendm — podporovat v impulzivnim nakupovani. Zaroven komisni
prodej se miiZe jevit jako pohiebni ustav pro nechténé obleCeni, ktery umoznuje zbavovat se
véci a bez pocitu viny pofizovat si nové kousky. VéEtSina prodejct je vSak presvédcena, Ze

motivace zakazniki Casto prameni ze snahy o udrzitelnou a ekologickou spotiebu:

., Existuje tolik informaci, dokumentii, Zze mam pocit, Ze ti lidé zacinaji byt
edukovani o tomhle probléemu a snazi se ndkupy v retézcich omezovat
a nektery dokonce i bojkotovat, zacinaji podporovat mistni podniky, cesky
navrhare, kteri tvori z dobrych materialii. “ — Pavel

., Hodné lidi Fesi, kde byly véci Sity, nekoupi u nds kus, protoze je z Ciny, i kdyz
je z druhé ruky. Nektery maji az takovej blok, pres to nejede viak, nekoupi
kosili z H&M, i kdyz je Inénd a super kvalita, jsou zatvrzely, maji to tak
nastaveny, Ze resi puvod, znacku, a i ten background, jaké podminky maji pro

lidi, ktery tam pracuji. “ — Blanka

9 https://www.fashionrevolution.org/uk-blog/an-ethical-decision-fast-fashion-vs-vintage-fashion/
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,, Vseobecné se daleko vic mluvi o tom ekologickem globalnim problému,
ted’ko je to velky téma... a ono uz to jde ruku v ruce s tim, Ze nakupuji od
farmaru jidlo, resi jednordazovy obaly... ¢im dal tim vic lidi se zajima,

abychom tu mohli Zit, jinak za padesat let bude jedna velka poust. *“ — Aneta

Prodejci zménu v ndkupnim chovani svych zdkaznikii vnimaji velice pozitivné a snazi
se timto smérem koncipovat i image svého obchodu. Na jejich webovych strankach ¢i uctech
na socidlnich sitich Ize snadno dohledat asponi jeden piispévek, ktery pojednava o udrzitelné
mode. Neékteii dokonce tvrdili, Ze v tom vidi svou spolecenskou misi. Nebyla jsem vSak
schopna posoudit, jestli deklarované hodnoty jsou v praxi informatory a informatorkami
aplikovany a podporovany. Ale porad je zjevné, ze se prodejci snazi svou meérou prispét
k zvyseni povédomi o problémech mddniho primyslu a klimatické krizi. Tén udrzitelnosti l1ze
zachytit 1 v jiz zminéné ,,dobré péci* o obleceni, na kterou interviewované osoby kladou velky
diraz.

Informatofi a informatorky mi Castokrat vypraveéli o své cesté k vintage a secondhandu,
ktera 1 presto, Ze zacinala pod vlajkou hledani unikatniho stylu a ekonomické Setrnosti, nakonec
vedla ke snaze o etickou a ekologickou spotiebu. Nakupovani pouZitého obleceni Ize tak
nahliZet v kontextu tzv. zeleného konzumerismu (green consumerism), ktery je zastfeSujicim
pojmem pro popis konzumnich praktik, skrze né€z se aktér zapojuje do pro-environmentalniho
a udrzitelného chovani. Rozhodovani spotiebitele je v tomto piipad€ ovlivnéno uvazovanim
o environmentalnich a globalnich dopadech jeho zékaznickych voleb (viz napt. Sachdeva,
2015; Driscoll & Flynn, 2018). Interviewované osoby implicitné uvadéli, ze nechtéji
podporovat nadbytecny koloto€ spotieby a vyroby a platit korporacim, které vykofistuji své
pracovniky a vyuzivaji détskou préci, a proto pii nakupu vzdy musi pfedem zvazit spoustu
aspektt, jako nezbytnost koup€ nebo pracovni podminky zaméstnanct v konkrétni tovarne.

Tyto individudlni zvyky podle Richarda Wilka ptfedstavuji jen malou, ,,pasivni®, ¢ast
aktivit, diky nimz lze ptedejit, anebo asponi zpomalit klimatickou katastrofu (Wilk, 2016: 274).
Efektivni feSeni spociva predevsim ve zméné struktur a politik, které konzumni chovani utvaii.
Stejny nazor podporuje 1 Daniel Miller, jenz ve svém ¢lanku What’s wrong with consumption
(2008) vystizne shrnuje, kam nds muze zavést diskurz omezeni spotieby jakoZzto jediné cesty
ven z klimatické krize: 1idé, jejichz spotiebitelské rozhodovani nebere v potaz ekologické
a etické aspekty, jsou sofistikovanymi zelenymi konzumenty povazovani za ,,méné¢ vzdélané,

vulgérni a nehospodarné* (Miller, 2008: 45). Stejné vibrace jsem zaznamenala i v rozhovorech
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s informatory a informatorkami, ktefi se na milovniky Zary a UNIQLO divaji obcas trochu
svrchu. Miller a Wilk se shoduji v tom, Ze individualni snahy odpovédnych jednotlivct ve
form¢ zeleného konzumerismu nemaji potencial zastavit klimatickou krizi. Klicem je zména
samotného systému spotieby, legislativy, danovych regulaci apod.: ,,The trouble is climate
change is far too big a beast to be tamed by such easily granted titbits [...] We need
governments, working internationally, to take responsibility for making sure that we cannot
choose that which is demonstrably harmful* (Miller, 2008: 46).

Postaveni vintage a secondhandovych obchodii v boji s klimatickou krizi je tak
pomérné rozporuplné. Na jednu stranu, opétovné pouziti dokdze do urCité miry nahradit
spotitebu nového zbozi, poskytnout prostor pro cirkuldrni ptistup k mod€ a hrat roli
alternativniho — udrziteln€jsiho — nakupovani. Na druhou stranu, prodej pouzitého obleceni
muze podnécovat nadspotiebu: slova ,,vzdyt je to uz vyrobené* Casto vyznivaji jako vymluva
pro zbyte¢né a neuvdzené nakupy. Jedinci, ktefi z néjakych divodi odmitaji navstévovat
vintage butiky a ,,sekéce* jsou oznaCovani za ,,postradajici knowledge* a jsou kritizovani za
to, ze voli nadkup v fetézcich. Zda se, ze interviewované osoby maji tendenci idealizovat
predstavu ,,odpovédného spotiebitele®, ktery pifi kazdé navstéveé obchodu pocita uhlikovou
stopu, zkouma vyrobni podminky a pfesné€ vi, které plasty jsou recyklovatelné a kterym je
nutné se vyhnout.

Vintage obchody a vybérové secondhandy ve skutecnosti jsou dobrou cestou k vic
udrzitelnému chovéni a nabizi alternativu fast fashion fetézclim, ale samy o sob& nejsou
schopny konkurovat spole¢nostem-gigantiim, které maji tovarny a prodejny po celém svété.
Otazka klimatické zmény nevystaci s odhodlanosti skupiny jednotliveil nakupovat jen pouzité
véci, nybrz vyzaduje komplexni a systémové feSeni. V ramci mody, napiiklad, vznikaji
pozoruhodné iniciativy, které maji potencial posunout cely primysl o néco bliz k udrzitelnosti.
Jednim z perspektivnich modelt jsou tzv. ,,smycky* (loops), které vychdzeji z cirkularniho
piistupu, kdy se pti vyrobé musi brat v potaz cely Zivotni cyklus véci, od jejiho ,,narozeni* az
po jeji ,,smrt“.!® Jak uvadi na svych strankach ¢eskd odévni znacka Nilmore!!, po dobg
pouzivani kousku zdkaznik mtZze obleCeni vratit vyrobci, ktery jej nadsledné recykluje do
podoby nového zbozi. Na druhou stranu, n€které firmy nastavuji tak ptisné naroky na vracené
véci (nesmi byt poskozena nebo vypadat ,,ono$ené®), ze tim mohou zédkazniky naopak odradit

a smycka se tedy nikdy neuzavfte.

10 https: //www.close-the-loop.be/en
11 https: //www.nilmore.com
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«l2

Cirkularni moda nezahrnuje jen ,,swapovani“'“ obleCeni mezi kamaradkami, ale

13 Avsak vzhledem k inovativni povaze

smefuje 1 k likvidaci nepouzitelnych kouski.
podobnych vyrobki jejich cena n€kolikandsobné ptekracuje ocekavani spotiebitelll a nuti je
vratit se k dostupnéj$im fetézclim. Zni to banaln¢ a skepticky, ale vést udrzitelny Zivot je
nakladna zalezitost, ktera je obCas vniména jako vysada vyssi stiedni tfidy (viz napf.
Barendregt & Jaffe, 2014; Wilk, 2014). V tomto ohledu vintage a secondhandové obleceni

muze slouzit jako alternativa pro zdkazniky s omezenym rozpoc¢tem. Koupi pouzitého obleceni

udrzitelnost nekonci, ale teprve zac¢ina.

12 (z angl. swap - vyménit) - pofizovani si véci na zakladé barteru, tj. bez pouziti penéz
13 https://www.greenstrategy.se/circular-fashion-definition/
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7. Velkd mdda nikdy neskonci v kosi, aneb Misto zavéru

Poslednich n¢kolik let jsme svédky vintage obrozeni. ,,Druhd vina* secondhandu, jak
jsem ji pracovné nazvala, se liSi od té prvni, ktera zacala hned po 1989 a odeznéla s koncem
milénia. Nové obchody s pouzitym oblecenim, jejichz pocet prudce roste (jen v okoli svého
bydlisté na Praze 2 jsem napocitala 16 kamennych prodejen) jsou natolik vytiibené a piijemné,
ze obcas ani nevypadaji jako to, co si lid¢ Casto predstavuji pod slovem ,,sekac*. Ekonomické
tdaje ukazuji, Ze se jedna o celosvétovou tendenci: podle vyroéni zpravy Resale Report'*
americké spole¢nosti thredUp v roce 2021 objem trhu se secondhandovym zboZim doséhl 36
milionti dolard. V roce 2020 celkovy pocet prodejcii secondhandového obleceni tvoril 52,6
miliontl — tohle ¢islo zahrnuje jak pravnické, tak i fyzické osoby. Sedmdesatistrankova zprava
se vénuje ruznym (pozitivnim) aspektim prodeje pouzitych kouskl a vyvolava u Ctenare
nutkani vyrazit do nejblizsiho ,,sekace pro udrzitelny a prospésny nakup.

Rok 2020 a prvni polovina roku 2021 byly pro vSechny obzvlast¢ naro¢nym obdobim,
které by se dalo popsat slovem ,,nepiedvidatelny*: obchodnici do posledni chvile nevédéli,
jestli budou moct oteviit své provozovny, a my jsme neveédéli, jestli v tomto semestru si jeste
stthneme uzit novou fakultni budovu. Za pomérné stejnych podminek se odehravalo i moje
zaveérecné badani: v nadéji, Ze prodejny brzy obnovi provoz, jsem nepldnovala zadné
rozhovory, pokud jiZ nebylo definitivné jasné, Ze se cely vyzkum musi pfesunout do Zoomu
a Messengeru, 1 kdyZ béhem finalizace této prace se mi podafilo vyrazit mezi milovniky
vintage. AvSsak i pfesto jsem se pokusila porozumét svétu ¢eské vintage scény a dospéla jsem
k nékolika zajimavym zaveérim, které nyni shrnu.

Trh s pouzitym obledenim zaZiva v Ceské republice dnes renesanci a piedstavuje
zajimavy prostor pro akademicky vyzkum. Zaméfeni badani se mohou tykat udrZitelné
spotieby, materidlni kultury, identity apod. Ve své praci jsem se primarn¢ zaméfila na to, jak
se ve vintage buticich a vybérovych secondhandech tvofi hodnota, jaké praktiky majitelky
a majitelé provozoven a e-shopll pouzivaji k jejimu zvySovani a jakou roli z jejich hlediska
hraje nakup pouzitého obleceni v boji proti dopadiim mddniho primyslu.

Nez se pustim do shrnuti zavérd, k nimz jsem béhem svého vyzkumu dospéla, rada
bych se nejdiive soustfedila na to, ¢emu v literatute a filmarstvi fikaji ,,expozice* — predstavim

hlavni hrace ¢eského trhu s pouzitym obleCenim.

14 https: //www.thredup.com /resale/#resale-industry
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Na poslednim mist¢ zebticku secondhandové hierarchie se nachéazi hrabarny, které plni
funkci zadsobovani pro ostatni obchody. Hrabarny nakupuji od dodavateli zbozi ve velkém
mnozstvi (interviewované osoby to ¢asto popisovaly jako ,,velké pytle s obleCenim®), provadi
zakladni tfidéni kouskt a vyfazuji véci, které jsou zcela nepouzitelné. O troveil vys se umistily
obycejné secondhandové obchody, jez 1ze potkat téméi na kazdém ceském sidlisti a jejich
hlavni cilovou skupinu tvoii rodiny s détmi, seniofi a stfedoSkolaci, ktefi maji omezeny
rozpocet na nakup obleceni, ale stale touzi po kouscich od adidasu ¢i Zary. Na tfetim misté
jsou vyberové secondhandy, které se od mén¢ reprezentativnich ,,sekact‘ lisi selektivnosti,
zaméfenim na kvalitu obleCeni a snahou vyhnout se vyrobkim z fetézcl. Dalsi stupen
pomyslné secondhandové evoluce ptedstavuji vintage butiky, jejichZ sortiment je o néco
vytiibengjsi a obsahuje pouze frue vintage kousky, které spliuji stanovena kritéria tykajici se
puvodu, stylu a véku véci. Na vrcholu hierarchie jsou obchody, které cilené¢ vyhledéavaji
obleceni a dopliiky z kolekei zndmych mddnich domi. Jednéd se o nejvyssi ligu opétovného
prodeje, tzv. luxury consignment, kde se pohybuji luxusni kousky, jejichz hodnota je obcas
soum¢titelnd s hodnotou Sperkd.

Ve svém vyzkumu jsem se zaméftila na vybérové secondhandy a vintage butiky, jelikoz
se tyto dvé kategorie Casto piekryvaji a vzdjemné se dopliuji. Sortiment zboZi, které tyto
prodejny nabizi, je vysledkem ditkladné selekce, jiz provadi sami zakladatelé a zakladatelky.
Mezi hlavni kritéria patii kvalita a plivod materialu, znacka, resp. vyrobce, stav a individualni
zéliby a ptedstavy ,,kuratora“ o stylu. Jak ukazuje analyza rozhovorti, hodnota kouski spociva
pfedevSim v schopnosti véci pretrvat a isp&$né slozit zkousku ¢asem. Ohodnocovani v praxi
zahrnuje nejen urceni hodnoty, ale i jeji valorizaci skrze estetizaci jak samotné véci, tak
1 prostfedi kolem ni. Rostouci konkurence nuti prodejce postupné zvySovat standardy a nabizet
nejen kvalitni obleceni a dopliiky, ale i profesionalni servis. Gentrifikace ,,sekaci* ma za cil
spojit navstévu obchodu s predstavou zazitkového nakupovani, coz se samoziejmée i odrazi na
cen¢ zbozi. Vznikd tak zvlastni segment trhu, ktery jedna z mych informatorek vystizné
pojmenovala ,,secondhandovy luxus®“. Nicméné i1 piesto, ze provozovatelé¢ vintage butikl
a vybérovych secondhandii jdou primarné po kvalité a unikatnosti, pii selekci ¢asto dochazi
k udéleni vyjimek tém kousklim, které piece nejsou vintage, ale n€jakou nahodou odpovidaji
vSem kritériim. Tento dialekticky proces tfibeni a smlouvani vede ke vzniku jednotlivych
hodnotovych rezimt v ramci konkrétnich obchodu.

Véci z minulého stoleti jsou prodejci vnimany jako kvalitnéjsi, etic¢téjsi a ekologicté;si
kvili tomu, Ze byly vyrobeny v dobé, ktera tehdy jesté nebyla postizena virem rychlé mody.

Zvyseni povédomi o dopadech mddniho primyslu na Zivotni prostedi a spole¢nost celkoveé
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podnécuje mezi vintage-nadSenci a nadSenkynémi protest vii¢i dneSnim znackam, jenz se
projevuje formou touhy po zlatych ¢asech mody, kdy vyroba byla ru¢ni a design unikatnim.
Tuto pomérné¢ melancholickou néladu, kterou sdili téméf vSichni moji informatofi
a informatorky jsem nazvala ,,skvostalgie®. Skvostalgie ale nespociva jen v bazeni po kabatech
z odévnich zavodl v Tren¢in€ nebo kabelkach, kterymi se chlubila Carrie Bradshaw v roce
1999. Skvostalgie vSak ma i moralni rozmér, jenz se projevuje v ostré kritice nadspotieby,
lehkovazného pfistupu k vécem a uniformni povahy moddy, kterd je podle informatorek
a informatort diisledkem posedlosti jedinct trendy a novinkami. Skvostalgie se vymezuje viici
rychlé mode, idealizuje minulost, poskytuje nastroj pro propojeni jednotlivych Casoprostorti
a zaroven se podili na konstruovani hodnoty kouskl skrze ptedstavu toho, ze jsou médiem
tehdejSich moralnich standardi, které se na rozdil od dnesniho svéta jevi byt srozumitelnymi,
a dokonce i nevinnymi.

Dospéla jsem taktéz k zaveru, Ze v ¢innosti majitelek a majitelt secondhandovych
a vintage butikl 1ze vydé¢lit tii zdkladni dimenze. Prvni dimenze spociva v kontrole toku véci
z hrabaren do obchodii a ovladani mechanismu vzniku hodnoty. Prodejci se tedy ocitaji v roli
vladnouci skupiny, jejiZ ¢innost utvaii predstavu o ¢eském vintage trhu. Druhou dimenzi je
prekladani z jazyka véci do jazyka zdkaznikl.. Diky specifickému symbolickému kapitalu
a zboziznalectvi prodejci opodstatiiuji hodnotu obleceni a vysvétluji vyhody konkrétnich
kouskd: tak, naptiklad, informatofi a informatorky mohou v komunikaci s kupujicim vykladat,
proc je lepsi koupit vinény kabat z druhé ruky misto nového kabatu s ptimési akrylu z fetézce
nebo ¢im se 1i$i vintage hedvabna kosile od kosile stejného stiihu, ale z polyesteru. Dle
vypovédi se zékaznici zpravidla radi nechdvaji podobnym vintage-plainingem ovlivnit, jelikoz
divétuji zkusenostem a znalostem prodejct. Tieti dimenzi je zachrafiovani a posun véci, které
stale maji potencidl pfindsSet uzitek. Samotnymi prodejci je tato specifickd ,,mise” Casto
vniméana jako jejich hlavni ucel, jehoZ pifedpoklady prameni ze snahy o udrZitelnou
a ekologickou spotiebu. Pravé podobné prodluzovani zivota kouskli tadi informdatorky
a informatoti mezi klicové diivody pro zaloZeni vlastniho obchodu.

Environmentélni ptfesah prodeje pouzitého zbozi se dostal do stfedu pozornosti jak
vyzkumnik, tak 1 modnich casopist v souvislosti s rostoucim zédjmem o budoucnost planety.
Zatimco prodejci vintage a secondhandového obleceni jsou presvédceni, ze opétovné pouziti
dokaze konkurovat konfekcim a zcela nahradit klasicky retail, odborné studie ukazuji, Ze tato
romantizovana predstava odpoveédného spotiebitele ma daleko od pravdy. Abychom ptedesli
klimatické katastrofé, je nutné usilovat o zménu systéml a politik na Grovni vlad

a strukturalnich podminek, v nichz se formuje spotiebitelské rozhodovani. Je samoziejmé
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pravda, ze na rozdil od odévnich znacek, které pti vyrobé dodrzuji vesker¢ etické a ekologické
zéasady, jsou vintage butiky a secondhandy financné dostupnéjsi alternativou fast fashion
fetézclim, avSak, jak upozornovala fada informétorek, udrzitelnost neni o zdroji, nybrz
o ptistupu: u téch véci, které nechceme, je nutné postarat se o jejich smrt, o ty véci, které uz
mame, je nutné pecovat, a u té€ch véci, které potiebujeme, je nutné postupovat uvédomele.

Je mi opravdu lito, ze se vétSina letoSnich vyzkumt odehravala na pozadi globalni
pandemie, kterd zkomplikovala nejen moje badani, ale i fungovani vintage obchodd, s jejichz
majitelkami a majiteli jsem méla to potéSeni bavit se o textilnim primyslu, podnikéni,
hrabarnach, etické spotfebé a — samoziejmé — o0 mode. Pro mé& osobné jednim z nejvétSich
piinost této prace je to, Ze jsem konecné pochopila, jak se v podobnych obchodech nakupuje.
Naucila jsem se to tak dobie, ze béhem dvou terénnich vyprav jsem si potidila spoustu skvostii:
cerné puntikované Saty, saténovou halenku s vycpavkami, dvé sukn¢ a minimalistické psani¢ko
ideélni konakové barvy. Na vinény kabat ted’ bohuzel neni sezona, ale diky vyzkumu ted’ vim,
kde piesné¢ mam hledat.

V zavére¢né Casti rozhovoril jsem se interviewovanych ptala, jak pandemie z jejich
hlediska ovlivni ndkupni chovani lidi a médni primysl, jehoz vyvoj se za posledni rok docela
zbrzdil. Podle nich Ize ocekavat jesté veétsi boom podobnych prodejen. Sle¢na Aneta si je jista,
ze vintage a secondhand ¢ekéd dlouhodoba prosperita, a to nejen kvili trendu na ekologickou
spotiebu. Mysli si, Ze lidé za¢nou vic Setfit a diky omezenym rozpocétiim si najdou cestu
k pouzitému obleCeni. Nastésti vS§echny mnou kontaktované obchody tohle narocné obdobi
ptezily, n¢které z nich to dokonce posililo, a proto piisté, kdyZ budete néco potiebovat, si

muZzete nejdiive zkusit vyhledat kolem sebe n&jaky vintage. Opravdu to za to stoji.

62



Bibliografie

Ang¢, O. & Berliner, D. 2014. Introduction: Anthropology of Nostalgia — Anthropology as
Nostalgia. In: Angé, O. & Berliner, D. (eds.), Anthropology and Nostalgia. New York:
Berghahn Books.

Appadurai, A. 1986. Introduction: commodities and the politics of value. In: Appadurai, A.
(ed.), The Social Life of Things: Commodities in Cultural Perspective. Cambridge: Cambridge
University Press.

Appelgren, S. & Bohlin, A. 2015. Growing in Motion: The Circulation of Used Things on
Second-hand Markets. Culture Unbound, 7, 143-168.

Barendregt, B. & Jaffe, R. 2014. Green Consumption: The Global Rise of Eco-Chic. London:
Bloomsbury Academic.

Beitin, B. 2012. Interview and Sampling: how many and whom. In: The SAGE handbook of
interview research: The complexity of the craft. London: SAGE Publications, Inc., 243-254.

Berg, M. & Seeber, B. K. 2016. The Slow Professor: Challenging the Culture of Speed in the
Academy. Toronto: University of Toronto Press.

Berliner, D. 2020. Losing culture: nostalgia, heritage, and the anthropologist in accelerated
times. New Jersey: Rutgers University Press.

Blevis, E., & Stolterman, E. 2007. Ensoulment and Sustainable Interaction Design.

Bodley, J. H. 2012. Anthropology and Contemporary Human Problems. Lanham: AltaMira
Press.

Bourdieu, P. 1986. The Forms of Capital. In: Richardson, J., Handbook of Theory and
Research for the Sociology of Education. Westport, CT: Greenwood, 241-258.

Bourdieu, P. 2010. Socidlni prostor a symbolicka moc. In: Mayer, F. et al. (eds.), Cahiers du
CEFRES. Ne 8, Antologie francouzskych spolecenskych ved: Antropologie, Sociologie,

Historie.

Brewer, M. K. 2019. Slow Fashion in a Fast Fashion World: Promoting Sustainability and
Responsibility. Laws 8:24.

Budilova, L. J. 2015. Etnografie a terénni vyzkum. In: Tousek, L. et al. (eds.), Kapitoly
z kvalitativniho vyzkumu. Plzen: Zapadoceska univerzita v Plzni.

Cassidy, T. & Bennett, H. 2012. The Rise of Vintage Fashion and the Vintage Consumer.
Fashion Practice, 4:2, 239-262

Clark, H. 2005. Second Hand Fashion, Culture and Identity in Hong Kong. In: Palmer, C. &
Clark, H. (eds.), Old Clothes, New Looks.: Second Hand Fashion. New York: Berg, 155-173.

63



DeLong, M., Heinemann, B. & Reiley, K. 2005. Hooked on Vintage!. Fashion Theory, 9:1, 23-
42.

Douglas, M. 2014 [1966]. Cistota a nebezpeci: analyza konceptu znecisténi a tabu. Praha:
Malvern, KULA.

Douglas, M. & Isherwood, B. 1979. The World of Goods: Towards an anthropology of
consumption. New York: Routledge.

Driscoll, S. & Flynn, S. 2018. Green Consumerism. Salem Press Encyclopedia.

DuBois, L & Salas, D. 2021. Value and politics: introduction to the special issue. Dialectical
Anthropology, 45, 3-7.

Dufty, K., Hewer, P. & Wilson, J. 2012. “Granny Would Be Proud”: On the Labours of Doing
Vintage, Practices and Emergent Societies. Advances in Consumer Research, 40, 519-525.

Fullagar, S., Markwell, K. & Wilson, E. 2012. Slow Tourism: Experiences and Mobilities.
Bristol: Channel View Publications.

Graeber, D. 2001. Toward an Anthropological Theory of Value: The False Coin of Our Own
Dreams. London: Palgrave Macmillan.

Gregson, N. & Crewe, L. 2003. Second-Hand Cultures. Oxford: Berg.

Guest, G., Bunce, A. & Johnson, L. 2006. How many interviews are enough?: An Experiment
with Data Saturation and Variability. Field Methods, 18:1, 59-82.

Haigh, M. 2019. Slow science: Benefits for the management of headwater catchments. Land
Use Policy 80, 449-455.

Hall, J. 2017. Digital Kimono: Fast Fashion, Slow Fashion? Fashion Theory, 22:3, 283-307.

Hammersley, M. & Atkinson, P. 2007. Ethnography: Principles in Practice. London:
Routledge.

Han S. L-C., Henninger, C. E., Apeagyei, Ph. & Tyler, D. 2017. Determining Effective
Sustainable Fashion Communication Strategies. In: Henniger, C.E. et al. (eds.), Sustainability
in Fashion: A Cradle to Upcycle Approach. London: Palgrave Macmillan, 127-151.

Hansen, K. T. 1994. Dealing with Used Clothing: Salaula and the Construction of Identity
Zambia’s Third Republic. Public Culture, 6:3, 503-523.

Hansen, K. T. 2000. Salaula: The world of secondhand clothing and Zambia. Chicago:
University of Chicago Press.

Hansen, K.T. 2003. Fashioning: Zambian Moments. Journal of Material Culture, 8:3, 301-309.

Hansen, K. & Le Zotte, J. 2019. Changing Secondhand Economies. Business History, 61:1, 1-
16.

64



Henninger, C. E., Ryding, D., Alevizou, P. J. & Goworek, H. 2017. Introduction to
Sustainability in Fashion. In: Henniger, C.E. et al. (eds.), Sustainability in Fashion: A Cradle
to Upcycle Approach. London: Palgrave Macmillan, 1-11.

Herzfeld, M. 1997. Cultural intimacy: social poetics in the nation-state. New Y ork: Routledge.

James, N. & Busher, H. 2014. Online interviewing. London: SAGE Publications.

JenB3, H. 2005. Sixties Dress Only! The Consumption of the Past in a Retro Scene. In: Palmer,
C. & Clark, H. (eds.), Old Clothes, New Looks: Second Hand Fashion. New York: Berg, 177-
197.

Jung, H., Bradzell, S., Blevis, E., Pierce, J., & Stolterman, E. 2011. How Deep Is Your Love :
Deep Narratives of Ensoulment and Heirloom Status. International Journal of Design, 5, 59-
71.

Kohoutek, J., Novak, J., Jiranek, J. & Cesal, J. 2015. éesky textil: Tradice a perspektivy. Praha:
ATOK.

Kopytoff, . 1986. The cultural biography of things: commodization as process. In: Appadurai,
A. (ed.), The Social Life of Things: Commodities in Cultural Perspective. Cambridge:
Cambridge University Press.

Kuiper, G. 2019-2021. The Second-Hand Clothing Trade in Tanzania. An Anthropological
Research Project.

Kvale, S. 2007. Doing Interview. London: SAGE Publications.

Larsen, F. 2019. Valuation in action: Ethnography of an American thrift store. Business
History, 61:1, 155-171.

Legere, A. R. & Kang, J. 2020. The role of self-concept in shaping sustainable consumption:
A model of slow fashion. Journal of Cleaner Production, 258:2.

Lemire, B. 2005. Shifting currency: The culture and economy of the second hand trade in
England, c. 1600-1850. In: Palmer, C. & Clark, H. (eds.), Old Clothes, New Looks: Second
Hand Fashion. New York: Berg, 49-82.

Lévi-Strauss, Claude. 1996 [1962]. Mysleni prirodnich narodii. Liberec: Dauphin.

Lillrank, A. 2012. Managing the interviewer self. In: The SAGE handbook of interview
research: The complexity of the craft. London: SAGE Publications, 281-294.

Lucas, G. 2002. Disposability and Dispossession in the Twentieth Century. Journal of Material
Culture, 7:1, 5-22.

Lideke-Freund, F. 2010. Towards a Conceptual Framework of 'Business Models for
Sustainability'.

Lupton, D. (ed.). 2020. Doing fieldwork in a pandemic.

65



Madden, R. 2010. Being Ethnographic: A Guide to the Theory and Practice of Ethnography.
London: SAGE Publications.

Marx, K. 1953 [1867]. Kapitdl: Kritika politické ekonomie. Praha: Statni nakladatelstvi
politické literatury.

Mauss, M. 1999 [1925]. Esej o daru, podobé a ditvodech smény v archaickych spolecnostech.
Praha: Sociologické nakladatelstvi.

Miller, D. 1998. 4 Theory of Shopping. New York: Cornell University Press.

Miller, D. 2005. Introduction. In S. Kiichler & D. Miller (eds.), Clothing as Material Culture.
Oxford: Berg, 1-19.

Miller, D. 2008. What’s Wrong with Consumption? RSA Journal (Journal of the Royal Society
for the Arts).

Mol, A. & Heuts, F. 2013. What Is a Good Tomato? A Case of Valuing in Practice. Valuation
Studies, 1:2, 125-146.

Mol, A., Moser, 1. & Pols, J. 2010. Care: putting practice into theory. Bielefeld: Transcript
Verlag.

Norris, L. 2012. Trade and Transformations of Secondhand Clothing: Introduction. Textile
The Journal of Cloth and Culture, 10, 128-143.

Odom, W. 2008. Personal inventories: toward durable human-product relationships. CHI '08
Extended Abstracts on Human Factors in Computing Systems.

Palmer, A. 2005. Vintage Whores and Vintage Virgins: Second Hand Fashion in the Twenty-
first Century. In: Palmer, C. & Clark, H. (eds.), Old Clothes, New Looks: Second Hand
Fashion. New York: Berg, 197-215.

Palmer, A. & Clark, H. 2005. Introduction. In: Palmer, C. & Clark, H. (eds.), Old Clothes, New
Looks: Second Hand Fashion. New York: Berg, 1-9.

Parsons, L. 2007. Thompson’s Rubbish Theory: Exploring the Practices of Value Creation. E-
European Advances in Consumer Research, 8, 390-393.

Pickering, M. & Keightley, E. 2006. The Modalities of Nostalgia. Current Sociology, 56, 919-
941.

Ryding, D., Wang, M., Fox, C. & Xu, Y. 2017. A Review of Secondhand Luxury and Vintage
Clothing. In: Henniger, C.E. et al. (eds.), Sustainability in Fashion: A Cradle to Upcycle
Approach. London: Palgrave Macmillan, 245-267

Sachdeva, S., Jordan, J. & Mazar N. 2015. Green Consumption: Moral Motivations to
a Sustainable Future. Current Opinions in Psychology.

66



Schau, H.P., Muniz, A. M. & Arnould, E. 2009. How Brand Community Practices Create
Value. Journal of Marketing, 73, 30-51.

Stallybrass, P. 1998. Marx’s Coat. In: Spyer, P. (ed.), Border Fetishism: Material Objects in
Unstable Places. New York: Routledge, 183-207.

Strathern, M. 1984. Subject or object? Women and the Circulation of Valuables in High-Lands
New Guinea. In: Hirschon, R. (ed.), Women and Property, Women as Property. New York: St,
Martin’s Press, 158-175.

Strathern, M. 1988. The Gender of the Gift: Problem with Women and Problems with Society
in Melanesia. Berkeley: University of California Press.

Simmel, G. 1997. The philosophy of fashion. In: Frisby, D. & Featherstone, M. (eds.), Simmel
on Culture: Selected Writings. London: SAGE Publications, 187-206.

Thomas, D. 2019. Fashionopolis: The Price of Fast Fashion and the Future of Clothes. New
York: Penguin Press.

Thompson, M. 2017. Rubbish Theory: The Creation and Destruction of Value. London: Pluto
Press.

Tsing, A. 2013. Sorting out commodities: How capitalist value is made through gifts. HAU:
Journal of Ethnigraphic Theory, 3:1, 21-43.

Weiner, A. B. 1992. [nalienable Possessions: The Paradox of Keeping — While Giving.
Berkeley: University of California Press.

Wilk, R. 2009. Consuming QOurselves to Death. In: Crate, S. (ed.), Anthropology and Climate
Change: From Encounters to Actions. Durham: Duke University Press.

Wilk, R. 2014. Consumer Cultures Past, Present, and Future. In: Southerton, D. & Ulph, A.
(eds.), Sustainable Consumption: Multi-disciplinary Perspectives in Honour of Professor Sir
Partha Dasgupta. Oxford: Oxford University Press, 315-337.

Veenstra, A. & Kuipers, G. 2013. It is not old-fashioned, it is vintage: Vintage Fashion and
the complexities of 21st century consumption. Sociology Compass, 7:5, 355-365.

67



Seznam internetovych zdroju

2020 Was a Big Year for Old Clothes: How Vintage, Secondhand, and Upcycling Took Off
by Emily Farra. November 21, 2020.
[https://www.vogue.com/article/the-year-in-secondhand-vintage-upcycling-sustainable-
fashion]

2021 Resale Report. thredUp.
[https://www.thredup.com/resale/#resale-industry]

7 Gen-Z Women On The Unparalleled Joys Of Second-Hand Shopping by Naomi Pike. April
26, 2020.
[https://www.vogue.co.uk/miss-vogue/article/gen-z-sustainable-shopping-habits]

Antiques and Vintage: The Differences. November 17, 2007
[https://www.rubylane.com/blog/categories/vintage-collectibles/antiques-and-vintage-the-
differences/]

Close the Loop. A Guide Towards a Circular Fashion Industry.
[https://www.close-the-loop.be/en]

Environmental Impact of the Fashion Industry — Sustain Your Style.
[https://www.sustainyourstyle.org/old-environmental-impacts]

Fast Fashion, Explained by Terry Nguyen. February 3, 2020.
[https://www.vox.com/the-goods/2020/2/3/21080364/fast-fashion-h-and-m-zara]

Gucci and The RealReal Announce a Game-Changing Partership by Emily Farra. October 5,
2020.
[https://www.vogue.com/article/gucci-the-realreal-partnership-secondhand-consignment]

NILMORE. Cirkularni obleceni.
[https://www.nilmore.com]

Origin and definition of circular fashion — Green Strategy.
[https://www.greenstrategy.se/circular-fashion-definition/]

The Modern World Has Finally Become Too Complex for Any of Us to Understand by Tim
Maughan. November 30, 2020. [https://onezero.medium.com/the-modern-world-has-finally-
become-too-complex-for-any-of-us-to-understand-1a0b46fbc292]

Ultra-Fast Fashion Is Eating The World by Rachel Monroe. March, 2021
[https://www.theatlantic.com/magazine/archive/202 1/03/ultra-fast-fashion-is-eating-the-
world/617794/]

Vintage Teleport by Silvia Haupt Kozonova. October 19, 2019.
[https://www.vogue.cz/clanek/fashion/silvia-haupt-kozonova/vintage-teleport]

68


https://www.vogue.com/article/the-year-in-secondhand-vintage-upcycling-sustainable-fashion
https://www.vogue.com/article/the-year-in-secondhand-vintage-upcycling-sustainable-fashion
https://www.thredup.com/resale/#resale-industry
https://www.vogue.co.uk/miss-vogue/article/gen-z-sustainable-shopping-habits
https://www.rubylane.com/blog/categories/vintage-collectibles/antiques-and-vintage-the-differences/
https://www.rubylane.com/blog/categories/vintage-collectibles/antiques-and-vintage-the-differences/
https://www.close-the-loop.be/en
https://www.sustainyourstyle.org/old-environmental-impacts
https://www.vox.com/the-goods/2020/2/3/21080364/fast-fashion-h-and-m-zara
https://www.vogue.com/article/gucci-the-realreal-partnership-secondhand-consignment
https://www.nilmore.com/
https://www.greenstrategy.se/circular-fashion-definition/
https://onezero.medium.com/the-modern-world-has-finally-become-too-complex-for-any-of-us-to-understand-1a0b46fbc292
https://onezero.medium.com/the-modern-world-has-finally-become-too-complex-for-any-of-us-to-understand-1a0b46fbc292
https://www.theatlantic.com/magazine/archive/2021/03/ultra-fast-fashion-is-eating-the-world/617794/
https://www.theatlantic.com/magazine/archive/2021/03/ultra-fast-fashion-is-eating-the-world/617794/
https://www.vogue.cz/clanek/fashion/silvia-haupt-kozonova/vintage-teleport

