Posudek vedouciho bakalarské prace

Aneta DolezZalova: Fenomén influencera na Instagramu: promény ve svété reklamy

Autorka bakalarské prace si vS§ima zajimavého sou¢asného fenoménu, kdy se diky
specifické povaze digitalnich socialnich siti uplatriuji nove typy komeréni
argumentace, které jsou zaloZené na vlastné zcela netradi¢nim a zdanlivé

nepfipadném ,diskurzu®, jenz se v dfivéjSich formach reklamy nevyskytoval.

Jde o argumentaci udajnou osobni zkuSenosti, blizkosti, kazdodennosti, jakousi
atmosférou sdileni az spiklenectvi (coz sice odporuje zjevné depersonalizaci, kterou
s sebou digitalni média nutné pfinaseji, ale o to vice jsou takové pobidky lakavé a
zadané). Drive se reklama primarné zamérovala bud na ,esteticky” diskurz (v
potfeb). Instagramovi influencefi riizné Zzanry misi, jakoby tim chtéli nezamérné
vytvofit novy zivotni celek, a zaroven mluvi vesmés o sobé (,ich-forma“ vypravéni ma
tradici uz od romantického zvyznamnovani subjektivnich pozic). Nepouzivaji tradi¢ni
»=agresivni“ pfesvédcovani (od néjz jsou mnohdy terminy oznacujici reklamu i
odvozeny — od vykfikovani /latinské reclamare/ nebo tfeba v némciné od verbovani
do vojska /Werbung/). Influencefi misto toho nabizeji mnohem vétsi potencial
ztotoznéni pro své pfiznivce (jakasi ich-forma tu muze fungovat i jako lakuna, kterou
zaujme sam spotiebitel). Pfiznivci tu netvofi tradi¢ni fanouskovskou obec, spis se
mohou citit, jakoby pozorovali sami sebe — nevzpinaji se za svym idolem kamsi do
vySin (jako u popkulturnich idolt), ale splyvaji s nim na jedné roviné podobnosti,

zameénitelnosti.

Autorka zpracovala svoje téma ve velmi dobfe strukturované a pfehledné podobé,
zminila fadu spornych otazek, které se kolem fenoménu influencera vyskytuiji,
pracovala s kvalitni literaturou. Zajimavé otazky vyvstaly i ze zavére¢ného, spiSe
ilustrativniho prizkumu, v némz se oteviela rozporuplnost fenoménu influencera i
z hlediska konzument(. Domnivam se, ze ob¢as autorka nékteré problémy spise

popisuje, nez kriticky analyzuje, coz by si misty zaslouzilo vétSi pozornosti.



Praci doporucuji k pfijeti a navrhuiji ji hodnotit znamkou 1 az 2 (podle kvality

obhajoby).
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