Cilem diplomové prace je rozebrat dvé zvlastni skutkové podstaty nekalé soutdZe a pojednat o
prostfedcich pravni ochrany, jeZ maji subjekty ohroZené nebo poSkozené nekalosoutéznim
jednanim k dispozici.

V Gvodu prace se zaméfuji na vymezeni hospodaiské soutéZe, v nasledujici kapitole na jeji
nekalou podobu. Vzhledem k vyznamu 28kona & 111/1927 Sb. z. a n., proti nekalé soutéZi,
judikatury a nézor( pravni teorie z obdobi prvni republiky je samostatni kapitola vénovana
historickému vyvoji pravni Opravy na naSem uzemi, ale i perspektivam dalSiho vyvoje.
V ramci kapitoly ,,Nekalad soutéZz“ je dale podan rozbor generalni klauzule nekalé soutéZe a
vymezen jeji vztah k zvlastnim skutkovym podstatam.

Tématem diplomové prace je uZiti reklamy v hospodaiské soutéZi, proto pojednavam pied
samotnym rozborem jejich nekalosoutéznich forem o reklamé obecné, jakoZ i o jeji Gpravé
v &eském pravnim fadu. ZvySena pozornost je vénovana etické samoregulaci a €innosti Rady
pro reklamu. Vzhledem k tomu, Ze fada sponi ohledné nedovolené reklamy je ukonéena jiz
v fizeni pfed ArbitraZni komisi Rady pro reklamu, aniZ by se strany poté obratily na soud,
sehrava &innost Rady vyznamnou dlohu vreklamni praxi. Z tohoto divodu jsou v praci
uvedeny piipady, které byly pfed Arbitradzni komisi projednévany a které umoZituji nizorn& se
seznamit se zptisoby, jakymi Arbitrazni komise mize ukonéit fizeni o stiZnosti.

V kapitole ,Klamavi reklama“ je nejdfive pojedniano o prvorepublikové upravé nekalé
reklamy, kierou se inspiroval zakonodarce pii koncipovani pfedmétnych ustanoveni
obchodniho zakoniku. Nasleduje rozbor skutkové podstaty klamavé reklamy podle aktualni
pravni Gpravy. V pripadé€ zjisténych nedostatk je formulovan pavrh & doporuéeni de lege
ferenda, jak by mohl byt nedostatek odstranén. Uvadéna jsou relevantni soudni rozhodnuti.
Zohlednén je i obsah smérmice 2006/114/ES (dfive 84/450/EHS), jejiz tprava klamavé
reklamy je srovnana s ipravou v obchodnim zakoniku, véetné uvedeni komparativnich
zavérd. Na konci kapitoly je nastinéna uprava klamavé reklamy v némeckém pravu.

V kapitole ,,Srovnavaci reklama® je znéni Eeského zékona konfrontovino se zn&nim smérnice,
vzhledem k piné harmonizaci v této oblasti nezistivaji opomenuta vyznamna rozhodnuti
ESD. Zavér kapitoly tvoii exkurz do némecké tipravy srovnavaci reklamy.

Posledni kapitola je zaméfena na pravni ochranu proti klamavé a srovnavaci reklamé, resp.
proti nekalé soutéZ vibec. Nechybi pojednani o prvorepublikové vprav€, v ramei souCasné
pravni Gpravy uvadim prostfedky pravni ochrany podie obchodniho zdkoniku, ob&anského
soudniho fadu, ale také obecné prostiedky zakotvené v obanském zakoniku. Kapitolu uzavira
nahlédnuti do Gpravy dané problematiky v n€émeckém pravu.



