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POSUDEK MAGISTERSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitaci vypliiujte pouze do Sedivych policek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek vytisknéte
podepite, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu katedry.

]

Typ posudku (, kliknutim* zakfizkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [ ] Posudek oponenta [X]

Autor/ka prace

Pfijmeni a jméno: Talacko Ale§
Nazev prace: Od konstrukce mediélni reality k socialnimu stereotypu v tisténé reklamé
Autor/ka posudku

Pfijmeni a jméno: Jungova Eliska

Pracovisté: [KSZ KMS

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZ{ A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zakfizkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni schvalenym
tezim Vv praci v praci v praci zduvodnéné | tezim
zdiuvodnéné a je | zduvodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X l: D D (]
1.2 | Technika prace Z |: j L] ]
1.3 | Struktura prace X L] [ ] [ ] L]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Autor dodrzel vSechny parametry, které specifikoval ve schvalenych tezich.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte Cislici na Skale 1 -2 -3 -4 — 5 -6 -7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
Jesté akceptovatelné — téméer nevyhovujici ~ zcela nedostatecné)

Hodnoceni znamkou
2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 2
2.2 | Schopnost kriticky vyhodnotit prostudovanou literaturu a aplikovat ji 2
2.3 | Uroven zpracovani materialu, resp. zvladnuti techniky empirického vyzkumu 1
2.4 | Schopnost sestavit a pouzit soubor metod pfiméieny cili 1
2.5 | Pavodnost prace, pfinos prace k rozvoji oboru 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, pfipadné konketni popis hlavnich vytek)

Autor v uvodni Casti charakterizuje podstatné rysy pojmu "konstrukce socialni reality”. Kapitola 2 je stézejni
Casti prace. Vedle rozboru teoretického paradigmatu a argumentace pouZitych metod obsahuje vysledky
kvantitativni obsahové analyzy reklam ve vybranych tisténych titulech. Autor se vtéto &asti zaméfuje hlavné na
gendrovy pohled a na vyskyt jednotlivych stereotyptiaktérti v reklamnich textech, pro jejichZ vymezeni se opira
o klasifikaci M. Pickeringa. Ve tfeti ¢asti analyzuje empiricky material zhlediska stereotypizace druhii produkti.
Uvadi také zakladni princip pfechodu medialni semiézy do stereotypu. V zavéru prace pak formuluje néktreré
otazky pro dalsi vyzkum tykajici se vztahu reklamnich komunikatort a konzumenta.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skéle 1 -2 -3 -4 -5 -6 -7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré -
Jesté akceptovatelné — téméF nevyhovujici — zcela nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

Logicnost struktury prace, podloZenost zavéri 2
Zvladnuti terminologie oboru 2

3.1
3.2




3.3 | Funkénost, roven, pfiméfenost poznamkového aparatu l
3.4 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasze prejaté 2
bez udéni zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané autorem neopravnéné za vlastni zjiSténi, nedoporudte praci

k obhajobé¢ a ve , zdGivodnéni v pripad€ nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)

3.5 | Jazykovd a stylistickd trove prace (pokud je opakované porusovana platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)
[3.6 | Oprévnénost a vhodnost priloh, graficka uprava 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, pFipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Prace je vyvazena z hlediska teoretického zvladnuti tématu, charaktristiky aplikovanych metod i vlastni analyzy.
Logika vykladu je prehledna, veetng prezentovanych souhrnnych grafii. Prace je doplnéna rozsahlou obrazovou
prilohou.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné préce, jeji silné a slabé stranky,
pivodnost tématu a zavéra apod.)

Praci povazuji za velmi zdafilou ukazku zvladnuti teoretického konceptu i vhodné aplikované analytické
metody.PFinasi fadu velmi zajimavych poznatki o stereotypnich zobrazenich vtisténé reklamé nasich periodik.
Celkové praci hodnotim jako vybornou.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

5.1 Z analyzy vSech titulll vyplynula velka ¢etnost souhrnné kategorie 20"jina zobrazeni". MiiZe autor tuto
kategorii blize specifikovat? Je jenom rozmanita neboi se v ni i rysuje naznak néjakého ¢astéji
zobrazovaného stereotypu, ktery neni v pouzité klasifikaci uveden?

5.2 Autor v zavé€ru nadhazuje dal3i otazky, tykajici se vlivu reklamnich stereotyptl na konzumenty. Jak by
takovy vyzkum koncipoval?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zakFizkujte vybrané hodnocent)
vyborné ] — velmi dobte [ ] - dobie [ ] - nedoporuéuji k obhajob& [ ]
ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCEN]
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LHomvy posudek vytisknéte, podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu katedry!
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