Abstrakt

Diplomova prace ,0d konstrukce medialni reality k socidlnimu stereotypu v
tisténé reklamé” pojednava o stereotypnich zobrazenich osob vyskytujicich se v
ceské Casopisové produkci v prvnim desetileti 21. stoleti. Prvni Cast prace
popisuje teoreticky zaklad a vychodiska tématu, vcetné teorie socidlni konstrukce
reality podle Bergera s Luckmannem. Ve své druhé ¢asti prace na vzorku
¢asopiseckych tituld Tyden, Reflex, Maxim (dfive Quo), Cosmopolitan a Zena a
zivot mapuje vyskyt stereotypnich zobrazeni v casovém obdobi od roku 2000 do
roku 2008, materializovanych prostrednictvim sémiotickych kdédu, které préace
pojemenovavda, popisuje a poukazuje na zpusob jejich pouziti ve vystavbeé
komplexnich komunikatu. Prace se snazi poukazat na nepomér ve vyskytu
zobrazeni muzl a zen v reklamnich komunikatech a na zakladé predchozich
rozdéleni dostupnych v literature prace prichazi s originalni klasifikaci
stereotypnich zobrazeni. Prace také popisuje vysledky kvantitativni obsahové
anylyzy, jejimz cilem bylo zjistit Cetnost vyskytu stereotypnich zobrazeni v
obrazovych textech tiskové reklamni produkce a déli vyskytujici se stereotypy na
tri skupiny dle frekvence vyskytu - malo frekventované, bézné a velmi
frekventované. Zvlastni pozornost prace potom vénuje vazbé jednotlivych
zobrazeni socidlnich stereotypl na konkrétni typy produktu, které se vénuje v
posledni casti. Na zdkladé analyzy jsou popsany nejbéznéjsi dvojice skupin

produktu a stereotypu, které se v reklamnich obrazovych textech vyskytuji.



