Abstrakt

Tato diplomova préce se zabyva vlivem influencert na uzivatele ve veékové skupiné 30-89 let,
popisuje tématiku influencingu a k nému ptidruzené oblasti. Vysvétluje zapojeni téchto
vlivnych osobnosti v ramci influencer marketingu, popisuje reklamu, spolupraci,
presvédcovani a ovlivilovani v ramci socialnich médii. Jsou predstaveny nejvice vyuzivané
socialni sité, které influenceti vyuzivaji (Instagram, Facebook, TikTok, YouTube) véetné
novinek, které tyto sité¢ v pribéhu poslednich nékolika let uvedly. Jsou zminéni nejvlivné;si
influencefi v ramci Ceské republiky véetné svych online i offline aktivit. Dale jsou teoreticky
vymezeny typy vyzkumi, které byly pro praci vyuZity, a nasledné je charakterizovana pouzita
metodika. Hlavni ¢asti diplomové prace jsou souhrnné vysledky realizovaného dotaznikového
Setfeni u 120 respondentti a naslednych hloubkovych rozhovorii se 30 z nich. Cilem vyzkumu
bylo zjistit miru a charakter vlivu influenceri na vékovou skupinu 30-89 let a zjistit dalsi
informace a nazory, které pomohou k lepSimu pochopeni tohoto fenoménu napiic¢ i star§imi
veékovymi skupinami. Vyzkumny vzorek je v obou vyzkumech rovnomérné rozloZzen mezi
veékoveé skupiny tak, aby byla zajisténa nejvysSi vypovidajici hodnota. Soucasti prace je
souhrnné shrnuti a zavér diplomové prace, vycet zdroji a ptilohy, v nichz se krom¢ jiného

nachazi i doslovné ptepisy rozhovort.



