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marketingu na Instagramu

Posudek vedouciho bakalarské prace

Autorka ve své praci postupuje velmi logicky od obecnéjSich otazek vizualni kultury,
masovych médii apod. ke konkrétnim otazkam vztahujicim se k reklamnimu vyuZiti
fotografii na Instagramu. Nékolik vybranych reklamnich fotek z této sité pak
porovnava z hlediska jejich u€innosti na publikum a pta se, jakou roli v tom hraji

formalni aspekty obrazového média.
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Teoreticka i analyticka €ast textu jsou spolu provazany a obecnéjsi uvodni kapitoly
tvori skute¢né funkeni kontext a zaklad pro popis, analyzu a interpretaci danych
obrazovych pfikladd. PFi rozboru fotek autorka vychazi z obdobnych zakladu, které
najdeme ve sféfe vizualnich studii Casto — tj. z urcitého mixu ikonografie a
formalismu, jak ho zname ze starSich obdobi historiografie uméni, dale z vizualni
sémiotiky (jak bychom ji nasli tfeba u Barthesa), pficemz tyto postupy jsou zjevné
srovnatelné. Souc€asni predstavitelé vizualnich studii, jako tfeba autorkou zmifiovany
Mirzoeff aj., z téchto analytickych postupu vesmés vychazeji, pficemz se vzajemné
liSi mirou zajmu o detaily a rozsahlosti rozboru jednotlivych prvkl. Autorka se
konkrétnim analyzam vénuje pomérné zevrubné, i kdyz se domnivam, ze by obc¢as
rozbor i zdanlivych samoziejmosti mohl mit mnohem vétsi rozsah (tfeba tzv. mytus
bilé barvy, vyuZiti imerze, otevienost i uzavienost prostoru, prace se svétlem
apod.). Ale zakladni rozdily v interpretovanych fotografiich pfi jejich komparaci
vystihuje autorka pfehledné. Analyza formalnich obrazovych prvkd, struktur apod. je
pochopitelné zalezitost nejednoznaéna a déjiny uméni, vizualni studia ad. s ni jiz
tradi¢né dosti ,bojuji“ (pfiCemz je ovSem zcela zasadni a dalSi véci, jako socialni,
historicky, ideologicky apod. kontexty jsou pouze potfebnym srovnavacim
materialem). A praveé tohoto formalniho rozboru (s navaznou interpretaci atd.) se
autorka vcelku uspésné zhostila (jakkoli ma tato uspésnost vzdy své limity ve vSech

oborech, které se zabyvaiji analyzou a kritikou obrazovych produktll — nemuze totiz



existovat zaru€ené ,spravny“ postup rozboru, popisu, interpretace obrazového tvaru
a vyznamu). Diky tomu a taktéz pro autor€in logicky a vypovidajici pFistup v

JLeoretické® ¢asti povazuiji jeji praci za zdafrilou, doporucuiji ji k pfijeti a navrhuiji

hodnoceni znamkou 2.

Vaclav Hajek



