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Informovaný souhlas 
 
„Dobrý den, jmenuji se Kateřina Kloučková a jsem studentkou 3. ročníku oboru Adiktologie 

na 1. lékařské fakultě Univerzity Karlovy. Pracuji na bakalářské práci s názvem: Jak covid-19 

ovlivnil riziko vzniku závislosti na nakupování. 

Moc Vám děkuji za ochotu poskytnout rozhovor k mé práci.  

 

Cílem výzkumu je popsat, jak probíhala změna nákupního chování respondentů v době 

pandemie koronaviru a jak tato změna ovlivnila jejich život. 

 

Data budou publikována anonymně. Rozhovor bude nahráván na telefon a poté přepisován do 

Microsoft Word. Nahrávky budou poté z telefonu vymazány. Nemusíte odpovídat na nic, na co 

nebudete chtít. Souhlasíte s podmínkami výzkumu?“ 

 


