Abstrakt:

VYCHODISKA: Na &esky trh byl uveden novy typ alkoholického napoje hard seltzer, jeho
cilovou skupinou jsou predevsim mladi lidé. Uzivani alkoholu mezi danou skupinou populace je
velice rozsifenym jevem, proto je dilezité¢ zkoumat a zjiStovat jeji spotiebni zvyklosti ve vztahu
k novym typim alkoholickych napojt.

CiLE: Hlavnim cilem vyzkumu je analyza uzivani hard seltzer na &esky trh a ptisobeni reklamy
na tento vyrobek na mladou populaci. Nedilnou soucasti prace je analyza uvedeni nového
alkoholického napoje z pohledu rizikového a narazového piti.

METODY: Jedna se o kvantitativni vyzkum, jenz byl proveden v bfeznu 2022. Data byla ziskana
prostfednictvim dotaznikového on-line Setfeni. Dotaznik byl vytvofen pomoci Google Forms.
Nasledn¢ byla data ptfevedena do MS Excel a analyzovana pomoci metod deskriptivni a analytické
statistiky.

VYSLEDKY: On-line vyzkumu se za&astnilo 509 respondentti ve véku 18-26 let. Z celkového
souboru pouze 101 respondentli zaznamenalo uvedeni nového napoje hard seltzer. Nejveétsi ¢ast
respondentli se o novince dozvédélo z internetu (28 %), od kamaradd ¢i zndmych (27 %) a z
televize (22 %). Napoj zaujal respondenty piredevS§im svym nizkym obsahem kalorii, ovocnou
chuti, dostupnosti a mnozstvim alkoholu.

ZAVER A DOPORUCENI: Uvedeni nového napoje na trh zaznamenalo 20 % respondenti.
Podle vyzkumu 72 % respondentt, ktefi byli vystaveni reklamé na hard seltzer, ho nasledné
ochutnali. Proto je dulezité zavadét presnéjsi opatfeni a omezovat reklamu na alkohol, véetné
reklamy na sociélnich sitich.
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