Abstrakt

Diplomova prace se zabyvd medidlnim obrazem uZivani alkoholu v dobé prvni viny
pandemie onemocnéni COVID-19 v Ceské republice, a to vobdobi od 12. bfezna
do 17. kvétna 2020. V teoretické ¢asti je pozornost vénovana vymezeni zakladnich pojmu
z problematiky alkoholu. Pozornost byla také upfena na strucné predstaveni onemocnéni
COVID-19 a jeho dopadim na duSevni zdravi véetné dopadl na uZivani alkoholu v dobé
pandemie. V neposledni fadé jsem se vénovala rozdéleni médii, jejich funkci a vlivu na

prijemce informaci.

Cilem prace bylo zjistit, jak bylo téma alkoholu prezentovano v dobé nouzového stavu,
jakd byla medialni interpretace v souvislosti s uzivanim alkoholu a omezenim jeho dostupnosti
(v rdmci ochrannych a krizovych opatfeni), zda se zprdvy liSily v rliznych regionalnich mutacich

a jakym zpuUsobem bylo prezentovano ,,online” piti béhem vyhlaseného nouzového stavu.

Vyzkumny soubor jsem ziskala zamérnym ucelovym vybérem. VSechny obsahy médii
tykajici se alkoholu byly ziskdny skrze monitoring médii Newton Media. Celkovy pocet téchto
sdéleni byl 3 014 a z toho 591 v tisku, rozhlase a televizi. Tato medidlni sdéleni byla podrobena

detailnimu zkoumadni, pfi kterém bylo celkem 198 z nich vytazeno.

Metodu analyzy dat jsem zvolila interpretativni obsahovou analyzu. Tato metoda mi
umoznila hledat v medialnich sdélenich konkrétni znaky vhodné pro zkoumdni. Pomoci
indukce byl vytvofen manual pro kédovani pro pfifazeni konkrétnich proménnych. Ziskané
Udaje jsem nasledné kategorizovala a kédovala dle predem stanovenych kritérii. Pro analyzu
ziskanych vysledkl jsem zvolila kombinaci programu MS Excel a statistickych testd: Pearsonlv

X’ test a FisherQv pfesny test nezavislosti.

Z analyzy vyplyva, Ze nejvice se informacim o alkoholu vénuje tisk a v mensim poméru
pak televize a rozhlas. Nejvyssi denni pocet ¢lankd byl monitorovan v poloviné dubna 2020.
V souvislosti s omezenim dostupnosti alkoholu byla témér polovina medialnich sdéleni
interpretovana negativné. Mezi nejvlivnéjsi média, ktera ve sledovaném obdobi nejvice
informovala o alkoholu, patfila Mlada fronta DNES, TV Nova a Pravo. V jednotlivych
regiondlnich mutacich se liS$i procentudlni zastoupeni jednotlivych témat. V souvislosti

s ,online” pitim alkoholu bylo monitorovdno pouze 5 medidlnich sdéleni.
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