Abstrakt

Bakalafska prace s nazvem Marketingové vyuziti socialni sité TikTok v Ceské republice
pojednavd o novodobém fenoménu, kterym je Cinskéd socidlni sit’” TikTok. Je to nejrychleji
rostouci socidlni siti na svéte, ktera zac¢ind mit velky vliv, av§ak vyzkumnych praci o ni existuje
zatim minimum. Cilem mé prace je popsat, jak ¢esti marketéfi momentalné pracuji s TikTokem.
Teoreticka cast se nejdiive vénuje TikToku jako takovému, jeho historii, fungovani,
obchodnimu modelu, uzivatelim, algoritmu i problémim a nasledné také zplisobliim, jak ho
mohou vyuzivat marketétfi. V praktické Casti byl proveden kvalitativni vyzkum, ktery
prostfednictvim hloubkovych rozhovorii zjistoval, jak je v CR TikTok vyuzivan k propagaci
a se fesi etické problémy s nim spojené. Mezi respondenty bylo deset expertti z praxe. Ziskana
data byla analyzovéana metodou oteviené¢ho kdédovani, aby se dala kategorizovat a daly se z nich

vyvodit zavery.



