
Abstrakt 

Bakalářská práce se zabývá jednou z oblastí public relations – media relations. Nejprve charakterizuje 

media relations jako obor, dále popisuje jednotlivé nástroje media relations a u vybraných zkoumá i 

jejich etickou stránku. Také hodnotí vztah mezi PR pracovníky a novináři a to, jak důležití jsou navzájem 

pro výkon své práce. Následně představuje etické kodexy, jež regulují media relations a jejich praktiky. 

Praktická část využívá jak kvantitativního, tak kvalitativního výzkumu. Nejprve jsou kvantitativnímu 

online dotazníku podrobeni PR profesionálové. Poté se zájem obrací na aktivní novináře lifestylových 

médií, kteří poskytli na téma etiky media relations rozhovor. Prostřednictvím těchto dvou metod se 

autorka pokouší zjistit, jak media relations fungují v praxi, jak profesionálové nahlíží na problematické 

aspekty media relations a jaké mají osobní zkušenosti s vybranými nástroji media relations. 

 


