Abstrakt

Bakalafska prace se zabyva jednou z oblasti public relations — media relations. Nejprve charakterizuje
media relations jako obor, dale popisuje jednotlivé nastroje media relations a u vybranych zkouma i
jejich etickou stranku. Také hodnoti vztah mezi PR pracovniky a novinatfi a to, jak dileZiti jsou navzajem
pro vykon své prace. Nasledné predstavuje etické kodexy, jez reguluji media relations a jejich praktiky.
Prakticka ¢ast vyuziva jak kvantitativniho, tak kvalitativniho vyzkumu. Nejprve jsou kvantitativnimu
online dotazniku podrobeni PR profesionalové. Poté se zdjem obraci na aktivni novinaie lifestylovych
médii, ktefi poskytli na téma etiky media relations rozhovor. Prostiednictvim téchto dvou metod se
autorka pokousi zjistit, jak media relations funguji v praxi, jak profesionalové nahlizi na problematické

aspekty media relations a jaké maji osobni zkusenosti s vybranymi nastroji media relations.



