Abstrakt

Tématem této bakalaiské prace je marketingova komunikace baseballového klubu Blesk
Jablonec v kontextu prostfedi ceského baseballu. Tento palkovaci sport se v naSich podminkéach
netési takové popularité, jako jiné, u nas tradicnéjsi sporty, a i proto se pohybuje na hranici
amatérského a poloprofesionalniho sportu, s tim, Zze ma stale blize k prvnimu zminovanému.
Jeho oblibenost nicméné stile roste, a to se vice 1 méné UspéSné odrazi na marketingové
komunikaci jednotlivych klubii a Ceské baseballové asociace ve snaze popularizaci podpofit a
ptildkat nové hrace, fanousky ¢i partnery. Tato prace zkoumd marketingové snahy klubu Blesk
Jablonec, ve kterém i autor prace ptisobi jako hrag. Ostatni kluby a Ceska baseballova asociace
jsou vpraci pouzity zejména pro porovnani. Prace sestdva z predstaveni zdkladnich
marketingovych pojmu a konceptii a uz§iho zaméteni se na sportovni marketing, predstaveni
Ceské baseballové scény, analyzy a zhodnoceni marketingovych aktivit Blesku Jablonec,
kvantitativniho vyzkumu skrze dotaznikové Setieni, které ma za cil vykreslit pfesnéjsi obrazek
o vniméni baseballu mezi vetejnosti a aktivit klubu na socidlnich sitich. Poznatky ziskané
z provedené analyzy a dotaznikového Setieni v zavéru poslouzi k navrhu zmén a zlepSeni pro

marketingovou komunikaci.



