Abstrakt

Bakalarska prace piinasi poznatky z oblasti digitdlni mody a jejiho uplatnéni v marketingu.
Zkouma vliv digitalizace na navrhovani, propagaci, prodej a noseni odévi a na podkladé
vyzkumu a ukazek vyuziti digitalni mody predstavuje jeji zefektiviiujici a obohacujici vliv na
procesy firem 1 zazitky spotiebitelti. Nato analyzuje pohledy respondentti z fad ceskych
znacek pracujicich s digitdlni modou — digitalnich modnich studii giz’'mo lab a Ofform3D a

modelingové agentury New Aliens nabizejici digitalni skeny modelt a modelek.

Marketing respondenti vnimaji jako pro digitalni médu nejsiln€jsi segment a ptiblizuji vlastni
praxi naptiklad na prazském a helsinském tydnu médy i1 snahy o inovaci v oblasti prodeje
predevsim pomoci digitalniho fittingu. Digitalni méda umoziuje podle respondenti jak cetna
obchodni uplatnéni posilujici navrhovani, propagaci i prodej, tak mize slouzit Cisté jako
kreativni a umélecka forma, ktera ziistava ve virtudlnim prostiedi ¢i jen dale obohacuje
fyzické odévy. Digitadlni moda mé i1 potencial zvySovat udrzitelnost — nicméné spotiebovava
energii a mize byt zneuzita fast fashion, coz tento segment problematizuje. Obavy se ve
vypovédich objevuji i ohledné souvisejicich NFT. Rozkoly byznysu a uméni, realisti¢nosti a
snové estetiky, fyzického a virtudlniho prozitku se vyjevuji napfi¢ rozhovory. NoSeni digitalni
mody spotiebiteli je oblast, v nizZ zatim respondenti §irsi vyuZiti nenachdzeji. Intenzivné;jsi
uplatnéni 1 noSeni digitalni mody ovSem predvidaji do budoucna, kdy se zmirni
nezanedbatelné technologické, finan¢ni a spolecenskeé piekazky, jimz aktudlné digitalni moda

celi v ¢eském prostiedi i mimo n¢;j.



