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Obecné na zacatek

1. Jaky je tviij vztah k digitalni m6dé — jak se v ni ty a Ofform 3D angaZujete, k c¢emu
ji vyuzivate?

Jsme znacka Ofform3D a jsme z Prahy. Firem, jako jsme my je po svété malo. Vim tak o
ttech hlavnich, plus my. Kazdy se ale zaméfujeme trochu na néco jiného. Takze ani jedna
firma neni Gplné stejnd a obcCas spolupracujeme, poméahame si nebo déldme projekty, které
ta a druhd firma zrovna nedéla. Takze nds neni tolik, coz je pfedevsim zplsobeno cenou
téch softwari. Softwary pro firmy jsou za hodné€ vysoké ro¢ni poplatky, takze myslim, ze
tam tkvi hlavni problém a diivod, pro¢ neni tolik studii jako my.

Délame 3D, zacinali jsme s 3D mddou a 3D vizualizacemi produktd. To je hodné obsahlé
téma. Lidé si mysli, Ze to je jen pfevést skicu do 3D, ale kazdy zakaznik chce néco jiného.
Bud’ délame pievody technickych nakresti do 3D, nebo zékaznici chtéji vidét, jak to sedi
na avatarovi — kde to tdhne, kde to tlagi apod. Casto mame i reklamni a propagacni ucely,
tedy videa na socialni média, YouTube, reklamy... Také jsme dé€lali hodné NFT. To je
nove okno, kterému se vénujeme dva roky a ¢im dal vice lidi se o to zajima a chtélo by se
tam dostat a prodavat tam své véci. Byl to velky boom a nadéje pro lidi, jak rychle
zbohatnout.

Pak jsme se presunuli do 3D jako takového. Takze d€lame produktové vizualizace, kde je
trh témét neomezeny. Nedélame tedy auta ani helikoptéry, jen mensi produktové
vizualizace. Do toho vSeho jesté uc¢ime 3D kohokoliv, kdo ma z4jem — firmy, jednotlivce,
kterym poskytujeme kurzy, aby se to také mohli naucit.

2. Jak bys tedy shrnula vasi cilovou skupinu? Kdo vaSe sluzby nejcastéji vyuziva?

VétSinu zakaznikd méme ze zahrani¢i — z Evropy, Asie, Ameriky, Australie — tedy vétSinu
kontinentu, ale je to pfedevsim zahranici. Znacky se 1isi. Nékdy jsme i sub-dodavatel, kdy
je ¢lanek mezi nami a findlnim zdkaznikem. Takze délame naptiklad pro firmy vyrabéjici
pracovni odévy, nasimi klienty jsou ale 1 znacky jako takové. Délali jsme naptiklad pro



Spanélskou znacku Bali, pak délame NFT, tam hodn¢ spolupracujeme se znackou
Mishka... Hodné¢ se to lisi. D¢lali jsme naptiklad i pro Universal Music vizualizace
produktl pro Nirvanu k jejich 30letému vyroci.

3. Proé jste utinili krok ,,do digitalu”? Slo o covid, ekologicky aspekt, usnadnéni
procesu vyroby?

Ja se do toho dostala az po vzniku firmy. Pro mé tak bylo hlavni, Ze mi nékdo nabidl, ze
tady v Cesku existuje studio, které déla 3D médu. To je ndco, co ¢lovék jen tak neceka, Ze
usly$i. Nechei podceniovat Cesko, ale stéle jsme tu trochu pozadu, co se tyée hodné véci.
Takze to bylo velké piekvapeni, jak je to mozné. Ja a i mé kolegyné, které¢ jsme predtim
pracovaly v tom normalnim moédnim pramyslu, jsme zjistily, Ze to neni tak riizové, jak si
vSichni pfedstavuji na skole, kdyz si fikaji ,,Ja budu navrhai. Vyhazuji se obrovska kvanta
obleceni, je spousta odpadu a v kone¢ném méftitku je to vlastné docela i nuda. Pokud
nemas vlastni znacku a nejsi designér, ale pracujes pro né€koho, tak delas porad to stejné,
protoZe ta znacka ma néjaké své DNA, a proto se navrhuje potad dokola 6 nebo 7 kolekci
ro¢n€. To uz zacne byt takové monoténni.

Takze ja myslim, ze u nds byli v§ichni hodné¢ nadseni tim, Ze tu je néco nového — novy
software, ktery se jest¢ ani nevyucoval na zadné skole, a my méli moznost se to naucit a
pracovat v tom. Tomu by nikdo nemohl fict ne.

4. A ovlivnil Covid né&jak vas byznys? Clovék by laicky ¥ekl, Ze pandemie urychlila
digitalizaci, poptavku po digitalni médé...

Byly tam vIny. Na zacatku jsme si fikali — to bude skvélé, vSichni budou mit zajem.
Problém byl ale v tom, Ze na zacatku se vSe zavielo. Firmy ztracely penize ve velkém a
Settily, kde se dalo. A ackoliv jim digitalni moda uSetii Cas 1 penize, tak to byla tak nova
véc, ze nechtély riskovat ztratit jeste vic. TakZe zacatky pandemie byly vlastné hor$i nez
cokoliv jiného. Ale po tom prvnim pil roce nastal zase obrat na druhou stranu. VSichni se
zacali zajimat o to, jak zjednodusit, zefektivnit, zlevnit ty procesy. A najednou to §lo
nahoru. A je obrovsky zdjem o to a pofad to stoupd. Spousta firem za posledni rok piesla
do 3D a uzZ navrhuji jen ve 3D.

Navrhovani

5. Digitalni nastroje pomahaji napriklad v navrhovani — 3D modely, body skeny
modeli pri fittingu, digitalni navrhy pred vyrobou, kterymi lze cely proces usnadnit a
zvysit jeho udrzitelnost. Jaké jsou konkrétné benefity tohoto postupu?

Tam to zaéina byt zajimavé. Clovék kdyz navrhuje kolekci nebo outfit, tak za¢ina s tuzkou
a papirem a jde se kreslit. Ale ¢lovék vétSinou kresli nesoumérné — postavy jsou vysoke,



hubené, obleceni nikdy nebude vypadat v redlu tak, jak vypada na papite. To je prvni véc,
navic to trva n¢jaky cas. Druhd véc nastane, kdyz uz se chce znacka ud¢lat stiih, tak se
nékdy musi udélat 3 az 5 stfiht, nez se dojde k findlnimu vysledku. Na digitalu je skvélé
to, ze si ¢lovek udéla zakladni stiih a pak uz mize jen upravovat. Béhem minut miize
ménit délky, Sifky, ptidavat razné limecky, manzety, a to v§e mtize obménovat. Takze to,
co by trvalo tyden navrhnout normalné, tak miize trvat par hodin v digitalnim prostiedi.
Dale to ulehcuje tak, ze se v 3D rovnou pracuje se stiihy, tudiz v momenté zhotoveni
navrhu ve 3D mate rovnou hotové stihy, ze kterych Ize odév usit. To je takovy dvojity
plus.

U skenti modelt se ve velkém tesi GDPR. Ale ja jsem toho nézoru, ze kdyZ se bude
pouzivat modelka a jeji avatar, tak bude dostavat penize za to, Ze se jeji avatar pouziva a
ona nebude muset odvést Zadnou praci. Existuji 1 pfimo digitdlni modelové, kteti neexistuji
v redlu. Ale realni modelové budou i naddle. I fyzické piehlidky.

6. TakZe na toto se jako Ofform3D specializujete. KdyzZ je napriklad firma
s pracovnimi kombinézami, tak pro ni zhotovite takovyto 3D navrh, anebo ji to tieba
naucite délat si to sami?

Kdyz se zacinal Ofform3D, tak hlavni vize byla pretvaret veskeré kolekce z 2D do 3D.
Postupem casu se ale pfislo na to, Ze si firmy ted’ uz Skoli vlastni lidi, cozZ jim vyjde
levnéji, nez najmout si studio. Ale tihle lidi se nauci jen takovy zaklad, aby v tom mohli
pracovat. Nejspis tak nebudou schopni délat videa, lepsi animace, dotdhnout to do
perfektniho stavu. Na to musi ¢lovek stravit roky studiem téch softwarii. Proto my jsme se
rozhodli vyucovat, protoze vime, Ze to pfijde a ty firmy v tom budou pracovat. Tim si i
zaroven shanime klienty, ktefi se na nds mohou obratit, a my jim dodélame to, co sami
nezvladaji. ProtoZe jedna véc je navrh zhotovit — kdyZ ¢lovék umi stiihy a chépe pocitac a
softwary, tak to zvladne. Ale druhd véc je, aby ve finalnim renderu na fotce to vypadalo
tak realisticky, Ze ¢lov€k nepozna rozdil mezi 3D a fotkou. To jsou ty dovednosti navic.
Ale stale mame spoustu klientt, ktefi chtéji pfevést celou kolekci do 3D. Nechtéji se to
ucit, jsou na to potieba vykonné pocitace, zkratka je to pro n¢ jednodussi.

Propagace
7. A jaké benefity ma pouziti digitalni moédy v propagaci?

To je dalsi oblast, kde digitalni moda extrémné zleviiuje cely proces. Samoziejmeé se to 1isi
firma od firmy. Ale pracovala jsem ve firmé tady v Cesku a nafocovali jsme kolekce pro
nakupdi, kteti z katalogu vybiraji odévy, které pak budou prodéavat ve svych obchodech. A
feknéme, ze ta kolekce mé i se vSemi barevnymi kombinacemi 600 styld, a ty se vSechny
musi nafotit. TakzZe se foti tfeba dva tydny vkuse. A tam je 8 modeli, fotograf, studio a
vSechno se to foti. To je penéz jak Zelez. Kdyz firma rovnou navrhuje ve 3D, tak to muze
jen vyrenderovat, mit tu finalni véc a nestoji je to téméf nic. Tam to velmi Setfi penize,



protoze uz nejsou potieba fotografové, studia... Nechci samoziejmé nikoho sabotovat —
fotografové i studia jsou potieba u téch hezkych fotek a podobné, ale ne kdyz se jedna jen
o render outiftu.

Dale jsme spolupracovali naptiklad s firmou, ktera déla potisky na trika, chtéla je dat na
Zalando a mé¢la ptiblizné€ 300 tricek. VSechna byla stejna, akorat méla jiny potisk. Tak se
snazili n€jak urychlit photoshopovani fotek, protoze vzdy ty snimky photoshopovali, ale
kdyz je ¢loveék pohnuty, ma jiny zahyb, tak to najednou vypada Spatné... Tak jsme jim
pomahali n¢jak to propojit, aby to bylo rychlejsi a vypadalo to vice realisticky. Coz je
docela zajimavé, protoze naptiklad na Zalandu nebo ASOSu je ted’ spousta véci uz
digitalnich a myslim, Ze lidi si to ani neuvédomi, kdyz se na to podivaji, ze to vlastn¢ neni
realné fotka.

8. Mé prekvapuje, Ze jste byli schopni vzit nafoceného modela nebo tricko a
nepoznatelné to zménit na riizna loga, barvy...

Ono to tak Gplné neni. My jsme méli tu fotku, ale tricko jsme udé€lali ve 3D. Takze jsme
ménili potisky ve 3D a pak uz se jen renderovalo jedno tricko, které se nasadilo na tu
fotku. Takze to byl proces vicero véci najednou. Délani 3D je slozitéjsi, nez si ¢lovek
mysli — neni to jen o zvladnuti jednoho softwaru. Je potfeba se naucit délat oblecenti,
kompozici, nasviceni — barvu a intenzitu svétla... Neni to jen o tom jednom, ale ma to tolik
komponentt, které se ¢lovék musi naucit, aby to vSe fungovalo dohromady.

9. To predpokladam déla specializovany tym lidi.

Presné tak. Téch softwarti je spousta. Pfed cca 15 lety to bylo tak, Ze jeden ¢loveék zvladal
vSe. Ty softwary se ale tak vyvinuly, Ze dnes uz existuji specialisté vzdy na to jedno
odvétvi — na textury, rigging a podobné véci. Nikdo nezvladne vse, to by mozek
explodoval.

10. Tim se oteviraji jisté nové role v médnim primyslu, Ze? Navrhar najednou
poti‘ebuje nékoho, kdo mu odév naanimuje, vyrenderuje, vytvoii pozadi...

Urcite, ale zalezi na tom, na co to firma chce pouzit a v jaké kvalité. KdyzZ je potieba jen
uplny zaklad, tak si nasviceni a render dokdze vytvofit jen v tom jednom softwaru. Ale
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svou roli, a tim se oteviraji nové pozice.

11. Napadla by té dalsi vyuziti v propagaci? Mluvili jsme o prezentaci nakup¢im a
prezentaci zakaznikiim na e-shopu — co propagace v reklamach?



To se déla ve velkém. J& myslim, Ze ta nejznamé;jsi byla jedna z prvnich takovych reklam
od znacky Burberry. Ti vytvofili avatara Kendall Jenner, a to je hodné dobie udélana
reklama. My nedé€lame ptimo klasické minutové reklamy, délame spiSe takzvané sloty.
Rozhybeme obleceni s avatarem ¢i bez avatara, umistime jej do pozadi, které zdkaznik
chce. Nelze to uplné specifikovat, je tam tolik moznosti, Ze se to t€zko popisuje. Ale
samoziejme se k tomu digitalni méda vyuziva. Napiiklad i pohyblivé motivy na hlavni
webové stranky — vzdy je lepsi néco pohyblivého nez jen staticky obrazek. Spoustu
takovychto videi a podobnych vizualizaci déla naptiklad studio The Fabricant. Ale délat
videa v tomto méfitku je zase dal$i Groven sama o sob&. V tom se s The Fabricant mijime —
oni délaji spis tato videa, my délame transformace do 3D a dokazeme jich udélat hodné.

Hodné videi jsme délali ale naptiklad pro NFT, kde jsme rozhybévali odévy. Nasi klienti
jsou Casto komercni subjekty, a tak chtéji vétSinou 360° videa, kde se odévy otaceji a
naptiklad méni barvy. Aby to zdkaznik mohl vidét ze vSech stran. Delsi videa délame spiSe
u produktového designu nez u mdédniho, protoze to neni zas tak uplné€ jednoduché. Jsou to
nckolikamési¢ni ndkladné projekty. A€ se digitalni prostiedi posunulo velmi daleko, stale
tam jsou chyby, které navrhar nespravi — to musi spravit vyvojar toho softwaru. Naptiklad
animace jsou stale takovy ofisek, protoze obleceni se sice nahraje, ale pokud neni uplné
jednoduché — uplé tricko a uplé kalhoty — tak se mize stat, ze se materialy trhaji skrz télo,
litaji na nespravna mista, knofliky jsou $patné. A to my nevyfeSime.

Proto kdyz po nas klient néco takového chcee, vzdy nejprve peclivé kontrolujeme, co to
bude za odév. To abychom mohli fict, jestli to jsme schopni udélat, nebo ne. Na zacatku
jsme narazili na potiZe, kdy jsme se pfedem nekoukli, odsouhlasili a pak nad projektem
dlouho breceli. VéEtSinou jsme na to piisli, ale byva to nékdy sloZité.

12. V médé obecné je velka diileZitost online obsahu v ramci propagace. Digitalni
moda pak tuto dilezitost v mych o€ich vzala a sama se stala obsahem na socialni sité
atd. Vidime znacky jako Auroboros, platformy jako DressX obchodujici s Cisté
digitalni modou...

Tak zrovna o DressX se vedou velké spekulace. Spolupracujeme s francouzskou firmou,
ktera vyviji automatizovany software, ktery sdm aplikuje 3D navrh na fotografii ¢lovéka. A
bude to vypadat tak realisticky, Ze nikdo nepozna rozdil. To je néco, co si lidi mysli, ze
déla DressX. To ale oni nedé€laji — oni maji lidi, ktefi manualné renderuji a upravuji odévy
ve Photoshopu na fotografie clovéka. Néco jsme od nich kupovali a 1 podle faktur a v§eho
mozného, co jsme vSichni zkoumali, to vypada, Ze DressX tieba za 4 mésice prodal mozna
13 kouskd. I kdyz jsem par mésicti zpatky koukala na hashtagy, tak neexistuji Zadné
ptispévky, v nichz by lidi opravdu propagovali na Instagramu, Ze si néco odtamtud koupili.
DressX dostal hodné penéz od investord, ale nevypada to, Ze by si od nich nékdo ty
digitalni odévy kupoval.



13. TakzZe nemysliS, Ze lidé maji zajem o noSeni digitalni médy?

Jé ani lidé, s nimiz se bavim v zahranici, takovy zdjem nevidime. Nebo jesté¢ jsme nenasli
zadny dukaz, ze by existovali lidé, co by si digitalni modu ve velkém kupovali. Protoze i
kdyz je DressX jesté docela levny s cenou 30 € za jednu fotku, tak stejn€ nechapu, pro¢ by
si n€kdo za tu cenu kupoval neznackové digitalni tricko. Neni zadny potvrditelny ukazatel,
ze si to lidé kupuji.

Jedina oblast, kde 1ze tyhle digitalni odévy spatfit, neni na normalnich lidech, ale na
influencerech. Ti ale vétSinou zkratka potiebuji néjaky obsah na socidlni sité, a prave je
vétSinou zaplati naptiklad DressX, aby to na téch socialni sitich zvetejnili. Opravdu jsme
to kontrolovali z faktur, kdyz jsme si tam objednévali jednu véc. Pokud d¢€laji faktury
spravng, jako vSichni tady v Evropé, tak zkratka ukazovaly minimalni ¢isla.

Za tu dobu, co se v tom pohybuji, tak myslim Ze lidé ten z4jem nemaji. Tteba poté, co
zminéna francouzska firma Yokai vyvine onen automatizovany software, tak se ta
poptavka zvedne, protoze to pro lidi bude levnéjsi, pro znacky efektivnéjsi a bude to
vypadat lépe a tak podobné. Ale myslim, ze nejvétsi dopad ma digitalni méda hlavng pro
firmy jako takové. Nafoti si Ctyfi krasné fotky s modelkami a pak uz je jen mohou
jednoduse a automaticky oblékat do digitalnich odévi. A firma ma ihned fotky na e-shop,
Instagram a nemusi viibec nic fesit.

14. Nedavno se konal prvni Metaverse digitalni fashion week. Sledovala jsi ho? Vidis
smysl virtualnich fashion weekii i mimo kontext covidu?

Ja jsem v tomto takovy realisticky skeptik. Miij osobni nazor je, Ze piehlidky délaji
navrhafi. Tedy ne znacky — at’ uz fast fashion, slow fashion ¢i cokoliv. Ale navrhafi: Prada,
Dolce & Gabbana, Moschino a dalsi. A to je vétSinou takzvana haute couture — a tedy nad
jednémi Saty stravi tfeba 200 hodin. Takové véci se aktualné skoro ani nedaji vytvofit ve
3D. A tim, ze nad tim stravili tolik hodin, tak si to ¢lov€k uZije pravé proto, Ze vidi v realu,
jak je to skvé€lé, uzasné, dokonalé. Virtualni ptehlidky by mohly délat znacky, které maji
jednoduché véci, které 1ze dobie zdigitalizovat. Ale mé to pfili§ nebere. Cely Metaverse je
aktualné velké téma, o némz jsme komunikovali se spoustou ¢eskych vyvojari. Ti
napftiklad tvrdi, Ze si lidé kupuji za obrovské penize obleceni na své avatary do Metaverse
pry za ¢astky mnohondsobné vyssi nez v redlném Zivoté.

Ale to je jen urcita skupina lidi. Spousta lidi pracujicich v digitalu naopak odmita
Metaverse. Pak existuje ta druhd polovina, kterd si mysli, Ze to je skv€lé a vSichni budeme
Zit s brylemi a nebudeme v redlném svéte. Kazdy na to ma jiny nazor. Mné se to nezda,
uplné se mi to nelibi. Myslim, Ze jsou véci, které by méli ziistat v redlu.



15. Ale i luxusni médni znacky se v poslednich letech zadinaji vénovat digitalnim
odéviim napriklad uvniti videoher — Balenciaga, Louis Vuitton, Gucci. Tak pro¢
mysliS, Ze do toho Sly?

Ja si predevsim myslim, ze Balenciaga je trochu jind znacka. Balenciaga spise déla
jednoduché véci — nemaji tam stovky kaminkt, jako miva naptiklad Chanel, kter¢ jsou

v digitalizaci velky problém. Oni d€laji véci zhotovitelné ve 3D. Zadruhé si myslim, ze
Balenciaga je jedna ze znacek, které jsou v tuto chvili cool a drzi se s dobou. A aby se
drzeli s dobou, tak jdou do digitalu. Myslim, Ze to mé rozhodné jista pozitiva — kdyz
znacky daji své obleceni do her, tak z toho maji penize, protoze si to 1lidé kupuji. Je to pro
n¢ dobry trh, rozsifuji obzory, kde mohou vydélavat penize.

Ja proti tomu viibec nejsem. Jen si myslim, Ze modni piehlidky by mohly zistat fyzické.
Ale ptipada mi fajn, ze znacky jdou do digitalu. Je totiz spousta véci, které 1ze ud¢lat

v digitalu, ale v normalnim Zivoté ne. Myslim, Ze Balenciaga méla naptiklad 3D boty,

z nichz Slehaly plameny. To pak ma naptiklad i sbératelskou hodnotu v podobé zminénych
NFT. Vzpominam, jak nékdo vytvoril falesné Hermes kabelky za spoustu penéz, aniz by
byl spojeny s tou znackou. Tim pak vznika otdzka, jak moc jsou NFT napadnutelné.
Nedostal od Hermes zZadné svoleni a vydélal na tom miliony. Jen na digitalni formé
produktu. Tyto otdzky tam vznikaji, protoZe to neni jesté pln¢ legaln€ podchycené, co se
muze a co ne. Rozhodné nejsem proti, jen n€kdy je vyhoda vidét véci v redlu, n€kdy se
hodi do digitalu.

16. Zaujala mé zminka véci, co by v normalnim Zivoté nesla vytvorit. PouZivate
néjaké specialni digitalni nastroje a techniky prezentace, které by nesly vyuzit u
fyzickych odéva?

Tam velice zéalezi na tom, co chce klient. Ale prostfedi, v némz se v animacich nebo na
videich odévy prezentuji, skoro nikdy neni redlné. Protoze udélat to realisticky je mnohem
praci s NFT. Napiiklad zminéna firma vyrabéjici Cepice, s niz spolupracujeme, chtéla
¢epice poseté diamanty nebo mély byt z pravého zlata, coz by se ve skute¢nosti nikdy

To délaji spiSe ostatni studia jako naptiklad The Diigitals.

Ale obecné feceno vétsina z projektl, které vytvarime, neni realisticka v normalnim svéte.
Uz jen proto, Ze délame naptiklad animace, kde chodi obleceni bez ¢loveéka. Uz to je
takovy nerealisticky zaklad.

17. MiiZe v této nerealnosti digitalnich odévu spocivat atraktivita, marketabilita
digitalni mody? Obleceni najednou hori, jde samo, a to je to zajimavé.
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Tam hodné zalezi na tom, kdo je ta znacka a jaka je jeji cilova skupina. Ve vétsing
komerénich véci naopak chtéji, aby to vypadalo realisticky, aby nesSel poznat rozdil.
Naopak Balenciaga zase bude chtit mit takovyhle wow faktor. Takze kdyz jejich boty hofi,
tak si vSichni feknou ,,cool, to je skvélé“. Ale znacky, které vydélavaji na tom, ze prodavaji
modu, musi prodavat to, co skutecn¢ existuje. Protoze zakaznik si to musi koupit. Pokud
vylozené neprodavaji NFT. To tpln¢ jina liga. V NFT se miize udélat cokoliv — ¢im
Silengjsi, tim vice si to lidé kupuji.

18. V tomto konkrétnim pripadé myslim, Ze lze zpozorovat, Ze se navrhy prizpusobuji
této estetice platforem, na nichz se sdili — NFT aukcim ¢i socialnim sitim.

To je ptesn€ ono. Tam uz se lidé nedrzi zkratka. Taky na tom vydélavaji docela velké
penize, pokud jsou dobfi.

Prodej

19. Digitalni médu Ize ve virtualnim prostiedi nejen propagovat, ale i rovnou prodat
a nosit. Jaké dalSi nové mozZnosti prodeje prinasi digitalni méda oproti té fyzické?

Je tu jedna oblast, o niz se diskutuje uz roky, pracuje na tom spousta lidi a predhani se

v tom, kdo na to pfijde jako prvni. A to jsou virtualni kabinky. Virtualni kabinky uz
existuji, posunulo se to neuvétitelné za posledni dva roky, ale stale to neni ono. Ale az
néjaka firma pfijde na to, jak to zrealizovat, aby to bylo vérohodné, tak to bude myslim
nejvetsi zmeéna v online nakupovani v historii. Zname klasickou situaci — ¢lovek si zkusi
deset véci a padnou mu tfi, protoze to sedi jinak, néco je Spatné€. Navic lidé obecné Casto
nemaji nakupovani pfilis radi. A tak kdyby méli svého avatara, na néjz by naptiklad na
Zalandu mohli zobrazit tricko, a jesté vidét, jestli jim sedi, nebo ne, tak by se extrémné
uSetiilo na vratkach a dopravé a lidé by si koupili jen to, co jim sedi.

Naptiklad Zalando odkoupilo start-up Fision, ktery umoziuje mobilni aplikaci naskenovat
zakaznikovo télo. Myslim ale, Ze Zadna firma to nema stoprocentné venku. Ale vSichni
vedi, Ze ten, kdo na to pfijde, vyd€la neuvétitelné penize. VEtsina sluzeb na svych
strankach zatim jen tikd, Ze na tom pracuji, ale to je vSe. Nékdo mi pies Zoom ukazoval uz
funk¢ni prototyp, ale to je vSe zatim pred vetejnosti tajné. Klicem je s tim piijit, fict
,,Lakhle to bude fungovat®, aby si to koupily giganti jako ASOS, Zalando a podobni.

20. Vy jste na této technologii prestali pracovat? Pro¢?

Virtudlni kabinky jsme chtéli rozlousknout na zacatku. Schézeli jsme se se spoustou
nejlepsich IT firem v Cesku. Vsichni byli nejprve zapaleni, ale kdyz si zagali uvédomovat
tu velikou sloZitost, tak couvli. Jedna véc je nehrat v redlném case obleceni na télo avatara,
ale druha véc je naptiklad, aby avatar m¢l obli¢ej daného Clovéka. To je velmi dalezité, ale
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to dokazou jen telefony iPhone 10 a vys, které maji senzor oblic¢eje. V momenté, kdy to
budou mit v§echny telefony, bude vétsi Sance uplatnéni takové technologie. Ale je mozné,
ze si o tom ted’ povidame a za tyden uz nékdo piijde a fekne ,,My to mame.* Jak je to
tajné, tak clovek nikdy nevi.

21. Ma podle tebe digitalni méda vyuziti i v kamennych prodejnach? — napriklad
pomoci AR, virtualnich zrcadel?

Pted takovymi tfemi lety se na YouTube objevilo video od néjaké asijské firmy, které
prezentovalo pravé virtualni zrcadlo. Zena stoji pied zrcadlem, tuka a obledeni se na ni
automaticky zobrazuje. Dost mé¢ zklamalo, kdyz mi nékdo fekl, Ze to je podvrh. Ono to jde
1 poznat. Ale pamatuju si, Ze mi neddvno n¢kdo vénujici se IT tvrdil, Ze to neni zase tak
slozité vytvoftit. Nevim, co je na tom pravdy. Ale stale si myslim, Ze je pohodlng;si
varianta si obleceni vyzkouset digitaln€ doma, nez se vydavat do obchodd, a stat pred
virtudlnim zrcadlem. Doma je vSe na jednom misté, v obchodech musi ¢lovék stravit
dlouhé¢ hodiny. Ale urcité by to také byla moznost vyuziti digitdlni mody.

22. Ja jsem néco podobného vidél na jednom ro¢niku prazského fashion weeku —
velka obrazovka, kde se hybal obleceny avatar podle pohybi ¢lovéka stojiciho pred
ni.

To délalo studio giz’mo lab. Byl tam cizi avatar, ktery mél pfednastavené obleceni. A
hybal se podle pohybti ¢lovéka. Byl to rozhodné skvély posun. Ale neni to ve fazi, kdy by
to mohlo néjak masové¢ fungovat.

Dalsi uplatnéni digitalni mody v prodeji mé ale napada i to, co délame cCasto pro klienty 1
my, tedy kdyZ se d€laji véci na zakazku. Naptiklad Saty pfevedeme o 3D formatu, dame je
na stranky a lidé si mohou vybirat barvy a latky, které rovnou pietahuji na 3D model a
firma to mtze podle toho poté rovnou vyrobit. To je zplisob zero-waste vyroby pro zero-
waste znacky. To si nemize dovolit firma, kterd mé velké produkce a vydélava velké
penize.

23. Spolupracovali jste s hernim svétem, nebo svétem virtualnich influenceria?

My jsme o tom pouze diskutovali. Ze bychom oblékali avatary jak v metaverzu, tak ve
videohrach a podobné. Ale tam to funguje na trochu jiné bazi. V softwaru, v némz
pracujeme my, ma oblec¢eni hrozn€ moc polygonti, aby bylo realistické. Véci do her se
tvofi naopak tak, aby méli co nejméné polygonti, aby se hra nesekala. Takze se vétSinou
vytvaii v jiném softwaru, ktery se jmenuje ZBrush. My to tedy dokdZeme udé¢lat, ale je
vzdy komplikované snizovat kvalitu, aby se obleceni plynule hybalo.
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Ve videohrach se digitdlni moda vyuziva, ale tam avatary oblékaji ptimo herni vyvojafi.
Déla se to jinym zplsobem, na jiné bazi, jinak se to modeluje. To bych fekla, ze je jina
sféra.

24. Prodeji digitalni mody pomohl zminény trend NFT — kdy samotné digitalni odévy
nabyly diky kryptoméné hodnoty i jako virtualni spekulativni aktivum. Kupujete ¢i
prodavate NFT?

Nase cesta k NFT byl taky takovy proces. My jsme zacali spolupracovat s firmou Brand
New Vision, kteti délaji a propaguji NFT. To bylo poprvé dva roky zpét, v momentée, kdy
nikdo o NFT nevédel. Misto v eurech nam totiz chtéli zaplatit v kryptomeéné, coz se
nakonec docela vyplatilo. Za posledni dva roky jsme ale zjistili, Ze to neni tak rizové, jak
se zda. Kdyz je ¢loveék nebo znacka zndmy, tak je velka Sance, ze se to proda za hodné
penéz. Ale jakykoliv lajk snazici se prodat obrazek jako NFT m4 hodné malou Sanci, ze
uspéje. A hodné takovych mensich znacek trh s NFT zahltily. Je proto sloZité se v tom
ptrehrsli brodit a hledat, co je zajimavé. Existuji uz proto platformy jako SuperRare, které
selektuji, kdo na jejich strdnkdch mlize prodavat. Byl to velky boom, ale dnes se ten trh
naplnil uz v§im moznym. My jsme NFT zkusili prodat jen ze zvédavosti, abychom
porozuméli, jak funguje cely ten proces. Ja osobné jsem si jen tak koupila par ether, kdyz
to bylo Upln¢€ na dn€. Ty se mezitim zeCtyinasobily, pak zase spadly na nulu...

25. Tam mé napada otazka udrzitelnosti, kterou digitalni méda propaguje, versus
ekologicky dopad NFT, které se s digitalni médou poji. ReSite to?

J& bych netekla, ze se digitalni moda poji s NFT. To by Slo fict, ze se s NFT poji cokoliv,
co lze pfevézt do digitalu a prodat — fotka, videa, hudba, cokoliv. Digitalni mdda je
rozhodn¢ udrzitelnd — Setii material, transport, ¢as a spoustu dalSich véci. Jediné, co je

k tomu potteba, je pocitac. Ten samoziejme spotiebovava energii, ale navrhar by tak ¢i tak
byl na pocitaci a navrhoval odévy naptiklad v programu Adobe Ilustrator. A takhle alespon
usité vzorky nemuseji cestovat do Ciny a zpét. Co se tyée NFT, tak to je velky problém.

Z toho, co jsem slySela a Cetla a co se vi. NFT se musi dny, mésice, roky dolovat na
obrovskych pocitacich, které proto musi neustale bézet. To samoziejmé neni tplné
ekologické.

Vlastnéni a noSeni digitilni mody

26. Pro koho je digitalni méda urcena? Predpokladam, Ze muj tata by si ji mohl
dovolit, ale asi ho to uplné nezaujme, zato miij kamarad z UMPRUM by zijem mél,
ale zase na to nebude mit penize...
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Jé si upfimné myslim, ze digitalni moda ve své aktualni podob¢ je primarné pro znacky.
Pro vyrobu, propagaci... J4 v tom pracuji a sama jsem digitalni médu osobné nikdy

k nicemu nevyuzila — Ze bych si nékam dala fotku s digitadlnim odévem. Osobn¢ v tom
nevidim pfidanou hodnotu. Ale ja také nejsem clovek, ktery by se fotil na Instagramu a
chtél spousty likti. Takze lidem, kterym zélezi na image a na tom, jak vypadaji a jak se
prezentuji na socidlnich sitich, by se to asi libilo. Ale j& osobné neznam jediné¢ho takového
¢loveka.

27. Kdyby ses do nékoho takového vzila. Pro¢ nosit néco jen virtualné, co nezahreje,
nelze si na to sahnout?

J& si myslim, ze to je docela jasné — jde o potfeby ohledné toho, jak vas lidé vnimaji
socialné. Takze digitalni odévy mohou nosit lidé, ktefi chtéji nosit znackové véci, ale
nemaji na né penize. Digitdlni modda je ptece jen levnéj$i nezZ ta redlna. Proto, kdyz chtéji
hezkou fotku, tak si za 10 € koupi Cepici Louis Vuitton a maji hezky zazitek — méli Louis
Vuitton Cepici, 1 kdyzZ si ji nemohli koupit. Pak existuje spousta lidi, ktefi naptiklad chtéji
mit na kazdé¢ fotce jiné obleCeni, maji potiebu to obménovat, ale zajimaji se o Zivotni
prostiedi a nechtéji si proto kupovat stale nové véci. Spotieba obleceni je totiz naprosto
prisernd, obzvlast’ tteba v Americe. Mohlo by to proto mit trochu i ten ekologicky dopad —
kdyby si lidé nekupovali tolik obleceni, to by nebylo na §kodu. Bud’'me uptimni, lidé jsou
dnes ¢asto kvili covidu na home office, nepotiebuji tak nosit stale nové obleCeni, ale zase
se necht¢ji neustale fotit v teplakach.

28. Pi‘esouva se podle tebe tvorba nasi identity do virtualniho prostiedi? Zijeme,
prezentujeme se, interagujeme ve virtualnim svété, v metaverzu, n€ékdy mozna vice
neZz ve svété fyzickém. Myslis, Ze jsme ¢im dal tim vic ,,Tim, kym jsme na
Instagramu'"'?

Myslim, Ze se kazdy pohybujeme ve své socialni bublin€. J4 jsem na Instagram nic
nepridala asi tak pfes 5 let. Ani mi kamaradi. Samoziejmé mam nékteré, kteti maji pres
tisic sledujicich, pfidavaji stories a tak dale, ale nikdo to nebereme jako smysl Zivota.

29. Je podle tebe tedy takzvana Metaverse zatim utopie? Ja osobné tfeba travim
komunikaci na mobilu vétSinu ¢asu, coZ uz lze povazovat za digitalni svét. Co rikas na
predstavy, Ze bychom v ném nejen komunikovali, ale tfeba se i oblékali, nebo
dokonce bydleli?

K bydleni doufdm nedojde. Na konci roku 2021 jsme méli zajimavou schiizku s ¢eskou
vyvojaiskou firmou, ktefi se mé snazili presvédc¢it o Metaverse. Ja byla veliky skeptik —
zivot je lepsi Zit. Ale oni pfisli s mySlenkou — co kdyZ mam tfeba oblibené¢ho zpévéaka nebo
kapelu? Ti do Prahy nepfijedou koncertovat, ale ja bych na n¢ opravdu chtéla jit. A
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najednou bych méla moznost koupit si listek, nasadit si bryle a mit pocit, Ze jsem na jejich
koncerté. To se mi zdd opravdu skvélé. Nebo bych se chtéla podivat do Patize, ale nemam
penize na letenku a ubytovani. Pafiz by tak mohla byt napiiklad néjak naskenovana, a
¢lovek by si pripadal, ze je ptimo tam. To je podle mé fajn. Ale v§e musi byt néjak
vyvazené. Pan z té firmy mi tvrdil, ze ma rodinu, dvé déti a v Metaverse travi 5 az 6 hodin
denné. A Ze to je mozné skloubit dohromady. Ale je otazka, kde je ten limit, a co je a neni
spravne.

A myslim, Ze to vSichni zjiStujeme — Facebook ani Instagram tu koneckoncti nejsou zase
tak dlouho. A také se to vyviji. Na Facebooku nase generace uz moc ¢asu netravi a pouziva
ho spise jen kviili Messengeru a ¢as tam travi spiSe generace starsi, kterd pridava fotky
dortiki a tak podobné. I Instagram zacina pomalu byt pasé a aktualné je TikTok generace.
Ani my nevime, kam se to posouva a kde to bude. Vzdy bude mit v§e své pro a proti.

30. Tam mé napada, Ze pro fanouska médni znacky, napriklad zminéné Balenciagy,
zase miZe byt podobné fascinujici zaZitek moct se digitalné dostat na médni
prehlidku nebo do showroomu...

S tim Gplné nesouhlasim. Kdyz jdu na kapelu a chci nékoho vidét, tak si na néj nesahnu.
Jsem v publiku a jde mi pfedevsim o to, co vidim a slySim. Modu ale chei citit. Chci si na
ni sahnout. Je sice hezké, ze ji vidim — to se ale mohu podivat na fotky nebo klidné do
Metaverse. Ale ja bych tu Balenciagu chtéla mit. Chtéla bych mit to jejich sako, chtéla
bych ho nosit a chtéla bych se v ném dobie citit. Nebo bych si chtéla sdhnout na material,
z kterého je vytvotené. Je to néco fyzického, néco, co nosime — a ne néco, co ¢teme nebo
vidime. My to nosime. Potad proto nechdpu, co by mi méla dat fotografie nebo i to 3D.
Kouknu se na to, ale co mi to d4 kromé& toho? Stejné tak bych se na to koukla v n¢jakém
videu nebo na fotce na Google. Ale to jsem ja.

31. Myslis, Ze digitalni odévy mohou prispét k zrychlovani uz tak zrychleného
modniho primyslu? Misto ,,fast fashion* uz bude ,,instant fashion*“?

Myslim, Ze tim to neni. Fast fashion bude vZdy. Myslim ale, Ze nebude rychlej$i — vyroba
pifece jen vZdy néco trva. Digitdlni moda alespoii Setii material, ktery by se vyhodil. To
jsou tisice tun obleCeni. Samoziejmée idealni by bylo, kdyby fast fashion skoncila, ale ta
muZe jeding skoncit, pokud zdkaznici feknou, Ze skon¢i. Firma neskon¢i, dokud ma
zakazniky, ktefi si budou kupovat jeji zbozi.

Budoucnost, uskali, limitace
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32. Jak si predstavujes realistickou budoucnost digitalni moédy — Vidi$ v tomto
zpusobu propagace budoucnost, aZ to nebude ,,zajimava novinka*“? Budeme si za par
let pied koupi rutinné promitat odévy na své 3D avatary?

Myslim, ze ano. Digitalni méda tu neni tak dlouho. Software vznikl naptiklad pred sedmi
lety a za posledni roky zazivd ohromny boom. VSechny softwary se rapidné vyviji a za
kazdy piilrok se posunou o dalSich deset krokii dal. Takze si myslim, Ze to je ta budoucnost
a ze tu bude s nami. A samoziejmé digitalni méda bude v obchodech — budou tam
rozhodné¢ virtudlni zrcadla, v onlinu budou rozhodné virtualni kabinky. Budou se prodéavat
digitalni i fyzické odévy. To, kam se posune mdda jako takova — Ze tfeba nebudeme nosit
tricka, ale néco jiného — to je dalsi otdzka. Ale myslim, ze digitdlni mdda se bude
protlacovat dal a dal. Mame novy sektor technologii, ktery 1ze posouvat, podobné jako

v minulosti za¢inali telefony.

Myslim, ze kazdy budeme mit svého avatara, mozna v budoucnu bude moznost sestavit si
v digitalu outfit, ktery mu v obchod¢ vytisknou na tiskarng. Jista firma dokonce pracuje na
pristroji, ktery by sam sesival obleceni. Z takovych zajimavych materialt. Takze by pak
lidé mohli mit doma svou vlastni kabinku s pfistrojem, vybrat si odév a za dv€ hodiny ho
mit hotovy. MoZnosti je tolik a my miizeme jen polemizovat. Pied dvéma lety mi nékdo
tikal, ze bude existovat Metaverse a za 10 let v ni budeme Zzit. Najednou o dva roky pozdéji
tam uz jsme.

33. Udélala sis svého vlastniho avatara v néjakém virtualnim svété?

Udélala jsem svého avatara, ale oblékala ho jen ve svém pocitaci, kdyZz jsme zkouseli
vytvofit avatary s nasimi obliceji. Nikdo ho kromé mych spolupracovniki ale nevidél.

34. Dotkli jsme se Fady soucasnych otazek, kterym dnes moda Celi. Je podle tebe
digitalni moéda prirozenou odpovédi na aktuilni situaci v médnim primyslu? At uz
na otazky kolem udrzitelnosti, covidu, reakci na virtualizaci naSich identit a
Metaverse...?

Myslim, Ze spi$ vynucena reakce. Od 15 let tento obor studuji, doted’ v ném pracuji, ale
myslim, ze vétSina lidi z oboru si uvédomuje, jak je mddni pramysl Spatny. Jak je
ekologicky Skodlivy a vSe ostatni, co je Spatn€. My musime jako lidstvo vSe proto,
abychom to zménili. KdyZ to nezménime, tak za 10 let budeme Zit zahlceni odpadem a
skladkami po celém svété jenom z obleCeni. A to je realita. Ale to si musi uvédomit lidi. A
to je problém, ktery se mozna nikdy nezméni. Modni priimysl by mohl byt tak hezky, ale
my, lidé, jsme z né¢j udélali néco pitiserného.

35. Tak doufejme, Ze digitalni nastroje v tom mohou alespon néjak pomoct.
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Ona nepomiize v tom, Ze fast fashion znacky budou neustale vyrabét a 1idé si to budou
stale kupovat. V tom nepomtize nic. Jediné, co mize pomoct, je zména lidi. To je mij
problém, ktery stale fesim. Kdyz si to lidé uvédomi, tak za¢nou d¢lat vice udrzitelné
rozhodnuti a zaénou ménit zptisob a mnozstvi toho, jak nakupuji. Takze si spi§ myslim, Ze
ne vSichni védi, co se déje. Anebo je to nezajima a to je druhd véc.
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Obecné na zacéatek

1. Jaky je tviij vztah k digitalni m6dé — jak se v ni ty a New Aliens Agency angaZujete,
k ¢emu ji vyuzivate?

Dlouhodobé se znam s Zil Vostalovou, ktera mé studio giz’mo lab. Spolu jsme délali
umeélecké projekty. Pracovali jsme na dile, jesté kdyz jsem byl na FAMU. To jsme poprvé
skenovali lidi z New Aliens. Tak nés napadlo naskenovat je tak, abychom je mohli nabizet
jako digitalni modely. To bylo nékdy v roce 2018, zacatek roku 2019. Zacali jsme
skenovat modely a pak pfiSel covid. V té dob¢ jsme uz méli néjaké lidi naskenované, uz
jsme pracovali s tou mySlenkou, Ze je chceme nabizet jako digitalni avatary. Tou dobou
jsem byl v Patizi, kde jsem potkal Evelyn Moru, feditelku Helsinki Fashion Weeku.
Tenkrat jsme méli délat na Helsinki Fashion Week kompletni casting s New Aliens. Akorat
oni se na posledni chvili kvili covidu rozhodli ptejit do digitalu.

Tak jsem tenkrat Evelyn fikal, Ze mame naskenované n&jaké modely, tak pojd’'me ten
casting udélat i tak, akorat to udélejme vSechno digitalni. Nakonec byl Helsinki Fashion
Week prvni digitalni fashion week na svété a my jsme tam méli 5 nebo 6 modelii od nés.
Od té doby se ta myslenka s nami drzi. Od té doby se snaZzime zdokonalovat nase skeny,
protoze ty technologie jdou strasné rychle dopiedu a konkurence nartistd. Nevénujeme se
tomu tolik, protoZe zatim nam to z byznysového hlediska neptinasi takovy pfinos,
abychom se tomu vénovali primarné.

TakZe to bereme jako postranni projekt, kterému se vénujeme, kdyz médme moznost do
toho investovat Cas, energii a penize.

2. Vyuzivaji vaSe digitalni modely i jini klienti neZ fashion weeky?

Zatim ne. Mimo fashion weeku jsme fesili jesté spolupraci s Vogue Scandinavia. Ti si
chtéli pronajmout naSeho digitdlniho modela na web, ale tam jsme se nedomluvili na
podminkach. Pak po nas chtél designér z Ciny modela pro jeho kolekci, ale tam jsme se
také nedomluvili. Lidi na to totiz vétSinou nemaji budget. ProtoZe finan¢né je dost ndrocné
to technologicky zpracovat. A my to nechceme d¢€lat pod cenou. Nechavame si zatim ¢as
pro zdokonalovani avatart a az pfijde néco vétsiho, tak budeme ptipraveni. Klienti tak
zatim byli ndvrhafi nebo modni udalosti.
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3.V Cesku jste predpokladam jedini svého druhu. Jaké jsou piekazky, kterym &elite?
At uz technické, finanéni, ¢i obecné nezvyk zdejsiho prostiredi?

Nejvétsi prekazky jsou Cas a penize. My jsme dost balancovali na myslence, jestli avatary
budeme d¢lat jako presné kopie redlnych lidi, anebo je budeme vylepSovat, Ze z nich
udélame trosku karikatury. Ze tam budeme pracovat s identitou &lovéka, kterou jesté
nemuze mit v realite, protoze tfeba neudélal coming-out nebo nemiize brat hormony. A tak
udé¢lat toho avatara v té verzi, kterou by chtél mit v redlu. Pak jsme se ale shodli, ze
udélame vérné kopie i co se tyée mir. V Cesku to totiz nikdo nedéla, ani ve svété neni
zadna modelingovéa agentura, ktera by skenovala své modely za ticelem je nabizet.
Podobny byl jeden projekt s Bellou Hadid s IMG models, kteti ji naskenovali a vytvofili
editorial. Ale zddné agentura nenaskenuje své modely, aby s nimi pracovala, aby je
poskytla designériim, aby se usetfil cely ten proces navrhovani obleceni.

Na svéte je par agentur, které vytvaii Cisté digitalni avatary, to uz se pohybujeme

v prostiedi digitalnich influenceri. Jesté¢ vim o No Agency v New Yorku, ktera
naskenovala své modelky pro takzvany show package, ktery obsahuje set karty modeld,
portfolia booky a to se posila klientim, aby oni na zaklad¢ toho délali castingy. A No
Agency v New Yorku v roce 2020 tu package udé¢lali tak, ze tam nedali klasické nafocené
set karty, ale dali tam skeny modelek. Ty ale byly ud¢lané na iPhone a ne moc
nepovedené. Oni jsou hodn€ umélecti, tak k tomu tak pfistupuji. Ale o nicem jiném nevim.

4. Jaky byl vas divod vstupu do ,,digitalu“? Kdyz ten impulz p¥iSel uz pied covidem.

Pro nas to bylo pfirozené. Vse, co délame, v ¢em jsme prvni, je pro nas pfirozené, protoze
s tim uZ n&jak pracujeme v osobnich Zivotech nebo umélecké tvorbé. Rekli jsme si, Ze tu
mame tu moznost, tak ji pojd'me vyuzit. Déle je tam bonus, Ze budeme prvni a Ze na to
budeme mit monopol na trhu. Takze nadm to pfiSlo zajimavé z byznysového hlediska a

z trendsetového hlediska jsme védéli, Ze se to tim smérem bude ubirat. Nevédéli jsme, jak
rychle se to bude ubirat, protoze pfisel covid, ale potvrdilo se to, co jsme né&jak veédéli.

Navrhovani

5. Digitalni modelové a modelky pomahaji i pfi navrhovani — digitalnich i fyzickych
odévii — napf. 3D modely, body skeny pri fittingu a dalSi vyuziti, kterymi lze cely
proces usnadnit a zvySit jeho udrzZitelnost. Jaké jsou konkrétni benefity digitalnich
modeli a mody p¥i navrhovani?

Cesky trh je velice specificky. Cesky trh ani designéfi nefunguji tak, jak funguji designefi
ve svéteé — ve velkych méfitkach na fashion weecich a v celém mdédnim harmonogramu a
kalendafi. Takze budu mluvit o tom, co se d&je ve svété. Ve svéte to je tak, Ze kdyz navrhar
za¢ina kolekci, tak komunikuje s agenturami, které maji dlouhodobé modelky takzvané ,,in
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town", které jsou ve mésté a mohou chodit na fittingy do showroomu toho navrhare, aby se
ta kolekce na nich §ila. Protoze vSichni navrhéii to potfebuji mit perfektni, jsou to velké
znacky, to¢i se tam velké penize. Potiebuji to Spendlit a zkouset na modelkach, které
idedln¢ tu show pak pijdou. Z hlediska Casu, energie a vSeho je to strasné naro¢né, protoze
modelka musi na fittingy chodit kazdy tyden, oni za to plati velké penize, spotiebuje se
strasné moc latek... Modelka je bookovand, coz je super, protoze za to ma penize, ale bere
ji to hodné¢ ¢as, mohla by délat 1 jiné véci.

Naopak kdyz designér déla cely ten proces digitalné, tak se mu pouze posle sken dané
modelky nebo modela s pfesnymi mirami a designér nadvrh udéla v pocitaci presné na to.
Vypocitaji se mu stiihy, takze tam neni skoro zadny ztratovy material, rovnou to usije a
m¢elo by to té modelce sedét, protoze je to presné podle téch programi na miry. Takze
takhle by to idedln¢ mohlo fungovat a doufam, Ze se toho nékdy dockam.

6. Pro¢ jsme v Cesku pozadu?

To je takovy zagarovany kruh. Protoze v Cesku lidi nejsou zvykli utracet nebo investovat
do mody, c€ili ndvrhaii nemaji takové obraty, nemaji takové rozpocty, aby si mohli jet na
svétovém modu. VéEtsina designérii kdyz Sije kolekei, tak bud’ to $pendli na figurinach nebo
tam maji kamarady, ktefi jim pfijdou do ateliéru. Casting na show jsou vétSinou uplné jini
lidi. Je to Casove ndro€né, protoZe na tyto véci potiebujes mit spoustu Svadlen, modelek,
casting direktora, asistenty a stra$n€ moc lidi a je to finan¢né€ narocné. Takze ceskému
navrhafi se toto nevyplati délat.

7. Co ¢eskym firmam a znackam?

Tam to funguje Gplné jinak. To je konfekce a tam uz mas dané velikosti, na které oni §iji a
nic nefittuji. Tam je pak uZ jen vyuziti komer¢ni pro spotiebitele pouze jako kampané,
socialni sité, influenceti a podobné.

8. A jak skenovani funguje po technické strance?

Uplné to nechci prozrazovat. Je to kombinace vice technik a stale zkousime a hledame tu,
ktera nam nejvice sedne. Je vice technik, vice zplisobll skenovani. Néco je casove
naro¢néjsi, néco je financné narocnéjsi. Néco je naroc¢néjsi na védomosti ohledné digitalni
postprodukce. Takze s tim sami zatim experimentujeme.

r~rs

9. Vi§ o néjakych ceskych digitalnich médnich navrharich, navrharkach? Sam jsem
na moc nenarazil.
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Nikdo m¢ nenapada. Ta moznost by tu i byla, akorat ta forma prezentace — Metaverse a tak
— zatim neni na tak uzivatelsky piistupné Grovni, aby se to navrhatim vyplatilo délat. Jak
to ti 1idé budou kupovat? Jak to budou nosit? V zahranici jede DressX, ktery je asi nejvic
popularni, kde si mtizes koupit digitalni odévy. Lze jim poslat fotku ve spodnim pradle, oni
to ve Photoshopu naprogramuji a poslou final v obleceni. Ale piedstava, ze to bude d¢lat
Cesky designér, ktery si na to bude muset platit digitdlniho designéra a celkové
programovat ten software... To je strasn¢ naro¢né. To by se jim viibec nevyplatilo.

Propagace

10. Jaké vyuziti ma pro znacky a navrhare pouZiti digitalnich modelii v prezentaci /
propagaci? A jaké vyhody nabizi oproti tradi¢nim zptisobim?

Kromé¢ modniho primyslu se to da pouzit samoziejmée v hernim priimyslu. Da se to pouzit
ve stavebnim primyslu z hlediska architektonickych ndvrht a vizualizaci, dé se to pouzit
v psychologii, v 1ékafstvi a vSude mozné. Digitalnim avatarim lze najit misto, kde nam
usnadni zivot, urychli véci.

Firma Metahumans nabizi moznost koupit si avatara a vybrat si, co ma d¢lat. Ja cvi¢im
jogu a délam soukromé lekce klientiim. Kdyz bych nemohl a chtél bych, aby za mé cvicil
muj avatar, tak si ho koupim, vyberu, Ze chci joga instruktora, napiSu jaké ma d¢€lat pozice
a oni mi vygeneruji video avatara, jak by misto m¢ cvicil. Nebo miiZe byt asistence na
letistich. Pfijdes k obrazovce, tam bude avatar, ten fekne: ,,Dobry den, co potiebujete?
Poradim vam,* a tak dal. Nebo to miize byt v 1€katstvi v interaktivnich videich, které uci
ve 3D prostoru, jak s operovat a manipulovat s organy. To vyuziti je straSn¢ Siroké.

11. Planujete néco takového mimo médu?

Diskutovali jsme o tom s jednim architektonickym studiem v Praze, ale zatim pouze
diskutujeme.

12. Jak funguji digitalni modelové v praxi? Model ¢i modelka proda licenci na pouZiti
svého avatara a dostava zaplaceno?

Presné tak. Tam jde o prava na uZiti — na jak dlouho, kde se budes pouzivat. Je to néco,
jako kdyz prodavas svou identitu v reklamé a mas za to buyouty. Je to stejny princip.

13. Neni tam vétsi otazka ohledné GDPR, soukromi, proptjceni identity? Je to néco o
¢em jste se s NAA tieba bavil?

Myslim, Ze to je docela nastejno. Choulostivé je to jen v tom, Ze klientim, ktefi jsou
schopni avatara se svymi designéry zpracovat sami, posilas sken ve spodnim pradle, holky
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nékdy nemaji podprsenku, protoze jim to nevadi. Ale stejn¢ nékomu posles sviyj detailni
sken téla a ten Cloveék to ma v pocitaci, ma koupend prava na uziti a miize si s tim délat, co
chce, a my se to nikdy nedovime. Jako kdyz jde modelka na foceni a ty fotky jsou v né¢im
pocitaci az do konce zivota. A nevime, co s témi fotkami déla. Pfipada mi to vlastné stejné
jako fotky a videa, akorat u skeni si to ¢loveék najednou vice uvédomuje, co prodava a co
dela.

14. Znacky vyuzivaji vedle digitalnich modelek a modeli i tzv. virtualni influencery a
digitalni verze celebrit. Sledujes tento fenomén? Co myslis, Ze znackam prinasi?

Je tam urcité vétsi zodpoveédnost lidi, kteti ty avatary $éfuji. Nebo méla by tam byt. Je tam
zodpovédnost za to, jak se ten avatar prezentuje, co vypousti za nazory do spole¢nosti. Je
to hra moci. Protoze pokud mame virtudlni influencery jako Shudugram, Lil Miquela, kteti
maji miliony followers, tak je tam podle mé dost velkd zodpovédnost. Bude toho vic a vic.
Ale myslim, Ze to je stejné jako se slavnym ¢lovékem na socidlnich sitich. Tady jde o ty
lidi. Cemu budou vé&fit a ¢emu budou piikladat dilezitost. Mné je ipIné jedno, jestli
ukrajinskou vlajku postne Lucie Bil4, nebo Lil Miquela. Je to stile néjakd osoba, subjekt,
ktery ma v rukou moc ovlivnit lidi. Jestli tu vlajku Lucie Bild nepostne, tak si feknu — ma
pro to n¢jaky divod. Kdyz ji nepostne Lil Miquela, feknu si, Ze i za ni jsou lidé, kteti pro
to maji n¢jaky divod. Koneckoncii bych mezi tim nedélal takové rozdily.

15. U mody je obecné dulezity online ¢i digitalni obsah v propagaci ¢i komunikaci
identity. Digitalni méda pak v mych ocich tuto dileZitost vzala a sama se stava
obsahem na web a socialni sité. Jak vnimas tuto zavislost pop¥. propojenost
digitalnich modelu a digitalni mody a téchto externich virtualnich svétii /
technologickych platforem?

Oni nejsou uplné zavisli. Avatara mizes navrhnout a findlni vystup bude 2D véc jako
fotka. Muize byt ve videu, mize z toho byt editorial. Avataii tak nejsou zavisli na
Metaverse ani online prostoru. Fotku lze vytisknout a vystavit. Video lze promitnout na
billboardech. Jsou spiSe vazani a zavisli na technologii.

16. Vyuzili jste digitalni modely takto ve fyzickém prostoru? Vsiml jsem si tieba
virtualniho zrcadla na Mercedes-Benz Fashion Weeku.

To byla jedna mozna adaptace. Kinect snima tvoje pohyby a avatar se pohybuje naproti
tobé v televizi. Pak jsme délali projekt s Zil, ktery jsme dali do virtualni reality. Lidé pfisli
na vystavu, nasadili si bryle a chodili ve virtualni realité, kde vid€li modely. A to je vSe. A
pak hlavné na socidlnich sitich. To pfipravujeme na podzim tohoto roku vypustit nase
nove¢jsi verze avatart digitdlnich modela spolu s novym webem, logem agentury a
podobng.
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17. Spolupracovali jste s hernim svétem, nebo svétem virtualnich influenceri?

U videoher jsme zatim nenasli nikoho, s kym bychom se spojili a zacali na tom dé¢lat.
Nemame zadnou nabidku od nikoho. Influencery to ted’ feSime, a to bude soucasti toho, co
odhalime na podzim.

18. Vyhodou virtuilnich médnich prezentaci miiZe byt moZnost vytvaret digitalni
odévy z ohné, v nerealistickych velikostech, texturach, tvarech. Stejné tak digitalni
modelové mohou vypadat nerealné, délat nerealistické véci. Pracujete s podobnou
nerealnosti? Spociva v tom ve vasich ocich atraktivita / unikatnost digitalni mody?

My jsme se rozhodli délat spiSe ty vérné kopie redlnych lidi. To je spiS cesta, kterou
chceme jit. Pokud v budoucnosti bude n¢jaky umélecky projekt, kde si budeme hrat

s posouvanim identity, tak to maze byt zajimavé. Ale to spi§ budu zpracovavat bud’ ja s Zil
v nasi umélecké tvorbe, ale pod agenturou ndm to neddva moc smysl. Je pro nas daleko
lakavéjsi prezentovat tu nedokonalost, kterou mame i v redlném Zzivoté, a pienést ji i do
toho perfektniho online digitalniho prostoru. To ndm pftijde daleko zajimav¢jsi.

19. Je pro vas dilezité prinaset diverzitu do digitalnich prostori?

Mné piijde super, Ze tam vytvaris néco nového a miZes tam nastavit nové paradigma, které
tam chce$ prezentovat. Nastésti diky bohu je spousta lidi pracujicich v IT 1 modé€ trans
nebo nebinarni, takze 1 diky nim tam ta otdzka diverzity pfisla a diky nim se to tahle
nastavuje. A je to super, Zil s tim taky skvéle pracuje pro Helsinki ohledné tématu
diverznich t&l. Je to dilezita otazka viude — i v realu i v digitalnim svété. Nam se s Zil
podatilo ptes jeden proces skenovani docilit toho, Ze nasi novi avatati budou mit i v§echny
nedokonalosti. Naptiklad asymetrii v obliceji a v téle, co maji normalné v redlu. Protoze
jsme nasli program, ktery jsme hackli, a podafilo se nam to ud¢lat. ProtoZze normalné
programy na tvorbu avatarli pracuji na symetri¢nosti. M4as tam algoritmus, ktery t¢ pocita
jako jednu polovinu téla. A tu druhou dopocita tiplné stejné. TakZe tam vZdy je vSechno
symetricky perfektni, dokonalé. To jsme nechtéli a Zil nad tim stravila spoustu prace a
podafilo se ji to nabofit a myslim, Ze v tom budeme zase o velky krok dal pfed vSemi
avatary v zahranici, kteti jsou perfektni a dokonali. My pfijdeme s tim, Ze v dokonalém
digitalnim svété prezentujeme ty stejné ,,chyby* a ,,nedokonalosti na krase®, coz je nase
filozofie New Aliens od zacatku.

20. Letos se konal prvni Metaverse digitalni fashion week, také Crypto fashion week.
Sami jste se v minulosti s NAA digitalné ucastnili Helsinki Fashion Weeku ¢i digitalni
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vystavy na MBPFW’21 Vidi§ smysl virtualnich fashion weeki (i mimo kontext
covidu)?

Kdyz neni covid, tak je to téma ekologie, protoze Evelyn s Helsinkami na to délali pfimo
vyzkum. M¢li vysledky, ze to je mnohonasobné méné zatézujici pro planetu — hlavné skrz
letadla. V tom vidim smysl. Také je to dalsi kreativni forma jak se designéfi nebo umeélci
mohou vyjadfovat.

21. Dale se v tom kontextu zminuje vétsi pristupnost a otevirenost i mensim znackam
— nemaji tak obrovské vstupni naklady. Ale ono to tak jednoduché asi neni?

No pravé. Tam sice nebude vstupni poplatek, ale vytvoftit digitalni kolekci je sakra drahé.
Takze té¢zko fict. Kdyz mas kamaréada, ktery v téch programech umi, tak mu das par tisic a
on ti udéla kolekei. Kdyz ¢lovek chee, tak si najde cestu, jak to udé€lat levné a kvalitné, ale
nevim. Podle mé to je opravdu jen dal$i forma, kde mlize§ prezentovat své produkty a mit
na tom byznysovy potencial.

Celkoveé mi to piijde zajimavé nejen z hlediska covidu, i kdyz to s tim souvisi, ale

z hlediska celkové spoleCnosti a zdravi spolecnosti. Protoze podle statistik ma ¢im dal vice
lidi alergie, kozni onemocnéni, autoimunitni onemocnéni, autismus a tak dale. To jsou
vSechno véci, které znemoznuji, naptiklad alergikiim, chodit ven v urcitd obdobi. Nebo lidé
s depresemi, socidlnimi poruchami, schizofrenii nékdy nejsou schopni se zvednout a odejit
z domu. Takze vlastné ¢im dal tim vic to sméfuje k tomu, Ze vSechny véci madme online.
UzZ si mize$ nakoupit online, mazes si volat s lidmi, potadat schiizky. Takze budou 1
fashion weeky. Z hlediska zdravi spole¢nosti se ndm d¢je to, ze jsme méné a mén¢ zdravi a
méné a méné mame kontakt s realitou a s pfirodou. Po této strance v tom vidim potencial,
Ze to muZe spousté lidi pomoct.

Ale z hlediska mého ptresvédceni o zdravém Zivotnim stylu a podobné to je zase n&jaky
zacarovany kruh. Pro lidi to miiZze byt néjaky tnik. Ale pro mé je daleko vyhodné;si
problémiim celit a néjak se je snazit napravovat v realité. KdyZz mas autoimunitni
onemocnéni, tak pracuj na své psychice, zapoj ¢inskou medicinu a za ptl roku miizes byt
zdravy. Ale takhle se na to vykaslat a fict si: ,,Méam digitalni fashion week, tak pro své
zdravi nemusim dé€lat nic,* to mi pfijde problematicke.

22. Na Helsinki jste poskytli plny casting, nebo jen ¢ast digitalnich modela?

Jen Cast. Poskytli jsme, jak jsem fikal, 5 nebo 6 lidi, a oni si tam jesté doplnili asi 3 nebo 4
lidi ze studia NDA Paris. Pravé aby tam byla ta diverzita. My jsme v tu dobu neméli
hotové skeny Badi a Rokhayi, takZe jsme nemohli nabidnout zadnou digitalni modelku
tmavé barvy pleti. TakZe oni si tim tu diverzitu doplnili.
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Prodej

23. Sledujes i uplatnéni digitalnich modelii / avatara v oblasti prodeje? Nap¥. vyuziti
v online nakupovani — Virtualni kabinky — zkouseni obleCeni na digitalnich modelech
/ avatarech spoti‘ebitell. Planujete néjaké podobné zapojeni?

To uz se d¢je. Ale jeste to neni v té fazi, ze by se 1idé naskenovali a hned by se vidéli

v pocitaci. My ted’ délame casting pro jeden start-up v Patizi, ktery komunikuje s e-shopy a
nabizi jim technologii s algoritmem, kterou oni sami vymysleli. My jim budeme dodévat
casting modelti a modelek. Bude to spocivat v tom, Ze oni nabidnou celou tu technologii
tteba adidasu, ktery ma mezinarodni e-shopy. A adidas si tam nahraje jejich systém a bude
si moct vybrat ze 120 digitalnich avatart rtiizné barvy ktze, riznych velikosti tél, riznych
gendert... A na nich si budes§ vybirat outfity, které jen koupis.

24. Clovék si tak bude moct zobrazit obleceni na lidech vice odpovidajici jemu
samému, coZ je prijemnéjsi...

No jasné. M¢ pokazdé nastve, kdyz jdu na e-shop a vidim tam 190centimetrového
svalnatého chlapka a mam si podle ného vybrat obleceni. Co s tim mam ja délat. Urcité je
to super pro spoustu lidi, aby se s tim vice ztotoznili a vice si dokéazali pfedstavit, jak to
obleceni na jejich téle bude vypadat.

25. Je podle tebe zajem u béZnych lidi kupovat a nosit ¢isté digitalni médu? At’ uz
v Metaverse svétech ¢i ji oblékat na Instagramu apod.?

Zatim to lidé fakt neznaji. Musi to probéhnout n¢kolika vlnami — pies influencery, ptes
znacky, pres velké obchodni fetézce a brandy, které nas masovée hlti novymi vécmi. Pak
teprve st myslim, Ze si na to lidé zvyknou a postupné to k nim pfijde. Ten kolobéh je uz
zaveden ve vSech vécech a chvilku to trva. Ale myslim, Ze za 3 roky si to budeme vSichni
normdln¢ kupovat. Doufam, Ze v té dob¢ uz Instagram nebude, doutam ze uz bude nova
sit’, vice decentralizovana a bez cenzury, ktera bude nabizet moZnost si koupit digitalni
kousek, rovnou ti to nahraje do fotky, kterou postnes a hotovo.

26. Prodeji digitalni mody pomohl trend NFT — kdy samotné digitalni odévy nabyly
s kryptoménou hodnoty i jako virtualni spekulativni aktivum. SledujeS tento trend?
Jak se k nému stavi§? KupujeS / Prodavas NFT?

Ja se k tomu stavim neutralng. J& to pozoruji, uvédomuju si n¢jaké benefity, které to miize
mit hlavné pro umeélce, kteti tvoii digitalni véci. Zarovein jsem k tomu skepticky, protoze
cely ten koncept se da snadno napadnout. To, Ze mas digitalni kod nezarucuje, Ze ti to
nikdo nemiiZze okopirovat. Vidim v tom hodnotu z hlediska sbératelstvi, aukci a ndkupu
umeéleckych dél jako ditkaz toho, Ze to je od toho umélce. Ale je to asi tak jako podpis.
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Kdokoliv mize zfalSovat miij podpis na fotce a prodat mou fotku, aniz bych o tom véde¢l.
TakZe ja z toho zas takové drama nedélam.

Koneckoncii je vSechno o penézich a o byznysu. To vzniklo proto, aby se na tom délal
byznys. Lidi to d€laji, aby na tom vydélali penize, nic vic bych v tom nehledal. Piijde mi to
zajimavé, nékdy az smeésné, Ze to je zase nova forma toho, jak udélat n¢jakou skupinu lidi
exkluzivngjsi. Jak vydélat penize kreativnéji nebo tak, aby to nebylo tak okaté. Je to zase
né&jaké hra s moci a je to jen o byznysu.

Vlastnéni a noSeni digitilni mody

27. Jakou roli plni mdda, kterou Ize nosit jen virtuilné, nezahreje, nelze si na ni
sahnout?

Jé ti odpovim otdzkou — Proc si délame fotky na Instagram, kde vypaddme dobie a libime
se sami sob¢?

28. Jaky je tedy rozdil mezi fotkou na Instagram a fotkou v digitdlnim odévu na
Instagram?

J& v tom skoro Zadny rozdil nevidim. Oboje je zaroven tak realné, ze to je neredlné. Ja jsem
tenkrat mél jeden piispévek na Instagramu, kde jsem na sob& mél bundu z holandského
studia The Fabricant. Je to zase néjaka hra, kterou hrajes v online svété, ktera ti dodava
néjaké hypotetické ,,bodiky* uznani od tvych sledujicich. Uznani o tom, Ze jsi trendy,
zkousi$ moderni véci. Zaroven tam muze byt pfidand hodnota, ze o tom premyslis, néco o
tom napises, né¢jak to okomentujes, n¢jak se k tomu postavis. Je to n¢jaky balic¢ek toho
online svéta, té tvé identity, kterou si budujes. A je Uplné jedno, jestli je to fotka, kde si das
filtr, nebo je to fotka, kde si das digitalni tricko. V tom j rozdil nevidim.

29. Mas zkuSenosti se vstupem do metaverse svéti? Mas avatara?

J& jsem zaregistrovany v Digital Village od Evelyn Mora. Ale upfimné nemam viibec ¢as
do toho vice zabrouzdat. Jako mizu nad tim stravit dvé hodiny, ze tam budu chodit ve
virtualnim svété a potkavat lidi, ale ne. Spi$ jsme s agenturou premysleli, ze si udélame
headquarters v né¢jakém online prostoru. Protoze kancelaf jsme nikdy neméli v redlném
svété a ani to neplanujeme. TakZe v tom digitdlnim to zase mlZe pro nés byt vyhoda. My
jsme stejné registrovani v Estonsku a mame digitalni adresu — my jsme byli influenceti
diiv, nez to bylo cool. TakZe vytvofit si néjakou boudi¢ku v néjakém metaverzu by bylo uz
jen takové symbolické gesto.
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30. Digitalni moda je spjata s udrZzitelnosti. Vidél jsem ale i protiargument, Ze se diky
ni a zrychleni procesu navrhovani stane z ,,fast fashion“ uz ,,instant fashion“. Mas na
to néjaky nazor?

Ja myslim, Ze to je o lidech. Je to prosté néjaka forma, néjaky nastroj, ktery mame. Je Cisté
na nas, jak s tim budeme pracovat. Pokud nékdo fika, ze to modu urychli, tak ma fast
fashion mindset a ten ¢lovek by to opravdu urychlil. Ja takovy mindset nemam, takze ja se
toho nebojim, Ze by to bylo néco Spatného.

Budoucnost, uskali, limitace

31. Mate néjakou vysnénou formu, jak byste chtéli digitalni modely v budoucnu
vyuzit? Treba 3D billboard na Times Square, super video, hologram?

Mné by se moc libilo, kdyby nas oslovilo Letisté Vaclava Havla, Ze chtéji na letisté
nainstalovat néjaké asistenc¢ni obrazovky a ze by tam méli byt nasi digitalni avatafi a
provadét ptichazejici turisty do Ceska. ProtoZe to je prvni konfrontace s tou spolenosti,
s tou zemi. A reprezentovat ceskou spolecnost, to je pro mé daleko vétsi hodnota, nez byt
nckde na Times Square.

32. Vidél jsem spolupraci Gucci a videohry Roblox, Balenciagy a Fortnite. Pro¢
mysliS, Ze znacky jdou do videoher?

Jednak je to dobry trh a jednak se vSichni po covidu zasekli na videohréach a ve virtudlnim
sveté. Vnimani spole¢nosti bylo zrovna nastavené na kody virtualniho svéta. Takze ptinést
klientm néco, s ¢im jsou v dany moment nejvice ztotoznéni, je byznysovy win-win.
ProtoZe kazdy do toho zapluje a bude se mu to libit, protoZe jsme na to zrovna ted’
nastaveni.

33. Je to ale véc, na kterou jsme nastaveni i dnes? Covid sice neni véci minulosti, ale
dfive byl mnohem aktivnéjsi ve spolecnosti.

To zélezi hrozn€ individudlng. Ja jsem na to nastaveny nikdy nebyl. I kdyz jsem dfive hral
World of Warcraft, kdyz jsem byl teenagerka, davno, tak mi to délalo problém — spiSe teda
se z toho odseknout a necitil jsem se nikdy dobfe. Mij mozek je furt blize té pfirode nez
tomu digitalnimu prostoru. To ma kazdy individudlné.

Covid pomohl tomu, Ze to pochopili i ti normalni lidi, protoZe to zaZivali taky. I moje
mama s babickou sledovaly online koncerty, volaly si pfes videohovory a to by piedtim
nikdy v Zivoté nedélaly.

34. Co digitalni fashion shows? Sledovali jste je také?

27



Kromé Helsinek jsem se koukal na fashion week v Sanghaji, ktery byl dalsi sezonu. To byl
podvrh, protoze to také prezentovali jako digitalni fashion week, ale spocivalo to v tom, Ze
si natocili jen showroomy redlnych modelek nebo realnych show a pak to postli jako
digitalni fashion week. Coz je online fashion week, ale ne virtualni.

35. A Helsinki se v pristich ro¢nicich nevratily do Digital Village?

Ne, protoze Helsinki jednak nechté¢ji podporovat fashion harmonogram toho, ze kazdou
sezonu musi$ mit fashion week, coz je také otazka udrzitelnosti. Takze od té doby Helsinki
nebyly. Byly pozastaveny a Evelyn ted’ pfemysli co a jak s tim dal. Zatim nikdo
nepiekonal nasi latku.

36. Pro¢ si myslis, Ze znacky vyuzivaji prezentaci pomoci digitalni médy, oproti
fyzické, kdyZ oboji je ve vysledku prezentovano v digitalu?

Tam muze byt vice véci. Jednak to mlze oslovit nové potencidlni zakazniky z mladé
generace, protoze ¢im je generace mladsi, tim vic je na digitalni véci napojend. Proto se
Gucci rozhodl udélat mobilni aplikaci, kde si mladi virtudlné zkouseji sneakers. To by
¢lovek z generace Y nebo boomers nikdy neudélal. My mame radi, kdyz jdeme do
obchodu a vyzkousime si to. TakZe potencidlni osloveni novych klientl. Pak to miize byt
pridana hodnota toho, ze ta znacka je prvni, ze néco takového udéla, ze zpracuje néjakou
takovou technologii nebo s takovou technologii pracuje. Je to asi stejné, jako kdybys se
zeptal, pro¢ nékteré fashion shows byly tocené klasickymi kamerami na ramenech a proc¢
nékteré shows jsou to¢ené drony. Je to prosté n¢jaké vyuziti technologii, néceho co ti
pfinasi trochu novy kontext, kterym chces oslovit jiné publikum, neZ normalné mas. TakZze
zase koneckonct je za tim byznysovy zamér.

Anebo jesté je tam ta kreativni véc. Ze mizes pracovat s néim, co v realit€¢ neni mozné —
tteba mit ty Saty z ohné anebo tak.

37. Ta Kkreativni svoboda se s digitalni m6dou hodné poji. Zase ale ¢lovék je omezen
nutnosti animatori, programatoriu, 3D stylistl, ostatné i vas omezila technologie ve
vstupu do videoher... Tim ale zase mohou vznikat nové pracovni pozice...

Jasné&. Je tam potencial vytvofit nové pracovni pozice. Pro vyvojate hry je vzdy dilezité si
fict pro€ tam mit realné lidi a co to pro tu hru bude znamenat. Mné osobné nedava smysl
New Aliens cpat do her. Maximaln¢ za ptedpokladu, Ze by to byla n¢jaka hra, ktera té uci
pfijmout své té€lo a pracovat s néjako tematikou, se kterou uz pracujeme. Ale jinak proc?
Pro vyvojare je daleko jednodussi si udélat svého avatara, Soupnout ho tam a hotovo.
Hrozn¢ zalezi na tom konceptu toho projektu.
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38. Jak si predstavujes realistickou budoucnost digitalni mody — VidiS v tomto
zpusobu prezentace odévii budoucnost, aZ to nebude ,,zajimava novinka“? Budou
modni znacky ¢i spotiebitelé za par let rutinné promitat odévy na 3D avatary?

Ty statistiky, které pro¢itam, vSechny nasvédcuji tomu, ze se to bude ¢im dal vic pridavat a
ze v tom bude ¢im dal vic potencidlniho byznysu. To si myslim, ze bude hlavné urcujici,
na co budou lidi slyset.

39. Mas zavérem néjaké oblibené digitalni médni navrhare ¢i znacky?

J4 mém hodné rad Paolu Pinna. Ta d¢la skvélé véci s avatary a modou. Pak mam nejradsi
The Fabricant. Jest¢ mam hodné rad Hard Meta Core — Alessandru, to je kamaradka

z Miléna. A libi se mi i studio DIGL.GXL — to je pfimo komunita pro Zeny, intersex, trans a
non-binary lidi specializujici se na 3D design, VR a kodovani. A délaji skvély véci na
Instagramu.
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Obecné na zacéatek

1. Jaky je tviij vztah k digitalni m6dé — jak se v ni angaZujes ty a giz’mo lab, k ¢emu ji
vyuzivate?

Jmenuju se Zil Vostalova. S digitdlni médou mam velmi uzky vztah. Studovala jsem od
roku 2012 do roku 2016 na Amsterdam Fashion Institute, kde nas od zacatku vedli

k udrzitelnému piistupu. Jakykoliv produkt musel byt zdtivodnén sustainable manifestem.
A zaroven nas tam seznamovali s moznosti navrhovani naptiklad stfihi a jejich propojeni
s digitalni vizualizaci v takzvanych cut programech. To viibec neni to, co viddme dnes. To
je MS-DOS software v podstaté. Ale i to mé bavilo. Jsem dité devadesatek, vyrostla jsem
s pocitacem. Je to pro mé takova velmi pfirozena véc, pouzivat pocitac. Nejen

v zaznamenavani kreativity, ale i tu kreativitu rozvijet. Pro mé to byl pfirozeny proces.
Jako jednu z mala mé opravdu bavilo sedét u pocitace. Moc nas takovych nebylo.

V poslednim ro¢niku jsem poté objevila novy software. Byly jsme tii kolegyné spolu

s Amber Jae Slooten a Tamarou jsme spolecné studovaly a byly jsme ty, které se rozhodly
Jit tou cestou digitalu. Nebylo to jednoduché, mivaly jsme zadani vytvofit tradi¢ni fashion
kolekci, ktera tvoti Sest modeli, ale my se je rozhodli délat tieba celé digitalné, ja se
rozhodla délat tfi normalni a tf1 digitalni. Rozvinula jsem takovy koncept, ktery jsem
nazvala PhyGital fashion, kde se snazim propojovat digitalni navrhovani s udrZitelnym
pfistupem.

Poté jsem se ocitla v Praze. A hodné€ jsem se toc¢ila kolem hledani prace na trhu. A obecné
tvorby toho trhu. Byla jsem €asto zvana na pfedstavovani co to je digitdlni méda, k Cemu je
to dobry a tak dal a tak dal. Takze hodn¢ takova osvéta. Na druhé stran€ nékteré zemé, jako
tfeba Jizni Korea a Svédsko uz mély v roce 2016, kdy ja jsem vysla ze skoly, uz mély
rizné prace, které¢ uz v tom vid€ly smysl a vidéli, jak to implementovat. Byly to velmi
dobie placené prace. Pro 3D tviirce by to bylo vhodnéjsi, ja na to od krejcovské tvorby,
takZe jsem se se v§im musela seznamovat.

Long story short — giz’mo lab jsme zalozili s Helenou Todd, s niZ spole¢né pracujeme uz
od roku 2017, kdy jsme se potkali. Rozjeli jsme znacku TransformerJacket, ktera je
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upcyclingova a zaroven také vyuzivame 3D. Prezentovaly jsme se ne tradi¢nim catwalkem
ale napiiklad na Designbloku 2018 jsme méli hologram.

2. Ten hologram fungoval jak piesné?

Meéli jsme ptijcenou technologii nazvanou DeepFrame, kterou mi piij¢ovala firma Screen
rentals. Byli jsme prvni Cesi, ktefi to pouZili, takZe jsme k tomu méli i tiskovou konferenci
a obecné hald. Slo nam o to vytvofit takovy ,.future black-box“. V tom nasem stanku na
Designbloku, kterému jsme fikali Black Box, jsme postavili hologram. V lidské velikosti
tam probihali modelové New Aliens obleceni do nasich digitalnich modelti. To ndm
umoznilo i trochu sd€lit, o ¢em je koncept naseho obleceni — ze vytvarime kusy, které si
¢lovék mlize poupravit systémem knoflikl, zapinani, kapes, daji se piesouvat. Je to
filozofie assemble, reassemble, disassemble. To mame jako takové heslo. Takze nejen, Ze
jsme tam mohli mit po dobu celych péti dni catwalk, ale umoznilo nam to i sdélit trochu
blize k tomu konceptu.

3. TakzZe hologram byla néco jako projekce?

Ano. Hologram je spis$ takovy opticky trik. Projekce vytvaii pocit prostorového zobrazeni.
Technologie DeepFrame pracovala s odrazem 4K obrazovky schované pod pultem, ktery
se odrazel od takové obii 3x3 metry vysoké a Siroké co¢ky Hublot.

4. To bylo tedy 2018. Co soucasnost, jaké jsou aktivity giz’mo labu s digitalni médou?

My jsme zalozili giz’mo lab v roce 2020 v 1été. Byla to takova aktivita hnana jednak
mozna i trochu covidem. V Berlinég se totiz rozpadlo studio Salon X, byli tam i ¢esti kluci,
kterym jsem zavolala, jestli se nechtéji se mnou dat dohromady. Ja také opoustéla jeden
projekt, takZe to bylo takové okénko moznosti za¢it néco nového. My nejsme spolecnost,
jsme spiSe znacka. Jsme uskupeni 3D tvirct, ktery kazdy déla na sebe. Mame tam vSechny
lidi, s kterymi kolaborujeme. Jelikoz se ¢im dal vice objevovaly joby, kde bylo nutno
sestavit tym. Podobn¢ jako je na photoshootu potteba art director, fotograf, modelky, make
up artist atd., tak stejné tak potiebujes na vytvoreni kampané — animace avatara a tvorba
obleceni jsou dva velké svéty, dale potrebujes specidlni lidi, ktefi délaji shading, textury,
svétla, prostredi, lidé, ktefi vytvari findlni rendery. Poté tam funguje i n&jaky art director,
coz muze byt ten, kdo sklada ten tym dohromady a komunikuje s tou znackou...

5. A tym takovychto lidi tvori giz’mo lab? KazZdy jste zaméfeny na néco a délate na
spole¢nych nebo vlastnich projektech.
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Ano.

6. Kdo vase sluzby nejcastéji vyuziva? Médni sektor, pracovni odévy, jina odvétvi?

U digitalniho zpracovani se vétSinou jedna o obleCeni nebo o avatary. A pak jsou i spojené
prace téchto dvou véci. ObleCeni zajima hlavné mddni znacky. Tieba ted’ budeme
piipravovat kampai pro nové vznikajici znacku Underbelly, pracujeme napiiklad se
znackou PHLEMUNS z Ameriky, avatary délame tieba pro VMLY &R, coz je nadnérodni
znacka, ktera nés oslovila pro vytvoteni digitalni identity — maskota. Pak délame s New
Aliens, digitalizujeme téla jejich modeld. Poté je zajimavy segment, to jsou muzikanti,
kteti se do toho obuli docela brzy. Jsou tam Noisy pods, Giudi, NIVVA.

7. Mné se libi, Ze tvorite i digitalni odévy i ty avatary.

S avatary je to vétSinou kombinace, protoZe avatar byva vétsinou oble¢en. Castokrét se po
nas chce realisticka vizualizace. Naptiklad zminény maskot, avatar Vivienne ma byt
sloZeni tymu lidi, kteti pracuji v nové pobocce. Takze byl vytvoren na zédklad€ néjaké
predstavy. Nema piedlohu v redlném svété. Je to zajimavy pristup a néco jiného, nez kdyz
jsme nejprve skenovali a poté vymodelovavali New Aliens, kde se snazime drzet realné
vizualni podoby. I kdyzZ si tfeba ostiihaji vlasy nebo maji novy piercing tak se to musi
prizptsobit a oni to musi schvalit. Mn¢ se 1ibi, Ze vSichni chapeme, Ze to neni néco, co by
jim kradlo préci. To je asty argument. Je to spiSe rozSifeni portfolia véci, které mohou
délat. Nebudeme zavirat oc¢i pred né¢im, co se tady rodi. CoZ je ten trh s digitdlni modou.
Logicky nebude jen poptavka po néjakych trzistich, kde se daji koupit oblecenti, ale celé se
to toci 1 kolem lidského téla a je nutné mit n€koho v digitalnim prostiedi, koho Ize obléct.

8. Co Cesko a trh s digitialni médou? V Cesku neni moc studii a lidi, kte¥i by se
zabyvali digitalni modou. Jaké jsou prekazky, kterym celite? At uz technické,
finan¢ni, ¢i obecné nezvyk zdejSiho prostredi?

Co ja vidim je, Ze v Cechach jsme tak dva roky pozadu toho, co se délalo naptiklad

v Amsterdamu. To je takové kulturni pfedurceni. S tim se neda nic d€lat. Nicméné my
mame hrozné Sikovné lidi, co se tyce 3D tvorby, softwarli, programatort a tak dale.
Amsterdam je ale velmi ojediné€ld bunka, kde se zacaly dit véci mnohem diive nezZ ve
zbytku svéta, tteba v Londyné nebo Patizi. Dnes se to uz trochu smyva. Ale tenkrat, to co
tam vzniklo, tak bylo v né€em jedinecné.

Takze si myslim, zZe svét univerzit a vyucujici, ktefi vyucuji modni tvorbu, navrhéfstvi a

management nebo branding se s tim stale teprve seznamuji. To je néco, co oni nam tenkrat
v roce 2015 fikali, Ze nas uéi starym zptsobem. Ze kdyZ vylezeme ze $koly, tak nebudeme
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mit zaméstnani. Byl to moment, kdy jim doglo, Ze nAm maji dat volnou ruku. Ze svét
nepotiebuje dalsiho designéra, pokud nepiijde s nécim, co n¢jakym zptisobem odpovida na
soucasnou situaci. O tom je design. Neni to o tom, Ze tam holky vymysli n¢jaké kolekce

s volankama, které pochazeji ze vzpominek na détstvi.

Moda a jeji paradigma se podle mé trochu pietocilo. Zhruba od roku 2010 a dal uz fashion
design neobstoji pouze jako esteticka forma, ale musi mit né¢jaky nanos udrzitelnosti,
spolecenského kontextu nebo odpovédnosti. To je mij takovy osobni pohled.

9. Krok do digitalu se tedy stal uZ v Amsterdamu. Souvisela s nim i udrzitelnost?

Myslim, ze ne a ne. M¢ ucili od zacatku navrhovat udrzitelné. Ale v tom smyslu, jak jsem
zminovala. Ke kazdému produktu jsme museli dolozit sustainable manifesto, coz je takové
zdivodnéni odkud je ten material, co se s nim bude dit. A vlastn¢€ nas do toho nutili 1

v podminkdach, kdy to nebylo prakticky mozné a vSichni byli nastvani, Ze to nejde. Ale
aspoil nés nutili nad tim pfemyslet. Coz bylo pro m¢ zésadni v pfistupu k designu. Zjistila
jsem, Ze m¢ bavi se nechat vést ohrani¢enim, tieba t€émi no-waste patterny, které jsem si
vybrala. A v rdmci tohoto formatu jsem nasla svobodu ve vyjadieni. Takze to zacalo jesté
diive, nez jsem objevila digitalni médu.

Nicmén¢ kdyz jsem zacala digitalné navrhovat, tak se mi to hodilo v tomto pfistupu, ktery
je hodné zatéZovy na zkouSeni. To znamena, ze kdyz se udéla malinky posun ve sttihu, tak
se zmeni celé nastaveni. Takze pro mé to mélo smysl to presunout do digitalu, kde jsem si
to mohla hned vizualizovat a vidét, co se kde projevi. TakZe tim padem jsem nemusela
nasivat tolik sampld. To mi ddvalo smysl. Zarovei jsem zjistila, Ze vedlejsi produkt toho
sttihu je 3D model toho obleceni, ktery se d4 rozhybat. V posledni fazi ro¢niku jsem
potkala Kerryho Murphyho na piednéasce Slavoje Zizka v Amsterdamu. Rikal mi: ,, Digital
fashion? Co to je? . N&jak jsme nahodili spolupréci, protoze ho to zajimalo. On mi
pomohl v jednom videu rozpohybovat avatary. Oblékli jsme je, vytvofili video a finélni
prezentace byla kombinaci instalace s zivymi modelkami.

10. A ovlivnila vas pandemie covidu? Méla néjaky vliv tfeba na poptavku?

Covid byl zajimavy tim, Ze se zaCaly ozyvat designefti, ktefi s digitdlni mé6dou nemély
vubec zadné zkusenosti. Tteba z Australie Jake Liu, z Indie, riznych casti svéta. Vznikla
situace, Ze v produkénim fetézci byly tieba fabriky v Cing. Tteba Jake Liu bydli

v Australii, ale je Cifian a ma spiatelenou né&jakou fabriku v Sen-¢enu, kde jsou na sebe
zvykli. A najednou bum, zaviely se dvete vyroby. A nebylo jisté, kdy zase zacnou. A ted’
on byl pfihlaSeny na London Fashion Week a ted’ — co ted”? TakZe oslovil nas: ,, 4hoj,
vidim, Ze tady je fenomén digital fashion a ja bych rad dal tvoril, ackoliv fyzicky nemohu. “
Tak jsme spole¢né vymysleli takovou spolupraci.
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Nicméné¢ my nejsme levnéjsi nez ta samplovaci fabrika, takze se rozhodl, ze udé€la s ndmi
jen jeden model a se zbytkem pocké. Tohle vznikalo. To bylo 2020.

Navrhovani

11. Digitalni nastroje pomahaji v navrhovani — i fyzickych odévi — a Ize jimi cely
proces usnadnit a zvySit jeho udrzitelnost. Jaké jsou konkrétné benefity vyuziti
digitalni médy, digitalnich modeli v oblasti navrhovani?

Jak jsem pteorientovala celou tvorbu stfihti do 3D, tak je to pro mé uz pfirozené. Ja jsem
ale maly tviirce, takze nejsem dobry vzor pro vétsi svét mody. Ale uc¢im hodné lidi

z Burberry, adidasu, Nike, Arena, mame rizné mensi tvlrce, vétsi tvurce, velké firmy... A
ze se da preskocit krok $iti a je mozno vidét tu konstrukci hotovou. To je zajimavy
moment. Potom je mozné vidét tu konstrukei v riiznych typech latek — ¢lovek se mize
rozhodnout pro rizné typy latek jesté nez si néjakou latku potidi. Firmy také zajima, ze
jsou schopné rychle vidét barvy a nemusis si to jako designér vzit na vikend domu a
ptekreslovat to v Illustratoru. Je to mnohem rychlejsi ten proces.

Ale zase neni tpln¢ rychlé ten 3D model zkonstruovat, aby vypadal dobfe. To si myslim,
ze trva stejné dlouho, jako kdyz se tieba Sije. Zalezi jestli jsi zkuSeny krejci.

Potom mé bavi archivace. Designeti fesi ulozny prostor. Musi se neustale kupovat tlozné
prostory na star¢ kolekce, které se uchovavaji v podob¢ samplu. Tam se poté chodi, byla
jsem takhle tfeba na stdZi u Husseina Chalayana a vidéla jsem, Ze kupoval tieba uz ctvrty
ulozny prostor za tu dobu, co jsem tam byla. A potad se fes$i uchovavani jednak stiihi a
jednak téch samplii. Vedle toho jsou i look-booky, které se uchovéavaji v podob¢ néjaké
knihovny. Tteba jdes§ pro kolekci z roku 2016 a musis to slozité hledat. Z toho se néco
zachova, néco se inovuje. Ale tenhle moment je Casty ve firméach. Ty se hodné vraci

k néjakym vyznamnym kouskiim z kolekei.

Dalsi véc je tfeba tech-packs — technickych nékresti toho modelu. Doted’ se to délalo
detaily. VSe pfesné namétfené. To se muselo rozkreslovat. Byly tam miry, trims, typy,
odkud jsou a tak dale. A potom tam byl fyzicky stfih — sloZena latka. A to vSechno tvofilo
balicek, ktery se ke kazdému kousku posilal do téch outsourced mist. Ale to studio

v Londyné, kde jsem byla, néco posilalo do Londyna lokélné, néco se fesilo in the house,
néco do Italie, néco do Indie. TakZe ten 3D model najednou nemusime malovat

v Illustratoru, stiih tam uz je, takze kdyby ¢lovék na druhém konci rozumél mému
souboru, tak vidi vSechno. Miry, pfedni, bo¢ni, zadni stranu, detaily. To nabizi novou
moznost pienaset ty informace. Nemusi se to posilat na trajektu. Jedna cesta tam asi je —
trajekt jede zpatky s témi vécmi. Ale tam se tfeba miiZe poslat jenom digitalni informace.
V idealnim piipadé.
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Propagace

12. Jak lze vyuzit digitalni médu a digitalni modely a modelky v propagaci? — na
obrazcich, videich na sité, billboardech, médni piehlidkach?

Umoznuje to komunikaci s klientem jesté nez je model hotovy. D4 se premyslet tieba o
novych byznys modelech, né¢jaké workflow. Kdy se néco nabidne, pak se zjistuje odbyt, a
tim se prechazi néjaké nadprodukei. To déla skvéle Svédska znacka Atacac. Nebo
Neurostudio z New Yorku. Kdy miiZe vznikat krasna prezentace online. Rada studii tim
casto nahrazuje produktovou fotografii. Ani pro fotografy to neni uplné nejzabavnéjsi
prace. A ta nejlepsi prace jsou kampané. Kdy je dana néjaka svoboda designérovi nebo

v ramci tymu, co se tyce prostiedi, co se d4, co se neda. Nebo jestli se daji skenovat urcité
véci, coz je také zajimavy moment, ktery je ¢im dal vice piistupny diky t€ém digitdlnim
extenzim, které pouzivame. Marketing je pro digitdlni mdodu urcité nejsilnéjsi segment

v soucasné dob¢.

13. Podileli jste se na néjakych takovych kampanich? Vytvareli jste vizualizace na
web, reklamy, videa?

Zabavné bylo tieba pracovat s New Aliens na Helsinki Fashion Week, kde jsem byla jako
rezident. New Aliens jsem pfizvala, jestli by na tom nechtéli délat, a zaroven se odehravala
ve stejny moment Jakubova znamost s Evelyn Mora. To si hrozné sedlo. Oni m¢ oslovili a
on pak ptijel z PafiZe a fikd, Ze potkal Gplné Silenou Zenskou. To bylo Gplné srandovni, Ze
se to dalo takhle dohromady. My jsme tenkrat nabidli Aliens tuhle myslenku, Ze bychom
mohli pfipravit prezentaci digitalnich Aliens jako odpovéd’ na tu poptavku, kterd bude
mozna rast. To se nevédélo, nebo pofad nevi. Digitalizovali jsme je a posilali do Francie
do NDA studia. Tenkrat na to bylo hrozné malo ¢asu, nikdo na to nebyl moc pfipraveny. |
to NDA studio to délalo poprvé, my jsme skenovali poprvé. A oni to nakonec fesili tak, Ze
pouzili hlavu ze skenu a nalepili na to unifikované télo. Troubleshooting. Bylo hrozné
malo Casu a udeftil covid tfi mésice pted a zjistilo se, ze fyzicky to neptijde. Pozvali tam
lidi z celého svéta a najednou je tam nedostanou.

Bylo tam 15 digitalnich a 15 tradi¢nich navrhait a dali nas dohromady. Ja jsem
komunikovala s navrhatkou z Indie Nehou Celly. M¢ly jsme spole¢né navrhnout néjaky
odev. Kdyz jsi designér a mas dat mozek dohromady s jinym designérem, tak je to n€kdy
takové... zajimavé... Ale o tom to presné bylo. Plus propojit digitalni pfistup s tim
tradi¢nim a udrZitelnym. Tam byla jesté cela firma digitalizujici celé kolekce navrhi.

V ramci té rezidence jsme s tradi¢nim navrhafem méli vytvotit jeden model. Ktery poté byl
na tom digitalnim catwalku.

14. Tam tedy chodily naskenované hlavy s unifikovanym télem?

35



Se studii jsme zjistili, Ze to musime zjednodusit a tak detailni véc neni zas nutna, stejné je
to oblecené. Je pravda, ze v 3D svéte to neni tak jednoduché, jako kdyz si vezmes kameru
a jdes natocil catwalk tady na fashion week. Je to tipIn¢ jiny workflow. Ma to ale i Gplné
jiny dosah. O tom to mozna taky trochu bylo.

15. Pracovala jsi tieba i na prostiedich? Navrhafri si tradi¢né tfeba vybiraji hudbu
k prohlidce.

Ja do tohohle procesu viibec nezasahovala. Myslim, ze Evelyn méla rozhovor o konceptu
s designéry, ale nas spole¢ny design byl zasazeny do prostiedi tradi¢ni designérky Nehy
Celly, ktera tam m¢la vice navrhti. Vedle spole¢ného designu mi dali prostor na
jednominutové video prezentujici to, co chci ja. Tam jsem chtéla trochu rozvinou dal
koncept no-waste fashion. Zkousela jsem experimenty s prostiedim, mlhu, nevim jak moc
se to povedlo. Je to vzdycky poznamenany casovymi moznostmi a i ptistupem k dobrym
pocitactim. To €lovEék po studiu hodné tesi, kdy nema tfeba moc prostedky. I ty softwary.
Nékteré se daji sehnat open-source, ale za vétSinu se plati.

16. Dostala jsi se do Digital Village s avatarem?

V roce 2020 pftisla Evelyn do styku s digitdlnimi designéry a zjistila, co vSe to muze
znamenat. Pro Helsinki Fashion Week pfisla s napadem, ze vytvoii Digital Village. To mél
byt plivodné takovy trh se zdigitalizovanymi vécmi kviili tomu fashion weeku. My si
vytvoftili profil na strdnce a procenta z prodeje méla jit tvlircim. Pozdé&ji od roku 2021 se
napad rozvinul smérem k tomu, jak to vypadé dnes. Zacala budovat ideu celého metaverzu,
coz tenkrat bylo docela zhavé téma a dnes uz je to az pftili§ Zhavé téma. To byl jeji napad,
7e se tam vytvoii i vlastni ména, bude tam moZnost avatari pro uzivatele i tviirce. Ze se
tam budou nabizet avatati, odévy. Moje spoluprace pofad trva. Jsou tam stale myslim
vystavené mé véci.

Ja mam ale takovy trochu problém. Snazim se pfijit na to, jak by se dal licencovat 3D
asset. Je to celkem problematicka véc. Nechce se mi podepisovat smlouvu, kdy ja budu
podstupovat sviij vytvor nékomu, kdo jej mize jakkoliv pietvotit a jakkoliv jej prodat.

S tim nejsem upln€ v pohodé&. J& vim, Ze to tak chodi, Ze prodas kus z kolekce a nevis.
Clovék si ho miize presit, utrhnout z n&j néco a s tim moc nenadélas. Ale ten 3D model
v sobé ma néjak vic informaci ohledné autorskych prav. Nevim. TakZe jsem na vazkach,
zda do toho jit.

Ted’ ale The Fabricant dodélal sviij marketplace, kde nabizi moZnost lidem pftibliZit se
krypto svétu. Mohou si jednoduse koupit uz predem designovany model, mtzes si tfeba
zmeénit barvy. A muzes ho razit jako NFT. Tim zpfistupiiuji krypto trh. Ale dé&ji se tam
kradeze, neni to Uplné tak, jak se to prezentuje, Ze vznika nezcizitelna véc. Tak tak to tplné
neni.
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17. Co NFT a otazka udrzitelnosti?

J& ¢im dal vice zjist'uju, ze udrzitelnost, ktera se opakuje ve spojeni s digitdlni mddou, je
také problematickd. Protoze vznika digital rubbish, to je termin Jennifer Gabrys. Tim, jak
se digitalizuje svét a tlaci se na potiebu obstaravat si nova a nova zatizeni, se zaplavuje
svét. Problém je s odpadem plnym tézko recyklovatelnych kovli. Vznikaji odpadni zény.
Proniké to do piidy a muze se to dostat do oblasti nékolika desitek kilometrii. Jedna
analyza nasla v ryzi t€¢zké kovy z odpadisteé nékolik desitek kilometr daleko. Coz je
problém. Nechci Uplné propagovat, ze digitdlni moda je bezchybnd. Pofdd musi$ mit
pocitac, idealné vykonngjsiho typu, co se tyce procesoru a grafické karty. Neni to uplné
bez chyby.

Digitalni moda ptinasi néjakou formu zjednoduseni a akcelerace do prostfedi mody. Ted’ je
problém, kdyz se toho chopi fast fashion. A bude dé€lat jesté rychleji jesté vice véci. To je
taky jeden z momentt, ktery se snaZzime my a lidi kolem DigiGals, zdliraziiovat. Snazime
se najit odpoveéd’ na tenhle problém ekonomického modelu fast fashion. Snazime se ho
zbavit a vratit mod¢ distojnost a védeckost tam, kam patii a kde by méla zastat. Musime to
hlidat.

18. V minulych ro¢nicich MBPFW jste vyuZivali virtualni zrcadlo a virtualni
showroom Kk prezentaci digitalnich odévii na avatarech. Jaké vyhody to mélo oproti
tradi¢ni prezentaci fyzické mody ve fyzickém showroomu?

Tim zrcadlem jsme v roce 2020 ptedstavili giz’mo lab na fashion weeku. Ta idea byla, Ze
jsme digitalizovaly dostupné stfihy high-end fashion designérti — McQueen, JW Anderson,
Vivienne Westwood, Margiela... Navrhy, které stranka Show Studio fotografa Nicka
Knighta. A tam nékterd velka studia dala své vybrané stfihy vefejné k uZivani. Stahnes si
PDF a ptirucku, jak to zhruba usit. A kdyz rozumis feci toho stfihu, tak ten konstruktér si
s tim vi rady. Ale mazes to hodit i do softwaru a zdigitalizovat, udélat 3D model. To jsme
udélali a idea byla, Ze si miizes takhle vyzkouset ty véci, se kterymi bys normaln¢ asi
nepfiiSel do kontaktu. Jsou k dostani uZz tfeba jen na aukcich nebo hluboko v archivech. To
byla idea, vyzkouset si néco nedostupného v normélnim svété. A samoziejme jsme tam
dali 1 n&jaké nase navrhy.

A ten showroom. Kviili covidu se fashion week odehraval na Jatkach. Zavedeni designeti
méli normalni catwalk, ale ti novi, ktefi nemaji na full package show — my, Petra
Ptackova... — méli moZnost prezentovat se pouze na platnu. Bylo tam autokino. Pro nas to
nebyl takovy problém. Ale plivodni myslenka byla stanek s moznosti vstoupit do virtudlni
reality. My jsme s Jakubem Ra d€lali na jeho bakalatské praci sochu Polyamory v INI
gallery — tam lidi mohli vstupovat skrze VR bryle. Hrozné zajimavé bylo sledovat tu sochu
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v lidské velikosti. Podle mé VR vytvaii hrozné silné vzpominky. Je to trochu jiné, nez co
zazivame a na co jsme zvykli.

19. Jak to zrcadlo fungovalo?

My na tom délali s NotReal Virtual, to jsou takovi dva mladi geniové. No, doufali jsme, ze
to bude fungovat trochu Iépe. Ta idea byla, Ze budeme vyrabét ten cely set a ten budeme
nabizet obchodiim. To byla megalomanska piedstava. Ale lidi, ¢as, penize... Pak na
SmetanaQ talks, na konci tydne, se to uz dostalo do faze, kdy to fungovalo mnohem Iépe
nez na zacatku. Pfes to vSechno jsem to brala pozitivné — je to ve vyvoji, neni to urcité
hotova véc. To bychom museli mit jiny budget. Byla to zajimava zkuSenost. Pfekvapilo to.

20. VidiS smysl virtualnich fashion weekii jako Helsinki, Metaverse i mimo kontext
covidu?

Myslim, ze klasicky catwalk v sobé ma kus dramatu. Je to hodné€ o energii s publikem. Je
to predstaveni. To zndme od antiky, to nezklame. To je néco, co nezmizi ze spole¢nosti.
Ale tenhle nastroj vizualizace pomoci animace a digitdlniho modelovani je nékterym lidem
prirozenéjsi délat. Oproti tradicni cesté. A myslim si, Ze se vyvinou dva proudy. Mohou se
prolinat. Ale po covidu bude zase vlna zajmu byt ve spolecenské interakci. Bude mozna
zase vlna proti virtual a digital. Vnimam to troSku jako evoluci v médé. Pro mé to neni nic
zavratného, nového. Je to pfirozeny vyvoj. Jak se preslo z malovani technickych nakrest
rukou v devadesatkach do Illustratoru a Bkitu. Dnes skoro Zadné studio neni bez pocitace.
A pokud ano, tak si to das jako svou devizu. TakZe to vidim spiS jako evoluci. A fashion
weeky tim covidem a nasvicenim této digitdlni moZnosti prezentace mohou zaZit
marketingovy obrat. Je mozné véci vyobrazovat Setrnéji, mohou popirat fyzikalni zdkony
naSeho svéta. Vznikaji super fantaskni vizudly. Ale zajimavé jsou i photoshooty, kde se
spojuje fyzicky photoshoot s digitdlnim prostfedim nebo modely. Mn¢ se libi to prolnuti
asi nejvic.

21. MoZnost vytvaret digitalni m6édu z ohné, v nerealistickych velikostech, texturach,
tvarech. Spociva v tom v tvych ocich atraktivita digitalni médy? Nebo naopak firmy

vvvvvv

Myslim, Ze jsou dva svéty. Mas IKEA katalog, kde 96 % toho je render. Ja jsem v roce
2016 po Skole pracovala pro Svédskou firmu Riot Store, ktery to pouZzivala jako nahradu
produktové fotky. Ale ten render byl tak dobfe udélany, Ze to bylo jako fotka. Bylo to tak
realistické, ze si 1ikas: ,,Pro¢?** Ale jim to dava smysl, ja mam praci a vSichni jsou
spokojeni. Ale pak mas ptfesné praci vyuzivajici tu variabilitu a nekone¢nost digitalniho
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zobrazeni. Myslim, ze to, kam se posouvaji vizualni efekty tfeba v hollywoodskych
filmech, mize predurcit, co se bude dit v jinych oblastech.

22. V bieznu se konal Metaverse digitalni fashion week. Sledovala jsi ho?

Nevidéla, ale slySela jsem o tom. Byl to moment, kdy jsi krypto lidé vSimli digitalni mody.
A hodné¢ lidi se mi ozyva, jestli nechci délat showroom a prodavat krypto.

23. Tam se zapojily i nedigitalni médni znacky — bylo to uvnitf virtualniho svéta.
Podobné Gucci ¢i Balenciaga mély své kolekce zase uvnitf videoher. Pro¢ myslis, Ze
do toho jdou?

J& jsem si vytvofila takovou ¢asovou osu exploze digitalni médy od roku 2010 do roku
2020. Musime si uvédomit co se délo 2010, 2013, 2014, 2015. Jednak je to katastrofa

v Bangladési, ktera vytvofila situaci pro modni primysl, kdy celosvétoveé vSechno
vyplynulo na povrch. A uz to nebylo déle tolerovatelné. Dale film The True Cost, ktery
nasvitil, jak to funguje. Zndmy rozhovor s Business of Fashion z roku 2016 s Demnou
Gvasaliou — v tom roce byl masivni odchod haute designérii z patizskych mdodnich domd.
Nazyvam to takovy rok vyhotelych designért. Zacalo se poprvé mluvit o tom, ze high-end
fashion kopiruje byznys model fast fashion, a to se neda vydrzet. Tato 1éta byla hodné
temnd. VSichni méli pocit, Ze to nema smysl. Tak se zacaly hledat nové formy byznysu
nové formy vyjadieni. Lidewij Edelkoort napsala Antifashion manifesto: ,,Fashion is
obsolete* to je nejvetsi urdazka modé.

Bylo jasné, Ze se musi néco zacit dit. Pamatuju si, Ze se v roce 2016, 2017 zacala hodné
opakovat gamification — gamifikace v modeé. Zacal to fikat Virgil Abloh, zacal to fikat
Demna. Pro¢ to fikaji tito lidé, co tim mysli? Potom bylo Afterworld od Balenciagy, kdy
uz bylo jasné, co tim mysli. Tfeba u Off-white se mi taky libily propojeni s green screeny
na show. Afterworld jsem jen vidé€la jako reklamni spot. Myslim, Ze to je takova nova
forma vyjadfeni. Vidéla jsem photoshoot Off-White, ktery vypadal jako digitalni, ale byly
to redlné fotky redlnych lidi. Je to n&jaky vizudlni jazyk, ktery se zacal hodné pouZzivat. Ale
nevim, jestli Afterworld jesté existuje pro majitele virtualnich seta.

24. MysliS, Ze vizualni jazyk digitalniho prostiedi ovliviiuje podobu digitilni médy?
Napriklad Ze se navrhuje tak, aby vypadala zajimavé na socidlnich sitich — které
podporuji vlastni specifickou estetiku?

J& jsem do toho uz hodné zasunutd, takze si myslim, Ze tu kiiklavost a metalové véci atd.
déla €lovek na zacatku. Je to hodné jednoduché a hodné efektivni. Slozité je vytvorit
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hyperrealisticky vypadajici véc. Takze spis$ kdyz to vidim, tak si fikam: ,,Jasné, ten je
teprve tam®. UrCit€ je to trochu pfitazené za vlasy, Ze vyuzivaji, mozné az naduzivaji
moznost 3D. Ze kdyz uZ je to digitalni asset a prodavame ho, tak by to mélo délat néco
jiné¢ho, nez obleceni délaji v redlu. Autor to mozné vnima takto, ze to je ta pridana hodnota.
Otazka pak ale je, jestli to mé n¢jaké zajemce. Protoze lidi, ktefi se zajimaji mddou, to
naopak mohou vnimat jako détinské a muze je to odradit, Ze to zesmésnuje tu ideu celkem
vazné brané vrstvy mody. Kterd mé zaroven zajima a ptitahuje svou védeckosti a vaznym
pristupem k vécem, ale 1 odpuzuje svym elitafstvim.

Prodej

25. Jaké nové moZznosti prodeje — v online, ale i offline nakupovani — miiZe digitalni
moéda prinést oproti té fyzické? Mate s tim zkuSenosti?

Atacac ted’ nabizi digital fitting. To je kolaborace s korejskym softwarem, ktery
pouzivame. V Koreji tam Marvelous a CLO3D vznikl uz kolem roku 2010. Nejdfiv to byl
software urceny game developeriim a aZ poté vznikl CLO3D, ktery byl uzplisobeny tomu
krej¢ovskému prostiedi. Oni to nezamysleli, Ze to bude pouZivano ndvrhati a krej¢imi. Ale
velmi rychle se to ptizptisobilo. Tam je stale co updatovat. V Koreji to maji super
vymyslené, protoze hodné propojuji univerzitni studenty a modni firmy. Hodn¢ firem
takhle proslo tranzici k pouzivani 3D navrhovani ve svém procesu.

Ohledné prodeje — ideélni by bylo vyvinout aplikaci, kterd je schopna ukézat, jak budes
vypadat v daném obleceni. Ne uplné brani mér, ale uvidis se, ze jsi to ty. Spi$ takovy prvni
krok, Ze to bude vnimat tvar téla. To by bylo super, kdyz uz vS§ichni mame pocitace

v kapsach. Minuly rok, v pilce roku 2021, pfedstavil Facebook a Snapchat full body
tracking, coZ byl dalsi krok k tomu to realizovat. VSichni navrhati se zaradovali, Ze se to

z obliceje rozsiti dal. Urcite znaS DressX, ktery oblika fotky. Ale pak je studio v New
Yorku ZERO10 a ti pracuji na tom, Ze v redlném Case se divas pfes kameru, a vidis
druhého cloveéka obleceného v nécem, mulizes si to vyfotit. Ale pofad to nejsi ty.

My jsme néco takového vyvijeli se Sandrem a Jacobem Kok. Prezentovali jsme Microsoft
Hololens aplikaci v Amsterdamu v roce 2017. Lidé si nasadili bryle a mohli si néco
nadesignovat, ale také na jiného ¢lovéka. Ale ze zpétné vazby jsme zjistili, Ze se v tom lidé
chtéli vidét. Tak jsme to posunuli do podoby, Ze si nasadi§ AR bryle, kde je vrstva 3D. A
vidis se v zrcadle a vidiS se v digitalnim navrhu. Funguje to jako free app a hrozn¢ malo
lidi m4 jesté Hololens. Je to vétsinou jen v n&jakych firméch, takZze modni svét to tiplné
moc jesté nezajima. Ten zajima to, co je ted’ dostupné a co vydélava.

26. Spolupracovali jste s videohernim svétem nebo svétem virtualnich influenceria? V
¢em spociva napriklad vase spoluprace s virtualni zpévackou NIVVA?
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To byla takova organicka spoluprace. Ona je digitalni zpévacka a pottebovala digitalni
obleceni, tak jsme se spojili dohromady. Byla nova, my chtéli vyzkouset tuhle spolupraci.
Hodné véci tady v Cechach asto probihalo v za¢atcich skrze praci zdarma. Tim jak je to
nové a trh se tvori, tak tomu hodné lidi nevéfilo nebo za to nechtélo platit. Coz mé trosku
ruinovalo a Stvalo, ale ted’ se to posouva a je to brano vazné. S NIVVOU jsme méli dvé tii
spoluprace. Tteba fotky, ona to pouzila v néjaké prezentaci, kdy tvotila tu svou identitu na
Instagramu. D¢lali jsme 1 videoklip Tolstoys. Nebo s Giudi jsem dé€lala na né¢em
malinkém. Vytvafi to docela pouta, ze ti lidé se vraci a komunikujeme spolu a zvykaji si,
Ze to neni zdarma, ze to néco stoji.

7w o

27. Je z tvych zkuSenosti v CR zajem znacek ¢i navrhari o takové spoluprace?

Spis zahrani¢ni. Ale u¢im kurz na Institutu modni tvorby a tam mi chodi zajemci, co se
hlasi na praci u BlaZka nebo Pietro Filipi, kde dnes uz pozaduji alespoit minimalni znalost
téchto softwartl. TakZe oni feknou — Bé&Zte si dat kurz s Zil a pak piijdte zpatky. A ja od
nich nic nedostdvam. Ale tak ngjak se to tedy vi. Bernhardt, Filip Vaculik, SALON¢4. A
vim, Ze masivni 1 mensi tviirci se toho néjak dotkli a bud’ u toho ziistali, nebo si to néjak
ptizptsobili své praci. Takze ano. N¢jak to tady je, ale neni to tak viditelné v tom
marketingovém smyslu. Tak zkouSime rizné prorazit s témi Aliens, ale pofad firmy
upiednostiiuji photoshoot nebo lidi, na které jsou zvyklé. Ale tézko fict, tieba se to zméni.

J& jsem s lidmi jako JaCobra nebo Dana Nerudova nebo Giudi, kteti chtéji ménit ten svét
kolem nas. A ja jsem také takovy snilek. A ¢asto bojujeme. SnaZime se prosazovat néjaké
nové, zdravéjsi pracovni prostfedi — odmény, novinky, udrZitelnou myslenku... Ale tady je
to docela malé prostiedi.

28. A co obecné zajem lidi digitalni médu kupovat a nosit?

Je v tom hrozné velky zajem se v tom vzdélavat. Z té oblasti mi plyne ¢im dal vice praci.
Coz je super. Mohu lidem pfedavat sva piesvédceni. Nosit to upln€ nejde. Snazime se na to
piijit s nasi skupinou Mixed Reality Fashion, ktera se vytvofila kolem berlinskeé, prazské a
amsterdamské bunky. NaSe velka otdzka je jak nosit digitdlni navrhy. DressX lidi asi
kupuji, ale nevim, jak a kdo. Mozn4 néjaci influencers. SpiSe je to n&jaky vystielek.

Spis by mé& bavilo, Ze to pomiiZe fittingu. Minuly rok jsme vedli se Sandrem a Amber Jae
Slooten v Amsterdamu diskuzi, Ze vSichni jsou na Zoomu a potiebuji obleceni. Ale
prakticky si nejsem v€doma, Ze by to n€kdo dotéhl. Spis je to v experimentalni fazi.

29. Spis nez aby to lidé nosili, se prodava digitalni méda jako NFT — kdy samotné
digitalni odévy nabyly diky kryptoméné hodnoty i jako virtualni spekulativni
aktivum. Jak se k tomuto trendu stavi§? KupujeS, prodavas NFT?
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To trochu souvisi s tim autorskym pravem a problémy s licencovanim. Rok 2020 ukézal,
ze 3D model je novou komoditou. A ted’ co s tim? M¢ brzdilo i to, Ze se najednou
vyjevovaly problémy s energetickou naro¢nosti, jak vSichni skupovali grafické karty.
Studenti si stézovali, Ze nemohli navrhovat, protoze nebyly grafické karty. Kdyz jsem od
kamaradu slySela, ze jim zcizili néjaky majetek... Kazdy tviirce by se mél rozhodnout, jestli
to pro n¢j ma smysl, a nemél bys byt odsuzovany ani kdyz to délas, ani kdyz to ned¢€las. Ja
to zrovna ted’ nedélam.

Vlastnéni a noSeni digitilni mody

30. Jakou roli myslis, Ze pro béZného ¢lovéka plni noSeni mody, kterou lze nosit jen
virtualné, nezahieje, nelze si na ni sihnout?

Mne¢ to davalo smysl v covidové situaci, kdy jsme byli uvéznéni mimo spolecenska mista.
Najednou bylo tieba na Zoomu vidét, kde jsi a co mas na sobé€ a i ty sebe vidis. Takze m¢e
napada moznost se tieba prezentovat jako n¢kdo jiny. Mizes si rychle vybrat formalni,
neformalni odév. MoZna né¢jaka forma metaverzu, nevim. Spis si predstavuji n€jakou verzi
Zoomu, kterd je vice imerzivni, kdy se tfeba nevidis, ale vidiS$ jen ostatni a je to vice jako
normalni komunikace.

Budoucnost, uskali, limitace

31. Jak si predstavuje$ budoucnost digitalni médy — aZ to nebude ,,zajimava
novinka*“? Budou za par let znacky a spotiebitelé rutinné promitat odévy na 3D
avatary?

V mé idedlni predstav€ budoucnosti by byl fast fashion uplné¢ rozbity. Mné se vzdy libil
posun k tradi¢nimu navrhovani na miru. Ze si to &lovék miize n&jak pietvofit, vytvofit
podle svého, zaroven divéfovat tomu designérovi. Ze tam tfeba vzniknou intimngjsi
vztahy. Coz samoziejmé na svété s miliardami lidi je urcité totalni utopie. Nevim, jestli se
piiklanim ke konceptu, Ze budeme nosit AR oble€eni. Pro mé je tahle predstava hrozné
vzdalena. Ze budeme nosit uplé t&lové oblecky. Ja kdybych méla nosit ten obleéek, tak
chci néjaky bombasticky, chtéla bych na tom mit také n&jaky print. Myslim, Ze naSe télo

s organy a hmatatelnou strankou nevymazeme. Tahle stranka pofad bude zajimava.

~rw

32. Tvoris si nehmatatelnou identitu na Instagramu?

J& jsem mozna jesté takova ta generace, ktera to nepotfebuje. Nejsem velky fanda toho, se
tam Uplné svétrovat. Pro mé je to tak Siroky svét. Pouzivam to spis jako predmét
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k prezentaci. Kdyz se chci sejit s kamaradem, tak se domluvime pfes telefon a radéji se
sejdu, nez si piSu. Moznd jsem v tom oldschool. Ale nevim.

33. Jesté mé napada — obleceni potisknuté na miru aktualné nabizi i Bershka. Tady je
tedy ten intimnéjsi vztah, ale v prevracené podobé fast fashion.

Fast fashion nam podle m¢ zkazil hodnotovy systém, ktery mame k obleceni. Viibec
nevidime, kolik je za tim prace, viibec nevnimame material. Je to hrozné zbésilé. Uplng
chapu hodné¢ designéra, kteti to studuji, zjisti, jak to funguje a pak to viibec nechtéji délat.
Ano, neni jednoduché se v tom uzivit, to je druha véc. Ale to mozné v kazdém designu.
Véfim v takovou silu komunikace s lidmi, ktefi se vénuji néjakému vyzkumu, n¢jakym
diskuzim. Bavi mé¢, ze se do toho lidé zapojuji z vlastniho z4jmu a ne za néjakym profitem.
Jasné, ze je dobré byt odméenovan za svij ¢as. Ale kdyz t€ to bavi, tak se tomu vénujes tak
jako tak.

34. Vzdélavani v oblasti digitalni médy je pro tebe koukam dilezita véc.

Ono to tak néjak pfislo. J4 jsem uplné nechtéla byt ucitelka, necitim se tak. Bavi mé ty véci
délat. Ale nakonec to tak je. giz’mo lab se rozbiha ve tiech XYZ osach — servis, praxe i
vzdelavani. Byla jsem tim nadSend, vSem jsem o tom vykladala. Pak byla moznost jit na
rizné Skoly, UMPRUM a tak. Tam s tim studenty seznamovat. Ted’ je to ve fazi, kdy je
zajem o kurzy, je to brané vazné. Tak si fikam: Pro€ ne? Kdyz se v tom pohybuju a je to
néjak placené. Vnimam to jako dalsi segment té prace.
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Rozhovor €. 4: Osobni rozhovor s Helenou Todd z 10. 6. 2022

Autor rozhovoru: David Laufer

Respondent: Helena Todd

Datum: 10. 6. 2022

Forma: polostrukturovany hloubkovy rozhovor vedeny pfii fyzickém setkani

Doba trvani: 2 hodiny 3 minuty

Obecné na zacéatek

1. Jaky je tviij vztah k digitalni médé — jak se v ni angaZujes ty a giz’mo lab, k ¢emu ji
vyuZivate?

M¢ jméno je Helena Todd. Miluju materialy, to je velmi dalezité zminit. N&jaky mix
materiald a vyuzivani prostfedk, jako jsou augmented reality nebo VR, které
zprostiedkovavaji pohled do druhého svéta. Je to n¢jaky pohled do uncanny valley.
Realita, ktera jakoby splyva s neredlnem. Studovala jsem Uméleckopriimyslovou skolu —
sklo a textil. Miluju prostor. Miluju materidly a néjakou formou je transformovat. UZ na
UMPRUM jsem zacala délat 3D v programu Rhino, to je 3D na pevné materidly. M¢la
jsem moznost potkat na Designweeku 2017 Zil Vostalovou. Ona tam vystavovala svou
diplomku, j& své sklo. Byla jsem ohromena tou formou, jakou prezentovala. Pfivezla néco
uplné nového. Osud to sehral, ze ji se libily moje véci. Tak jsme se dali né€jakou formou
dohromady.

TakZe ptes ni jsem se dostala k digitadlni mode. Bylo to na zakladé toho, ze podobné
pfemyslime a budoucnost vidime hodné podobné. ProtoZe si myslim, Ze digital, jako
néjaka forma prezentace ve 3D, s avatary a podobné, je budoucnost. Je to nastroj, ktery nas
muze posunout dal. Nema to zménit, narusit femeslo. Ani ho né&jak snizit nebo pIné
zlikvidovat. Je to umélecka forma vyjadieni. Ja digital nebo Augmented reality pouzivam
k tvoteni véci tfeba sklenénych. Daji se tam velmi zajimavé ménit materialy. Takze je to
uroven spiSe uméleckd nez byznysova. Digitalni forma vyjadieni 1 digitdlni mdda se da
velmi lehce zneuzit. Co se snazi digitalni moda potfit je fast fashion, soub&éZné s tim, jak
slow fashion pfichdzi do mody. Tenhle néstroj se da ale stejné¢ tak dobfe zneuZit jako ta
rychlokvaska, aby se produkovalo néco rychle a ve velkém.

Takhle na to ani giz’mo lab ani j, ani Zil ani TransformerJacket nekoukame. Naopak. Pro
nas je dilezité tomu dat ten vizual a tu uméleckou hodnotu, kterd je velmi dilezita. Ze se
daji tvofit lidé — avatafi — vytvaret tpln€ nove, realn€ neredlné svéty, které funguji jako
fotografie, okno do dalSiho svéta. To je pro mé désné objevné a zajimavé. Nejen tedy, ze
pracuji s materialy fyzicky, ale prave i ve virtualni sféte.
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2. Jak pohliZi$ na rozdéleni virtuilniho a fyzického svéta?

Nase smysly nam dodéavaji pocit, Ze Zijeme. Ze to neni ta virtualita. I kdyZ i ve virtualité
budeme moct citit materialy. To uz je. Skutecnost a virtudlni svét zacinaji splyvat. Potad to
ale budou odd¢lovat smysly. Z virtualni sféry tieba porad neucitime ving. A tfeba ani
chut’. Ale rozhodné mé bavi svét virtuality, kde je avatar, ktery bude zit a bude vytvaret
dalsi avatarovsky svét. To mi pfijde jako budoucnost. Otazkou je, zda ti prvni avataii, kteti
vytvaii druhy svét uz jsme my, anebo to je prave ta virtudlni realita, kterou vytvaiime. A ta
bude vytvaret tu dal§i — umélou inteligenci.

3. Kdo vase sluzby nejcastéji vyuziva? Médni sektor, pracovni odévy, jina odvétvi?

Myslim, ze to hodn¢ souvisi s hudebni platformou. V hudbé je to vyuziti podle mée nejvetsi.
Svét je na tom obecné lépe ve vyuziti a propojeni s digitdlni médou. Tady v Cechéch se
lidé hodné€ obavaji, aby to nevzalo to femeslo. Rozhodné o to maji zdjem fashion designefi,
ale jsou pravé velmi opatrni. Je to néstroj, ktery jim umozni velmi jednoduchou formou
odprezentovat jejich kolekci, pokud bude digitalizovana. To se nam podafilo se Zil a
giz’mo lab, kdy jsme délali prvni digitalni fashion catwalk, prezentovany na Mercedes-
Benz Prague Fashion Week 2021. To je velky uspéch. Nikoho to nemusi ohrozit, je to
navic uméleckd zalezitost, takze to je dalezité sdéleni zdejSim modnim névrhaitim.

Jinak je asi dilezita korporatni sféra. Ono to funguje jako propagace. Kdyz chce ¢lovek
néco prodat, tak na webu digitalni podoby funguji uz dva tfi roky. MlZe to byt nejen
obleceni, ale i pevné materidly jako sklo, které 1ze na webu velmi atraktivné. Zacne se to
tam hybat, otacet, rotovat. To jsou vyuZiti, které korporaty zajimaji a asi na to maji i
penize. KdyZ giz’mo lab vytvoii triko, které se zane hybat, nebo néjak lehce animovat, tak
st lidé mysli, Ze to stoji tfeba tisicovku. Ale ty naklady jsou daleko vétsi. Ta piedstava je
potad ze vSech stran takova naivni.

4.V Cesku neni moc studii, lidi, ktefi by se zabyvali digitalni médou. Jaké jsou
prekazky, kterym celite? At’ uz technické, finanéni, ¢i obecné nezvyk zdejSiho
prostredi?

Myslim, Ze to bude ten nezvyk prostiedi. Obava, strach z né¢eho nového, co lidé navic
nemohou uchopit. TakZe je to asi velmi jednoduché. Taky obava z toho byt sviij. Pofad se
formujeme pod nékym. V podruci nékoho — to je mij pocit. Jako giz’mo lab necelime
7hdnym prekazkam. Nabidka od nas je velmi spektralné Siroka, jen lidi, kte¥i to v Cechach
vyuziji, je tady zatim méné. SpiS ptichazeji nabidky ze Zapadu. Je tu n€kolik virtualnich
studii, které se vénuji 3D, animacim, prostiedi. Je tu NotReal Virtual, pak David Babka a
dalsi. To jsou viechno lidi, ktei Zili venku a pak se vratili sem. A tito lidé, stejné jako Zil,
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sem piivezli néjakou osvétu a novinku. Pro mé je velmi zabavné a skvélé vyjit z néjakého
tradi¢niho prostfedi a mit tu moznost virtudlni reality. Ze se da zprodukovat sklenicka,
ktera praskne.

A ohledné médy — studovala jsem stfihové konstrukce a vSechny souvisejici oblasti. Kdyz
jsme se potkali se Zil, tak ona ve své bakalafce prezentovala rozlozeny oblek nebo panské
sako. A ja v té dob¢ zacala pracovat fyzicky — transformovat panské obleky a saka —
nezavisle na sob¢. To bylo hrozné zajimavé. To jsou velmi ojedin€lé ptistupy. To je ma
fascinace, Ze to nesklouzne do byznysu. I kdyz vSichni potiebujeme néjakou formu
komodity, kterd ndm zajisti moznost tvofit to, co mame radi.

5. Pro¢ jsi u¢inila krok ,,do digitalu”? Slo o covid, ekologicky aspekt, usnadnéni
procesu vyroby? Touhu experimentovat?

Pro m¢ je to hlavné ta zajimavost. Byt zvédava, objevovat nové véci. I sklo ma urcité
vlastnosti. A pro mé napiiklad hledani podobnych materiald, které ptipodobiiuji vlastnosti
skla, mi dovolilo tvofit s Vendulkou Prchalovou vystavu v Portheimce. To bylo skv¢lé.
Prezentovala jsem tam kratky Augmented reality film. Ktery je ted’ ve SmetanaQ
Showroomu. To mi dovolilo pravé tu transformaci. Miluju lingerie — pro¢ bych d¢lala
spodni pradlo ze skla? Vim, jak by to mélo vypadat, ale je to také velmi naro¢né. A ten
digital umoznuje formu virtualniho vyuziti a zmény materialu. Z textilniho mize ¢lovék
udélat pevny, objektovy. To mi pfislo hrozn€ zajimavé. Navic cely tento film byl

v augmentované realité a mohl si nasadit bryle a to body projektovat na n€koho. Fungovalo
to na komkoliv — vidél jsi realitu ale i tu rozsifenou realitu, v niZ sis mohl né¢koho
obléknout.

Velmi zjednodusena forma toho jsou tieba filtry na Instagramu, ale toto mé daleko vyssi
kvalitu. To je to uncanny valley. Clovék to najednou miize opravdu zazit. Miize to n&jakou
formou 1 usnadnit navrhovani a urcit¢ tam hraje roli odpad. Jak vSichni vime, moda je
jednim z pramyslu, ktery nejvice zahlcuje zivotni prostiedi. A digital je forma, ktera
umoziuje zmenseni objemu odpadu. Zase tam jsou ale otazky spotieby energie, elekttiny.
Miize to také mit sva negativa. Ale v produkci textilii to je velké ulehceni nasemu
zivotnimu prostiedi. I kdybychom ted’ pfestali vyrabét oble€eni, tak po dobu dalSich 70 let
muzeme stale nakupovat a celd planeta mtize byt oblecend ze zasob. Celé Haiti je ostrov
postaveny na odpadu z Ameriky a ze Zapadu — na obleceni. To je dalsi virtudlni realita,
akorat takova, kterou zijeme. TakZe urcitd udrzitelnost.

6. Takze 3D navrhovani je pro tebe véc, ktera by mohla zistat uvniti digitalniho
svéta, spiS nez vytvaret fyzické odévy? Obleceni je tolik, pro¢ tvorit dalsi...

Ano, v tu chvili se to navic povySuje 1 na uméleckou formu ztvarnéni, coz je dilezité.
Nejen, Ze vytvoriis tu digitalni formu. Ale ty z ni miiZze§ vygenerovat stiih a opravdu ta véc
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muze fungovat ve fyzickém svété. To je podle me dobra véc. Ale neni potieba produkovat
uplné vsechno.

7. A ovlivnil Covid néjak vasi praci? Clovék by laicky Fekl, Ze pandemie urychlila
digitalizaci, poptavku po digitalni médé...

Poptavka po digitalu tady v Cechach, kdyZ se viechno zaviralo, myslim Gplné nebyla. Co
ale ptichazelo, byly pohledy zvenci. Pohledy cizincti, kteti tady tfeba zacali studovat
UMPRUM. A uz nahlizeli na digitalni metody a vidéli véci jinak. VétSinou to byli umélci,
ktefi nas vyhledavali. Anebo vylozené byznysové zazemi, které chtélo vyprodukovat
obleceni, které by bylo usitelné. To uz je forma byznysu. Ale nabidky pfichazely viceméné
ze zahraniCi. Ve svété je nahled otevienéjsi. Vidi za digitadlni modu, za fyzi¢no, a vidi tak
potencial propojeni téchto dvou sfér. I kdyz jde tfeba o obleceni pro hostesky, sestficku...
To vyuZiti v normalnim Zivoté v zahrani¢i uz je. Tady jsme ale na zacatku.

8. Co tieba byly konkrétné ty projekty?

Ackoliv zahraniéi vidi a dohlédne, tak stejn¢ zjistilo, ze covid celosvétove nicil byznys.
Takze spousta byznysi nejen, ze skoncila, ale padala i hodnota mény a podobné. A firmy
zaCinaly zjiStovat, Ze na to nemaji. Vzdy byl napad 1 z4jem, ale n€kdy ty projekty
nedopadly. Vzdy ale dopadne jedna véc — a to je investice do nas, do giz’mo labu. Tedy
projekty nejen pro nas, ale tfeba skrze tu hudebni platformu — Giudi, NIVVA, Tolstoys...
To jsou véci, které dopadly. Nebo Ze nas oslovil Mercedes-Benz Prague Fashion Week,
kde jsme méli moznost odprezentovat prvni digitalni catwalk. To bylo pro mé& fantastické.
A jesté se Zil mame projekt TransformerJacket, ktery funguje nejen jako digitalni
platforma, ale 1 jako fyzicka forma. Dalsi ptehlidka bude na We’re Next v zafi.

Projekce na obleceni je velmi atraktivni, da se to velmi dobte propojit. Takze uvidime,
jestli to bude jen ve fyzické podob¢, nebo zkusime néjaké propojeni. Bude tam letos hodné
navrhait, bude to muset odsypat. Ale rozhodn¢ kdyz TransformerJacket mame

v showroomu, tam to jde zprodukovat mnohem lépe. Nebo prezentace v galerijnim
prostoru, kde si s tim ¢lovék mlze pohrat mnohem vytvarnéjsi a uméleckou formou nez
fyzicky catwalk. Ale rozhodné€ se to tam da. Véci, co se hybou, transformuji, to je
budoucnost.

Ale ptedstava, ze budeme tieba nosit virtudlni bryle, a ja si t€¢ obléknu podle toho, jak budu
chtit, podle své nélady, chuté, to mi zase pfipada jako ztrata formy osvobozeni a identity.
Ale mozna to k tomu trochu spéje. Madme ted’ mozZnost byt individualitami. Ale déti, které
se budou rodit, mozna toto nebudou postradat. Budou vyristat v avatarském svété —,,Ja uz
jsem avatar a je to normélni“. Funguje to na psychiku a mentalitu lidi. Ze se do toho
vzivaji. Coz je ale zase ohromn¢ zajimava véc.
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Existuje program Daz, kde si mtize$ vytvofit kohokoliv — bez genderu, jakoukoliv identitu
¢lovéka. Muze byt na voziku, cokoliv. To mi pfijde jako skv€lé. Je to zajimava prace

v programech s avatary. Daz je program na avatary a Marvelous Designer, CLO3D je na
obleceni. Napfiklad v Rhinu, které je na pevny rota¢ni material, nefunguji fyzikalni
zakony. Ale Daz a CLO3D jsou haptické a skvélé. Je tam gravitace, latky foukaji, maji
tihu, opravdu ti spadne. VSechny ty programy na sebe navic né¢jakou formou navazuji.
Vsechny tyhle véci se pak vyuzivaji nejvic v hernim pramyslu — nejen ta hudebni
platforma a film ¢i animace — ale herni primysl toto nejvic propaguje. A pak mame
Instagram, kde to funguje formou 2D, 3D filtr(, a to je také dobra forma.

Propagace

9. Jak lze vyuzit digitalni m6du a digitalni modely a modelky v propagaci? — obrazky,
videa na sité, billboardy, médni piehlidky?

Tam jsou dale zrcadla, projekce, hologramy... Nevim, jestli to je lepsi, ale rozhodné to je
odlisné. Je to jiny pfistup a pohled. Hodn¢ zajimava byla prvni prezentace
TransformerJacket se Zil na Designbloku 2018. Tam jsme podnikli prvni skenovani
modelu tady. M¢li jsme modely od New Aliens. A to bylo zajimavé, ze i v té dob¢ se nam
to podafilo rozpohybovat a uz vytvoftit obleceni. A to pro mé byla uplna novinka. Forma
prezentace probihala skrze zrcadlo jako pfenos hologramu. To pro mé bylo prilomové.
Byla to soustava zrcadel. Byl to black box, kde byly 1 fyzické modely — aby to ¢lovék mohl
1 citit, potfebuje mit ty vjemy. Ale ten pohled do ¢erného boxu, kde mas avatara v Zivotni
velikosti, byl myslim ohromujici pro vSechny. A forma zrcadla a hologramu, ktery se da
zvEtsit na ohromnou projekci, to je neuvétitelné. Navzdory omezenému prostoru to bylo
pro m¢ néco nad¢asového, co jsem v zivoté nevidéla. I proto si nas v§iml Mercedes-Benz
Prague Fashion Week. Zkratka néco v ¢eském prostiedi nepoznaného, novota.

Tteba ani UMPRUM na to tehdy moc nereagovala a ted’ na Artsemestru polovina lidi déla
Augmented reality. Zacina se to pfenaSet do 3D svéta a virtudlni reality. Na UMPRUM a
AVU studuje hodné cizinct a myslim, Ze oni sem pfindseji ten pohled toho, co se d&je ve
svete.

10. V Cesku ted’ vznikl i AR ¢asopis Novy Zine propojujici fyzicky a virtualni svét,
kde jsem mél rozhovor. TakZe to pronika do mnoha sfér.

Ano, Harry Potter. Hybajici se noviny. To se mi hodné libi. Pro mé je vlastné 2D + 3D
forma leporelo. Tenhle casopis v Ceské verzi neznam, ale Holand’ani v tomto jedou uz
dlouho, takze jsem to uz vid¢€la a je to velka zabava. Je to interakce. Je to super. Porad ma
formu 2D fyzickou, ale najednou ho to propoji do videa, za¢ne se to hybat. Super.
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11. Nastaly néjaké pokroky od Designbloku 2018, které by toto propojeni fyzického
prostoru a digitalni mody posunuly dal?

Technologie leti neuvétitelnou rychlosti. Oteviit si AR ¢asopis nebo se prezentovat jako
avatar ve virtuadlnim svété bylo pred 30 lety t€zko predstavitelné. Ten skok je neuvétitelny
a jsem rada, ze jsem to mohla zazit — pracovat s 2D a pak se dostat k tomuhle. Ty projekty
jsou narazové a ty zajimavé véci prichazeji spise uméleckou formou nez byznysovou.
Urcite, aby Clovek prezil a mohl stale délat, co ho bavi, pro to je byznysova forma
vyjadieni vhodna. Ze by ¢lovék vytvoril n&jaky produkt, ktery se nékde otadi. Ale to je
takovy gamble. Co mé& uspokojuje je ta vytvarna forma. Cim vytvarngjsi, tim je to pro nas
zajimav¢jsi. Navrhovat ve 3D tricka a sazet to jako Bata cvicky pro nas neni ono. To si
myslim, Ze je i hodn¢ zneuzitelné.

Myslim, ze propojeni fyzického a digitalniho — projekce atd. je nase budoucnost. I
TransformerJacket, nejen Ze se transformuje pansky oblek do jinych véci, ale miize se i
hybat a projektovat v digitdlu. Mize byt tfeba bily a na néj se promitat.

12. V. modé obecné je velka diileZitost online obsahu k prezentaci, budovani identity
apod. U digitalni mody o to vice. MysliS, Ze digitalni prostiedi ovliviiuje podobu
digitalni mody? Napiiklad Ze se navrhuje tak, aby vypadala zajimavé na socidlnich
sitich — které podporuji vlastni specifickou estetiku?

Urcité souhlasim. V digitalnim prostoru jsou véci futuristické. 3D umoZiluje takovy ten
sen. Imagine. Pfedstav si. Tam je dovolené vSechno. I ta estetika s tim souvisi. Je to hype.
Totalni hype. Je to uréité o tom zaujmout. Cim vétii tlet, tim lépe. M& bavi i proti tomu
fyzickému ta pfedstava, Ze digitalni modely funguji v nulach a jednic¢kéach, v bindrnim
kodu. A kdyz €loveék vi a umi a ma moznost vytvotit takovy néjaky futuristicky lingerie
nebo oblek, jesté kdyz se to pohybuje, to je izasné. Ale zase je hodné zajimavé, kdyz to je
Clovek schopen vytvoftit 1 ve fyzickém svété. Tieba to, co d€la Rizuan Harp. To je ulet.

To se odehrava ve 3D prosttedi. Zaroven to, Ze clovék mizZe 3D prostiedi a navrhovani
mody vyuzit pro korporaty a velké znacky k prezentaci identity, ale i tak, Ze to je opravdu
photoshoot. Tam se mlize odehrat cokoliv — avatar, odév, zelené pozadi a Clovek si za tim
udéla cokoliv. Helsinsky fashion week se odehréaval digitdlng, tam byla i Zil, a to bylo
fascinujici. To byl pro mé asi ten zlom, ktery se odehral za covidu.

13. Vedle téhle neralistiCnosti a neomezené expresi pomoci digitalni mody je ale pravé
vyuZziti pro firmy, které naopak chtéji realisticky 3D model. Jsou to takové dva
sméry?
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Urcite. To je podnétné otazka. To je déleni dvou forem digitalu. Fotorealisticnost —
opravdu to chces prodat, je to byznys a velmi dobfe se to d4 ztvarnit, protoze tam muzes
znazornit veskeré materidly naprosto hyperrealisticky. To samé s avatary. J4 a mtj avatar
miizeme byt tplné to samé. Méla jsem moznost s Zil skenovat lidi a vysledek upravovat,
ale zaroven 1 od nuly modelovat avatary podle piedlohy v ZBrushi a dalSich programech,
jinych, nez je Das, kde se ta realisti¢nost d4 uz dosahnout snadnéji. Tam ¢lovék modeloval
¢lovéka odznova. To bylo opravdu naro¢né. A dosahnout toho vysledku bylo také velmi
narocné. To je za ty Ctyfi roky posun — ze od toho skenovani lidi se da apln¢€ upustit,
protoze Das umoznuje vymodelovat ¢lovéka od piky opravdu z fotky.

Stejné tak s oblecenim. Je jedna strana, ze to je realistické, firma to chce prodat, je to
néjaka forma prezentace. Tam je moznost dosdhnout stoprocentni vérnosti. A na druhé
stran¢ je ta snova varianta — predstav si. Mtize$ hotet a neshofis, oblek se ti sklada

s zabicek, to v realném svét€ nedosahnes.

14. Vytvorila sis svého avatara, tieba v Digital Village?

Zatim ne, ale rozhodné mé zajimaji lidi, ktefi o to stoji. Pro mé na to nepfisel ¢as. Mozna
za 50 let jako forma stafi. Starého avatara bych chtéla. To jeste neexistuje a viibec vytvorit
vrasky...

15. V bieznu se konal Metaverse digitalni fashion week. Sledovala jsi ho? VidiS§ smysl
virtualnich fashion weekii i mimo kontext covidu?

Myslim, Ze aspekty udrzitelnosti a kreativniho vyjadieni jsou velice dulezité. A také Ze
&lovék nemusi cestovat. Ze se to k nému dostane piimo jako projekce. Je to takové
cestovani Casem a prostorem. Mas to virtualné zprostiedkované, je to na pomezi
realisti¢na, snu, mazes tam byt a zarovenn mizes sedét doma. To je naprosty ulet.

16. V Sanghaji byl velky priinik technologii a fashion weeku — je to livestream,
rovnou to Ize koupit, interagovat, sleduji to miliony lidi.

Presné. Je to kompletni balicek. To je aZ strasidelné. Takové Black Mirror. U téch piibéhu
mé Casto az zamrazi. Je to velmi rychle dostupné, pro masu lidi, nema to unikéatnost né¢eho
specialniho. Je to komercionalizace digitalni mody. Ale mame na vybér. Populace Ciny je
navic uplné jina nez Ceské republiky. Tady to bude sledovat tak 20 lidi fyzicky a 150 lidi
na streamu. V Cesku jsou lidé opatrni. Zase to ale dava vyhodu ndm — jinym pohledim a
piistuptim. Kdyz sem pak pfijedou z ciziny, zjisti, Ze tu je zdzemi. Sice mensi, ale tieba
velmi zajimavé.
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17. Tieba IKEA ma 3D rendery v katalozich, aplikace umoziiuje umistit pres aplikaci
gaul. Ale obleceni je néco jiného.

Néco osobnéjsiho. Druha kiize, second skin. Je to nezvyk. Ale pro¢ ne? V budoucnosti to
mozna uz bude automatika. Obchod s ni¢im, jen digitadlnim zbozim. A uZ se to stane tou
zabavou.

18. To je ta gamifikace. Aplikace na vS§echno — navrhujte, bavte se, ale pak si to
prosim hlavné kupte.

Je to tak.

Prodej

19. S tim tedy souvisi oblast prodeje. Jaké nové moznosti prodeje — v online, ale i
offline nakupovani — muZe digitalni méda prinést oproti té fyzické? Mate s tim
zkuSenosti?

Je to forma prezentace, 1ze to vyuZit na webovych strankach. Kdyz ji otevies, zacne se ti to
hybat — to je velmi atraktivni. MUzes si to pfiblizit, otoCit, ménit si jednoduse barevnost.
My se s TransformerJacket touto formou zatim moc neprezentujeme, ale mame jiné formy.
A to jsou spiS ty umélecké. Nam i zaleZi na tom, aby to bylo fyzicky pro lidi dostupné.
kterém prezentujeme digitalné. A tfeba mit zrcadlo, nebo kinect, to mi ptijde velmi
atraktivni, navic kdyZ to je 1 ku 1 ve vztahu k fyzickému prostoru.

20. A véci jako digital fitting. S tim mate zkuSenosti? Existuje to?

To je jesté v fedeni. To byla myslenka Zil. Vytvofit n&jakou kabinku, kde se zm&fis a v tu
chvili se to fituje uz na tebe. To je v plenkach. Tady v Cechach uréité a ani svétové jsem o
jak mize vypadat nakupovani fyzického zbozi ptes internet — boty, oble¢eni. Clovek taky
nevi, jestli mu to bude sedét, kdyz si to nevyzkousi. J4 osobné to mam tak, ze vidim kus
odévu v redlu a vim, Ze mi to bude sedét. Pocitove se Clovek zna. Ale digitalni forma mize
zkreslovat. A tam digitalni fitting, kabinka nebo zrcadlo, které t&€ zmé&ii a presné nafituje,
mohou pomahat. Navic kdyZ to rozdélim genderové — muzska populace nerada nakupuje,
takZe na né je to zaméteni idealni forma. Navic pro Zeny modni priimysl nabizi daleko Sir$i
spektrum nez pro muze.
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Ale uz se to potird a mné se libi negenderovost obleceni. Pro¢ by muz nemohl mit sukni?
To mi ptijde fantastické — kouknéme do minulosti na samuraje, Kelty, Skoty... Pro¢ holka
nemuze nosit kalhoty? Pak je zaCaly nosit kvtli jizd¢ na koni. Velmi odvazné.

21. Jesté k vyuziti filtri — Facebook, Snapchat a dalsi hodné investuji do AR. MiiZe$
si obléct pres filtr Pradu a hned ji koupit. To jsou kric¢ky Kk virtualnim kabinkam.

To je dobré zminit. To je hrozn¢ atraktivni. Kabelka, boty pftes filtr — to chces. Je to
zazitkova forma. Kdyz uz budu kupovat obleceni, tak dnes uz chodit do mddnich fetézct
neni Gplné ono. Rad¢ji ptijdu do vintage obchodu, kde ten odév ma piibch. A toto je tplné
to samé — pribéh. To je hrozn¢ atraktivni.

22. Presné tak, z nakupu se stane zazitkova a zaroven viralni véc, kdy lze v§e rovnou
v jedné aplikaci vyzkousSet, nakoupit i sdilet.

Ano, a je to presné ten piibch.

23. S tim se poji otazka — jak platformy urcuji naSe nakupni a socializa¢ni tendence?
Nékolik programatori a ja jsem v jejich moci.

To je urcité zajimava otazka. I filozoficky. Kdo to urcuje? Mné to piijde hrozné atraktivni,
ale neni to pro mé Upln¢ dulezité. Tedy misto toho, abych psala nékomu na Facebooku,
ktery ani nemam, tak si radé€ji ptijdu dat drink na baru. Tam zapojuje§ smysly. Neni to
virtualni, je to fyzické. To mé& potad nabiji daleko vic. TakZe pro tu Pradu bych si zajela.
Misto toho, abych si ji objednala. Ale jako zazitkovou véc, jako zabavu, formu hry, to mé
stoprocentné bavi. Ale nerada bych, aby mé& mél nékdo v hrsti a tahal za provazky. Jsme
urcité soucasti néjakého systému. Spousta véci se znemoznila nebo upln¢ vymizela a
pfichazeji véci nové — nebylo tfeba mozné cestovat, ale diky digitdlu ndm to bylo
umoznéno. To byl pfinos — nemohli jsme cestovat, ale mohli jsme sedét na misté€ a cestovat
digitaln€. Ale my chceme cestovat. Zavtit ptaka do klece, kdo tam chce byt? J4 tedy ne.
Nikdo.

24. Spolupracovali jste s videohernim svétem nebo svétem virtualnich influenceri? V
¢em spociva napriklad vase spoluprace s virtualni zpévackou NIVVA?

To byl vyslovené poéin Zil. Ale rozhodné je to zajimava véc. Dohromady jsme tvofili pro
Tolstoys videoklip Chybanie. To byla pro me¢ prvni vétsi forma, na které jsme
spolupracovali. To mé bavilo hodn¢. Tam §lo o navrh digitalniho prostfedi, avatara,
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oblegeni. Od nuly aZ po konec. A to, co délala Zil s Giudi a NIVVOU to bylo pro mé
hodné inovativni.

I ta estetickd forma je lakava pro oko. Nékomu blize k srdci, piisobi to na vjemy. Bez
smysli nejsme. To je propojeni do 3D svéta. Co se nadm libi, to si uzivame. Pfijit o zrak
z t€ vsi krésy, tak co po tom?

25. Je podle tebe obecné zajem lidi digitalni médu kupovat a nosit? Treba od DressX?

Od DressX jsem dostala i nabidku. The Fabricant jsou skvéli, ti prodali prvni virtualni
model Satl. Myslim, Ze to je dobra forma marketingu ur¢eného k podpote prodeje. Za sebe
bych si ptimo nekoupila Zadnou takovou véc. Ale zase ja si to mizu vytvorit. To je druha
véc. Ja tuhle atraktivitu nevidim. Pro¢ bych se méla oblékat do néceho digitalniho a
zvetejnovat se? Navic nejsem ani ¢lovek, ktery se prezentuje oblicejem nebo fyzicky
stylem ,, Tohle jsem ja a ted’ se vSichni divejte”. Ne. Cim méné jsem vidét, tim 1épe. Néco
jako Banksy. Za m¢ mluvi moje prace.

Ale rozhodné si myslim, ze pro hromadu lidi to smysl dav4. Kouknéme na Instagram a na
to, co tam vétSinou lidé davaji za fotky. M¢ to i Sokovalo. Jak se tam odhali, upln¢ se
prodaji. To pro mé neni ptipustné. Beru to jako formu portfolia, nechci sdélovat vSechno, a
proto tam fadu véci nedam. Protoze kdo t& poté vlastni? Je to Instagram, Facebook,
Zuckerberg. VSichni kolujeme ve virtualnim cloudu. A nedej boze, Ze tam je ¢lovék
polonahy. KdyZz ma to digitalni obleceni, tak ma alespoil vyhrano. Ale polonahy moc ne.

26. Jak vnimas tuhle propojenost digitalni médy a technologie, ostatnich platforem?
Je to zavislost?

Pro nas to neni Gplné omezeni, my si to miZzeme udélat sami. Ale nabaluje to navic 1 dalsi
lidi. Vznikaji z toho zajimava propojeni. Clovék ne vzdy umi uplné viechno. Digital navic
umoziuje neustale se ucit néco nového. To by mél byt filozoficky postoj na cely Zivot.
Nase zkuSenosti nas posouvaji dal. Pro mé je digitalni forma nejen jako posun dal, protoze
se potad hledas, musis byt in, jinak ti ujede vlak. Ale bavi me i to sdruzovani lidi, kteti
kazdy umi néco jiného. Ve findle jsou to vzdycky fajnovi lidé — velmi kreativni, otevieni,
maji podobny nahled. Nikdo neni na nikom zavisly, ale umoziuje to synergii, napojeni,
propojeni, kompilaci. O tom je giz’'mo lab.

27. Prodeji digitalni mody pomohl trend NFT — kdy samotné digitalni odévy nabyly
diky kryptoméné hodnoty i jako virtualni spekulativni aktivum. Jak se k tomuto
trendu stavi$? Kupujes ¢i prodavas NFT?
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Mné to ptipada zajimavé, vidim tam potencial budoucnosti. Je to podobné jako obchod

s fyzickymi obrazy. Je to dalsi platforma, kde se da prodavat, kupovat. Rozhodn¢ bych
rada prodavala. Zatim nic nekupuju. Kdybych kupovala, tak kupuji fyzicky. Ted’ je v kurzu
Andy Warhol a jeho tisky Campbell Soup. Sama bych tam tedy chtéla byt. Mit ve
virtualnim svété své véci — myslim, ze to stoji za to, je to takova virtudlni galerie a je to
neuvéfitelny obchod. Ze vibec takova platforma vznikla. Ale porad mé bavi i ta fyzicka
véc.

28. Pomaha to i menSim tviircim monetizovat tvorbu, ale co udrzitelnost?

Y ry

Kryptomény, digitalizace svéta. ReSis to?

Zamyslela jsem se nad tim urcité. Udrzitelnost je v digitalni formé viditelné vétsi. Ale

v digitalu, kdyz zhasne elektfina, tak jsme vSichni bez kryptomeény, bez digitalnich véci a
co ted’? Kdyz do toho budu investovat, jak pak dosdhnu na ty penize? Virtualné funguji i
banky, ale ¢lovék ma potad feknéme néjakou jistotu v hotovosti. Kdyz zhasnou
bankomaty, nevyberu si ani penize z banky.

Vlastnéni a noSeni digitalni mody

29. Pro koho je digitalni méda urcena? Predpokladam, Ze miij tata by si ji mohl
dovolit, ale asi ho to upIné nezaujme, zato mij kamarad z UMPRUM by zdjem mél,
ale zase na to nebude mit penize...

Myslim, Ze to je generacni zalezitost. Mladsi lidi, ktefi vyristali ve hrach, méli alter-ego,
formu svého avatara, jsou pfesné ti, kteti si to koupi. Ktefi se chtéji prezentovat jako
avatafi. Zp&vacka NIVVA se prezentuje pouze digitalni formou a to se mi hodné libi. Ma
digitalni alter-ego a jinak nevystupuje. To je fascinujici. Ale je to rozhodné generacni.
Spousta mladych lidi do toho ptijde. Chapu tatinka, ten nema moc divod. Ale i pro mé je
to lakavé. Ale ja si to zase vytvofim.

30. I Zil nema potiebu se na Instagramu prezentovat, svéiovat. PFitom vy jste do jisté
miry pionyri. To je zajimavé. Tvorite to tedy pro tu nastupujici generaci?

Ano. Je to skvélé. Vidét a dohlédnout na to, co ti to umozni. Komu to otvira prostor. Kdyz
vidis, jak generace vyrustaji, jak se to méni. To je fascinujici a krasné. NaSe babicky fikaji,
zZe za nich to bylo lepsi. Ano, bylo néco jiného. Ale nelze upfit, ze nastupujici generace
pfichazi s né¢im objevnym. Virtualni svét je pfedstavivost. A to, co ndm umozni
predstavy, to je zdarma.
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31. Jakou roli myslis, Ze pro béZného ¢lovéka plni noSeni mody, kterou lze nosit jen
virtualné, nezahieje, nelze si na ni sihnout?

Myslim, Ze je zasadni tfeba zména identity. Nebo byt co nejvic realisticky naopak.

Myslim, Ze jde o to moct byt v jiném prostiedi, je to mtj druhy Zivot, je to ,,second life®. Je
to ultimatni second life. Pfesouvani v ¢asoprostoru. Tahle platforma je v uvozovkach stroj
casu.

32. Myslis, Ze digitalni odévy mohou prispét k zrychlovani uz tak zrychleného
modniho priamyslu? Misto ,,fast fashion* uz bude ,,instant fashion*?

Myslim, ze ano. Ale jde o to, jak se to uchopi. Je to mozné, ale neni to viibec v potradku. Je
to skok z fyzi¢na do digitalu, kde budes jen déle zbytecné tvofit a ptehlcovat. Byla bych

s tim velmi opatrnd. S tim zneuZitim. Je to tak vytvarna véc, Ze by 1 byla Skoda, aby se

z toho stal nastroj na urychleni. To bychom byli znova tam, kde jsme byli. Nezabranime
tomu, ale rozhodné¢ mame vSichni na vybér.

Budoucnost, uskali, limitace

33. Jak si predstavujes realistickou budoucnost digitalni médy — aZ to nebude
»Zajimava novinka*“? Budou za par let znacky a spotiebitelé rutinné promitat odévy
na 3D avatary?

O tom uZ jsme mluvili. Jsme my ti avatafi? Nebo je to ten avatar, kterého jsme si vytvofili,
ktery bude dale na avatary promitat obleceni? Nebo to bude mozné vyuzité v kamennych
obchodech. Obchod s ni¢im, bilé zdi, ty ptijdes a skrze aplikaci na telefonu zjistis, Ze tam
jsou plné regéaly 3D oblec€eni. To je skvéla myslenka. Ale to, co se odehrava ted’, utvaii tu
budoucnost. A my to nevidime. Je to oteviené. Zalezi na tom, kdo taha za nitky, jakou
formou se to bude posouvat. A také na tom, co si my dovolime. A s ¢im budeme moct Zit.

34. Jasné, tifeba budeme chodit s brylemi, nebo to Siroka spole¢nost odmitne. Je to
otazka.

I to bude generacni otazka. My zatim tvofime digitalni odévy. Ale ta dalsi generace je uz
bude oblékat. To bude ta akcelerace. Budouci déti se uz narodi vlastné jako avatati. Budou
mit digitalni oble€eni tieba uz jako mimino. Kdo vi. Nebo uZ to nebudou ani bryle, jen
zmacknes ¢udlik u hlavy a vSe se ti odehraje na sténé...
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Lidi se ted’ toho mozna boji, noSeni AR bryli v bézném Zzivoté. Chrani si své soukromi, o
které ale uz davno pfisli. Kdyby mé n€kdo tieba fotil, taky z toho nebudu nadSena. Ale
jaky ma diivod? Muze ho konfrontovat, zeptat se. Pofad spolu jest¢ mizeme komunikovat.
I kdyz k izolaci a nemoznosti potkéavat se covid smétoval. Mohlo se to sdilet na sitich, ale
ty jsou zase cenzurované a dozorovany. Neni tam opravdova svoboda projevu.

35. Anebo si to vytiskne 3D tiskarnou.

3D tiskarny jsou také velky fenomén. To zase souvisi s tim materidlem. Je 3D tiskdrna na
sklo. Ale obleceni se porad dé zatim tisknout jen z plastu. Normalné ti je piijemné

v pfirodnim materialu. Ale je to muzika budoucnosti. Do dalsich kolekci
TransformerJacket chceme zapojit 3D tiskarnu a vytvaret ¢asti odévii zakomponované do
panského obleku. Je to mékouckeé, ale je to stale plast. Neni to ptredeno. Takze tyhle
digitalni véci se vice zviditelni, femeslo nikdy nevymizi, ale bude trochu schované;jsi.

36. Zase se objevi digitalni Femeslo. To jsou otazky novych pracovnich pozic.

Urcité. Na to navazuji dal$i moZnosti, dalsi pracovni trh. Nova forma. Ale od tradi¢nich
femesel jako foukani skla, stfthani viny z ovci a podobné se 1idé nikdy nenechaji ptipravit.
Cechy byly navic pred devadesatymi lety femeslnou velmoci. Modrotisk, sklo, porcelan,
tavena plastika Libensky. Jezdili sem lidé zvenku, Italové chtéli znat naSe know-how.
Libensky je obdivovany v celém svéte, pfevazné Americany. Ja jsem nadSena z tavené
plastiky. Je to néco, co se da zvladnout od zacatku modelu aZ po konec. Vyfouknout
sklenicku nemtZu, nemam 40letou zkuSenost. Ale miluju navrhovat tvaroslovi, skleni¢ku

brousit, to je nadhera.

Nevymizi to. A ta navaznost na 3D realitu je hrozné dulezita. Potad se néco ucis a osahat si
vSechny mozZnosti, které ti jsou dané — pro mé zivot nemize byt lepsi.

56



