Abstrakt

Bakalarska prace ,,Marketingovy plan vinafstvi Vratil“ se v teoretické ¢asti vénuje zprvu
vyjmenovani pojmui obsazenych v textu a navazuje na teoretickou ¢ast postavenou na studiu a

vybéru vhodné literatury pro tvorbu strategie.

Zéklady uvedené v teoretické ¢asti jsou dale zpracovany do praktické ¢asti. Prakticka ¢ast
zacind obeznamenim situace na trhu, pfedstavenim spole¢nosti a jejich milniku, na které
tvorbu strategie a jeji implementace, kde je navrzen postup pro vytvaieni obsahu na socialnich

sitich.



