
Abstrakt 

Bakalářská práce „Marketingový plán vinařství Vrátil“ se v teoretické části věnuje zprvu 

vyjmenování pojmů obsažených v textu a navazuje na teoretickou část postavenou na studiu a 

výběru vhodné literatury pro tvorbu strategie.  

 

Základy uvedené v teoretické části jsou dále zpracovány do praktické části. Praktická část 

začíná obeznámením situace na trhu, představením společnosti a jejích milníku, na které 

navazuje zpracování analýz. Z analýz byly vyvozeny nejdůležitější prvky pro následnou 

tvorbu strategie a její implementace, kde je navržen postup pro vytváření obsahu na sociálních 

sítích. 

 


