Abstrakt

Tato diplomova prace se vénuje problematice populistickych vyrokt, které se objevuji
v reklamnich kampanich politickych stran béhem piedvolebniho obdobi. Prace je pojata jako
prizkum diskurzu populismu v ramci parlamentnich voleb v Ceské republice, které probihaly
v roce 2017. Préce si klade za cil analyzovat a popsat pouziti populistickych prvki u deviti
politickych subjektil, které prosly 5% klauzuli. Prace se odrazela od teorie populismu jako
marketingové strategie od Windera a Tenschera (2012). Vzhledem tomu, Ze je populismus
rozsifenym fenoménem, snahou bylo prokazat, Ze se tento fenomén prolina skrz kazdou
zkoumanou politickou stranu. Nehled¢ na to, zda je strana populisticka ¢i nikoliv. Diplomova
prace vychézi z obsahové analyzy venkovnich a televiznich reklam politickych stran. Zavérem
této prace je, ze populismus je velmi popularni a dobie fungujici koncept, jehoz prvky mize

uplatnit prakticky kterykoliv politicky aktér.
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